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 نگرانی سازندگان قطعات خودرو از عدم وصول مطالبات و وجود دست انداز ها در مسیر تولید؛

قطعه سازانی که موفق به دیدار با وزیر شدند! 
وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره به شرایط کم سابقه کشور از آغاز به کار دولت چهاردهم و ضرورت مواجهه موثر با چالش های اقتصادی، رفع موانع تولید، حفظ مزیت های صنعتی..
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بازنگری خودروسازان بزرگ جهان در برنامه های برقی سازی را نباید 
به معنای پایان دوران خودروهای الکتریکی دانست. آن چه امروز در 
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برانکو »فراست‌واردن« 
 با قلب تپنده 

»مگازیلا ۲.۰«

    کمپانی فورد در جریان نمایشگاه سِِما ۲۰۲۶ از رادیکال‌ترین و قدرتمندترین نسخه مدرن برانکو با نام 
»فراست‌واردن« )Frostwarden( پرده برداشت؛ خودرویی تک ساخت که برای عملیات جست‌وجو و نجات 
در مناطق یخبندان و قطبی طراحی شده و در مقایسه با آن، حتی نسخه توانمند برانکو رپتور نیز شبیه یک 
مدل پایه به نظر می‌رســد. برگ برنده اصلی این کانسپت خارق‌العاده در زیر درپوش موتور آن پنهان شده 
است؛ جایی که پیشرانه جعبه‌ای )Crate Engine( کاملا جدید V8 2.0 Megazilla برای نخستین بار رونمایی 
شده است. این نیروگاه ۷.۳ لیتری 8 ‌سیلندر که با میل‌سوپاپ سفارشی، شاتون های فورج کاری شده و یک 
سوپرشارژر حجیم ۳.۰ لیتری ویپل )Whipple( تقویت شده، توان خروجی را به بیش از ۱,۲۰۰ اسب بخار و 
گشتاور را به فراتر از ۱,۳۵۶ نیوتون متر )۱,۰۰۰ پوند-فوت( می‌رساند؛ ارقامی که خروجی آن را تقریبا به دو 

برابر نسل اول مگازیلا افزایش داده و آن را به قوی ترین موتور جعبه‌ای تاریخ بخش فورد ریسینگ تبدیل 
کرده است.  برای عبور بی‌وقفه از صعب‌العبورترین مسیرهای برفی و صخره‌ای، مهندسان فورد ارتفاع برانکو 
فراست‌واردن را با بهره‌گیری از اکسل های پورتال پیشرفته و تایرهای غول‌پیکر ۴۲ اینچی گل نوردی به شکل 
چشمگیری افزایش داده‌اند. سیستم تعلیق تخصصی بیلشتاین )Bilstein( وظیفه مهار ضربات را برعهده دارد 
و گلگیرهای عریض شده برگرفته از مدل رپتور، فضای کافی برای بازی این تایرهای عظیم را فراهم کرده‌اند. در 
نمای بیرونی، تجهیزاتی نظیر وینچ قدرتمند درون سپر جلو، نوار روشنایی LED زردرنگ بالای شیشه جلو، 
باربند فولادی با قابلیت حمل زاپاس، میله های محافظ خارجی ستون ها برای ایمنی هنگام واژگونی، تخته 

نجات و مخازن سوخت یدکی خودنمایی می کنند. 

    بازنگــری خودروســازان 
بــزرگ جهــان در برنامه هــای 
برقی ســازی را نبایــد بــه معنــای 
خودروهــای  دوران  پایــان 
الکتریــکی دانســت. آن چــه 
امــروز در صنعت خــودرو جهــان 
اتفــاق می‌افتــد، بیــش از آن کــه 
ــاوری باشــد،  ــنی از فن عقب نشی
واقعیت هــای  بــه  بازگشــت 
ــد  ــت. رش ــازار اس ــادی ب اقتص
هزینــه توســعه، ســرمایه گذاری 
ــارژ و  ــاخت ش ــت زیرس ــری، محدودی ــن بات ــنگین در زنجیره تامی س
ــت  ــه قیم ــبت ب ــدگان نس ــاسیت مصرف کنن ــه، حس ــر از هم مهم ت
تمام شــده خــودرو، خودروســازان را بــه بازنگــری در ســرعت و شیــوه 
ــال،  ــن ح ــا ای ــت. ب ــته اس ــازی واداش ــای برقی‌س ــرای برنامه ه اج
پیش‌بیــنی فــروش حــدود ۲۳ میلیــون خــودرو بــرقی در ســال ۲۰۲۶ 
و ســهم نزدیــک بــه ۲۸ درصــدی از بــازار خودروهــای جدیــد جهــان 
نشــان می‌دهــد که مسیــر برقی ســازی همچنــان ادامــه دارد؛ امــا دیگر 
نمی تــوان آن را مســتقل از منطــق اقتصــاد و تقاضــای بــازار پیــش برد. 
ایــن تحــولات بــرای ایــران یــک پیــام روشــن دارد: برقی‌ســازی نبایــد 
ــلام پیشــرفت  ــرای اع ــشی ب ــروژه نمای ــا پ ــاری ی ــدف آم ــک ه ــه ی ب
صنعــتی تبدیــل شــود. تجربــه جهــانی نشــان می‌دهــد حــتی 
کشــورهایی کــه از نظــر فنــاوری، ســرمایه و زیرســاخت در موقعیــت 
برتــری قــرار دارنــد، در انتخــاب ســرعت گــذار و ترکیــب فناوری هــای 
آینــده بــا احتیــاط عمــل می کننــد. بنابرایــن، نمی تــوان بــدون توجــه 
بــه شــرایط اقتصــادی، ســاختار انــرژی، تــوان تولیــد داخــل و قــدرت 
ــرانی، نســخه کشــورهای پیشــرو را در کشــور اجــرا  ــوار ای ــد خان خری
کــرد. نخســتین درس بــرای سیاســتگزار صنعــتی در کشــور، انتخــاب 
ــرق کشــور  ــه شــبکه ب نقطــه شــروع درســت اســت. در شــرایطی ک
ــه  ــارژ ب ــاخت ش ــعه زیرس ــت و توس ــه اس ــایی مواج ــا محدودیت ه ب
ســرمایه گذاری قابل توجــه نیــاز دارد، اولویت بنــدی نــاوگان عمــومی، 

تاکسی هــا، اتوبوس هــای شــهری و موتورسیکلت هــا می توانــد نتیجــه 
اقتصــادی و زیســت محیطی ملموس تــری داشــته باشــد. پیمایــش بالا 
و الگــوی مشــخص مصــرف انــرژی در ایــن نــاوگان، امــکان محاســبه 
بازگشــت ســرمایه را فراهــم می کنــد. برقی ســازی بایــد از بخش هــایی 
ــه  ــن هزین ــا کمتری ــومی را ب ــت عم ــه بیشــترین منفع ــاز شــود ک آغ

نـد.      جـاد می کنـ ایـ
درس دوم، توجــه بــه زنجیره تامین اســت. مزیــت رقابتی خودروســازان 
پیشــرو صرفــا در تولیــد خودروهــای بــرقی خلاصــه نمی شــود؛ تســلط 
ــت  ــامانه های مدیری ــکی، س ــای الکتری ــری، موتوره ــاوری بات ــر فن ب
انــرژی، قطعــات الکترونیــکی و نرم‌افــزار، بخــش اصــلی قــدرت 
صنعــتی آن هــا را شــکل می‌دهــد. اگــر ایــران برقی ســازی را صرفــا در 
واردات خــودرو و ایجــاد ایســتگاه شــارژ خلاصــه کنــد، به جــای ایجــاد 
ــه صنعت خــودرو تحمیــل  ــد، وابســتگی دیگــری ب یــک مزیــت جدی
خواهــد کــرد. توســعه تــوان قطعه ســازی، انتقــال فنــاوری و مشــارکت 
ــرقی  ــا ورود محصــولات ب ــان ب ــد هم‌زم ــان بای ــرکت های دانش بنی ش
ــز  ــاوری نی ــک فن ــر ســلطه ی ــر، اصــرار ب ــال شــود.  از ســوی دیگ دنب
خطــای راهبــردی اســت. خودروهــای هیبریــدی و پلاگین-‌هیبریدی 
می تواننــد در دوره گــذار، بــا توجــه بــه محدودیــت زیرســاخت شــارژ، 
ــه جــای  ــد ب ــاتی مناســبی باشــند. سیاســتگزار بای گزینه هــای عملی
تحمیــل فنــاوری، زمینــه رقابــت میــان راهکارهــای مختلــف کاهــش 
مصــرف ســوخت و آلاینــدگی را فراهــم کنــد. واقعیــت ایــن اســت کــه 
ــالی  ــن م ــادی، تامی ــت های اقتص ــلاح سیاس ــدون اص ــازی ب برقی س
پایــدار، خدمــات پــس از فــروش و تضمیــن دســترسی بــه قطعــات، به 
نتیجــه نخواهــد رسید. ایــران بایــد از تجربــه جهــان بیاموزد کــه آینده 
ــاسی، بلکــه  ــه بخشــنامه ها و ضرب‌الاجل هــای سی صنعت خــودرو را ن
تــوان تولیــد اقتصــادی و اســتقبال واقــعی مشــتریان تعییــن می کنــد. 
ــرقی باشــد؛ بلکــه  ــا افزایــش تعــداد خودروهــای ب هــدف نبایــد صرف
ــد.  ــاوری باش ــوردار از فن ــر و برخ ــتی رقابت پذی ــاخت صنع ــد س بای
برقی ســازی بــدون اقتصــاد، تنهــا تغییــر شــکل وابســتگی اســت؛ امــا 
اگــر بــا توســعه زنجیــره تامیــن و ظرفیت هــای داخــلی همــراه شــود، 

تـوان صنـعـتی کـشـور باـشـد.  بـرای بازـسـازی ـ می تواـنـد فرـصـتی ـ
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  بازار خودرو در شرایطی قرار گرفته که افزایش انتظارات تورمی 
از یک‌ ســو و کاهش قدرت خرید مصرف کنندگان از سوی دیگر، 
معادلات خریدوفروش را پیچیده کرده است. نوسانات نرخ ارز، افزایش 
هزینه های تولید و تامین قطعات، ابهام در سیاســت های وارداتی و 
تغییرات مکرر قیمت کارخانه‌ای خودروها، انتظارات فروشــندگان 
را برای افزایش قیمت تقویت کرده، اما در ســمت تقاضا نشانه‌ای از 
شکل‌گیری رونق پایدار دیده نمی شود. درچنین شرایطی، بسیاری از 
خریداران ترجیح می‌دهند برای روشن تر شدن وضعیت اقتصادی و 
مشخص شدن مسیر قیمت ها دست نگه دارند؛ درمقابل، فروشندگان 
نیز به دلیل نگرانی از افزایش هزینه جایگزینی خودرو، تمایل چندانی 

به تعدیل قیمت های پیشنهادی ندارند.
این وضعیت باعث شده بازار خودرو با نوعی بلاتکلیفی مواجه شود؛ 
به گونه‌ای که افزایش قیمت های اعــلامی الزاما به معنای افزایش 
معاملات نیست و حتی در مقاطعی که قیمت ها روند صعودی دارند، 
حجم خریدوفروش همچنان پایین باقی می ماند. از ســوی دیگر، 
خودرو که در سال های گذشــته برای بخشی از جامعه نقش کالای 
ســرمایه‌ای و ابزار حفظ ارزش پول را پیدا کرده بود، اکنون به‌دلیل 
افزایش فاصله قیمت آن با درآمد خانوارها، بیش از گذشته از دسترس 
مصرف کنندگان واقعی خارج شده است. محمد فرح‌آبادی، کارشناس 
اقتصادی در گفت‌وگو با »دنیای خودرو« به بررسی تاثیر تورم انتظاری 

بر رفتار خریداران و فروشندگان، دلایل تداوم رکود معاملات، نقش 
نوســانات ارزی در تعیین قیمت خودرو، سیاســت های وارداتی و 

چشم‌انداز بازار در ماه‌های آینده پرداخت.

  بازار خودرو در شرایطی قرار گرفته که از یک طرف انتظارات تورمی و 
نگرانی از افزایش قیمت ها وجود دارد و از طرف دیگر، معاملات با رکود 

مواجه است. این دوگانگی را چگونه تحلیل می کنید؟
آن چه امروز در بازار خودرو مشاهده می کنیم، نتیجه هم‌زمانی چند متغیر 
اقتصادی است که بعضا آثار متضادی بر بازار دارند. بر این اساس تورم عمومی، 
نوسانات نرخ ارز و نااطمینانی نسبت به آینده اقتصاد باعث شده فروشندگان 
انتظار افزایش قیمت را داشته باشند. درواقع، بسیاری از عرضه کنندگان خودرو 
قیمت امروز را بر اساس هزینه جایگزینی در آینده تعیین می کنند و نه صرفا 

بر مبنای شرایط فعلی بازار.
درعین حال مصرف کننده با کاهش قدرت خرید مواجه اســت و نمی تواند 
متناسب با افزایش قیمت ها، تقاضای خود را حفظ کند. در چنین شرایطی، 
ممکن است فروشــنده حاضر به فروش خودرو با قیمت پایین تر نباشد؛ اما 
خریدار نیز توان پرداخت قیمت پیشــنهادی را نداشــته باشد. نتیجه این 
تقابل، کاهش تعداد معاملات و شکل‌گیری بازاری است که در آن قیمت ها 
همچنان تحت فشــار افزایشی قرار دارند، اما تقاضای موثر توان همراهی با 

این افزایش را ندارد.
به اعتقاد من، برای تحلیل شرایط فعلی نباید صرفا به قیمت های اعلامی در 
فضای مجازی یا نمایشگاه ها توجه کرد. شاخص مهم‌تر، تعداد معاملات قطعی 
و قیمت واقعی مبادلات است. ممکن است قیمت های پیشنهادی افزایش پیدا 
کنند، اما این افزایش تا زمانی که به معاملات واقعی منجر نشود، نمی تواند 

نشانه رونق بازار تلقی شود.

 معادلات خرید و فروش خودرو پیچیده شده است 

انتظارات تورمی در بازار راکد!
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بازگشت »چکش« 
افسانه‌ای ای‌ام‌جی با 

»HWA« دستان توانمند

    شرکت مهندسی و تیونینگ نامدار آلمانی HWA که پیش تر با ساخت نسخه خیابانی اسطوره CLK GTR و احیای 
خیره کننده مرسدس-بنز 190E Evo II جایگاه ویژه‌ای در دنیای رستومودهای مدرن به دست آورده، اکنون با انتشار 
یک تصویر تیزر در شبکه های اجتماعی، از پروژه جاه‌طلبانه بعدی خود پرده برداشت. خطوط کلی و پروفیل جانبی این 
تصویر مرموز به روشنی از بازآفرینی مدرن سدان افسانه‌ای »ای‌ام‌جی همر« )AMG Hammer( بر پایه نسل کلاسیک 
W124 حکایت دارد؛ خودرویی که در اواسط دهه ۱۹۸۰ میلادی و پیش از ادغام کامل ای‌ام‌جی در ساختار مرسدس بنز، 
به عنوان بی‌رحم ترین سدان چهاردرِِ جهان متولد شد. مدل اصلی که با نام رسمی AMG 5.6 300E شناخته می شد، 
پیشرانه 6 ‌سیلندر استاندارد را کنار گذاشت و به یک قلب تپنده 8 ‌سیلندر ۵.۵ لیتری با قدرت ۳۵۵ اسب بخار مجهز 
شد تا شتاب صفر تا ۹۶ کیلومتر بر ساعت را در پنج ثانیه ثبت کند و بعدها با نسخه ۶.۰ لیتری ۳۸۵ اسب بخاری لقب 

تاریخی »چکش« را جاودانه سازد.براساس نمای سایه‌روشن منتشرشده، متخصصان HWA ضمن وفاداری کامل به 
طراحی جعبه‌ای و اصیل اتاق W124، آن را با گرافیک مدرن چراغ‌های LED جلو و عقب به‌روزرسانی کرده‌اند و انتظار 
می‌رود همانند پروژه پیشین Evo II، شاهد گلگیرهای عضلانی تر، بازنگری اساسی در هندسه تعلیق، سیستم ترمز 
مسابقه‌ای و شاسی تقویت شده باشیم. این شرکت آلمانی هدف از این پروژه را وفاداری به ریشه های تاریخی در کنار 
بهره‌گیری از نهایت ظرفیت فناوری های روز عنوان کرده است. هرچند جزئیات دقیق قوای محرکه هنوز در هاله‌ای از 
ابهام قرار دارد، اما گمانه‌زنی ها حاکی از آن است که احتمالا پیشرانه ۳.۰ لیتری توئین‌توربو 6 ‌سیلندر توسعه یافته برای 
پروژه Evo II با خروجی ۴۴۴ اسب بخار و ۵۵۰ نیوتون متر گشتاور در سینه این سدان کلاسیک قرار گیرد؛ تلفیقی که 

بار دیگر روح سرکش ای‌ام‌جی های مستقل دهه 80 را در خیابان های قرن بیست‌ویکم زنده خواهد کرد.

  تورم انتظاری چه تاثیری بر رفتار فروشندگان و 
خریداران گذاشته است؟ آیا می توان گفت انتظارات 
تورمی حتی در شرایط نبود تقاضای واقعی نیز قیمت ها را 

افزایش می‌دهد؟
یکی از ویژگی های اقتصادهای تورمی این است که انتظارات 
مردم می تواند پیش از وقوع افزایش واقعی هزینه ها بر رفتار 
بازار اثر بگذارد. زمانی که فروشنده تصور می کند نرخ ارز در 
آینده افزایش پیدا می کند یا هزینه خرید خودرو جایگزین 
بیشتر خواهد شد، طبیعی است که برای فروش دارایی خود 
عجله نداشته باشد. حتی ممکن است قیمت پیشنهادی را بالاتر 
از سطحی تعیین کند که خریدار حاضر به پذیرش آن است. 
در سمت مقابل، خریدار نیز با یک دوراهی مواجه می‌شود. اگر 
امروز خرید نکند، نگران است که در آینده با قیمت بالاتری 
روبه‌رو شود؛ اما اگر اکنون اقدام به خرید کند، ممکن است به 
دلیل کاهش قیمت ها یا تغییر شرایط اقتصادی، متحمل زیان 
شود. این تردید در تصمیم‌گیری به کاهش حجم معاملات 
منجر می شــود. بنابراین، انتظارات تورمی لزوما به افزایش 
تقاضای واقعی منجر نمی شود، بلکه گاهی نتیجه آن افزایش 
قیمت های پیشــنهادی و هم‌زمان کاهش معاملات است. 
درچنین وضعیتی، بازار بیــش از آن که از عرضه و تقاضای 
واقعی تبعیت کند، تحت تاثیر برداشــت فعالان اقتصادی از 

آینده قرار می‌گیرد.

نقش نرخ ارز در وضعیت فعلی بازار خودرو را چقدر 
تعیین کننده می‌دانید؟ آیا نوسانات ارزی به تنهایی 

می تواند افزایش قیمت خودرو را توجیه کند؟
نرخ ارز یکی از متغیرهای مهم و اثرگذار بر بازار خودرو است؛ 
اما نباید تمــام تحولات این بازار را صرفا به آن نســبت داد. 
صنعت خودرو در بخش های مختلف تولید، مونتاژ و واردات به 
منابع ارزی و زنجیره تامین خارجی وابستگی دارد. بنابراین، 
افزایش نــرخ ارز می تواند هزینه واردات قطعات، مواداولیه و 
خودروهای کامل را افزایش دهد و درنهایت بر قیمت تمام شده 

اثر بگذارد. با این حال، انتقال اثر افزایش نرخ ارز به قیمت خودرو 
در همه بخش ها یکسان نیست. میزان داخلی سازی، موجودی 
قطعات، ساختار هزینه تولید، وضعیت عرضه و شرایط رقابتی 
بازار در این زمینه اهمیت دارند. به همین دلیل نمی توان هر 
افزایش قیمتی را بدون بررسی ساختار هزینه ها، مستقیما به 
رشد نرخ ارز منتسب کرد. نکته دیگر این است که بازار خودرو 
به اخبار و انتظارات ارزی نیز واکنش نشان می‌دهد. گاهی پیش 
از آن که افزایش نرخ ارز در هزینه های واقعی تولید و واردات 
منعکس شود، قیمت های پیشنهادی در بازار تغییر می کنند. 
این مساله نشان می‌دهد که باید میان اثر واقعی ارز بر هزینه ها 

و اثر روانی آن بر انتظارات بازار تفاوت قائل شد.

افزایش قیمت کارخانه‌ای محصولات خودروسازان در 
کنار رشد قیمت بازار آزاد چه تاثیری بر وضعیت 
معاملات دارد؟ آیا سیاست قیمت‌گذاری فعلی توانسته به 

تنظیم بازار کمک کند؟
قیمت گذاری خودرو از موضوعاتی اســت که سال هاســت 
با چالش های مختلفی مواجه شــده است. زمانی که قیمت 
کارخانه‌ای با واقعیت هزینه های تولید فاصله داشته باشد، 
خودروساز با مشکل تامین منابع مالی و حفظ ظرفیت تولید 
روبه‌رو می شود. در مقابل، افزایش های مکرر قیمت کارخانه 
نیز در شرایطی که قدرت خرید مردم کاهش یافته، می تواند 
فشار بیشــتری بر مصرف کننده وارد کند. مساله اصلی این 
است که قیمت گذاری باید بر اســاس یک سازوکار شفاف 
و قابل پیش‌بینی انجام شــود. نمی توان از یک طرف انتظار 
داشت خودروساز با هزینه های فزاینده فعالیت کند و از طرف 
دیگر، بدون اصلاح ساختار هزینه و بهره‌وری، صرفا با دستور 
اداری قیمت ها را کنترل کرد. همچنین باید توجه داشت که 
فاصله میان قیمت کارخانه و بــازار آزاد، زمینه ایجاد رانت و 
تقاضای غیرمصرفی را فراهم می کند. اگر سیاستگزار به‌دنبال 
اصلاح این وضعیت است، باید به جای تمرکز صرف بر قیمت 
نهایی، مجموعه‌ای از اصلاحات شــامل افزایش بهره‌وری، 

رقابت پذیری، شفافیت فروش و بهبود عرضه را دنبال کند.

در چنین شرایطی، واردات خودرو تا چه اندازه می تواند 
به کاهش التهاب بازار و تعدیل انتظارات تورمی کمک 

کند؟
واردات خــودرو در صورتی می تواند نقش موثری در تنظیم 
بازار داشته باشد که از یک سیاست مقطعی و محدود فراتر 
برود و به یک برنامه باثبات و قابل پیش‌بینی تبدیل شــود. 
واردات زمانی اثرگذار است که حجم عرضه متناسب با اندازه 
بازار باشد و مصرف کننده بتواند آثار آن را در تنوع محصولات، 
کیفیت و قیمت مشاهده کند. اگر واردات به تعداد محدودی 
خودرو و با فرآیندهای پیچیده ارزی، تعرفه‌ای و اداری محدود 
شود، نمی توان انتظار داشت ساختار بازار تغییر محسوسی 
پیدا کند. در چنین شرایطی حتی ممکن است واردات صرفا 
به یک عامل روانی تبدیل شود و تاثیر آن بر قیمت خودروهای 
داخلی و مونتاژی محدود باقی بماند. از سوی دیگر، واردات باید 
در چارچوب سیاست صنعتی کشور تعریف شود. هدف نباید 
صرفا جایگزین کردن محصولات خارجی با تولیدات داخلی 
باشد؛ بلکه باید از رقابت برای ارتقای کیفیت، کاهش هزینه ها و 

افزایش بهره‌وری استفاده کرد. اگر تولیدکننده داخلی با رقابت 
واقعی مواجه شود، انگیزه بیشتری برای اصلاح ساختار تولید و 

پاسخ گویی به نیاز مصرف‌کننده خواهد داشت.

با توجه به کاهش قدرت خرید خانوارها، آیا خودرو 
همچنان می‌تواند به عنوان یک کالای سرمایه‌ای مورد 
توجه مردم قرار گیرد یا این نقش نیز در حال تضعیف است؟

خودرو در اقتصاد ایران به دلایل مختلف، از جمله تورم مزمن 
و کاهش ارزش پــول ملی، در مقاطعی به عنوان ابزاری برای 
حفظ ارزش دارایی مورد توجه قرار گرفته است. با این حال، 
نباید تصور کرد که این ویژگی می تواند بدون محدودیت ادامه 
پیدا کند. برای تبدیل خودرو به یک دارایی سرمایه‌ای، فرد 
باید منابع مالی کافی در اختیار داشته باشد و بتواند هزینه های 
نگهداری، استهلاک، بیمه و ســایر مخارج آن را نیز تامین 
کند. با افزایش شــدید قیمت خودرو، بخش قابل توجهی از 
خانوارها عملا از این بازار خارج می شوند. به همین دلیل، باید 
میان تقاضای مصرفی و تقاضای سرمایه‌ای تفاوت قائل شد. 
تقاضای مصرفی به نیاز واقعی خانوار برای استفاده از خودرو 
وابسته است، اما تقاضای سرمایه‌ای بیشتر از انتظارات تورمی 

و نگرانی درباره آینده ارزش پول تاثیر می پذیرد. در شــرایط 
فعلی، کاهش قدرت خرید باعث شده تقاضای مصرفی محدود 
شود و هم‌زمان نااطمینانی اقتصادی نیز مانع از تصمیم‌گیری 

قطعی بسیاری از خریداران شود. 

با ادامه شرایط فعلی، چشم‌انداز بازار خودرو تا پایان 
سال چگونه خواهد بود؟ آیا باید منتظر افزایش 
قیمت ها بود یا احتمال تعدیل قیمت و خروج از رکود نیز 

وجود دارد؟
پیش‌بینی دقیق بازار خودرو بدون در نظر گرفتن متغیرهای 

کلان اقتصادی امکان پذیر نیست.
نرخ ارز، تورم عمومی، سیاست های پولی، وضعیت تولید، میزان 
واردات و شرایط سیاسی و تجاری کشور، همگی بر مسیر آینده 
بازار تاثیر دارند. اگر تورم عمومی و انتظارات تورمی ادامه پیدا 
کند و هزینه های تولید و تامین نیز افزایش یابد، نمی توان انتظار 
داشت فشار افزایشی بر قیمت خودرو به سرعت از بین برود. اما 
این موضوع به معنای آن نیست که بازار الزاما با رونق معاملات 
مواجه خواهد شد. ممکن است قیمت ها در سطوح بالاتری قرار 
بگیرند، اما به‌دلیل کاهش توان خرید خانوارها، حجم معاملات 
همچنان پایین بماند. درمقابل، اگر ثبات نسبی در بازار ارز ایجاد 
شود، عرضه خودرو افزایش پیدا کند و سیاست های وارداتی 
و تولیدی از قابلیت پیش‌بینی بیشــتری برخوردار شــوند، 
می توان انتظار داشت بخشی از انتظارات تورمی تعدیل شود 
و بازار به سمت شرایط متعادل تری حرکت کند. به نظر من، 
مهم ترین مساله برای بازار خودرو در شرایط فعلی، بازگشت 
پیش‌بینی پذیری به اقتصاد اســت. خریدار و فروشنده باید 
بتوانند با اطمینان نسبی درباره آینده تصمیم بگیرند. تا زمانی 
که نااطمینانی اقتصادی و بی ثباتی سیاستگزاری ادامه داشته 
باشد، حتی افزایش عرضه نیز ممکن است نتواند به‌تنهایی 
رکود معاملات را برطرف کنــد. خروج پایدار از این وضعیت 
نیازمند مجموعه‌ای از سیاست های هماهنگ در حوزه اقتصاد 

کلان، تولید، واردات و نظام قیمت گذاری است.
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عرضه پیکاپ
پنج نفره »فتوم«

از اواخر سال ۲۰۲۷

    درحالی که میانگین قیمت خودروهای برقی در بازار ایالات متحده به مرز ۶۲ هزار و ۹۰۰ دلار رسیده است، کمپانی فورد با 
اعلام استراتژی قیمتی تهاجمی برای پیکاپ تمام‌الکتریکی جدید خود با نام »فتوم« )Fathom( مدل ۲۰۲۸، قواعد رقابت را 
دگرگون کرد. اندرو فریک، رئیس بخش خودروهای الکتریکی فورد )Model e( رسما تایید کرد که نه تنها تیپ پایه این وانت 
یکپارچه با احتساب هزینه حمل از ۲۹ هزار و ۹۴۵ دلار آغاز می شود، بلکه حتی مجلل‌ترین و فول ترین نسخه آن نیز برچسب 
قیمتی زیر ۴۰ هزار دلار خواهد داشت. به گفته این مقام ارشد، هدف فورد تنها جذب خریداران خودروهای برقی نیست، بلکه این 
پیکاپ به‌دلیل هزینه های عملیاتی به مراتب پایین تر حتی نسبت به مدل های هیبریدی متداول، برای تسخیر سهم مشتریان 
خودروهای بنزینی طراحی شده است. برخلاف رقبای اقتصادی که امکانات رفاهی را حذف می کنند، تمامی نسخه های فتوم 
به نمایشگر لمسی با اپل‌کارپلی و اندروید اتوی استاندارد و قابلیت سفارش سامانه رانندگی بدون دست بلوکروز مجهز خواهند 

بود. پیکاپ پنج نفره فورد فتوم که از اواخر سال ۲۰۲۷ روانه بازار می شود، از نظر فضای کابین با شاسی بلند محبوب تویوتا راو ۴ 
برابری می‌کند و درعین حال با ثبت شتاب صفر تا ۹۶ کیلومتر بر ساعت ۴.۵ ثانیه‌ای، حتی از هاچ بک آتشین تویوتا GR کرولا 
نیز سریع تر است. این محصول نخستین خودرویی است که بر پایه پلت فرم جدید »خودرو الکتریکی جهانی« )UEV( شکل 
می‌گیرد؛ معماری مدرنی که با الگوگیری از فناوری گیگاکستینگ تسلا، از دو قطعه عظیم ریخته گری آلومینیومی به جای ۱۴۶ 
قطعه مجزای بدنه فولادی استفاده می‌کند. این وانت به معماری الکتریکی ۴۰۰ ولتی مجهز خواهد بود که شارژ ۱۰ تا ۸۰ درصد 
باتری را در حدود ۳۰ دقیقه ممکن می‌سازد. افزون بر این، فورد در کارخانه مونتاژ لویی‌ویل کنتاکی از روش تولید سه بخشی 
هم‌زمان بهره می برد که در آن بخش های بدنه به صورت مجزا مونتاژ شده و در انتهای خط به یکدیگر متصل می شوند؛ پلت فرمی 

که قرار است در سال های آینده میزبان نسل جدید کراس‌اوورهایی نظیر فورد اسکیپ نیز باشد.

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

    بــه گــزارش روزنامــه »دنیای خــودرو« 
ــارت،  ــدن و تج ــت، مع ــل از وزارت صنع ــه نق ب
ــا ســازندگان  »سیدمحمــد اتابــک« در دیــدار ب
ــر  ــد ب ــا تاکی ــودرو ب ــه خ ــات و مجموع قطع
ــش روی  ــع پی ــع موان ــریع در رف ــرورت تس ض
تولیدکننــدگان گفــت: »تصمیم‌گیری‌هــای 
جزیــره‌ای و بخــشی، مســائل و مشــکلات تولید 
ــم  ــازه دهی ــد اج ــد. نبای ــر می کن ــد براب را چن
ــرود؛  ــت ب ــور از دس ــد در کش ــای تولی مزیت ه
چراکــه تولیــد، ســتون فقــرات اقتصــاد کشــور 
اســت و تضعیــف آن بــه معنــای آسیــب دیــدن 

بـود.« هـد ـ صـادی خواـ هـای اقتـ بنیانـ

  تامین انرژی، مستلزم هماهنگی
 دستگاه های مسئول

اتابــک بــا اشــاره بــه ضــرورت کنتــرل هزینه هــای تولید 
ــش  ــد افزای ــای تولی ــر هزینه ه ــرد: »اگ ــان ک خاطرنش
پیــدا کنــد و بــرای مهــار آن چاره‌اندیــشی نشــود، 
تولیدکننــدگان تــوان ادامــه فعالیــت و رقابت را از دســت 
می‌دهنــد. از ایــن رو، بایــد مراقــب باشیــم تصمیمــات و 
سیاســت ها بــه افزایــش غیرضــروری هزینه هــای تولیــد 

منجــر نشــود.«
وزیــر صنعــت، معــدن و تجــارت در ادامــه بــا اشــاره بــه 
اهمیــت تامیــن پایــدار انرژی بــرای صنایــع اظهــار کرد: 
»بــا وجــود تاکیدهــای مکــرر رئیس جمهــور بــر ضرورت 
قطــع نشــدن بــرق واحدهــای تولیــدی، بــرخی صنایــع 
بــا محدودیــت و قطــعی انــرژی مواجــه شــدند کــه ایــن 
مســاله آسیب هــای جــدی بــه فرآینــد تولیــد وارد کــرد. 
اســتمرار تولیــد و حفــظ ظرفیت هــای صنعــتی کشــور 
مســتلزم هماهنــگی دســتگاه های مســئول و توجــه بــه 
ــای  ــد در تصمیم‌گیری ه ــش تولی ــعی بخ ــای واق نیازه

مرتبــط بــا تامیــن انــرژی اســت.«
وی بــا تاکیــد بــر پیوند مســتقیم تامیــن انرژی و توســعه 
صــادرات افــزود: »چنانچــه بــرق و گاز مــورد نیــاز صنایع 
به صــورت پایــدار تامیــن شــود، امــکان اســتمرار و 
ــور  ــادرات کش ــعه ص ــد و در پی آن، توس ــش تولی افزای

فراهــم خواهــد شــد.«

  مشکلات نقدینگی و مطالبات آن ها
 از خودروسازان برطرف شود

اتابــک در بخــش دیگــری از ســخنان خود بــه ضرورت 
حمایــت مــالی از زنجیــره قطعه ســازی خــودرو اشــاره 
کــرد و گفــت: »منابــع مــالی بایــد به گونــه ای هدایــت 
ــرار  ــازان ق ــار قطعه س ــتقیما در اختی ــه مس ــود ک ش
گیــرد و مشــکلات نقدینــگی و مطالبــات آن هــا از 

خودروســازان برطــرف شــود. همان گونــه که در ســال 
ــه  ــع ب ــز به جــای پرداخــت مســتقیم مناب گذشــته نی
خودروســازان، تامیــن مــالی قطعه ســازان در دســتور 
کار قــرار گرفــت، ایــن رویکــرد بایــد بــا جدیــت دنبال 

ــود.« ش
وی از درخواســت برگــزاری جلســات مشــترک بــا 
ــالی  ــکلات م ــع مش ــری و رف ــرای پیگی ــزی ب بانک مرک
قطعه ســازان خبــر داد و افــزود: »حــل مســائل نقدینگی 
ایــن بخــش، نقــش مهــمی در اســتمرار فعالیــت 
ــلال  ــری از اخت ــودرو و جلوگی ــن صنعت خ زنجیره تامی

در تولیــد دارد.«
ــه  ــر ضــرورت توج ــد ب ــا تاکی ــان ب ــر صمــت در پای وزی
هم‌زمــان بــه منافــع تولیدکننــده و مصرف کننــده 
خاطرنشــان کــرد: »تولیــدات داخــلی نباید از دســترس 
مــردم خــارج شــود. افزایــش مســتمر قیمــت تمام شــده 
ــد  ــدرت خری ــرف و ق ــازار مص ــه ب ــت ب ــد، درنهای تولی
خانوارهــا منتقــل می شــود. بنابرایــن، صیانــت از تولیــد 
تنهــا حمایــت از بنــگاه اقتصــادی نیســت، بلکــه اقدامی 
ــازار و  ــداری ب ــردم، پای ــد م ــدرت خری ــظ ق ــرای حف ب

ــت.« ــلی اس ــاد م ــای اقتص ــت بنیان ه تقوی
ــن  ــز ضم ــن نی ــای انجم ــت، اعض ــن نشس ــه ای در ادام
طــرح دیدگاه هــا و بیــان مســائل و دغدغه هــای فعــالان 
ــن  ــریح مهم تری ــه تش ــودرو، ب ــازی خ ــره قطعه س زنجی
ــع پیــش روی قطعه ســازان پرداختنــد  مشــکلات و موان
ــش  ــن بخ ــای ای ــع چالش ه ــری و رف ــتار پیگی و خواس

شـدند.  ـ

قطعه سازانی که موفق به دیدار با وزیر شدند! 
وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره به شرایط کم سابقه کشور از آغاز به کار دولت چهاردهم و ضرورت مواجهه موثر با چالش های اقتصادی، 

رفع موانع تولید، حفظ مزیت های صنعتی و جلوگیری از افزایش هزینه های تولید را از اولویت های جدی این وزارتخانه برشمرد

 نگرانی سازندگان قطعات خودرو از عدم وصول مطالبات و وجود دست انداز ها در مسیر تولید

لزوم برخورد جدی 
با مافیا در بازار لاستیک 

خودروهای سنگین
    به نقل از خانه ملت، زهرا سـعیدی 
سـخنگوی کمیسیـون صنایع‌ومعادن 
اشـاره  بـا  شورای‌اسـلامی  مجلـس 
بـه شـرایط اقتصـادی کشـور گفـت: 
»امروز کشـور در یک جنـگ تمام‌عیار 
اقتصـادی قرار دارد و در چنین شـرایط 
دشـواری، مقاومـت و صبوری مـردم و 
راننـدگان زحمتکش اسـت کـه امور را 

پیش می بـرد.«
نماینـده مـردم مبارکـه در مجلـس 
شـورای اسـلامی در بیان دلایل ناترازی 
بـازار لاسـتیک خودروهـای سـنگین 
خاطرنشـان کـرد: »نیاز سـالانه کشـور 
حـدود دو میلیـون حلقـه لاسـتیک 
اسـت و ایـن درحالی اسـت کـه بیش از 
۶۰ درصد لاسـتیک کامیون ها ازطریق 
واردات تامیـن شـده و تنهـا حـدود ۴۰ 
درصـد آن توسـط تولیدکننـده داخلی 
تولید می شـود؛ بنابراین شکاف عمیقی 
میـان عرضـه و تقاضـا وجـود دارد.« 
سـخنگوی کمیسیـون صنایع‌ومعادن 
مجلـس بـا انتقـاد از ضعـف نظـارت بر 
فرآینـد واردات تصریح کـرد: »معاونت 
و  وزارتخانه‌هـای صمـت  بـازرگانی 

راه‌وشهرسـازی بایـد تسـلط و نظـارت 
موثرتـری بـر عملکـرد واردکننـدگان 
داشـته باشـند. اما متاسـفانه ارزیابی ها 
نشـان می‌دهد نظارت کافی بر عملکرد 
کسـانی که ارز واردات را دریافت کرده، 
امـا کالا را به موقـع وارد نمی کننـد، 
وجود ندارد و واردکننـدگان بهانه هایی 
همچـون دشـواری مسیرهـای حمـل 
را مطـرح  کانتینـری  هزینه هـای  و 
ادامـه داد: »دولـت  می کننـد.« وی 
موظـف اسـت تضامیـن محکـمی از 
واردکننـدگان اخـذ کنـد تـا کالاهـا 
در زمـان مقـرر و بـا قیمـت واقـعی در 
پایانه هـا توزیـع شـود.« سـعیدی بـا 
بـه شـکل‌گیری شـبکه‌های  اشـاره 
فسـاد در ایـن بخـش عنـوان کـرد: 
»هم‌اکنـون یـک مافیـا در ایـن بـازار 
شـکل گرفتـه اسـت و انتظـار می‌رود 
قـوه قضائیـه  به‌صـورت جـدی، فوری 
و قاطـع بـا ایـن مافیـا برخـورد کنـد. 
همچنین در مواردی مشـاهده می شود 
یـک  بـا  تنهـا  پیگیری هـا،  از  پـس 
کارمنـد جـزء برخـورد شـده و اخـراج 
می شـود؛ درحـالی کـه ریشـه فسـاد 
و گروه هـای متضـرر اصـلی، یعـنی 
راننـدگان، مغفـول می‌ماننـد؛ بنابراین 
دولـت بایـد آیین‌نامه‌هـا و قوانین خود 
را متناسـب با شـرایط جنگی به‌سرعت 
اصلاح و به‌روزرسـانی کند.« سخنگوی 
کمیسیـون صنایع‌ومعـادن مجلس در 
پایـان بـا تاکیـد بـر لـزوم پاسـخگویی 
مدیران متولی یادآور شـد: »در مجلس 
دهـم بـا تشـکیل کمیتـه‌ای مشـترک 
میان دسـتگاه‌های مسـئول توانسـتیم 
بخش عمده‌ای از مشکلات این صنف را 
ساماندهی کنیم؛ اما متاسـفانه به‌دلیل 
وقفه‌ای کـه رخ داد، بار دیگـر چالش ها 
افزایش یافته اسـت. به‌زودی در رایزنی 
مشـترک بـا روسـای کمیسیون هـای 
صنایـع‌ و عمـران، مدیران و مسـئولان 
حـوزه مربوطـه را بـرای پاسـخگویی 
بـه مجلـس فرامی‌خوانیم تـا مطالبات 
بحـق ایـن صنـف تـا حصـول نتیجـه 

پیگیـری شـود.«

افزایش تعرفه، واردات خودرو 
را محدودتر می کند

  عـلی حـدادی، عضو هیات رئیسـه 
کمیسیـون صنایع ومعـادن مجلـس 
در پاسـخ بـه پرسـشی دربـاره مصوبه 
و  خـودرو  واردات  تعرفـه  افزایـش 
تاثیـر آن بـر قیمت‌هـا در بـازار بیـان 
کـرد: »فـارغ از این کـه ایـن مصوبـه 
از سـوی دولـت یـا سـران قـوا اتخـاذ 
شـده باشـد، جمع بنـدی کمیسیـون 
صنایع ومعـادن مجلـس، مخالفـت بـا 
افزایـش تعرفـه واردات خـودرو بـوده 
اسـت.« وی اظهـار کـرد: »اگـر بـر 
واردات خـودرو تأکیـد شـده، هـدف 
ایجـاد توازن در بـازار از طریق افزایش 
عرضه، تقویت تولیـد و ارتقای کیفیت 
خودروهـا بـوده اسـت؛ امـا افزایـش 
تعرفه واردات نه تنهـا کمکی به تحقق 
این اهـداف نمی کنـد، بلکـه می تواند 
مشـکلات جدی تری را در بازار خودرو 
هیات‌رئیسـه  عضـو  کنـد.«  ایجـاد 
کمیسیـون صنایع ومعـادن مجلـس 
بـا انتقـاد از عملکـرد خودروسـازان 
»متاسـفانه  کـرد:  تصریـح  داخـلی 
خودروسـازان مـا بـه افزایـش قیمت 
عـادت کرده انـد؛ درحـالی کـه یـکی 
از مطالبـات جـدی مـردم، ارتقـای 
بخش هـای  در  خـودرو  کیفیـت 
مختلـف از جملـه بدنه و سـایر اجزای 
خـودرو اسـت.« حـدادی ادامـه داد: 
»اگـر خودروسـازان اقدام بـه افزایش 
وزارت صنعـت،  می کننـد،  قیمـت 
شـورای‌رقابت،  تجـارت،  و  معـدن 
شـورای حمایـت از مصرف کننـدگان 
و سـازمان تعزیرات حکومتی هرکدام 
وظایـفی دارنـد کـه بایـد به درسـتی 
بـه آن عمـل کننـد.« وی بـا اشـاره به 
مخالفـت کمیسیـون صنایع ومعـادن 
واردات خـودرو  تعرفـه  افزایـش  بـا 
گفـت: »جمع بندی مـا در کمیسیون، 
معـدن  صنعـت،  وزیـر  حضـور  بـا 
و تجـارت نیـز ایـن بـود کـه افزایـش 
تعرفـه واردات خـودرو انجـام نشـود؛ 
چراکـه ایـن اقـدام مشـکلات جـدی 
بـرای بـازار ایجـاد خواهد کـرد.« این 
نماینـده مجلس بـا تاکید بـر ضرورت 
زمینـه  در  دولـت  تعهـدات  ایفـای 
کـرد:  واردات خـودرو خاطرنشـان 
»دولـت در قالـب بودجه های سـالانه 
و برنامه هـای مختلـف مکلـف اسـت 
زمینـه واردات خودروهـایی را فراهـم 
کنـد که از توجیه اقتصـادی برخوردار 
باشـند و بتواننـد در سـطح جامعـه 
تـوازن لازم را در بـازار ایجـاد کننـد.« 
حـدادی در ادامـه با انتقـاد از عملکرد 
حـوزه  در  مسـئول  دسـتگاه های 
واردات خـودرو گفـت: »متاسـفانه 
وزارت صمـت و مجموعه هـایی کـه 
وظیفـه اجـرای سیاسـت های واردات 
خـودرو را برعهـده دارنـد، به خـوبی 
بـه وظایـف خـود عمـل نکرده انـد. 
افزایـش تعرفـه واردات، جـز ایجـاد 
مشـکل، محدودتـر شـدن واردات و 
تشـدید مسـائل بـازار خـودرو نتیجه 
دیگری نخواهد داشـت.« وی در ادامه 
گفـت: »کمیسیـون صنایع ومعـادن 
در جلسـات مختلـف خـود، از جملـه 
جلسـه با حضـور وزیر صنعـت، معدن 
و تجـارت، مخالفت خود را بـا افزایش 
تعرفـه واردات خـودرو اعـلام کـرده 

اسـت.«

نوربالا

 اعضای انجمن ضمن طرح 
دیدگاه ها و بیان مسائل و 
دغدغه های فعالان زنجیره 

قطعه سازی خودرو به تشریح 
مهم ترین مشکلات و موانع 

پیش روی قطعه سازان 
پرداختند و خواستار 

پیگیری و رفع چالش های 
این بخش شدند



    کمپانی استلانتیس در ادامه چرخش راهبردی خود و بازگرداندن پیشرانه های نمادین 8 ‌سیلندر به سبد 
محصولات دوج و رم، از طریق برنامه تیونینگ کارخانه‌ای »دایرکت کانکشن« )Direct Connection( موپار در 
نمایشگاه سِِما ۲۰۲۶، از 6 پکیج کامل و آماده نصب پیشرانه های جعبه‌ای )Crate Engine( همی V8 پرده برداشت. 
این مجموعه های جدید که به همراه کیت کامل سیم کشی، حسگرهای اکسیژن، واحد کنترل الکترونیکی پیشرانه 
)PCM(، پدال گاز و تجهیزات جانبی عرضه می‌شوند، فرآیند تعویض موتور در پروژه های تیونینگ و بازسازی 
خودروهای کلاسیک را به ساده ترین شکل ممکن تبدیل کرده‌اند. در رأس این خانواده قدرتمند، پکیج سوپر استاک 
»هلفنت« )Hellephant( قرار دارد که بر پایه بلوک ۶.۲ لیتری با سوپرشارژر حجیم ۳.۰ لیتری، پولی ۳.۰۲ اینچی، 
دریچه گاز ۱۰۵ میلی‌متری، پیستون های تقویت‌شده و میل لنگ و شاتون های فولادی فورج کاری شده ساخته 

شده و با سوخت اتانول E85 خروجی حیرت‌انگیز ۱,۰۲۵ اسب بخار و گشتاور ۱,۲۸۱ نیوتون متر را آزاد می کند.
برای علاقه مندانی که به‌دنبال گزینه‌ای رام تر اما همچنان ویرانگر هستند، نسخه سوپرشارژ ۶.۲ لیتری »هل کریت 
ردآی« )Hellcrate Redeye( با سوپرشارژر ۲.۷ لیتری، بلوک چدنی و توان ۸۸۵ اسب بخار و ۱,۰۶۷ نیوتون متر 
گشتاور در نظر گرفته شده است. افزون بر این دو هیولای پرخوران، چهار پیشرانه تنفس طبیعی نیز در تریم های 
»استریت استریپ« و »سوپر استاک« عرضه می شــوند؛ جایی که موتورهای ۵.۷ لیتری با ۳۸۵ اسب بخار و 
نمونه های ۶.۴ لیتری با ۴۸۵ اسب بخار قدرت در دسترس قرار دارند و در نسخه های سوپر استاک به فنر سوپاپ های 
ردآی، پمپ روغن هلکت و خنک کننده روغن SRT مجهز شده‌اند. موپار هم‌زمان پکیج های جعبه‌ای جعبه‌دنده 

هشت سرعته اتوماتیک 8HP90 TorqueFlite و گزینه های دستی ترمک را نیز ارائه می‌دهد. 

جزئیات سبد جدید 
پیشرانه های همی »موپار« 

برای سال ۲۰۲۷

فلاشرفلاشر
FLASHER

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

  بانک ملی ایران در ادامه رویکرد خود برای توسعه بازاریابی 
هدفمند، جذب منابع و گسترش همکاری با بنگاه های بزرگ 
اقتصادی، تفاهم نامــه همکاری راهبردی بــا گروه صنعتی 
ایران خودرو امضا کرد. توســعه این همکاری ها سبب افزایش 
گردش منابــع و تقویت ارتباط بانک ملی ایــران با مجموعه 
گسترده‌ای از شــرکت ها و فعالان اقتصادی مرتبط با زنجیره 

خودروسازی می شود.

  حســن قره یی، مدیرعامل ایران خودرو نیز با تشــریح 
شــرایط عملیاتی و چالش های صنعت خــودرو، بر اهمیت 
تامین پایدار نیازهای مالی و حفظ استمرار تولید تاکید کرد. 
وی همکاری با بانک ملی ایران را فرصتی برای تامین نیازهای 
ریالی و ارزی ایــن مجموعه و پشــتیبانی از زنجیره تامین 
دانست و بر ضرورت گسترش تعاملات مالی و بانکی میان دو 

مجموعه تاکید کرد.

  محســـن سیـــفی، مدیرعامـــل بانـــک مـــلی 
ــگاه  ــه جایـ ــاره بـ ــا اشـ ــم بـ ــن مراسـ ــران در ایـ ایـ
ــرورت  ــر ضـ ــور، بـ ــاد کشـ ــودرو در اقتصـ صنعت خـ
و  و صنعـــتی  بانـــکی  همکاری هـــای  توســـعه 
ــرای  ــزرگ بـ ــای بـ ــت بنگاه هـ ــری از ظرفیـ بهره گیـ
ــادی  ــلات اقتصـ ــترش تعامـ ــد و گسـ ــت تولیـ تقویـ

کـرد.  ـ یـد ـ تاکــ

ایران خودرو و بانک ملی ایران 
تفاهم نامه همکاری امضا کردند

استقبال ایران خودرو از توسعه 
تعاملات بانکی

بازاریابی هدفمند و توسعه 
همکاری های راهبردی

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 فهرست جدید جایگاه های عرضه بنزین سوپر داخلی 
منتشر شــد. طبق این اطلاعیه ۸۴ جایگاه در ۱۷ استان 

هم‌اکنون بنزین سوپر داخلی را به مردم عرضه می کنند.
پیش تر اعلام شده بود که قیمت هر لیتر بنزین سوپر داخلی 
بر اساس توافق جایگاه و پالایشگاه ۱۱۰ هزار تومان تعیین 

شده است؛ البته نرخ بنزین سوپر داخلی به نسبت نزدیکی به پالایشگاه های جنوب تا ۱۰۳ هزار 
تومان هم عرضه می شود.«

طبق آمار شرکت پالایش و پخش تاکنون ۲۲۸ جایگاه مجوز عرضه بنزین سوپر داخلی گرفته‌اند؛ 
از این تعداد ۱۵۲ جایگاه نسبت به انعقاد قرارداد اقدام و ۸۴ جایگاه عرضه را آغاز کردند.

در تهران نیز ۲ جایگاه ثابت و ۸ جایگاه سیار بنزین سوپر داخلی را به مردم عرضه می کند.

  فرشاد مقیمی، رئیس سازمان گسترش و نوسازی 
صنایع )ایدرو( گفت: »در طرح جایگزینی خودروهای 
فرســوده تفاهم نامه‌ای برای تبدیــل خودروهای 
فرسوده باری امضا شــد. بخش قابل توجهی از این 
خودروهــا در حمل‌ونقل بار شــهری، توزیع کالا و 

جابه جایی محصولات کشاورزی فعالیت دارند.« وی افزود: »بیش از 2.5 میلیون دستگاه 
وانت در کشور در حال تردد است که حدود 30 درصد آن ها فرسوده هستند. این خودروها 
به عنوان خودرو کار اســتفاده می شــوند و تردد بالایی دارند. مدل های قدیمی مصرف 
سوخت زیادی دارند و از نظر آلایندگی و ایمنی هم دچار مشکل هستند. جایگزینی آن ها 

با وانت های نو و به‌ویژه دوگانه سوز می تواند در کاهش مصرف سوخت اثر گذار باشد.«

 نماینده مــردم قم در مجلس شورای‌اســلامی 
با اشــاره به افزایــش ۶ برابــری ارز تخصیص یافته 
به فعالیت هــای مونتاژی صنعت خــودرو، از ۵۰۰ 
میلیون‌دلار در سال ۱۳۹۸ به ۳ میلیارددلار در سال 
۱۴۰۴، خواســتار اصلاح نظام تعرفه گذاری واردات 

خودرو و قطعات منفصله شــد و تاکید کرد که سیاســت های تعرفه‌ای باید به گونه‌ای 
تنظیم شود که ضمن حمایت از تولید داخل، به تنظیم بازار و ایجاد رقابت نیز کمک کند. 
محمدمنان رئیسی همچنین با اشاره به اینکه سیاست های تعرفه‌ای نباید صرفا از منظر 
حمایت از تولید داخلی مورد توجه قرار گیرد، افزود: »لازم است نقش آن در تنظیم بازار 

و ایجاد فضای رقابتی نیز لحاظ شود.

عرضه بنزین سوپر داخلی
 در ۸۴ جایگاه سوخت

بسته 1.4 میلیاردی برای نوسازی وانت های 
فرسوده؛ 300 میلیون یارانه اسقاط

سیاست تعرفه‌ای خودرو باید به نفع تولید داخل 
و رقابت اصلاح شود

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

Inphography

اینفوگرافی

 در پی بــررسی وضعیــت صنعــت تایــر در جلســه اخیــر 
ــه ریاســت محمدرضــا عــارف، معــاون اول  ــازار ب ســتاد تنظیــم ب
هزینه هــای  تولیــد،  موضــوع چالش هــای  رئیس جمهــور، 
تمام شــده و شــرایط عرضــه و تقاضــای محصــولات تایــری مــورد 
ــه  ــه ب ــا توج ــه، ب ــن جلس ــت. در ای ــرار گرف ــررسی ق ــث و ب بح
شــرایط حاکــم بــر صنعــت و ضــرورت حمایــت از اســتمرار تولیــد، 
ــذاری  ــمول قیمت گ ــال از ش ــان س ــا پای ــر ت ــد تای ــب ش تصوی
ــد نقطــه عطــفی  دســتوری خــارج شــود؛ تصمیــمی کــه می توان
ــژه  ــت و به وی ــن صنع ــال در ای ــرکت های فع ــت ش ــد فعالی در رون
ــر  ــروج تای ــد. خ ــا باش ــالی آن ه ــادی و م ــرایط اقتص ــود ش بهب
از نظــام قیمت گــذاری دســتوری، بــا فراهــم کــردن امــکان 
ــد  ــولات، می توان ــروش محص ــرخ ف ــن ن ــتر در تعیی ــاف بیش انعط
ــای  ــه واقعیت ه ــروش ب ــای ف ــدن قیمت ه ــر ش ــه نزدیک ت زمین
ــد. در شــرایطی کــه  ــد را فراهــم کن اقتصــادی و هزینه هــای تولی
طی ســال های اخیــر افزایــش هزینــه مواداولیــه، انرژی، دســتمزد، 
ــر  ــهی ب ــار قابل توج ــد، فش ــای تولی ــایر نهاده ه ــل و س حمل ونق
حاشیه ســود شــرکت های تایرســاز وارد کــرده اســت، آزادســازی 
ــده  ــای تمام ش ــان به ــه می ــش فاصل ــه کاه ــد ب ــا می توان قیمت ه
و نــرخ فــروش محصــولات منجــر شــود و از ایــن طریــق، ظرفیــت 
ســودآوری شــرکت را تقویــت کنــد. امــکان اصــلاح نــرخ فــروش 

متناســب بــا شــرایط بــازار می توانــد بــه رشــد درآمدهــای 
ــرکت  ــاتی ش ــص و عملی ــود ناخال ــود حاشیه س ــاتی و بهب عملی
ــا  ــه ب ــرای شــرکت هایی ک ــژه ب ــن موضــوع به وی ــود. ای منجــر ش
ــت  ــد، اهمی ــه بوده ان ــد مواج ــای تولی ــتمر هزینه ه ــش مس افزای
ــا  ــح هزینه ه ــت صحی ــورت مدیری ــه در ص ــتری دارد؛ چراک بیش
ــای  ــد به ــاشی از رش ــار ن ــشی از فش ــا، بخ ــطح تقاض ــظ س و حف
ــان  ــص و جری ــود ســود خال ــه بهب ــران شــده و زمین ــا جب نهاده ه
ــود  ــر، بهب ــوی دیگ ــد. از س ــد ش ــم خواه ــاتی فراه ــد عملی نق
پیش بینی پذیــری درآمدهــا و افزایــش جذابیــت اقتصــادی 
ــعه  ــرای توس ــرکت ب ــزی ش ــدرت برنامه ری ــد ق ــد، می توان تولی
ظرفیــت، نوســازی تجهیــزات و ســرمایه گذاری در خطــوط تولیــد 
را افزایــش دهــد. همچنیــن بــا تقویــت منابع مــالی داخــلی، امکان 
ــه و  ــد مواداولی ــر خری ــت بهت ــردش، مدیری ــن ســرمایه در گ تامی
کاهــش فشــارهای نــاشی از محدودیــت نقدینــگی فراهــم خواهــد 
شــد؛ عوامــلی کــه درنهایــت می توانند بــه افزایــش پایــداری تولید 
و ارتقــای تــوان رقابــتی شــرکت در بــازار منجــر شــوند. بایــد بــه 
ــازار را  ایــن موضــوع اشــاره کــرد، تصمیــم اخیــر ســتاد تنظیــم ب
ــت  ــادی صنع ــازوکار اقتص ــلاح س ــت اص ــوان گامی در جه می ت
تایــر و کاهــش فشــار نــاشی از قیمت گــذاری دســتوری بــر 
ــابی کــرد. ایــن سیاســت درصــورت اجــرای  تولیدکننــدگان ارزی
ــود تناســب  ــا بهب ــه ب ــت آن را دارد ک ــتمرار آن، ظرفی ــر و اس موث
میــان قیمــت فــروش و هزینه هــای تولیــد، زمینــه رشــد درآمــد، 
ارتقــای حاشیه ســود و تقویــت وضعیــت مــالی شــرکت را فراهــم 
کنــد. البتــه میــزان اثرگــذاری ایــن تصمیــم بــر عملکــرد شــرکت، 
بــه نحــوه اجــرای مصوبــه، شــرایط رقابــتی بــازار، ســطح تقاضــا و 
فـروش بـسـتگی خواهد داـشـت.   مـیـزان افزاـیـش واـقـعی نرخـهـای ـ

تقویت نقدینگی و افزایش ظرفیت سرمایه‌گذاری برای تولیدکنندگان لاستیک 
خروج صنعت تایر از قیمت گذاری دستوری، چشم‌انداز مثبتی برای رشد درآمد و سودآوری تایرسازان است؛

r.bayat@autoworld.ir
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میزان درآمد هفت ماهه

تحقیق و تفحص از ایران‌ خودرو
در کمیسیون صنایع کلید خورد

  به نقل از خانه ملت، مصطفی پوردهقان در انتقاد از 
نحوه واگذاری سهام سپهر کیش ایرانیان به بهمن موتور 
و تغییر موازنه قدرت در ایران خودرو به نفع شرکت کروز 
گفت: »آن چه مسلم است سهام ایران خودرو متعلق به 
مردم است؛ به همین دلیل ســال ها از آن حمایت شده 
که صنعت خودروسازی کشور پیشرفت کند؛ اما بعد از 
آن به تدریج سهام این شــرکت واگذار شد و سهام های 
تودلی باعث شده است کروز به سمتی برود که این سهام 
را خریداری کند تا بتواند انحصار در انحصار شکل دهد و 
انحصار کامل ایران خودرو را در اختیار گیرد و از امتیازی 
که مردم ایران به حوزه تولید خودرو بومی داده اند به نفع 

خود استفاده کنند.«
وی تصریح کرد: »البته بر اساس گزارشی که به مجلس 
ارائه شده است ســپهر کیش ایرانیان به واسطه این که 
سهام خزانه است حق رای ندارد و دلیل اصرار کروز برای 
خرید این سهم با این هدف که عمده سهامی را در اختیار 
بگیرد که حق رای ندارد دارای ابهام است؛ چراکه در این 
خصوص با رای دادگاه روبه رو هستیم که سهم خزانه را 
اعلام کرده است و قطعا در ســبد ایران خودرو حق رای 
ندارد؛ اما اگر قرار باشد بعد از خرید این سهام نیز لابی ها 
شکل بگیرند و به نوعی حق رای برای آن در نظر بگیرند، 
نیاز اســت دســتگاه های نظارتی، به خصوص دستگاه 
قضایی جهت بررسی دقیق این موضوع ورود پیدا کنند.«

پوردهقان یادآور شــد: »البته ما هــم در کمیسیون در 
این خصــوص در حال تدوین طــرح تحقیق و تفحص 
خاص هستیم تا عملکرد ایران خودرو را بررسی کنیم که 
مشخص شود سهام های تودلی با چه ظاهر و باطنی پیش 
می روند و قیمت گذاری که برای ســپهر کیش ایرانیان 
انجام شده اســت در چه زمانی صورت گرفته و الان قرار 

است به چه قیمت به فروش برسد.«
وی افزود: »مــا در قانون برنامه هفتــم دولت را مکلف 
کردیم که از تصدی گری دست بردارد و سهام خود را به 
بخش خصوصی واگذار کند؛ با این هدف که خودروسازی 
کارایی بیشتری داشته باشد و تولیدات خودرو افزایش 
یابد. اما متاســفانه دولت واگذاری را انجام داد و سپس 
مانع ورود خودروهای اقتصادی به کشور شد؛ به همین 
دلیل انحصار بازار در اختیار شرکتی قرار گرفت که سهام 
ایران خودرو را خریداری کرد؛ تا جایی که نقش دولت هم 

در حوزه خودرو کمرنگ شد.«

شرکت »ایمن خودرو شرق« در هفت ماهه منتهی به مهرماه سال جاری درآمدی بالغ بر 4.802 میلیاردتومان را به ثبت رساند.

درآمد مهرماهمیزان افزایش
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    کمپانی ب‌ام‌و تنها چند روز پس از انتشار تصاویر جاسوسی در پیست نوربرگ‌رینگ و رونمایی از یک تصویر تیزر 
مرموز، جزئیات تازه‌ای از برنامه آزمایش های فنی نخستین محصول مشترک خود پس از تصاحب کامل برند »آلپینا« 
)Alpina( را منتشر کرد. این سدان پرچمدار لوکس که بر پایه نسل جدید سری ۷ توسعه یافته، هم‌اکنون در پیست 
مشهور و ۱۲.۵ کیلومتری سرعتی »ناردو« )Nardò( در ایتالیا تحت سخت‌ترین آزمون های پایداری قرار دارد. باواریایی ها 
از این خودرو با عنوان »ماشین کوتاه کننده مسافت ها« یاد می کنند؛ چراکه قادر است با آرامش و آسایش کامل، با سرعتی 
فراتر از ۳۰۰ کیلومتر بر ساعت )۱۸۶ مایل بر ساعت( در اتوبان های بدون محدودیت آلمان حرکت کند. این رویکرد در 
راستای فلسفه دیرینه آلپینا با شعار »سرعت، نه اسپرت‌گرایی افراطی« شکل گرفته است؛ فلسفه‌ای که برخلاف 
محصولات بخش M که کیفیت سواری را فدای عملکرد پیست می کنند، نهایت شتاب و سرعت را با نرمی و وقار اشرافی 

ترکیب می‌کند. ب‌ام‌و رسما تایید کرده است که قلب تپنده سری ۷ آلپینا یک پیشرانه قدرتمند 8 ‌سیلندر V8 خواهد 
 xDrive M760 بود. پیش‌بینی می شود این نیروگاه نسخه ارتقایافته موتور ۴.۴ لیتری توئین توربو ب‌ام‌و باشد که در مدل
قدرتی معادل ۵۷۰ اسب بخار تولید می‌کند؛ اما مهندسان آلپینا خروجی آن را فراتر برده و دست کم به مرز ۶۰۰ اسب بخار 
نسل پیشین B7 خواهند رساند. در نمای ظاهری، اصلاحات آیرودینامیکی ظریف، چهار خروجی اگزوز بیضی شکل 
نمادین آلپینا و نسل جدید رینگ‌های کلاسیک ۲۰ پره این برند خودنمایی می کنند که به تایرهای سفارشی مجهز به لایه 
فوم جاذب صدا پیچیده شده‌اند تا پایداری و سکوت کابین در سرعت های بالا تضمین شود. اولیور ویلشنر، معاون ب‌ام و 
آلپینا دراین باره تاکید کرد که سرعت در ذات این برند نهفته است؛ اما مهم تر از عدد نهایی سرعت، حس طبیعی، پایدار 
و سرشار از اعتمادبه نفس راننده در چنین سرعت هایی است؛ پرچمداری که انتظار می‌رود سال آینده رسما رونمایی شود

آماده سازی سدان ۶۰۰ 
اسبی »آلپینا« برای 

اتوبان‌های آلمان

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

تبدیل شیشه های عقب و جلو محصولات »مرسدس بنز« به پنل ارتباطی هولوگرافیک

    کمپانی مرسدس بنز در تازه ترین دستاورد مهندسی خود، ایده 
سنتی چسباندن برچسب های هشداردهنده روی سپر خودروها را 
به عصر دیجیتال وارد کرده و فناوری نوینی را برای تبدیل شیشه 
عقب اتومبیل به یک تابلو پیام‌رسان پیکسلی معرفی کرده است. در 
 Mini( این سامانه هوشمند، مجموعه‌ای از دیودهای نوری بسیار ریز
LED( در لایه های میانی شیشه عقب تعبیه شده‌اند که در حالت 
خاموش کاملا نامرئی هستند تا هیچ گونه خللی در میدان دید راننده 
ایجاد نکنند؛ اما در مواقع لزوم روشن شده و پیام های گرافیکی و متنی 
را به رانندگان پشت سری مخابره می کنند. این پیام‌ها با رویکردی 
ایمنی محور و درعین حال کنایه‌آمیز طراحی شده‌اند. به عنوان نمونه، 

اگر راننده پشت سری نوربالای خود را روشن گذاشته باشد، نماد چراغ جلو با یک خط قرمز بزرگ روی شیشه نقش می بندد و در صورت نزدیک شدن 
بیش از حد خودرو عقبی، پیام »فاصله را حفظ کنید« نمایش داده می شود. همچنین هشدار وجود عابرپیاده، تصادف در مسیر پیش‌ رو یا اعلام قصد 
ورود به جای پارک با دنده عقب از دیگر پیام های از پیش تعریف شده این سیستم هستند که به منظور جلوگیری از توهین های جاده‌ای، امکان تایپ 

متن دلخواه توسط راننده در آن مسدود شده است.

پیش‌درآمدی بر گسترش خانواده »تمراریو«

    سوپراسپرت هیبریدی لامبورگینی تمراریو )Temerario( با تکیه بر 
پیشرانه 8 ‌سیلندر توئین توربویی که تا دور موتور خیره کننده 10000 دور 
بر دقیقه اوج می‌گیرد و همراهی سه موتور الکتریکی، از همان ابتدای عرضه 
نشان داد که در شتاب و عملکرد پا به پای برادر بزرگ تر و 12 سیلندر خود 
یعنی روئلتو حرکت می کند. اکنون درحالی که خطوط تولید سنت آگاتا با 
تمام ظرفیت مشغول مونتاژ این محصول هستند، بخش طراحی »چنترو 
استیله« )Centro Stile( لامبورگینی از نسخه تولیدمحدود جدیدی با نام 
تمراریو تتونرو کپسول )Tettonero Capsule( پرده برداشته است؛ نسخه‌ای 
کلکسیونی که هرچند همانند مدل های سوپرلجرا به‌دنبال کاهش وزن 
نیست، اما با ترکیبی مسحورکننده از تضادهای رنگی دوگانه، تیراژ تولید 

آن به تنها ۴۹۹ دستگاه در سراسر جهان محدود شده است و این مسیر را در ادامه موفقیت شاسی بلند تولیدمحدود اوروس SE تتونرو )با تیراژ ۶۳۰ دستگاه( دنبال 
می کند. فلسفه بصری »تتونرو« که در زبان ایتالیایی به معنای »سقف مشکی« است، بر پایه رنگ‌آمیزی دوگانه و خطوط تهاجمی بدنه شکل گرفته است. در این 
نسخه ویژه، درپوش موتور، سقف و خطوط تیز کشیده شده روی کاپوت و جناحین بدنه با رنگ مشکی عمیق Nero Noctis پوشانده شده‌اند تا در تقابلی چشم نواز 

با پنج رنگ درخشان بدنه شامل زرد Giallo Inti، نارنجی Arancio Xanto، آبی Blu Cepheus، سبز Verde Scandal و بنفش Viola Pasifae قرار گیرند. 

خبر
News

 بیوک »الکترا GS« هرگز
 به آمریکا نمی‌رسد

   کمپانی بیوک از زمان توقف تولید مدل ریگال 
در سال ۲۰۲۰ میلادی، عملا هیچ سدان سواری را 
در بازار ایالات متحده عرضه نکرده و سبد محصولات 
خود در آمریکا را تماما به کراس‌اوورها اختصاص 
داده است؛ اما در بازار چین روایت کاملا متفاوتی 
جریان دارد و خریداران گریزان از شاسی بلندها 
گزینه های متنوعی همچون ســدان برقی الکترا 
L7 را پیش رو دارند. اکنون اســناد افشاشده در 
پایگاه داده وزارت صنعت و فناوری اطلاعات چین 
)MIIT( پیش از رونمایی رسمی نشان می‌دهند 
که بازوی چینی جنرال موتورز آماده عرضه برادر 
 GS کوچک تر ایــن خانواده با نام بیــوک الکترا
است؛ سدان پلاگین-هیبریدی خوش تراشی که 
تغییرات بنیادینی را نســبت به نسخه مفهومی 
نمایشگاه خودرو شــانگهای ۲۰۲۵ تجربه کرده 
است. نخستین دگرگونی چشــمگیر در گذار از 
کانسپت به خط تولید، کوچک سازی قابل توجه 
ابعاد بدنه است؛ به طوری که طول کلی خودرو از 
۵,۳۰۰ میلی متر )در تراز مرسدس بنز کلاس S( به 
۴,۹۸۰ میلی متر کاهش یافته و فاصله محوری نیز 

از ۳,۲۰۰ میلی متر به ۲,۸۶۵ میلی متر رسیده تا 
ابعادی هم سنگ تویوتا کراون داشته باشد. در نمای 
ظاهری، چراغ های LED جلو به صورت معکوس 
بازطراحی شده و نشــان بیوک از روی کاپوت به 
بخش جلویی سپر منتقل شــده است تا چهره 
خودرو از شباهت بیش از حد به تسلا مدل ۳ فاصله 
بگیرد. افزون بر ایــن، به‌دلیل قانون قریب‌الوقوع 
ممنوعیت دستگیره های درِِ مخفی برقی در چین، 
دستگیره های سنتی جایگزین شده‌اند؛ درحالی 
که سقف فست بک حفظ شده و درِِ صندوق عقب 
برای کارایی بیشتر به صورت لیفت بک باز می شود 
و نوشتار حروف انگلیسی بیوک میان چراغ های 

جدید عقب خودنمایی می کند.
بزرگ‌ترین تحول مهندسی بیوک الکترا GS در زیر 
درپوش موتور رقم خورده است؛ جایی که برخلاف 
نسخه مفهومی تمام برقی، مدل تولیدی برای پاسخ 
به تقاضای روزافزون بازار چین به عنوان یک خودرو 
پلاگین-‌هیبریــد )PHEV( روانه نمایندگی ها 
می شــود. نسخه پایه این ســدان از ترکیب یک 
پیشــرانه ۱.۵ لیتری 4 سیلندر تنفس‌طبیعی با 
قدرت ۹۷ اسب بخار و یک موتور الکتریکی ۲۲۱ 
اســب بخاری بهره می برد؛ درحالی که تیپ های 
بالاتر به نسخه توربوشارژ همین پیشرانه بنزینی با 
خروجی ۱۵۴ اسب بخار مجهز شده‌اند. همچنین 
تصاویر استودیویی منتشرشده تایید می کنند که 
فرمان یوغی )Yoke( کانســپت در نسخه نهایی 
جای خود را بــه غربیلک فرمان دایره‌ای متعارف 

داده است.

ساخت هاچ بک برقی »EV4 GT« با خاک واقعی زمین های تنیس »رافائل نادال«
   کمپانی خودروسازی کیا موتورز به منظور گرامیداشت بیش از دو دهه همکاری درخشان 
با رافائل نادال، اسطوره بازنشسته تنیس جهان و مرد شماره یک پیشین رده بندی جهانی که 
۲۰۹ هفته بر صدر تنیس دنیا تکیه زده بود، هدیه‌ای منحصربه فرد و نمادین را به این قهرمان 
اسپانیایی تقدیم کرد. این خودروساز کره‌ای یک مجســمه تمام‌اندازه و در مقیاس واقعی از 
هاچ‌بک برقی اسپرت کیا GT EV4 را با استفاده از خاک واقعی زمین های تنیس خلق کرده 
اســت؛ زمین هایی که نادال در آن ها افتخارات تاریخی خود را رقم زد و لقب جاودانه »پادشاه 
زمین های خاکی« را به‌دســت آورد. نادال که در اواخر ســال ۲۰۲۴ از دنیای حرفه‌ای تنیس 
خداحافظی کرد، از سال ۲۰۰۶ و بلافاصله پس از فتح نخستین گرنداسلم خود، سفیر جهانی 
برند کیا بوده اســت. طراحان مرکز طراحی کیا برای ساخت این اثر هنری استثنایی، خاک 

رس سنتی مخصوص مجسمه‌ســازی و مدلسازی خودرو را با خاک واقعی جمع آوری شده از 
زمین های تنیس مونت کارلو، پاریس، رم و مادرید ترکیب کردند. برای شکســتن یکنواختی 
رنگ نارنجی-اخرایی بدنه، از نوارهای طراحی سفیدرنگ برای برجسته کردن خطوط حجمی 
و شخصیت پردازی بدنه GT EV4 بهره گرفته شده که هم‌زمان تداعی‌گر خطوط سفید زمین 
تنیس هستند. در بخش های مختلف بدنه نیز گرافیک های اختصاصی برای ثبت رکوردهای 
تاریخی نادال نقش بسته است؛ به‌طوری که در نمای جلو عبارت »۶۳ عنوان قهرمانی در زمین 
خاکی«، روی درپوش موتور رکورد »۸۱ پیروزی پیاپی در زمین خاکی«، در نمای جانبی افتخار 
کسب »۱۴ قهرمانی آزاد فرانسه« در رولان گاروس از مجموع ۲۲ گرنداسلم انفرادی و در بخش 
عقب نیز امضای شخصی نادال در کنار عبارت »۵ فصل در رتبه نخست جهان« حک شده است

  کمپانی خودروســازی هیوندای با تزریق سرمایه 
هنگفتی بالغ بر ۴۵۰ میلیون‌دلار در مجتمع تولیدی 
خود در شهر مونتگومری ایالت آلاباما، گام بلند تازه‌ای را 
برای توسعه خطوط تولید پیشرانه‌های نسل جدید ویژه 
خودروهای هیبریدی و الکتریکی دارای افزایش‌دهنده 
بُرُد )EREV( در آمریکای شــمالی برداشــت. این 
سرمایه گذاری راهبردی که با هدف تجهیز تاسیسات 
تولیدی برای مونتاژ نســخه فیس‌لیفت شاسی بلند 
سانتافه و نســل جدید توسان — از جمله نسخه‌های 
هیبریدی آن — صورت می‌گیرد، پاسخ مستقیم غول 
خودروسازی کره جنوبی به اشــتهای روزافزون بازار 
آمریکا برای قوای محرکه کم‌مصرف و رهایی از اضطراب 
پیمایش محسوب می شود. بر اساس برنامه زمان بندی 
اعلام شده، شاسی بلند کلیدی »سانتافه EREV« در 
نیمه نخست سال ۲۰۲۷ روانه نمایندگی ها خواهد شد 
و با تکیه بر پیشرانه تمام برقی و یک موتور درون سوز 
کوچک در نقش ژنراتور، شعاع حرکتی خیره کننده‌ای 
فراتر از ۹۶۵ کیلومتر )۶۰۰ مایل( را هدف گذاری کرده 
است. این طرح توســعه که در راستای راهبرد کلان 
هیوندای برای عرضه بیــش از ۱۰ مدل هیبریدی در 
آمریکای شمالی و افزایش سهم بومی سازی قطعات 
منطقه‌ای به ۸۰ درصد تا ســال ۲۰۳۰ اجرا می شود، 
ضمن مصون سازی زنجیره تامین در برابر تعرفه های 
تجاری، جایگاه کارخانه ۴ هزار و 200 نفری آلاباما را در 
کنار اَبََرَکارخانه جورجیا در قلب تحولات برقی سازی 

تثبیت می کند.

  خط تولیدی برای کارهای بزرگ
کمپانی هیوندای هم‌اکنون طیف متنوعی از محصولات 
درون ســوز، تمام‌الکتریکی و مدل های هیبریدی نظیر 
نســخه فیس‌لیفت کراس‌اوور توسان را در سبد فروش 
خود جای داده است؛ اما مدیران این خودروساز کره‌ای 
عــزم خود را برای برداشــتن گامی به مراتــب فراتر در 

»هیوندای« درصدد تولید انبوه پیشرانه های هیبریدی در خاک آمریکا است؛

تزریق ۴۵۰ میلیون دلار به قلب صنعتی آلاباما

بازار آمریکای شــمالی جزم کرده‌اند. درهمین راســتا، 
هیوندای با اختصاص ســرمایه گذاری سنگینی نزدیک 
به ۴۵۰ میلیون‌دلار در مجتمع تولیدی خود در شــهر 
مونتگومری ایالت آلاباما، طرح گسترده‌ای را برای توسعه 
خطوط ساخت پیشرانه به منظور پشتیبانی از خودروهای 
هیبریدی و مدل های الکتریکی دارای افزایش‌دهنده بُرُد 
)EREV( کلید زده است. این سرمایه‌گذاری زیرساختی 
پاسخ مســتقیمی به نیاز آن دســته از خریدارانی است 
که ضمــن علاقه به تجربــه رانندگی نــرم و بی‌صدای 
قوای محرکــه برقی، همچنان خواهان یک پشــتیبان 
بنزینی برای ســفرهای طولانی و رهایی از دغدغه شارژ 
هستند؛ رویکردی که به‌زودی ثمره عملی آن در ویترین 

نمایندگی های فروش این برند نمایان خواهد شد.

  تجهیز کارخانه آلاباما برای استقبال از سانتافه 
فیس‌لیفت و نسل جدید توسان

براســاس بیانیه رســمی دفتر »کی آیــوی«، فرماندار 
ایالت آلاباما، این ســرمایه گذاری کلان علاوه بر ارتقای 
بخش موتورسازی، خطوط مونتاژ مجتمع خودروسازی 
هیونــدای در آلاباما )HMMA( را برای تولید نســخه 
به‌روزشــده شاسی بلند ســانتافه و نســل کاملا جدید 

کراس‌اوور توســان نیز آماده می سازد. مقامات دولتی و 
مدیران صنعتی این ایالت در مراسم ویژه بیست‌وهشتم 
اکتبر، ضمن گرامیداشت این تصمیم راهبردی، ارتقای 
خطوط تولیــد را پیوندخورده با برنامه جامع توســعه 
توانمندی های قــوای محرکه این کارخانه دانســتند. 
فرماندار آلاباما همچنین رسما تایید کرد که نسخه های 
هیبریدی نسل آینده توســان بخش جدایی ناپذیری از 
سبد محصولات آتی این مجتمع خواهند بود؛ اقدامی که 
به روشنی نشان می‌دهد طرح توسعه مونتگومری تنها 
یکی از قطعات پازل اســتراتژی بلندمدت و چندوجهی 
هیوندای بــرای تثبیت جایگاه خــود در صنعت خودرو 

جنوب ایالات متحده است.

  سانتافه EREV؛ عبور از مرز ۹۶۵ کیلومتر 
پیمایش بدون وابستگی مطلق به ایستگاه های شارژ

بخش مربوط به فناوری افزایش‌دهنده بُرُد )EREV( در 
این طرح توسعه، با توجه به شرایط کنونی و تردیدهای 
خریداران در بــازار خــودرو، از جذابیــت دوچندانی 
برخوردار اســت. هیوندای پیش تر رســما تایید کرده 
بود که نســخه افزایش‌دهنده بُرُد شاسی بلند سانتافه از 
خطوط تولید کارخانه آلاباما خارج خواهد شد. بر اساس 
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برنامه‌ریزی هــای صورت گرفته، این خــودرو در نیمه 
نخست سال ۲۰۲۷ روانه نمایندگی های فروش می شود 
و انتظار می‌رود شــعاع حرکتی خیره‌کننده‌ای فراتر از 
۹۶۵ کیلومتر )۶۰۰ مایل( را ارائه دهد. برای دســتیابی 
به چنین بُرُد کم نظیری، سانتافه EREV از یک سامانه 
محرکه تمام‌الکتریکی متعارف بهــره می برد که با یک 
پیشرانه درون سوز کوچک همراه شده است؛ موتوری که 
هیچ اتصال مکانیکی مستقیمی به چرخ‌ها ندارد و وظیفه 
آن صرفا تولید برق برای شارژ مجموعه باتری ها در طول 
مسیر است. نکته حائز اهمیت این جاست که هیوندای 
تاکنون هیچ نســخه تمام برقی خالصی از سانتافه با بُرُد 
۶۰۰ مایلی معرفی نکرده است؛ هرچند این عدد در حال 
حاضر به عنوان هدف مهندسی خودروساز مطرح شده 
و خریداران باید بــرای ارزیابی دقیق عملکرد نهایی این 
شــاسی بلند، در انتظار انتشار مشخصات رسمی نسخه 

تولیدی و رتبه بندی های نهایی بمانند.

  مزایا و چالش‌های مهندسی نسل جدید 
خودروهای افزایش‌دهنده بُرُد در گروه هیوندای

درنهایت، مزیــت بنیادین خودروهایی نظیر ســانتافه 
EREV یا مدل های پرچمــدار و لوکس گروه همچون 
جنسیس EREV GV90 کاملا روشن و ملموس است. 
رانندگانی که تمایل دارند ترددهای روزمره و درون شهری 
خود را تنها با تکیه بر نیروی باتری و در ســکوت مطلق 
انجام دهند، دقیقا به همین تجربه دست خواهند یافت؛ 
اما هر زمان که نیاز به سفرهای طولانی یا پیمایش های 
بین شــهری پدید آید، پیشرانه درون سوز تعبیه شده در 
خودرو وارد مدار شده و انرژی باتری را تامین می کند. به 
بیان ساده تر، در این معماری پدیده »اضطراب پیمایش« 
دیگر هیچ جایگاهی در ذهن مالک نخواهد داشت؛ چراکه 
شــارژ مجدد خودرو در جاده ها تنها به یک توقف کوتاه 
چنددقیقه‌ای در پمپ بنزین نیاز دارد. با این حال، چنین 
انعطاف پذیری بالایی بدون هزینه مهندسی به‌دســت 
نمی آید؛ چالش اصلی این فناوری، حمل هم‌زمان وزن 
اضافی ناشی از ادغام سامانه محرکه الکتریکی با اجزای 
مکانیکی موتور درون سوز است که ملاحظات پیچیده تری 
را در زمینــه جانمایی قطعات در شــاسی و هزینه های 

نگهداری دوره‌ای به همراه دارد.



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

آیا هیوندای »سانتافه« ۲۰۲۵ 
ارزش خرید دارد؟

   هیوندای سانتافه مدل ۲۰۲۵ با طراحی جعبه‌ای و متفاوت، کابین جادار و امکانات 
رفاهی مناســب، یکی از گزینه های قابل توجه در کلاس شاسی بلندهای خانوادگی 
میان‌رده است. این خودرو با سه ردیف صندلی و ظرفیت حمل حداکثر هفت سرنشین، 
برای خانواده هایی که به فضای کابین و کاربری روزمره اهمیت می‌دهند، انتخاب جذابی 
محسوب می شود. نسخه بنزینی به موتور 4 سیلندر ۲.۵ لیتری توربوشارژ با قدرت ۲۷۷ 
اسب بخار و گیربکس 8  سرعته دوکلاچه مجهز است. نسخه هیبریدی نیز با موتور ۱.۶ 
لیتری توربوشارژ و موتور الکتریکی، درمجموع ۲۳۲ اسب بخار قدرت تولید می کند. از 

نقاط قوت سانتافه باید به کیفیت مناسب کابین، نمایشگرهای دوقلوی ۱۲.۳ اینچی، 
فضای بار کاربردی و تجهیزات ایمنی اشاره کرد. بااین‌ حال، ردیف سوم برای بزرگسالان 
چندان راحت نیست و عملکرد گیربکس دوکلاچه در سرعت های پایین نیز می تواند 
با ناهماهنگی همراه باشد. قیمت پایه نسخه بنزینی در بازار آمریکا از ۳۵ هزار و ۷۹۵ 
دلار آغاز می‌شود. درمجموع، سانتافه ۲۰۲۵ به‌واسطه ترکیب فضای خانوادگی، فناوری 
و قیمت رقابتی ارزش خرید بالایی دارد؛ به‌ویژه اگر نسخه هیبریدی برای کاهش مصرف 

سوخت انتخاب شود.

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

تجربه مالکان چه می گوید؟

  ارزش واقــعی یــک خــودرو تنهــا بــا مشــخصات فــنی و فهرســت 
ــلال  ــان و از خ ــذر زم ــه در گ ــود؛ بلک ــخص نمی ش ــات آن مش امکان
تجربــه افرادی شــکل می گیــرد کــه هــر روز از آن اســتفاده می کنند. 
رفت وآمدهــای روزانــه، ســفرهای خانــوادگی، مسیرهــای طــولانی و 
راننــدگی در شــرایط متفــاوت جــاده ای، همــگی بخــشی از تجربه ای 
هســتند کــه شــناخت دقیق تــری از یــک خــودرو به دســت 
 ICE L7 ــو ــه لوکان ــس از عرض ــال پ ــه دو س ــک ب ــد.   نزدی می دهن
ــته اند آن را  ــت داش ــودرو فرص ــن خ ــکان ای ــران، مال ــازار ای در ب
در موقعیت هــای مختلــف تجربــه کننــد و شــناختی فراتــر از 

نـد.  سـت آورـ بـه دـ ضـه ـ مـان عرـ شـده در زـ هـای اعلامـ ویژگیـ
از تــردد در خیابان هــای پرترافیــک شــهرها تــا ســفر در 
جاده هــای بین شــهری و مسیرهــای کوهســتانی، L7  بــه بخــشی از 
رفت وآمدهــا و تجربه هــای ســفر بسیــاری از مالــکان تبدیــل شــده 
ــری از  ــز تصوی ــکان نی ــده از مال ــنجی انجام ش ــج نظرس ــت. نتای اس
ــا و  ــه آن ه ــورد توج ــای م ــودرو، ویژگی ه ــن خ ــاب ای ــل انتخ دلای

هـد.  ئـه می دـ نـد اراـ صـول و برـ نـده محـ شـان از آیـ انتظاراتـ

  همراهی در زندگی روزمره و سفرهای خانوادگی
برای بسیــاری از رانندگان، خودرو وسیله ای فراتر از یک ابزار حمل ونقل اســت. 
بخشی از زندگی روزمره خانواده، از رفت وآمدهای کاری و خریدهای روزانه گرفته 
تا گردش های آخر هفته و ســفرهای طولانی، در ارتباط با خودرو شکل می گیرد. 
به همین دلیل آسایش، امکانات کاربردی و فضای مناسب برای سرنشینان از عوامل 

مهم در انتخاب یک خودرو هستند.
نتایج نظرســنجی نشــان می دهد بخش قابل توجهی از مالکان لوکانو L7 از این 
خودرو به عنوان وسیله نقلیه اصلی خود استفاده می کنند. همچنین، تامین آسایش 
بیشتر برای خانواده یکی از دلایل مهمی بوده که خریداران را به انتخاب این خودرو 

سوق داده است.

  از خیابان های شهر تا مسیرهای طولانی
شــرایط رانندگی در ایران تنوع زیادی دارد؛ از ترافیک ســنگین شهرهای بزرگ 
تا بزرگراه ها، جاده های کوهســتانی و مسیرهایی که در فصل های مختلف سال با 
شرایط آب‌وهوایی متفاوتی روبه‌رو هستند. برای بسیاری از مالکان، توانایی خودرو 

در همراهی با این شرایط، بخش مهمی از تجربه استفاده بلندمدت از آن است.
لوکانو L7 با بهره گیری از پیشرانه توربوشــارژ و سیستم انتقال قدرت چهارچرخ 
محرک، برای رانندگی در شــرایط متنوع طراحی شده است. حالت های مختلف 
رانندگی، از جمله اقتصادی، اســپرت، برف و آفرود نیز به راننده امکان می دهند 

تنظیمات خودرو را متناسب با شرایط مسیر انتخاب کند.

    در پی توســعه فعالیت هــای گــروه پرشیــا موبیلیــتی در 
ــرقی، مجوزهــای رســمی  حــوزه خودروهــای پیشــرفته و ب
 Motors ــرح ــد مط ــولات برن ــه محص ــد کلی واردات و تولی
ــکی  ــط ی ــاری توس ــورت انحص ــه ص ــورز( ب IM )آی‌ام موت
ــت  ــن گــروه صنعــتی دریاف ــه ای از شــرکت های زیرمجموع

شـد.  ـ
ــا  ــروه پرشی ــولات گ ــبد محص ــوز، س ــن مج ــت ای ــا دریاف ب
موبیلیــتی کــه پیش تــر بــا نام هــای معتبــری چــون 
ب‌ام‌و، میــنی، اوپــل، جی‌ای‌سی، نیســان و اخیــرا برنــد 
آفــرودی راکــس شــناخته می شــد، اکنــون بــه ویتریــنی از 
ــزا  ــرقی و برداف ــای ب ــروترین خودروه ــن و پیش نوآورانه تری
جهــان مجهــز می شــود. برنامه‌ریــزی بــرای عرضــه و 
ــه کــراس‌اوور و ــد، از جمل ــن برن ــاژ ســبد پرچمــدار ای مونت
SUV  )نظیــر مدل‌هــای پیشــروی LS9 ، LS8 ،LS6و... 
ــازار  ــول ب ــفی در تح ــه عط ــمند، نقط ــدان های هوش ( و س
هـد زد.  قـم خواـ یـران رـ فـزا در اـ بـرقی و برداـ هـای ـ خودروـ

ــدسی  ــای مهن ــکی از نماده ــوان ی ــد IM Motors به عن برن
نویــن خــودرو در جهــان بــا معمــاری دیجیتــال و 
پلت فرم هــای بــرقی و بردافــزای خیره کننــده ایــن برنــد تــا 
بــه آن جــا پیــش رفته اســت کــه حــتی گــروه خودروســازی 
)آئــودی( )Audi( نیــز بــرای توســعه نســل آتی خودروهــای 
ــراغ  ــه س ــتقیم ب ــور مس ــود، به ط ــکی خ ــس و الکتری لوک

فنــاوری و پلت فرم هــای انحصــاری IM رفــته اــست. 
محصــولات برنــد IM فراتــر از وســایل نقلیه معمــولی 
و در قامــت رایانه هــای متحــرک هوشــمند، بالاتریــن 
مرزهــای فنــاوری و مهنــدسی را جابه جــا کرده انــد؛ 
ــا سیســتم پیشــرفته  تلفیــق پلت فــرم شــاسی دیجیتــال ب
در  فرمان پذیــری ۴ چــرخ، چابــکی خیره کننــده‌ای 

مجوز واردات و تولید تمام محصولات برند »IM« در ایران صادر شد
 »پرشیا موبیلیتی« با خودرویی جدید در راه بازار!

در  فوق‌العــاده‌ای  پایــداری  و  فضاهــای شــهری 
ســرعت های بــالا و پیچ هــای تنــد بــه ارمغــان می آورد. 
ــلی و  ــلا تعام ــاری کام ــا معم ــا ب ــن خودروه ــن ای کابی
هــوش مصنــوعی پیشــرفته، فضــایی فرازمیــنی خلــق 
ــرفته،  ــاژ فوق پیش ــاری ولت ــر معم ــه ب ــا تکی ــرده و ب ک
نه تنهــا کابــوسِِ زمــان شــارژ را معنــایی دیگــر 
ــتاب  ــوره، ش ــخه های دو موت ــه در نس ــده، بلک بخشی
ــه رخ  ــه را ب ــر از ۴ ثانی ــده کمت ــا صــد خیره کنن ــر ت صف
ــار  ــه در کن ــرعت ک ــدرت و س ــمی از ق ــد؛ حج می کش
 ،IM AD دژِِ محکــم سیســتم‌های ایمــنی فعــال
سنســورهای پیشــرفته لیــدار )LiDAR( و شــبکه های 
ــه همــراه صندلی هــای ارگونومیــک  عصــبی عمیــق، ب
جاذبه صفــر، بالاتریــن ضرایــب ایمــنی و آســایش را بــه 

هـد.  یـه می دـ سـرنشینان هدـ ـ
 IM ــولات ــد و ورود محص ــاری تولی ــوز انحص ــذ مج اخ
ــتی، نویدبخــش  ــا موبیلی ــروه پرشی Motors توســط گ
فــنی  دانش هــای  عمیق تریــن  از  یــکی  ورود 
ــه کشــور اســت؛ گامی  ــزا ب ــرقی و برداف خودروســازی ب
ــه  ــرم کشــور ب ــاز مب ــه نی ــا توجــه ب ــه ب اســتراتژیک ک
ــش  ــاک، کاه ــل پ ــاخت های حمل‌ونق ــعه زیرس توس
ــودرو  ــازی صنعت‌خ ــهرها و همگام س ــودگی کلان ش آل
تازه تریــن فناوری هــای روز جهــان، تحــولی  بــا 
ــن  ــلام ای ــر اســاس اع ــرد. ب ــد ک ــن ایجــاد خواه بنیادی
گــروه، اطلاعــات تکمیــلی پیرامــون مشــخصات دقیــق 
زمان‌بنــدی  ایــران،  بــازار  انتخــابی  نســخه های 
ــه‌زودی از  ــه، ب ــوه عرض ــد و نح ــط تولی ــدازی خ راه‌ان
ــد  ــر خواه ــروه منتش ــن گ ــمی ای ــاری رس ــق مج طری

شـد.  ـ

  طراحی ای که همچنان توجه ها را به خود جلب می کند
نخســتین برداشــت بسیاری از خریداران از یک خودرو با طراحی ظاهری آن شکل 
می گیرد؛ اما جذابیت طــراحی می تواند مدت‌ها پس از خریــد نیز بخشی از تجربه 

مالکیت باقی بماند.
طراحی بیرونی لوکانو L7، خطوط متمایز بدنه و چراغ های LED از جمله ویژگی هایی 
هستند که توجه خریداران را به خود جلب کرده‌اند. این موضوع در برخی بازخوردهای 

ثبت شده مالکان نیز دیده می شود.
یکی از پاســخ دهندگان، از L7 با عنوان »خودرو محبوب و زیبا و مناسب برای سفر« 
یاد کرده است. این نظر نشــان می دهد که نگاه مثبت به طراحی و جذابیت محصول 
می تواند در کنار انتظارات و دغدغه های مشتریان درباره سایر جنبه های بازار وجود 
داشته باشد. کیفیت ســاخت و ایمنی نیز از دیگر ابعاد قابل توجه در تجربه مالکیت 
هستند. استفاده از مواد باکیفیت در فضای داخلی و طراحی کابین با تمرکز بر آسایش 
ســرنشینان، در کنار کسب استاندارد پنج ســتاره ایمنی، بخشی از ویژگی های این 

خودرو را تشکیل می دهند.

L7 انتظارات مالکان از آینده لوکانو  
تجربه مالکیت با خرید خودرو به پایان نمی رســد. با گذشــت زمان، مشتریان علاوه بر 
شــناخت بهتر قابلیت های محصول، انتظارات و پیشنهادهای تازه ای نیز برای بهبود و 

توسعه آن پیدا می کنند.
در میان بازخوردهای ثبت شده، برخی مالکان به نسخه های احتمالی آینده L7 نیز توجه 
داشته‌اند. برای نمونه، یکی از پاسخ‌دهندگان پیشنهاد عرضه نسخه‌ای هیبریدی را مطرح 
کرده و خواســتار حفظ طراحی بدنه، فضای کابین و امکانــات فعلی خودرو در چنین 
نسخه ای شده است. این پیشنهاد را می توان نشانه ای از علاقه برخی مشتریان به توسعه 

محصول، در کنار حفظ ویژگی هایی دانست که از ابتدا برای آن ها جذاب بوده است.

  نزدیک به دو سال تجربه؛ تداوم توجه به نیازهای مالکان
نزدیک به دو ســال حضور لوکانو L7 در بازار ایران، این فرصت را فراهم کرده اســت تا 
خودرو فراتر از مشخصات اولیه و در شرایط واقعی استفاده ارزیابی شود. تجربه مالکان، 
توجه آن ها به طراحی و امکانات خودرو و پیشنهادهایی که برای توسعه محصول مطرح 

کرده اند، بخشی از شناخت شکل گرفته از L7 در بازار ایران را تشکیل می دهد.
نزدیک به دو سال تجربه استفاده در شرایط واقعی، شناخت لوکانو L7 را از مرحله معرفی 
اولیه فراتر برده و بازخوردهای مالکان نیز به شــکل گیری تصویری روشن تر از جایگاه 
این محصول کمک کرده است. اکنون توجه به نیازهای مشتریان، بخش مهمی از مسیر 

پیش‌ روی این برند را تشکیل می دهد.
علاقه مندان برای آشنایی بیشتر با لوکانو L7، اطلاع از امکانات و مشخصات آن و تجربه 
رانندگی با این خودرو می توانند به کانال های رسمی ارتباطی لوکانو مراجعه کنند یا از 

نمایندگی های مجاز این برند در سراسر کشور بازدید به عمل آورند.

کارنامه دو ساله »لوکانو L7« در جاده‌های کشور 



قدرت نمایی باواریایی ها 
با موتور 3 سیلندر

    یکی از جذاب ترین ویژگی های فنی ب‌ام‌و i8، استفاده از یک پیشرانه 3 ‌سیلندر 
۱.۵ لیتری توربوشارژ است؛ انتخابی متفاوت برای یک خودرو اسپرت هیبریدی که 
نشان می‌دهد حجم موتور و تعداد سیلندرها به تنهایی تعیین کننده عملکرد نیستند. 
 ،TwinPower Turbo ب‌ام‌و بوده و به فناوری B38 این پیشرانه از خانواده موتورهای
 VALVETRONIC تزریق مستقیم سوخت و سیستم زمان بندی متغیر سوپاپ ها
مجهز شده است. موتور بنزینی i8 توانایی تولید ۲۳۱ اسب بخار قدرت  ۵۸۰۰ آرپی‌ام 
)دور در دقیقه( و حداکثر گشــتاور ۳۲۰ نیوتون متر در ۳۷۰۰ آرپی‌ام را دارد. ب‌ام و 

برای کاهش ارتعاشــات ذاتی موتورهای 3 ‌سیلندر، از یک محور بالانسر استفاده 
کرده تا عملکرد مجموعه نرم تر و متعادل تر باشد. اما بخش جذاب ماجرا، همکاری 
این موتور با پیشرانه الکتریکی محور جلو است. در نسخه اولیه، مجموع خروجی 
سیستم هیبریدی به ۳۶۲ اسب بخار و ۵۷۰ نیوتون متر گشتاور می‌رسد. در نسخه 
به‌روزرسانی شده ســال ۲۰۱۸ نیز قدرت ترکیبی به ۳۷۴ اسب بخار افزایش یافت. 
این مجموعه شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ســاعت ۴.۴ ثانیه‌ای را برای این کوپه 

فراهم می کند.

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611   بررسیبررسی
REVIEW

 بازاریابی خودرو دیجیتال شد؛ جنگ بر سر قیمت جایش را به رقابت بر سر تسهیلات داد!

صادرات خودرو چین افزایش یافت، فروش برقی ها در اروپا بالا رفت 
وآمریکایی ها بیشتر قسطی خریدند

              صادرات چین؛ راه فرار از رکود بازار داخلی                                                                                                                                     

یکی از مهم ترین تحولات بازار جهانی خودرو، افزایش صادرات خودروسازان چینی در کنار کاهش فروش 
داخلی این کشــور است. براساس گزارش منتشرشده در ۱۲ نوامبر، صادرات خودروهای سواری چین در 
اکتبر به حدود ۹۲۷ هزار دستگاه رسید که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته ۶۲.۳ درصد رشد را نشان 
می‌دهد. در مقابل، فروش داخلی خودروهای سواری این کشور با افت ۲۷.۴ درصدی به حدود یک‌میلیون 
و ۷۰۰ هزار دستگاه کاهش یافته است. این ارقام نشان می‌دهد بازار چین با وجود برخورداری از بزرگ ترین 
ظرفیت تولید خودرو در جهان، همچنان از مازاد عرضه و رقابت شدید میان تولیدکنندگان رنج می برد. کاهش 
حمایت های خرید، نااطمینانی اقتصادی و جنگ قیمت از جمله عواملی هستند که بر تقاضای داخلی فشار 
وارد کرده‌اند. در چنین فضایی، خودروسازان چینی دیگر نمی‌توانند تنها به بازار داخلی متکی باشند. افزایش 
صادرات به اروپا، آمریکای لاتین، خاورمیانه و جنوب شرق آسیا به یکی از محورهای اصلی راهبرد فروش 
آن ها تبدیل شده است. این تغییر صرفا افزایش تعداد خودروهای صادرشده نیست، بلکه نشان‌دهنده تغییر 
در ساختار بازاریابی شرکت های چینی است؛ شرکت هایی که برای حفظ رشد، ناچارند شبکه نمایندگی، 
خدمات پس از فروش، تامین قطعات و شناخت سلیقه مشتریان بازارهای مقصد را توسعه دهند. نکته مهم 
آن است که صادرات گسترده، بدون ایجاد زیرساخت خدمات و تامین قطعات در بازار مقصد، نمی تواند به 
وفاداری بلندمدت مشتری منجر شــود. از همین رو، برخی تولیدکنندگان چینی به جای اتکای صرف به 

صادرات از چین، به سرمایه گذاری در کارخانه های خارج از کشور نیز روی آورده‌اند.

             خودروهای برقی؛ رشد فروش با تکیه بر بازارهای جدید                                                                                                                                     

در حوزه خودروهای برقی نیز تازه ترین داده های منتشرشده در ۱۲ نوامبر حاکی از رشد فروش جهانی در 
اکتبر است. براساس گزارش موسسه تحقیقاتی بنچمارک مینرال اینتلیجنس که »رویترز« آن را منتشر 
کرده، افزایش فروش در اروپا و رشد صادرات خودروسازان چینی به بازارهای خارجی از عوامل اصلی این 
روند بوده‌اند. فروش جهانی خودروهای تمام‌برقی و هیبریدی شارژی در ماه اکتبر به ۲.۰۹ میلیون‌دستگاه 
رسیده که ۸ درصد بیشــتر از مدت مشابه سال قبل است. در همین دوره، فروش این خودروها در اروپا ۳۶ 
درصد افزایش یافته است. البته بخشی از تغییرات بازار آمریکا به پایه مقایسه پایین و تحولات سیاست های 
حمایتی مربوط می شود و نباید آن را به معنای بازگشت قطعی تقاضای پایدار در این کشور دانست. برای 
خودروسازان، پیام این تحولات روشن است؛ بازار خودروهای برقی همچنان ظرفیت توسعه دارد، اما موفقیت 
در این حوزه به قیمت رقابتی، دسترسی به زیرساخت شارژ، برد حرکتی قابل قبول و هزینه نگهداری وابسته 
است. به همین دلیل، شــرکت ها در برنامه های فروش خود بیش از گذشته بر ارزش اقتصادی محصول و 

مزایای مالکیت تمرکز می کنند.

              فروش اعتباری؛ ابزار تازه حفظ قدرت خرید مشتریان                                                                                                                                     

یکی از مهم ترین تغییرات در بازاریابی خودروسازان، افزایش نقش تسهیلات مالی و طرح های اعتباری است. 
در شرایطی که قیمت خودرو و هزینه تامین مالی برای بسیاری از خانوارها افزایش یافته، شرکت ها به جای 

کاهش گسترده قیمت رســمی محصولات، تلاش می کنند هزینه ورود مشتری به بازار را کاهش دهند. 
تسهیلات کم بهره، پیش پرداخت پایین، دوره بازپرداخت طولانی تر، پیشنهادهای لیزینگ و تخفیف های 
ویژه برای خریداران خودروهای جایگزین، به ابزارهای اصلی رقابت تبدیل شده‌اند. این سیاست به خودروساز 
امکان می‌دهد بدون تخریب مستقیم جایگاه قیمتی محصول، شرایط خرید را برای مشتری قابل‌دسترس تر 
کند. درواقع، رقابت از قیمت نهایی خودرو به سمت مبلغ پیش پرداخت و قسط ماهانه حرکت کرده است؛ 
موضوعی که در بازارهای پیشرفته اهمیت ویژه‌ای دارد؛ زیرا تصمیم خرید بسیاری از مشتریان نه بر اساس 

قیمت درج شده در کاتالوگ، بلکه بر مبنای توان پرداخت ماهانه اتخاذ می‌شود.

                جیلی؛ ترکیب تخفیف، فروش اینترنتی و بازاریابی تعاملی                                                                                                                                     

نمونه قابل‌توجه این تغییر را می توان در برنامه فروش شــرکت جیلی مشاهده کرد. این خودروساز چینی 
در جشنواره سالانه فروش خود، مجموعه‌ای از مشوق های خرید را در کنار معرفی محصولات جدید به اجرا 
گذاشته است. براساس گزارشی که ۱۱ نوامبر منتشر شد، جیلی برای خرید خودرو با جایگزینی محصول 
قدیمی تا ۱۵ هزار یوآن کمک هزینه در نظر گرفته و تخفیف نقدی محصولات خود را نیز تا ۱۸ هزار یوآن 
افزایش داده است. این برنامه علاوه بر بیش از هزار نمایندگی مجاز، از طریق بسترهای رسمی فروش اینترنتی، 
شبکه های اجتماعی و برنامه های پخش زنده نیز اجرا می شود. یکی از نکات مهم این طرح، ترکیب بازاریابی 
محصول با مشوق مالی اســت. جیلی در کنار تخفیف‌ها، فناوری هیبریدی جدید خود را نیز به مشتریان 
معرفی می کند تا تخفیف صرفا به ابزار فروش موجودی انبار تبدیل نشود؛ بلکه به فرصتی برای جذب مشتری 
به محصولات جدید تبدیل شود. این شرکت حتی برای فروش اینترنتی از اعتبار خرید و پیشنهادهای ویژه 
در برنامه های پخش زنده استفاده کرده است. چنین رویکردی نشان می‌دهد بازاریابی خودروسازان چینی 

به سمت ترکیب فروش دیجیتال، تبلیغات تعاملی، معرفی فناوری و تخفیف هدفمند حرکت کرده است.

                آمریکا؛ افزایش قیمت خودرو و فشار بر قدرت خرید                                                                                                                                     

در بازار آمریکا، مساله اصلی خودروسازان فقط جذب مشتری نیست؛ بلکه حفظ توان خرید مصرف کننده 
اســت. داده‌های مربوط به ماه اکتبر نشان می‌دهد متوسط قیمت معامله خودروهای جدید در این کشور 
به ۵۱ هزار و ۱۰۹ دلار رسیده اســت؛ رقمی که نسبت به ماه مشابه سال گذشته ۲.۱ درصد افزایش دارد. 
در همین دوره، متوسط مشوق های فروش خودروسازان به ۳ هزار و 490 دلار رسیده است. این رقم نشان 
می‌دهد شرکت ها برای حفظ حجم فروش، بخشی از فشار افزایش قیمت را از طریق تخفیف و امتیازهای 
مالی جبران می کنند. از سوی دیگر، متوسط پرداخت ماهانه خریداران خودروهای جدید به ۷۷۶ دلار رسیده 
است. این شرایط موجب شده مشــتریان به سمت خودروهای ارزان‌تر حرکت کنند؛ به طوری که فروش 
خودروهای با قیمت ۲۸ تا ۳۸ هزار دلار نسبت به سال قبل ۹.۶ درصد افزایش داشته است. نکته مهم درباره 
خودروهای برقی این است که متوسط قیمت معامله آن ها در ماه اکتبر به ۵۶ هزار و ۲۲۰ دلار رسیده؛ اما 
مشوق‌های فروش این محصولات به ۱۱.۳ درصد قیمت معامله رسیده است. به بیان دیگر، خودروسازان 
برای حفظ جذابیت خودروهای برقی، ناچار به ارائه امتیازهای بیشتری نسبت به میانگین بازار هستند. این 
وضعیت نشان می‌دهد بازاریابی در آمریکا بیش از گذشته به سمت فروش اقساطی، اجاره بلندمدت، اعتبار 

خرید و ارائه تخفیف های هدفمند حرکت کرده است. در چنین بازاری، شرکتی که بتواند هزینه مالکیت 
خودرو را برای مشتری کاهش دهد، الزاما نیازی به پایین آوردن قیمت رسمی همه محصولات خود ندارد.

                اروپا؛ رقابت بر سر خدمات و هزینه مالکیت خودروهای برقی                                                                                                                                     

در اروپا، رشد فروش خودروهای برقی یکی از مهم ترین فرصت های پیش روی خودروسازان است. مشوق های 
دولتی، افزایش قیمت سوخت، مقررات آلایندگی و افزایش تعداد مدل های عرضه شده از عوامل این رشد 
عنوان شده‌اند. این تحولات نشان می‌دهد سیاست های تشویقی همچنان در تغییر رفتار خریداران نقش 
دارند. درنتیجه، خودروسازان اروپایی برای توسعه فروش محصولات برقی، علاوه بر رقابت بر سر قیمت، بر 
ارائه خدمات شارژ، تضمین باتری، تسهیلات خرید و ارزش فروش مجدد خودرو نیز تمرکز می کنند. از منظر 
بازاریابی، فروش خودرو برقی دیگر صرفا معرفی برد حرکتی و قدرت موتور نیست؛ بلکه مشتری باید نسبت 
به هزینه شارژ، دسترسی به ایستگاه های شارژ، طول عمر باتری و ارزش اقتصادی محصول در دوره مالکیت 

اطمینان پیدا کند.

                نیسان؛ تغییر راهبرد فروش برای خروج از فشار بازار                                                                                                                                     

یکی دیگر از نشــانه های تغییر شرایط بازار، وضعیت نیسان است. این خودروساز در کنار کاهش هزینه‌ها 
و تجمیع ظرفیت های تولیدی، به توسعه صادرات از چین و تقویت راهبرد فروش خرده فروشی در آمریکا 
توجه کرده است. نیسان در آمریکا تلاش کرده سهم بیشتری از فروش را از طریق تمرکز بر محصولات تولید 
داخل این کشور و پاسخ گویی هرچه بیشتر به نیاز مشتریان به‌دست آورد. در مقابل، افت فروش این شرکت 
در چین نشان می‌دهد حتی برندهای باسابقه نیز در صورت ناتوانی در تطبیق سریع محصولات و برنامه های 
بازاریابی با نیازهای بازار، با کاهش سهم بازار مواجه می شوند. این تجربه نشان می‌دهد راهبرد فروش جهانی 
دیگر نمی تواند یک نسخه واحد برای همه کشورها داشته باشد. خودروسازان باید متناسب با قدرت خرید، 

سلیقه، سیاست های حمایتی و شرایط رقابتی هر منطقه، برنامه فروش جداگانه طراحی کنند.

                      رقابت جدید؛ فروش خودرو به معنای فروش تجربه مالکیت است                                                                                                                                     

مجموع تحولات اخیر نشان می‌دهد بازاریابی صنعت‌خودرو درحال عبور از مرحله تبلیغات سنتی و تخفیف های 
عمومی است. شرکت ها به‌دنبال آن هستند که از نخستین مرحله آشنایی مشتری با محصول تا تامین مالی، 
خرید، تحویــل، خدمات پس از فروش و حتی فروش مجدد خودرو، ارتبــاط خود را با خریدار حفظ کنند. 
قیمت گذاری انعطاف پذیر، فروش مبتنی بر اعتبار، جایگزینی خودروهای قدیمی، بازاریابی دیجیتال، فروش 
مبتنی بر خدمات و بومی‌ســازی بازارهای صادراتی، به محورهای اصلی این تغییر تبدیل شده‌اند. آن چه از 
تحولات اخیر بازار جهانی خودرو می توان دریافت، این است که صنعت خودرو با بحران یکسانی در تمام مناطق 
جهان مواجه نیست. در چین، فشار اصلی از ناحیه مازاد عرضه و رقابت قیمتی است؛ در آمریکا، قدرت خرید و 
هزینه تامین مالی اهمیت بیشتری دارد و در اروپا، توسعه تقاضای خودروهای برقی به سیاست های حمایتی و 
زیرساخت وابسته است. بنابراین خودروسازان نمی توانند تنها با افزایش تولید یا عرضه مدل های جدید به‌دنبال 
رشد فروش باشند. شرکت هایی در این رقابت موفق تر خواهند بود که بتوانند محصول متناسب با قدرت خرید 
مشتری عرضه کنند، روش پرداخت را انعطاف پذیر سازند و تجربه خرید و مالکیت خودرو را بهبود دهند. درواقع، 
میدان رقابت خودروسازان جهان از کارخانه ها و خطوط تولید به شبکه فروش، نظام تامین مالی، خدمات پس 
از فروش و شناخت رفتار مصرف کننده منتقل شده است. در این شرایط، بازاریابی دیگر فعالیتی جانبی در کنار 

تولید نیست، بلکه یکی از ارکان اصلی راهبرد تجاری خودروسازان محسوب می شود.

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

     بازار جهانی خودرو در روزهای اخیر وارد مرحله‌ای شده است که در آن صرف 
معرفی محصول جدید یا افزایش ظرفیت تولید، تضمینی برای رشد فروش نیست. 
تازه ترین تحولات صنعت خودرو نشــان می‌دهد خودروسازان بزرگ جهان با سه 
مساله هم‌زمان مواجه هســتند: تغییر الگوی تقاضای مصرف کنندگان، افزایش 
حساسیت مشتریان به قیمت و هزینه مالکیت خودرو و تشدید رقابت میان برندهای 
سنتی و خودروسازان چینی. در چنین شــرایطی، برنامه های فروش نیز از الگوی 
سنتی تخفیف و تحویل خودرو فاصله گرفته و به سمت فروش اعتباری، طرح های 
جایگزینی خودروهای قدیمی، بازاریابی دیجیتال، فروش مستقیم و ارائه خدمات 
یکپارچه حرکت کرده است. بررسی تحولات منتشرشده نشان می‌دهد اگرچه بازار 
خودروهای برقی در سطح جهانی نشانه هایی از رشد را بروز داده، اما این رشد در 
همه مناطق یکسان نیست. در چین، کاهش تقاضای داخلی و تشدید رقابت قیمتی، 
خودروسازان را به سمت بازارهای صادراتی سوق داده است؛ در اروپا، رشد تقاضا 
برای خودروهای برقی و هیبریدی همچنان ادامه دارد و در آمریکا، مساله قدرت خرید 
مشتریان و هزینه تامین مالی به یکی از عوامل تعیین کننده فروش تبدیل شده است. 
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     مینی بوس تویوتا کاستر )Coaster( یکی از محصولات باسابقه خودروساز ژاپنی 
است که از سال ۱۹۶۳ تاکنون در بازارهای مختلف جهان حضور دارد. مهم ترین ویژگی 
این خودرو، مهندسی متمرکز بر دوام، قابلیت اطمینان و اســتفاده طولانی مدت در 
شرایط کاری سنگین است. کاستر به‌دلیل ساختار شاسی مستحکم و طراحی مناسب 
برای جابه جایی مستمر مســافر، در ناوگان حمل ونقل عمومی، هتل ها و شرکت های 
گردشگری کاربرد گسترده ای دارد. تویوتا برای افزایش طول عمر این مینی بوس از 
ورق های فولادی مقاوم در برابر خوردگی، جوشکاری لیزری اتصالات بدنه و ساختار 

شــاسی تقویت شده استفاده کرده اســت. این ویژگی ها مقاومت خودرو را در برابر 
فشــارهای ناشی از تردد مداوم و حرکت در مسیرهای ناهمــوار افزایش می دهند. 
همچنین دسترسی مناســب به بخش های فنی و ساده سازی سرویس های دوره ای، 
می تواند زمان توقف خودرو برای تعمیر و نگهداری را کاهش دهد. بر اساس اطلاعات 
منتشرشده از سوی تویوتا، کاستر در بیش از ۱۱۰ کشور و منطقه عرضه شده و فروش 
تجمیعی آن از ۵۵۰ هزار دستگاه عبور کرده است. البته استهلاک پایین آن به نگهداری 

اصولی، کیفیت قطعات مصرفی و رعایت برنامه سرویس های دوره ای وابسته است.

»کاستر«؛ دوام بالا
و استهلاک اقتصادی

در ناوگان حمل‌ونقل

تجاری و  تجاریکار  و  کار 
DIESEL

خودرو فرسوده، هزینه‌ای که همه می پردازیم؛

پرونده نوسازی ناوگان تجاری
باید از بایگانی خارج شود!

رضوان علیجانی
پژوهشگر صنعت خودرو

   وقتی کامیونی فرسوده همچنان در جاده بار جابه جا می کند، تصمیم مالک آن فقط یک انتخاب شخصی 
نیست. مصرف سوخت، آلایندگی و احتمال نقص فنی این وسیله می تواند هزینه هایی به جامعه تحمیل 
کند. بااین‌ حال، نمی توان از راننده ای که کامیون ابزار معاش اوســت خواست آن را اسقاط کند، بی آن که 
راهی عملی برای خرید جایگزین پیش پایش بگذاریم. مســاله اصلی همین جاست: اسقاط باید هم برای 
جامعه سودمند باشــد و هم نیاز مالک را در نظر بگیرد. سیاست اسقاط در ایران از مقررات و برنامه های 
اوایل دهه ۱۳۸۰ عبور کرده، در ســال ۱۳۸۵ با »ستاد تبصره ۱۳« گسترش یافته و امروز در چارچوبی از 
جمله ماده ۱۰ قانون ساماندهی صنعت خودرو دنبال می شود. اصلاح آیین نامه این ماده در سال ۱۴۰۵ نیز 
تکالیف تولیدکنندگان و سازوکارهایی برای نوسازی ناوگان را تغییر داده است. با وجود این، داشتن قانون 

به تنهایی به معنای خروج خودرو فرسوده از خیابان و جاده نیست. 

 شکافی که با افزایش قیمت گواهی پُرُ نمی شود
ــقاط و  ــز اس ــن مراک ــر انجم ــدی، دبی ــر احم سیدامی
ــه  ــه فاصل ــا »دنیای خــودرو« ب بازیافــت در گفت وگــو ب
میــان ارزش خــودرو فرســوده و هزینــه جایگزیــنی آن 
اشــاره کــرده اســت؛ فاصلــه ای کــه بــه گفتــه او انگیــزه 
مالــکان را کاهــش می دهــد. او شــمار اسقاط شــده ها را 
حــدود ۳۵۱ هــزار دســتگاه در ســال ۱۴۰۳، ۲۰۵ هــزار 
ــا ۱۲  دســتگاه در ســال ۱۴۰۴ و ۱۱۰ هــزار دســتگاه ت
آبــان ۱۴۰۵ اعــلام کــرده اســت. عــدد اخیــر، آمــار یک 
ســال کامل یــا صرفــا 6  ماهــه نخســت نیســت؛ بنابراین 
شـود.   سـالانه مقایـسـه ـ بـا آمار ـ نباـیـد ـبـدون ذـکـر تاریخ ـ
ــقاط  ــای اس ــالی ارزش گواهی ه ــش احتم ــر افزای خب
ســواری نیــز پاســخ کامــل ایــن مســاله نیســت. حــتی 
اگــر پیشــنهاد ارزش ۳۰۰ میلیون تومــانی مجمــوع 
گواهی هــای یــک ســواری تاییــد شــود، ارزش گــواهی 
بــا مبلــغی کــه واقعــا بــه مالــک می رســد یــکی نیســت. 
مهم تــر آ ن کــه قیمــت خــودرو جایگزیــن ممکن اســت 

تـوان او باـشـد.   همچـنـان بسـیـار فراـتـر از ـ
ایــن شــکاف بــرای مالــک کامیــون یــا کشــنده 
ســنگین تر اســت: او بایــد ســرمایه ای بزرگ تــر 
فراهــم کنــد و در دوره تعویــض خــودرو، احتمــالا 
ــد.  ــت بده ــز از دس ــد کاری اش را نی ــشی از درآم بخ
طبــق اظهــارات مدیــر ســتاد نوســازی نــاوگان، حــدود 
ــالای ۲۶ تــن در کشــور  ۱۱۴ هــزار کشــنده فرســوده ب
ــا بیــش از  ــد کــه ۱۶ هــزار دســتگاه از آن ه ــردد دارن ت

نـد.   مـر دارـ سـال عـ ۵۰ ـ

 جایگزین چه باشد؛
کم مصرف، هیبریدی یا برقی؟

ــا  ــمی ب ــر خــودرو قدی ــض ه ــه تعوی ــد ب نوســازی نبای
هــر خــودرو نــو تقلیــل یابــد. می تــوان اعتبــار حاصــل 
از اســقاط و تســهیلات خریــد را بــه انتخــاب وسیلــه ای 
متناســب بــا کاربــری، مصــرف انــرژی و شــرایط 
بهره بــرداری پیونــد زد. در رفت وآمــد شــهری و 
ــدی  ــل  پیش بیــنی، خودروهــای هیبری مسیرهــای قاب
و بــرقی می تواننــد بخــشی از بــازار جایگزیــنی را شــکل 
ــترسی بــه محصــول  دهنــد؛ البتــه بــه شــرط دس
مناســب، خدمــات پــس از فــروش، زیرســاخت 
ــالی  ــن م ــد آن و تامی ــای نیازمن ــرای مدل ه ــارژ ب ش

ـبرای ماــلک.  قابل تحــمل ـ
امــا نســخه نوســازیِِ یــک تاکــسی یــا خــودرو توزیــع 
شــهری را نبایــد بــدون  بــررسی لازم بــه کشــنده 
بین شــهری تعمیــم داد. در حمــل بــار ســنگین و 
مسیرهــای طــولانی، قیمــت خریــد، میــزان پیمایــش، 
زمــان توقــف و دســترسی بــه شــارژ اهمیــت 
ــرقی  ــه ب ــه گزین ــانی ک ــا زم ــد. ت ــده دارن تعیین کنن
ــلی  ــادی عم ــنی و اقتص ــر ف ــر از نظ ــک مسی ــرای ی ب
نباشــد، جایگزیــنی کامیــون بسیــار فرســوده بــا 
ــد  ــز می توان ــر نی ــر و کم آلاینده ت ــودرو کم مصرف ت خ
گامی واقــعی باشــد. ارزیــابی بایــد بــر پایــه هزینــه کل 
مالکیــت و کاهــش واقــعی مصــرف و آلاینــدگی انجــام 

شـرانه.   نـوع پیـ فـا ـ نـه صرـ شـود، ـ ـ
ــرورتِِ  ــن ض ــادآور همی ــز ی ــد نی ــور هن ــه کش تجرب
طــراحی یــک زنجیــره کامــل اســت: سیاســت اســقاط 
ایــن کشــور بــر آزمــون صلاحیــت فــنی، مراکز مجــاز و 
مشــوق های جایگزیــنی تکیــه دارد و خــروج خــودرو را 
فـرو نمی کاـهـد.   سـن مـشـخص ـ یـک ـ صرـفـا ـبـه عـبـور از ـ

 اولویت را به جاده ها برگردانیم
ــاوگان تجــاری  ــرای ن ــه ب راهــکار، یــک بســته جداگان
اســت: تســهیلات بلندمــدت متناســب بــا درآمــد 
ــنی  ــل قابل پیش بی ــان تحوی ــت و زم ــل، قیم حمل ونق
ــقاط و  ــواهی اس ــفاف گ ــار ش ــن، اعتب خــودرو جایگزی
ــرف.  ــردد و پرمص ــای پرت ــتر از خودروه ــت بیش حمای
ــتی امــکان اعطــای  اصــلاح آیین نامــه مــاده ۱۰ ح
گــواهی صرفه جــویی ســوخت، در کنــار گــواهی 
اســقاط بــه مالــک کامیــون یــا کشــنده واجــد شــرایط 
را پیش بیــنی کــرده اســت؛ ظرفیــتی کــه ارزش آن بــه 

سـتگی دارد.   یـش بـ بـل  اتکاـ شـن و قاـ جـرای روـ اـ
اگــر سیاســت اســقاط فقــط تعــداد گواهی هــا را 
ــان  ــوده همچن ــون فرس ــن اســت کامی بشــمارد، ممک
در جــاده بمانــد. معیــار موفقیــت بایــد خــروج واقــعی 
نــاوگان پرمصــرف، کاهــش مصــرف گازوئیــل و 
ــد.  ــک باش ــرای مال ــکان کار ب ــظ ام ــدگی و حف آلاین
بــازار خودروهــای هیبریــدی و بــرقی بخــشی از پاســخ 
ــاوگان  ــه ن ــدگی ب ــرای رسی ــا ب ــت؛ ام ــازی اس نوس
ــده  ــک وع ــنی را از ی ــد جایگزی ــت بای ــاری، نخس تج

کـرد.  یـل ـ شـدنی تبدـ خـابی ـ بـه انتـ نـه ـ پرهزیـ

اسقاط کامیون در اروپا؛ 
سن ملاک نیست، ایمنی و 
آلایندگی تعیین کننده است
    در اتحادیــه اروپــا برخلاف برخی 
برداشت ها، برای اسقاط کامیون و کشنده 
یک سقف سنی واحد تعیین نشده است. 
به‌بیان دیگر، کامیونی که ۲۰ یا حتی ۳۰ 
ســال عمر دارد، صرفا به‌دلیل سن خود 
ملزم به اسقاط نیست؛ بلکه وضعیت فنی، 
ایمنی، میزان آلاینــدگی و امکان ادامه 
تردد آن اهمیت دارد. سیاست اروپایی 
در این حوزه بر تفکیک دو موضوع استوار 
است: کنترل صلاحیت خودرو برای ادامه 
فعالیت و مدیریت اصولی وسایل نقلیه‌ای 
که واقعا به پایان عمر اقتصادی و فنی خود 

رسیده‌اند.
بر اساس دستورالعمل ۴۵/۲۰۱۴ اتحادیه‌اروپا، 
کامیون های باری ســنگین در گروه های فنی 
N2 و N3 قرار می‌گیرند و باید نخستین معاینه 
فنی خود را یک سال پس از شماره گذاری انجام 
دهند. پس از آن نیز معاینه‌فنی آن ها باید سالانه 
تکرار شود. این الزام برای کشنده ها و تریلرهای 
سنگین نیز اهمیت دارد و هدف آن اطمینان از 
سلامت سامانه ترمز، فرمان، شاسی، تجهیزات 
ایمنی و عملکرد فنی خودرو اســت. بنابراین، 
ســن بالا به تنهایی حکم اســقاط نیست، اما 
خودرو باید به صورت مســتمر صلاحیت تردد 

خود را اثبات کند.
تحول مهم در سال ۲۰۲۶ به مقررات مدیریت 
پایان عمر خودروها مربوط می شود. اتحادیه‌اروپا 
مقــررات جدیدی با هــدف اقتصاد چرخشی 
و بازیافــت مواداولیه تصویب کــرده که از ۱۳ 
اوت ۲۰۲۶ لازم‌الاجرا شــده است. این مقررات 
کامیون هــا، اتوبوس ها و تریلرهــا را نیز وارد 
چارچوب جدید مدیریت پایان عمر می کند؛ با 
این حال، توسعه دامنه مقررات برای کامیون ها و 
کشنده ها از سپتامبر ۲۰۳۱ اجرایی خواهد شد. 
بر اساس این چارچوب، جمع‌آوری خودروهای 
پایان یافتــه، تحویل به مراکز مجــاز بازیافت، 
تخلیه مواد آلاینده و جداســازی قطعات قابل 
اســتفاده مجدد و بازیافــت، از الزامات اصلی 

خواهد بود.
موضوع دیگر، استانداردهای آلایندگی و کاهش 
انتشار دی‌اکسیدکربن است. اتحادیه‌اروپا برای 
ناوگان خودروهای سنگین جدید اهدافی شامل 
کاهش ۱۵ درصدی انتشار از سال ۲۰۲۵، ۴۳ 
درصــدی از ۲۰۳۰ و ۹۰ درصــدی از ۲۰۴۰ 
تعیین کرده است. این ارقام به عملکرد ناوگان 
خودروهای جدید تولیدشــده مربوط است و 
نباید با الزام اسقاط کامیون های موجود اشتباه 
گرفته شود. حتی در مارس ۲۰۲۶ نیز شورای 
اتحادیه اروپا برای خودروســازان سنگین در 
مسیر دستیابی به اهداف ۲۰۳۰ انعطاف موقت 
در محاســبه اعتبار آلایندگی در نظر گرفت؛ 
موضوعی که نشــان‌دهنده توجه سیاستگزار 
اروپایی بــه واقعیــت زیرســاخت و اقتصاد 

حمل‌ونقل است.

برای صنعت حمل‌ونقل ایران، تجربه اروپا یک 
پیام مهم دارد: نوســازی ناوگان صرفا با تعیین 
ســن فرســودگی و خروج اجباری کامیون ها 
محقق نمی شــود. ایجــاد نظــام معاینه فنی 
مســتمر، ارزیابی واقعی آلایندگی، دسترسی 
به قطعــات و خدمات تعمیــراتی، تامین مالی 
خرید خودروهای جدید و ایجاد شبکه بازیافت 
تخصصی باید هم‌زمان دنبال شود. اسقاط زمانی 
اثربخش است که جایگزینی اقتصادی و قابل 
دسترس برای راننده و شرکت حمل‌ونقل وجود 
داشته باشــد. تجربه اروپا نشان می‌دهد هدف 
نهــایی، صرفا حذف کامیون قدیمی نیســت؛ 
بلکه حفظ ایمنی جاده هــا، کاهش آلایندگی 
و بازگشت ســرمایه و مواد ارزشمند به چرخه 

تولید است.



بازاربازار
MARKET

صعود قیمت وانت »آریسان ۲« 
به ۲ میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومان

     قیمت وانت آریسان ۲ در بازار خودرو با افزایش همراه شد و بهای نسخه 
صفرکیلومتر این محصول در پایان هفته گذشته به ۲ میلیارد و ۲۰۰ میلیون تومان 
رسید.  وانت آریسان ۲ یکی از محصولات تجاری سبک بازار ایران است که به‌دلیل 
کاربری باری، هزینه نگهداری و قابلیت استفاده در فعالیت های اقتصادی، مورد 
توجه بخشی از متقاضیان خودروهای کار قرار دارد. این وانت در سال های اخیر 
به یکی از گزینه های شناخته‌شده در بخش حمل‌ونقل سبک شهری و بین شهری 
تبدیل شــده اســت. رسیدن قیمت این خودرو به محدوده ۲ میلیارد و ۲۰۰ 

میلیون تومان، بار دیگر توجه ها را به روند قیمت‌گذاری در بازار خودروهای تجاری 
سبک جلب می کند؛ بازاری که قیمت محصولات آن علاوه بر شرایط عرضه و تقاضا، 

از هزینه تولید، وضعیت تحویل خودروها و انتظارات تورمی تاثیر می پذیرد.
افزایش قیمت وانت های کاربری در بازار، به طور مستقیم بر هزینه تامین خودرو 
برای فعالان اقتصادی و مشــاغلی که به حمل‌ونقل باری وابسته هستند، اثر 
می گذارد. در چنین شرایطی، تداوم رشــد قیمت ها می تواند هزینه ورود به 

فعالیت های حمل‌ونقل سبک را نیز افزایش دهد.

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

0یک‌میلیارد و 947630پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 993770ساینا

20 ‌میلیارد و 10یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
00توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 900به زودیسهند تیپ
20 ‌میلیارد و 510به زودیسهند اتومات )1405(

)1404( S 0یک‌میلیارد و 860یک‌میلیارد و 21اطلس
20 ‌میلیارد و 20یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(

20 ‌میلیارد و 135یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(
30 ‌میلیارد و 210یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(

)1405( GX 0یک‌میلیارد و 760یک‌میلیارد و 31کوییک
0یک‌میلیارد و 785به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(

0یک‌میلیارد و 840به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 745یک‌میلیاردکوییک

0یک‌میلیارد و 755یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
20 ‌میلیارد و 980یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(

30 ‌میلیارد و 175یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(
30 ‌میلیارد و 460یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(

40 ‌میلیارد و 100یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(
40 ‌میلیارد و 510یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

200 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
20 ‌میلیارد و 2370 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 20 ‌میلیارد و 550یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 20 ‌میلیارد و 830یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

20 ‌میلیارد و 435یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
30 ‌میلیارد و 25یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

30 ‌میلیارد و 130یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
30 ‌میلیارد و 70یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(
30 ‌میلیارد و 465یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(

)1405( TU3 20 ‌میلیارد و 540یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور
20 ‌میلیارد و 850یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
30 ‌میلیارد و 30یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
30 ‌میلیارد و 255یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

30 ‌میلیارد و 300یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
40 ‌میلیارد و 2480 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

40 ‌میلیارد و 2570 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
30 ‌میلیارد و 130یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

30 ‌میلیارد و 2175 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

40 ‌میلیارد و 2180 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 30 ‌میلیارد و 105یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 40 ‌میلیارد و 2200 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

40 ‌میلیارد و 2300 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

20 ‌میلیارد و 380یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

20 ‌میلیارد و 410یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
50 میلیارد و 3240 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

20 ‌میلیارد و 140یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

60 میلیارد و 5200 میلیارد و 819چانگان CS55 پلاس 1.5 لیتر توربو )2025(
70 میلیارد و 6450 میلیارد و 580چانگان UNI-T - توربو 1.5 لیتر )2026(

90 میلیارد و 8500 میلیارد و 762کیا اسپورتیج 4 سیلندر توربو )2025(
90 میلیارد و 9300 میلیارد و 800 کیا EV5 تیپ 720 )2025(
110 میلیارد و 8400 میلیارد و 263کیا K5 توربو 1.5 لیتر )2025(

60 میلیارد5 میلیارد و 500سوزوکی فرانکس هیبرید )2025(
70 میلیارد و 0300سوزوکی گراند ویتارا هیبرید دو دیفرانسیل )2025(

)2025( Crozz PURE PLUS 4.ID 70 میلیارد و 0600فولکس
100 میلیارد8 میلیارد و 301فولکس ID Unix اولترا )2025(
80 میلیارد6 میلیارد و 300فولکس ID Unix پیور )2025(

80 میلیارد و 0500فولکس تی‌راک 1.5 لیتر توربو )2025(
340 میلیارد و 35500 میلیاردهیوندای پالیسید 2.5 لیتر توربو )2026(

150 میلیارد و 15500 میلیاردهیوندای سانتافه توربو تک دیفرانسیل )2026(
)2025( L 90 میلیارد و 9900 میلیارد و 500هیوندای توسان

100 میلیارد9 میلیارد و 590هیوندای سوناتا 1.5 لیتر توربو )2025(
60 میلیارد و 5800 میلیارد و 500هیوندای النترا 1.5 لیتر )2025(

110 ‌میلیارد8 میلیارد و 600مزدا EZ6 مکس 1.5 لیتر )2025(
)2025( EREV EZ60 130 میلیارد و 8300 میلیارد و 800مزدا

)2025( 50-CX  130 میلیارد و 7700 میلیارد و 700مزدا
80 میلیارد و 8700 میلیارد و 590میتسوبیشی اکلیپس کراس )2026(
180 میلیارد و 17500 میلیاردمیتسوبیشی اوتلندر2.5 لیتر )2026(

80 میلیارد0نیسان آلتیما )2025(
650 میلیارد0نیسان پاترول 6 سیلندر 3.5 لیتر )2026(

130 میلیارد11 میلیارد و 490وویا فری )2026(
)2026( H9130 میلیارد و 10500 میلیارد و 405هاوال

)2026( AWD S90 330 میلیارد29 ‌میلیاردولوو
)2026( CORE XC70 220 میلیارد15 میلیارد و 900ولوور

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

)1405( X5 50 میلیارد4 میلیارد و 293کی‌ام‌‌سی
20 میلیارد و 2600 میلیارد و 482کی‌ام‌سی ایگل 1.5 لیتر )1405(

40 میلیارد و 2600 میلیارد و 292دیگنیتی پرایم )1404(
50 میلیارد و 0500فیدلیتی الیت تیپ 1 پنج نفره )1405(
50 میلیارد و 5700 میلیارد و 180فیدلیتی الیت تیپ 2 هفت نفره )1405(
40 ‌میلیارد و 3200 ‌میلیارد و 930ریسپکت پرایم تیپ 2 نیوفیس )1405(

)1405( 7X 40 میلیارد و 0900هایما
40 میلیارد و 0600هایما S5 پرو )1405(
50 میلیارد و 0100هایما S7 پرو )1405(
50 میلیارد و 3600 میلیارد و 650لاماری ایما )1405(

40 میلیارد و 4400 میلیارد و 449لاماکو اکو 1.5 لیتر توربو )1405(
20 ‌میلیارد و 0500فردا 511 )1405(

50 میلیارد و 0800فردا T5 پلاس )1404(
)1405( L7 70 میلیارد6 میلیارد و 210لوکانو
)1405( L8 90 میلیارد و 8550 میلیارد و 410لوکانو

)1405( S05 30 ‌میلیارد و 3850 میلیارد و 669تیگارد تیسان
30 ‌میلیارد و 0550بیجینگ U5 پلاس )1404(

120 میلیارد و 11500 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان ساهارا )1405(

110 میلیارد و 12850 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان سیگنچر )1404(

    به گزارش »سایپانیوز« حسین کاظمی طرقی با تشریح جزئیات این طرح بیان کرد: »طرح 
نوسازی وانت های فرسوده با همکاری سازمان گســترش و نوسازی، گروه خودروسازی سایپا و 
شرکت زامیاد، با هدف کاهش آلایندگی، ارتقای ایمنی ناوگان حمل‌ونقل بار و فراهم سازی امکان 

جایگزینی خودروهای فرسوده با خودروهای جدید اجرا می شود.«
معاون فروش و خدمات پس از فروش زامیاد افزود: »در این طرح، دارندگان وانت های فرســوده 
واجد شرایط در سراسر کشور می توانند خودرو خود را با کامیونت زامیاد EX در دو مدل تک سوز 

و دوگانه سوز جایگزین کنند.«

وی با اشاره به شرایط مشارکت در این طرح تصریح کرد: »دارندگان وانت هایی که بیش از ۱۵ سال 
از تاریخ تولید و شماره گذاری آن ها گذشته باشد و اطلاعات خودرو فرسوده آن ها در سامانه ستاد 
نوسازی ناوگان حمل‌ونقل ثبت شده و به تایید رسیده باشد، در صورت برخورداری از سایر شرایط 
مندرج در بخشنامه، تا زمان تکمیل ظرفیت تعیین شده امکان مشارکت در این طرح را خواهند 
داشت.« کاظمی طرقی در ادامه درباره تســهیلات بانکی این طرح گفت: »متقاضیان می توانند 

متناسب با شرایط خود، دوره بازپرداخت تسهیلات را بین یک تا دو سال انتخاب کنند.«
وی همچنین از امکان ســفارش خودرو با کاربری مورد درخواســت متقاضیان خبر داد و افزود: 

»متقاضیانی که قصد خرید خودرو با کاربری مشــخص را دارند، می توانند هنگام ثبت سفارش 
در سایت فروش اینترنتی گروه سایپا، خودرو مورد نظر خود را با کاربری انتخابی سفارش گذاری 
کنند.« کاظمی طرقی درباره مراحل ثبت نام نیز توضیح داد: »متقاضیان در مرحله نخست باید 
با مراجعه به سامانه ستاد نوســازی ناوگان حمل‌ونقل به نشانی nnhk.ir، نسبت به ثبت نام اولیه 
و ثبت اطلاعات خودرو فرســوده اقدام کنند؛ پس از انتشار بخشنامه این طرح، متقاضیان واجد 
شرایط می توانند از طریق سایت فروش اینترنتی گروه سایپا، نسبت به واریز وجه، تکمیل ثبت نام 

و پذیرش پرونده اقدام کنند.«

کامیونت »زامیادEX « جایگزین وانت های فرسوده می شود



ســوخت و روانکارهاســوخت و روانکارها        شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611
FUEL & OIL

کشف ۱۲۲ تن روغن 
پایه صنعتی خارج از 

شبکه در قم

     مدیرکل صنعت، معدن و تجارت قم از کشــف ۱۲۲ تن روغن پایــه صنعتی برای تولید 
روغن موتور که خارج از شبکه عرضه می شد، خبر داد.

به گزارش »ایرنا«، وحید کریمی افزود: »بازرسان این اداره کل در جریان طرح تشدید بازرسی، 
یک واحد تولیدی را که اقدام به عرضه خارج از شــبکه ۱۲۲ تن روغن پایه صنعتی که در تولید 

روغن موتور استفاده می شد، شناسایی کرده و مالک آن را به مراجع قضایی معرفی کردند.«
وی ارزش این پرونده را ۱۶۵ میلیاردریال اعلام کرد و گفت: »پرونده تخلف از طریق سامانه سیمبا 

برای رسیدگی به اداره کل تعزیرات حکومتی استان قم ارسال شده  است.«
این مقام مسئول همچنین با تاکید بر نقش مردم در شناسایی تخلفات بازار گفت: »سامانه ۱۲۴ 
اداره کل صمت قم در طول سال فعال است و شــهروندان می توانند گزارش های خود درباره 
گران فروشی، کم فروشی، تقلب، قاچاق کالا، احتکار و سایر تخلفات اقتصادی را از طریق این 
سامانه اعلام کنند.« درعین حال اخیرا ۲۳ هزار و ۲۷۰ لیتر نفت گاز یارانه‌ای نیز به ارزش تقریبی 

۴۰ میلیاردریال در این استان کشف شد.

    شرکت توتال انرژی )TotalEnergies( و بازوی 
اروپایی خودروسازی کیا )Kia Europe( با امضای 
یــک توافق نامه همکاری 5  ســاله جدید، اتحاد 
راهبردی دیرینه خود در حوزه تامین ســوخت و 
روانکارهای تخصصی خودرویی را تا پایان ســال 
۲۰۳۱ میلادی تمدید کردند. این قرارداد تازه که در 
ادامه 15 سال مشارکت مستمر و موفق میان غول 
یکپارچه انرژی فرانسه و خودروساز پیشرو کره ای 
به امضا رسیده اســت، تداوم عرضه روانکارهای 
فوق پیشرفته ســری »کوارتز« )Quartz( را برای 
تمامی مشتریان و شبکه گسترده نمایندگی های 
رسمی کیا در سراســر قاره اروپا تضمین می کند. 
این توافق نامه فراتر از یک قرارداد تجاری متعارف 
برای تامین روغن موتور، نقشــه راهی جامع برای 
انطباق محصــولات کیا با قوانین ســخت گیرانه 
زیست محیطی اروپا، بهینه سازی مصرف سوخت، 
افزایش طول عمر پیشرانه ها و ورود عملی به حوزه 
اقتصاد چرخشی از طریــق اجرای »پروژه روغن 

بازیافتی« به شمار می رود.

 تداوم 15 سال همکاری راهبردی با امضای 
توافق نامه فرانکفورت

مراسم رســمی امضای این توافق نامه پنج ساله در مقر 
اروپایی شــرکت کیا واقع در شــهر فرانکفورت آلمان 
برگزار شــد و طی آن، »شــورد نیپینگ« مدیر ارشد 
عملیات )COO( کیا اروپا و »ژان پاریزو« مدیر بخش 

سازندگان اصلی تجهیزات )OEM( و فروش مرکزی 
در واحد تجــاری خودرو توتال انــرژی لوبریفینتس، 
اسناد تمدید این مشارکت صنعتی را به امضا رساندند. 
ریشــه های این همــکاری به ســال ۲۰۱۱ میلادی 
بازمی گردد؛ زمانی که دو شرکت نخستین توافق نامه 

همکاری جهانی خود را پایه گذاری کردند و از آن تاریخ 
تاکنون، هر پنج سال یک بار با ارزیابی دستاوردهای فنی 
و تجاری، قــرارداد خود را تمدید کرده اند. بر پایه مفاد 
توافق جدید، برند کیا همچنان روانکارهای توتال‌انرژی 
را به عنوان گزینه پیشــنهادی و رسمی به مشتریان و 

نمایندگی های مجاز خود در اروپا توصیه خواهد کرد 
و در مقابل، توتال انرژی تامین پایدار روغن موتورهای 
سری کوارتز را برای این شبکه گسترده برعهده خواهد 

داشت.

 نقش روانکارهای پیشرفته کوارتز در کاهش 
مصرف سوخت و پاس کردن قوانین اروپا

در شرایطی که خودروسازی اروپا تحت نظارت دقیق ترین 
مقررات آلایندگی و بهــره‌وری انرژی قرار دارد، انتخاب 
 )OEM( روانکار مهندسی شده و مورد تایید خودروساز
نقشی تعیین کننده در عملکرد واقعی موتور ایفا می کند. 
مدیران هــر دو مجموعه تاکید کرده‌انــد که در اختیار 
گذاشتن روانکارهای مبتنی بر فناوری های پیشرفته به 
مشتریان، به محصولات کیا کمک می کند تا ضمن انطباق 
کامل با قوانین سخت‌گیرانه اتحادیه‌اروپا، استانداردهای 
اختصاصی داخلی این خودروســاز را در زمینه کاهش 
مصرف سوخت و افزایش طول عمر و دوام خودرو محقق 
سازند. شورد نیپینگ، مدیر ارشد عملیات کیا اروپا، در 
حاشیه این مراســم اظهار داشــت که تمدید شراکت با 
توتال‌انرژی گامی مهم در راستای تقویت رقابت پذیری 
این برند در بازار اروپا و تضمین رضایت مشــتریان برای 
استفاده بلندمدت از خودروهای شان محسوب می شود. 
به گفته وی، همکاری نزدیک با توتال‌انرژی به کیا اجازه 
می‌دهد تا کیفیت خدمات را پیوســته ارتقا داده، تجربه 
مالکیت خودرو را بهبود بخشــد، عملکرد فنی خودرو را 
تضمیــن کند و ارزش و اطمینان خاطر بیشــتری را به 

مشتریان اروپایی ارائه دهد.

 ارتقای رقابت پذیری خدمات پس از فروش و 
توانمندسازی شبکه نمایندگی ها

بخش مهمی از دســتاوردهای این اتحاد 15 ‌ساله، در 
پیوند میــان دانش فنی تولید روانکارهــا با برنامه‌های 
حمایتی و بازاریابی در شــبکه خدمــات پس از فروش 
خلاصه می‌شــود. طی یــک دهه و نیم گذشــته، این 
مشــارکت پشــتوانه طیف گســترده ای از پروژه های 
مشترک و طرح های بازاریابی بوده است که در چارچوب 
توافق‌نامه جدید تا سال ۲۰۳۱ نیز تداوم خواهند یافت. 
این برنامه ها ابزارهای تخصــصی و عملیاتی لازم را در 
اختیار نمایندگی هــای اروپایی کیا قــرار می‌دهند تا 
مراقبت هــای پس از فروش را در بالاترین ســطح ارائه 
دهند، اســتانداردهای خدماتی خود را ارتقا بخشــند 
و شــاخص های رضایت مشــتریان را بهبود دهند. ژان 
پاریزو، مدیر بخش OEM در توتال انرژی لوبریفینتس 
نیز این تمدید قرارداد را فراتر از ادامه 15 سال همکاری 
موفق دانست و آن را تعهدی مشترک برای شکل دادن 
به فصل بعدی جابه جایی و حمل ونقل توصیف کرد. وی 
تصریح کرد که ترکیب پیشــگامی کیا در فناوری های 
پیشــرفته خودرویی با تخصــص توتال انرژی در تولید 
روانکارها و سیالات با عملکرد بالا، موجب توانمندسازی 
نمایندگی هــای کیا، ارتقای تجربــه مالکیت خودرو و 
ارائه راهکارهای ممتاز و آماده برای آینده به مشتریان 

بیشتری در سراسر اروپا خواهد شد.

تمدید قرارداد همکاری »توتال‌انرژی« و »کیا اروپا« تا سال ۲۰۳۱
روانکارهای »کوارتز« برای شبکه نمایندگی های قاره سبز به شکل انحصاری تامین می‌شود؛



تکنولوژی فرمان برقی 
»آئودی R8«؛ دقت 

مهندسی در سرعت های بالا

 Electromechanical Power  به سیســتم فرمان الکترومکانیکی R8 آئودی     
Steering  مجهز شده است که برخلاف سامانه های هیدرولیکی، برای تامین نیروی 
کمکی فرمان از موتور الکتریکی استفاده می کند. این فناوری علاوه بر کاهش وابستگی 
به پمپ هیدرولیک و اتلاف انرژی نــاشی از آن، امکان تنظیم میزان نیروی کمکی 
متناسب با سرعت خودرو را فراهم می کند. در نسل دوم R8، سیستم فرمان از نوع 
دنده شانه‌ای و پینیونی است و به صورت استاندارد با نیروی کمکی متغیر وابسته به 
 Dynamic Steering سرعت فعالیت می کند. نکته مهم تر، امکان سفارش سیستم

است که با اســتفاده از مجموعه چرخ‌دنده های فوقانی، نسبت فرمان را متناسب با 
شرایط رانندگی تغییر می‌دهد. این نسبت در برخی نسخه‌ها بین 10.5 به یک تا 15.8 به 
یک  قابل تنظیم است. در سرعت های پایین، فرمان پذیری راحت تر شده و راننده برای 
مانور و پارک به چرخش کمتری در غربیلک فرمان نیاز دارد؛ در مقابل، هنگام حرکت 
 Audi Drive با سرعت بالا، عملکرد فرمان آرام تر و پایدارتر می شود. همچنین سامانه
Select با تنظیم ویژگی های فرمان در حالت های مختلف رانندگی، به بهبود ارتباط 

راننده با سطح جاده و افزایش دقت هندلینگ کمک می‌کند.
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    رویداد خیریه »فوتبال برای زندگی« روز جمعه 
۲۲ آبان ماه ۱۴۰۵، با حمایت گروه آرین و با حضور 
جمعی از مدیران ارشد این مجموعه، پیشکسوتان 
فوتبال ایران، پرســنل گروه آرین و با همراهی 

رسانه های مطرح برگزار شد.
این رویداد در راســتای تعهد گروه آرین به ایفای 
مســئولیت های اجتماعی و با هدف بهره گیری 
از ظرفیــت اثرگــذار ورزش در ترویج فرهنگ 
همــدلی، حمایت از اقدامات انسان دوســتانه و 
پاسداشت جایگاه چهره های ماندگار فوتبال کشور 

برنامه ریزی شد.
»فوتبال برای زندگی« فراتر از یک رقابت ورزشی، 
فرصتی برای گردهمایی نسل های مختلف فوتبال 
ایــران و همراهی خانواده بــزرگ گروه آرین در 
مسیری مشــترک با محوریت مسئولیت پذیری 

اجتماعی بود.

 آغاز رویداد با گردهمایی مدیران گروه آرین و 
پیشکسوتان فوتبال ایران

برنامه هــای این رویــداد از صبح روز جمعــه با برگزاری 
نشســتی ویژه در هتل المپیک تهران آغاز شد؛ نشستی 
که با حضور مدیران ارشد گروه آرین و جمعی از ستارگان 
و پیشکسوتان پرافتخار تیم ملی فوتبال ایران و بازیکنان 
اســتقلال اهواز، در فضایی صمیمانه و به منظور تجلیل از 

چهره های ماندگار ورزش کشور برگزار شد.
این گردهمایی که با صرف صبحانــه همراه بود، فرصتی 
برای دیدار و گفت‌وگوی مســتقیم مدیــران مجموعه با 
پیشکسوتان فوتبال و تبادل دیدگاه پیرامون نقش ورزش 
در تقویت همبســتگی اجتماعی و توســعه فعالیت های 

انسان‌دوستانه فراهم آورد.
از دیگر بخش های شــاخص این نشســت، قــدردانی از 
پیشکســوتان، به‌ویژه ابراهیم تهامی بود. در این قسمت 
از رویداد، به رســم یادبود هدایایی به پیشکسوتان حاضر 

اهدا شد.
در ایــن بخش، ســخنان پیشکســوتان فوتبــال، مدیر 
مارکتینگ و مدیرعامل گروه خودروهای ســواری آرین، 
بر اهمیت حفظ و پاسداشت جایگاه پیشکسوتان به عنوان 
سرمایه های ارزشمند ورزش کشور متمرکز بود. همچنین، 
نقش فوتبال فراتر از یک فعالیت ورزشی و ظرفیت آن برای 

ایفای مسئولیت های اجتماعی، ایجاد همبستگی و کمک 
به گروه هــای نیازمند مورد تاکید قــرار گرفت. حاضران 
در این نشســت، با اشــاره به اهمیت مشارکت و حمایت 
بخش خصوصی، بر ضرورت همراهی بنگاه های اقتصادی 
با فعالیت های خیریه و استفاده از ظرفیت های اجتماعی و 
فرهنگی فوتبال برای گسترش اقدامات عام‌المنفعه تاکید 
کردند. این نشست، مقدمه‌ای برای ادامه برنامه های روز و 
حضور مشترک مدیران و پیشکسوتان در مسابقه خیریه 

»فوتبال برای زندگی« بود.

 گردهمایی خانواده بزرگ گروه آرین در کنار 
ستارگان فوتبال ایران

در ادامه برنامه، حاضران راهی ورزشــگاه راه آهن شدند تا 
مسابقه دوستانه میان پیشکسوتان تیم ملی فوتبال ایران 

در جام جهانی ۱۹۹۸ و تیم استقلال اهواز را دنبال کنند.
این مسابقه با همراهی پرسنل گروه آرین، جمعی از مدیران 
مجموعه و حضور نمایندگان رسانه های معتبر خودرویی، 
ورزشی، اقتصادی و سیاسی به بستری برای تعامل میان 

ورزش، صنعت و فعالیت های اجتماعی تبدیل شد.
حضور پرسنل شرکت های زیرمجموعه گروه آرین در کنار 
مدیران و پیشکســوتان فوتبال، از جلوه های شاخص این 
گردهمایی بود؛ حضوری که بر اهمیت مشــارکت جمعی 
و نقش سرمایه انســانی سازمان در همراهی با برنامه های 

مسئولیت اجتماعی تاکید داشت.
بیش از ۲۵۰ نفر از کارکنان مجموعه و ۶۰ خبرنگار حاضر 
در ورزشگاه راه آهن، با در دست داشتن پرچم های رنگی 

با نشان های »فوتبال برای زندگی«، »آرین«، »لاماری« 
و »آرینــا درایو«، جلوه‌ای ویژه به ســکوهای ورزشــگاه 

بخشیده بودند.

 ادای احترام به چهره های ماندگار فوتبال ایران
بخش مهــمی از مراســم »فوتبــال برای زنــدگی« به 
گرامیداشــت یاد و خاطره چهره های فقید فوتبال کشور 

اختصاص داشت.
در آغاز مســابقه، بازیکنان و داوران با بازوبندهای مشکی 
وارد زمین شــدند و حاضران با رعایت یک دقیقه سکوت، 
یاد دو تن از چهره های درگذشــته فوتبال ایران در هفته 
اخیر، مرحوم حمید علیدوســتی و مرحوم حسن حبیبی 

را گرامی داشتند.
همچنین، در کنار زمین مســابقه، جایــگاه یادبودی با 
تصاویری از ایــن دو چهره فقید تدارک دیده شــده بود. 
بازیکنان دو تیم نیز با قرار دادن شــاخه گل هایی در کنار 
تصاویر این دو مرحوم، یاد و خاطره آن ها را گرامی داشتند 
و به آن هــا ادای احتــرام کردند؛ اقــدامی نمادین برای 
گرامیداشــت یاد و خاطره آن ها و ادای احترام به میراث 

ورزشی و جایگاه ماندگارشان در تاریخ فوتبال کشور.
در دقیقه یازدهم مســابقه نیز، به نشــانه شماره پیراهن 
حمید علیدوستی، مراسمی نمادین با همراهی و تشویق 

حاضران برگزار شد.
این بخش از برنامه با هدف پاسداشــت خاطره و خدمات 
چهره هایی طراحی شــده بود که نام و یاد آن ها بخشی از 

هویت و تاریخ فوتبال ایران به شمار می‌رود.

 حضور تیم های فوتبال افراد دارای سندرم داون؛ 
جلوه‌ای از مشارکت و فرصت برابر

یــکی از بخش های ویژه و معنادار رویــداد »فوتبال برای 
زندگی«، برگزاری مســابقه‌ای افتخــاری میان تیم های 
متشکل از افراد دارای سندرم داون در فاصله میان دو نیمه 

مسابقه اصلی بود.
این برنامه با هدف تاکید بر اهمیت مشــارکت اجتماعی، 
فرصت برابر برای حضور در فعالیت های ورزشی و تقویت 

نگاه فراگیر به ورزش برگزار شد.
حضور این ورزشکاران در زمین مسابقه، جلوه‌ای از ظرفیت 
فوتبال بــرای گردهم آوردن افراد با توانایی ها و شــرایط 
متفاوت بــود؛ پیامی که با رویکرد انســان محور و اهداف 

اجتماعی »فوتبال برای زندگی« هم‌راستا بود.

 تلفیق هنر و صنعت خودرو در حاشیه مسابقه
در بخش دیگــری از این رویداد، بانــوی هنرمند دارای 
معلولیت که میهمان افتخاری مراسم بود، تابلویی با طرح 
نقشه ایران و نشــان تجاری لاماری را به مدیرعامل گروه 

خودروهای سواری آرین اهدا کرد.

 فوتبال برای امید؛ رویکرد اجتماعی گروه آرین
رویداد »فوتبال بــرای زندگی« در چارچوب فعالیت های 
مسئولیت اجتماعی گروه آرین و با هدف حمایت از آزادی 
دو زندانی محکوم به قصاص از مسیر قانونی و جلب حمایت 
برای تامین هزینه های درمان جناب آقای ابراهیم تهامی، از 

پیشکسوتان تیم استقلال اهواز برنامه‌ریزی شد.

انتخاب فوتبال به عنوان محور این رویداد، با توجه به جایگاه 
اجتماعی این ورزش و ظرفیت آن برای جلب مشــارکت 
عمومی، بســتری بــرای پیوند میان مســئولیت پذیری 

سازمانی و فعالیت های انسان‌دوستانه فراهم کرد.
همراهی پیشکسوتان فوتبال ایران، حضور پرسنل و مدیران 
گروه آرین و مشارکت جامعه رسانه‌ای، ابعاد متفاوت این 
رویکرد را در قالب یک رویداد مشترک به نمایش گذاشت

 همراهی رسانه‌ها در بازتاب پیام »فوتبال برای زندگی«
حضور نمایندگان رســانه های معتبر ورزشی، خودرویی، 
اقتصادی و سیاسی و پوشش بخش های مختلف مراسم، 
نقش مهمی در انعکاس اهداف و پیام اجتماعی این رویداد 

داشت.
از گردهمایی صبحگاهی مدیران و پیشکسوتان در هتل 
المپیک تا برگزاری مســابقه فوتبال، برنامه های یادبود و 
حضور ورزشکاران دارای ســندرم داون و هنرمند دارای 
معلولیــت، این رویداد مجموعه‌ای متنــوع از برنامه‌های 
ورزشی، فرهنــگی و اجتماعی را دربــر گرفت. تنوع این 
بخش ها، علاوه بر ایجاد فرصت برای تعامل و هم‌افزایی میان 
چهره های ورزشی و مدیران، زمینه مناسبی برای بازتاب 
رســانه‌ای ابعاد مختلف رویداد و تولید محتوای خبری و 

تصویری فراهم کرد.

 فراتر از 90 دقیقه؛ تداوم یک مسئولیت اجتماعی
»فوتبال برای زنــدگی« تلاشی برای به کارگیری ظرفیت 
ورزش در خدمت اهداف انسانی و اجتماعی بود؛ رویدادی 
که در آن، رقابت ورزشی در کنار تجلیل از پیشکســوتان، 
تکریم یاد درگذشتگان، توجه به توانمندی های افراد دارای 

معلولیت و حمایت از اقدامات خیریه قرار گرفت.
گروه آرین با حمایت از این برنامه، بر اهمیت نقش بنگاه های 
اقتصادی در مشارکت فعال و مسئولانه در مسائل اجتماعی 
تاکید کرد؛ رویکردی که مسئولیت اجتماعی را فراتر از یک 
فعالیت مقطعی و در پیوند با ارزش های انسانی و مشارکت 

جمعی تعریف می کند.
»فوتبــال برای زنــدگی« جلــوه‌ای از پیونــد ورزش و 
مســئولیت اجتماعی بود؛ رویدادی که با تکیه بر ظرفیت 
همبســتگی آفرین فوتبال، بســتری برای پاسداشــت 
ارزش های انسانی، ترویج فرهنگ همدلی و تحقق اهداف 

انسان‌دوستانه فراهم آورد.

»فوتبال برای زندگی«؛ پیوند ماندگار ورزش، همدلی »فوتبال برای زندگی«؛ پیوند ماندگار ورزش، همدلی 
و مسئولیت اجتماعی با حمایت گروه »آرین«و مسئولیت اجتماعی با حمایت گروه »آرین«

پیشکسوتان فوتبال ایران در رویدادی با محوریت مسئولیت اجتماعی، تجلیل از چهره های ماندگار ورزش و حمایت از ارزش های انسانی گردهم آمدند؛



لاستیک و  لاستیکرینگ  و  رینگ 
TIRE & RING

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

کشف ۱۰ هزار حلقه 
لاستیک قاچاق در قم

   مدیرکل صنعت، معدن و تجارت قم از کشف و توقیف ۱۰ هزار حلقه لاستیک سبک و 
سنگین به ارزش ۸۰۰ میلیاردریال در جریان بازرسی از سه انبار در استان خبر داد.

وحید کریمی با اعلام این خبر اظهار کرد: »این محموله در جریان طرح تشدید نظارت و بازرسی 
و طی گشت مشترک با حضور بازرسان صمت، نیروهای اطلاعات سپاه، تعزیرات حکومتی و 
یگان تکاوری کشف و توقیف شد.« مدیرکل صنعت، معدن و تجارت قم افزود: »در بازرسی از 
سه انبار، ۱۰ هزار حلقه انواع لاستیک ایرانی و خارجی سبک و سنگین، کامیونی و کشاورزی 
شناسایی شد که به‌دلیل ثبت  نشدن کالاها در سامانه جامع انبارها، تخلف موضوع تبصره ۴ 

ماده ۱۸ قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز برای آن ها اعمال شد.« کریمی با اشاره به این که هر سه 
انبار متعلق به یک شخص حقیقی بوده است، تصریح کرد: »با دستور معاون قضایی تعزیرات 
حکومتی استان، کالاهای مکشوفه به انبار اداره کل جمع‌آوری و فروش اموال تملیکی استان 
تحویل شد و پرونده های مربوط نیز از طریق سامانه سیمبا به اداره کل تعزیرات حکومتی قم 
ارسال شده است.« به گزارش »ایسنا« سامانه ۱۲۴ این اداره‌کل به صورت مستمر آماده دریافت 
گزارش های مردمی درباره تخلفاتی از جمله گران فروشی، درج  نکردن قیمت، کم فروشی، 

تقلب، قاچاق کالا و احتکار است.

تایرهای کم کارکرد پس از ۵ سال به بمب ساعتی بدل می شوند!
بازخوانی یک قاعده سنتی در عصر پلیمرهای نوین و نانوسیلیکا؛

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

    قانون ســنتی تعویض ۵ ســاله تایــر، یکی از 
شناخته شده ترین و مناقشه برانگیزترین آموزه های 
حوزه ایمنی و نگهداری خودرو در سراسر جهان به شمار 
می‌رود؛ قاعده‌ای که به رانندگان توصیه می کند بدون 
توجه به میزان پیمایش خــودرو و حتی با وجود باقی 
ماندن عمق آج اســتاندارد، پس از گذشت نیم‌دهه از 
تاریخ تولید، نسبت به تعویض تایر اقدام کنند. با این 
حال، در سال های اخیر و هم‌زمان با جهش چشمگیر در 
فناوری سنتز پلیمرها، بهره‌گیری از آمیزه های سیلیکای 
پیشرفته و ارتقای چشمگیر مقاومت ساختاری منجید 
و تسمه های فولادی، این پرســش بنیادین در میان 
کارشناسان و مصرف کنندگان شکل گرفته است که 
آیا این سقف زمانی همچنان مبنایی علمی دارد یا صرفا 
توصیه‌ای محافظه کارانه برای ترغیب بازار به خریدهای 
مکرر است؟ ارزیابی های مهندسی نشان می‌دهند که 
اگرچه مرزهای انعطاف پذیری کائوچو جابه جا شده و 
در شرایط ایده آل می توان طول عمر بالاتری را انتظار 
داشت، اما فرسودگی ساختاری و شیمیایی تایر در گذر 
زمان پدیده‌ای کاملا ملموس است که نادیده گرفتن آن 

عواقب فاجعه باری به همراه دارد.

   سازوکار تخریب حرارتی-اکسیداتیو؛ فرسایش 
خاموش پلیمرها در گذر زمان

علت اصلی که تایرسازان را به تعیین ضرب‌الاجل های زمانی وادار 
می سازد، تغییرات ساختاری در سطح مولکولی لاستیک است. 

فرآیند تولید تایر بر پایه ولکانیزاسیون و پخت ترکیبات کائوچوی 
طبیعی و سنتزی به همراه گوگرد و دوده استوار است؛ پیوندهایی 
شیمیایی که با گذشــت زمان و در مجــاورت اکسیژن محیط 
دستخوش پدیده‌ای به نام »تخریب حرارتی-اکسیداتیو« می شوند. 
در این فرآیند، نفوذ مداوم مولکول های اکسیژن به درون ماتریکس 
پلیمری، زنجیره های انعطاف پذیر لاستیک را شکسته و ساختار 
ارتجاعی آن را سخت و شکننده می کند. این فرسایش در مراحل 
نخست به شــکل ترک‌های بسیار ریز و میکروسکوپی در عمق 
لایه ها رخ می‌دهد، اما به مرور زمان به سطح دیواره ها و شیارهای آج 
سرایت می کند. با سخت شدن کائوچو، چسبندگی خودرو به سطح 
جاده به شکل چشمگیری افت کرده و خطر پوسته شدن لایه ها 

یا ترکیدگی ناگهانی تایر در فشارهای دینامیکی به اوج می‌رسد.

   کاتالیزورهای محیطی؛
 از حرارت سوزان تا فشار باد نامناسب

شتاب زوال شیمیایی لاســتیک در تمامی شرایط یکسان 
نیســت و عوامل محیطی متعددی می توانند این فرآیند را 
تسریع کنند. اقلیم های گرمسیری، تابش مداوم پرتوهای 
فرابنفش خورشید و رانندگی روی آسفالت‌ داغ، ضرب‌آهنگ 
شکست زنجیره های پلیمری را دوچندان می کند؛ به طوری که 
تایرهای تحت تابش آفتاب مستقیم، بسیار زودتر از تایرهای 
مناطق سردسیر دچار خشــکی و ترک می شوند. افزون بر 
شرایط اقلیمی، تنظیم نبودن فشار باد نیز اثر مخربی بر طول 
عمر ساختاری دارد. حرکت با باد کمتر از حد استاندارد سبب 
تغییر شکل پیوسته و خمش شدید دیواره تایر شده و دمای 
درونی آن را به شدت بالا می برد؛ گرمایی مخرب که به مثابه 
یک فرآیند پخت ناخواسته عمل کرده و تخریب درونی بافت 
لاستیک را تشدید می کند. تماس مداوم با رطوبت، نمک های 
جاده‌ای مورد استفاده در زمستان و گازهای خورنده صنعتی 

نظیر ازن نیز عمر مفید دیواره ها را کوتاه تر می سازند.

   معمای زاپاس های دست نخورده؛ پیر شدن تایر در 
تاریکی صندوق عقب

یــکی از خطرناک ترین باورهای رایج میــان مالکان خودرو 
این است که تایر کم کارکرد یا زاپاس بدون استفاده، همواره 
در شــرایط نو باقی می ماند. حقیقت مهندسی این است که 
ترکیبات لاستیکی حتی در شرایط سکون کامل در تاریکی 
انبار یا محفظه صندوق عقب نیز فرایند پیر شــدن را متوقف 
نمی کنند؛ هرچند سرعت این واکنش کمتر از تایر زیر خودرو 
است. وضعیت در خودروهایی که چرخ زاپاس آن ها به صورت 
آویزان در زیر شاسی یا نصب شده روی درِِ عقب تعبیه شده، 
بسیار وخیم تر است؛ زیرا این چرخ ها بدون کارکرد مکانیکی، 
پیوسته در معرض باران، آلودگی های شیمیایی، دوده اگزوز و 
گردوغبار قرار دارند. گزارش های سوانح جاده‌ای بارها نشان 
داده‌اند که رانندگان هنگام پنچری، زاپاسی هفت یا هشت ساله 
با ظاهر آج بی نقص را به کار گرفته‌اند و تایر به محض مواجهه با 
بار محوری و سرعت های اتوبانی، به‌دلیل از دست رفتن انسجام 

ساختاری دیواره دچار متلاشی شدن ناگهانی شده است.

   تله خریدهای پرریسک؛ 
شناسنامه ۴ رقمی DOT و لاستیک های رسوبی

هنــگام تهیــه تایر جدیــد، وجــود روکــش نایلونی و 
برچســب های براق کارخانه هرگز بــه معنای تازه بودن 
فرآورده نیست. زنجیره تامین تایر همواره با لاستیک های 
رسوب کرده در انبارها مواجه است که فروشندگان برای 
رهایی از زیان، آن هــا را به عنوان تایر نو بــه بازار تزریق 
می کننــد. برای جلوگیری از این تلــه تجاری، رانندگان 
باید شناسه چهاررقمی حک شــده روی دیواره تایر پس 
از عبارت DOT را به دقت بررسی کنند. دو رقم نخســت 
نشان‌دهنده هفته ساخت و دو رقم دوم بازتاب‌دهنده سال 
میلادی تولید هستند. خرید تایری که بیش از یک سال از 
زمان خروج آن از خط تولید سپری شده باشد، به معنای 
از دست رفتن بخش مهمی از سال های ایمن کارکرد آن 
پیش از نصب زیر خودرو اســت؛ موضوعی که در صورت 
الزام به خرید، باید با تخفیف های قیمتی چشمگیر توسط 

فروشنده جبران شود.

   موضع رسمی تایرسازان؛ 
خط قرمز 10 ساله میشلن و کونتیننتال

بزرگ ترین برندهای تایرسازی دنیا نظیر میشلن، کونتیننتال و 
پیرلی رویکردی چندمرحله‌ای نسبت به سن تایر اتخاذ کرده‌اند. 
میشــلن رســما توصیه می کند که تایرها پس از رسیدن به سن 
۵ سالگی، دســت کم یک  بار در سال توسط متخصصان مجرب 
ارزیابی شوند. تایرسازان بازه زمانی ۶ تا ۸ سال را دوره ریسک فزاینده 
نام گذاری کرده‌اند که معاینات در آن باید به سالی دو بار افزایش یابد. 
درنهایت، صرف نظر از میزان آج باقی‌مانده و سلامت ظاهری، مرز ۱۰ 
سالگی به عنوان خط قرمز مطلق و پایان عمر قطعی تایر شناخته 
شده و تعویض آن اجباری است. در این بررسی های فنی، تکنسین ها 
افزون بر عمق آج، محیط شــانه، محل درگیری طوقه با رینگ و 
دیواره جانبی تایر را برای ردیابی هرگونه برآمدگی، گسســتگی 

سیم ها و ریزترک های طولی مورد ارزیابی دقیق قرار می‌دهند.

   پارادوکس کارکرد و زمان در خودروهای کم‌پیمایش
نگرانی های نــاشی از قانون ۵ ســاله عموما بــرای رانندگان با 
پیمایش های بالای سالانه مصداق پیدا نمی کند؛ زیرا این دسته 
از رانندگان با کارکردهای متداول سالانه 20 تا 30 هزار کیلومتر، 
آج تایر را در همان ســال های سوم یا چهارم مصرف کرده و ناچار 
به تعویض می شــوند. مخاطب واقعی این هشــدارها، مالکان 
خودروهای خانوادگی یا اتومبیل های دوم هســتند که ســالانه 
کمتــر از 8 هزار کیلومتر پیمایش ثبــت می کنند. در این قبیل 
وسایل نقلیه، فریبندگی ظاهر آج سالم، راننده را به اشتباه می‌اندازد؛ 
غافل از این که لاستیک به‌دلیل خشکی مفرط، خواص ارتجاعی و 
قدرت چنگ‌زنی خود را از دست داده و در مانورهای اضطراری یا 
جاده های بارانی، خط ترمز بسیار طولانی تری را ثبت خواهد کرد. از 
این رو، قانون پنج ساله اگرچه پایان حیات یک تایر مدرن و باکیفیت 
نیست، اما مرز مشخصی برای ورود به دوران نظارت دقیق و احتیاط 

حداکثری به شمار می‌رود.

سایز تایرمدلگل تایرکویر تایر  )ایران(
)میلی متر(

قطر رینگفاق تایر
)اینچ(

وزن قابل تحمل
)کیلوگرم(

حداکثر سرعت
)کیلومتر بر ساعت(

قیمت بازار تهران
 )یک جفت- ریال(

خودرو پیشنهادی

ام وی ام 110-سایپا131-سایپاKB12   165/65R13651341219024,800,000132 و 26
KB2000   175/60R13601341221026,000,000انواع پراید
پیکان- ریو -تیباKB14   175/70R13701347519028,000,000و36

KB88   185/60R14601447521026,000,0002تیبا
پژو206-پژو405-پرشیاKB27   185/65R14651453021027,400,000و22
 سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی-زانتیاKB27   185/65R15651556021028,100,000و22
اسپرت انواع پژوKB77  205/60R14601456021031,800,000و44

KB77   205/60R15601561521031,800,000اسپرت سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی
KB44205/50 R16501654524037,400,000کراس- دنا پلاس توربو H30 دانگ فنگ
KB55205/55 R16551661524040,500,000تویوتا یاریس -X22 چری -S3 مگان -سراتو- جک
KB66215/65 R16651685021057,000,000X33 ام وی ام - X60 لیفان
KB55205/50 R17501758024043,500,000آریزو 5 و 6-آریا
KB57215/55 R17551767027043,700,000تویوتا کمری- سوناتا
KB66215/60 R17601771021064,900,000SX5 خودرو فردا   - S5 هایما -X33S ام وی ام
KB200215/50 R17501761527055,900,000چانگان - سراتو
KB700225/65 R17651785021061,100,000BYDS6 -تیگو5- سوزوکی ویتارا
KB700235/65 R17651790021061,600,000S7 هایما
KB444245/70 R1765171,06018085,700,000زاگرس- صحرا
KB900265/65 R1745181,12021087,600,000)پرادو- پیکاپ فوتون- آسنا )آمیکو
KB909285/70 R1755181,285190110,300,000G9 پیکاپ
KB200215/45 ZR18551865027055,200,000تیوولی
KB300215/55 R18551869027060,500,000M4 سوبا - T5 ری را- خودرو فردا - FX فونیکس
KB500225/55 R18601875024059,000,000توسان- کوراندو -S5 جک
KB800235/55 R18601880021066,300,000اسپورتیج-دیگنیتی 
KB700225/60 R18601880021061,400,000SWM-تیگو7- ب ام و ایکس 3)2020-2017(- رنو کولیوس
KB700235/60 R18601887521064,600,000لکسوس -IX55 سانتافه- اسپورتیج- هیوندای
KB900265/60 R1860181,06021088,500,000)کرمان خودرو(T8 -پیکاپ تویوتا
KB700225/55 R19551982524067,100,000LX 8 - اکستریمS هایما
KB800R19 235/50501977527065,200,000Plug 8 Tiggo

KB700R19 235/55551982524067,200,000SX تویوتا راو4-سورنتو -RX سانتافه نیو- لکسوس
KB545ZR20 245/45452087527063,800,000TXL اکستریم
KB570ZR20 245/50502085027064,800,000VX اکستریم
KB555ZR20 255/45452082527073,500,000فیدلیتی- رکستون
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    کمپانی آلمانی کونتیننتال )Continental( یکی از تولیدکنندگان مطرح 
تایر در جهان است که کیفیت ســاخت، ایمنی و دوام محصولات را در اولویت 
فعالیت های مهندسی خود قرار داده است. یکی از ویژگی های مهم تایرهای این 
برند، استفاده از ترکیبات لاستیکی مهندسی شده، لایه‌های تقویت کننده فولادی 
و الیاف نساجی است که با هدف افزایش چسبندگی، پایداری و مقاومت در برابر 
سایش توسعه یافته اند. فرآیند تولید تایر در کونتیننتال شامل مراحل متعددی 
از ترکیب مواداولیه و ســاخت اجزا تا مونتــاژ، ولکانیزاسیون و کنترل نهایی 
کیفیت اســت. هر تایر پس از تولید، تحت بازرسی های ظاهری، تصویربرداری 

با اشــعه ایکس و بررسی یکنواختی ساختاری قرار می گیرد تا عیوب احتمالی 
شناسایی شوند. نکته قابل توجه، گســتردگی آزمایش های این شرکت است؛ 
کونتیننتال اعلام کرده که سالانه حدود ۲۵ میلیون کیلومتر آزمون توسعه ای 
برای مدل های جدید تایر انجام می دهد. این آزمایش‌ها عملکرد ترمزگیری در 
مسیرهای خشک و خیس، میزان سایش، صدای غلتشی و مقاومت حرکتی را 
ارزیابی می کنند. چنین رویکردی در کنار توسعه فناوری های جدید، به بهبود 
دوام و قابلیت اطمینان تایرها کمک می کند؛ هرچند عمر مفید هر تایر به شرایط 

استفاده و نگهداری نیز وابسته است.

چرا »کونتیننتال«
مورد اعتماد است؟

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

 تغییر راهبــرد تامین باتــری ب ام و با ورود 
سامسونگ اس دی آی و ال جی انرژی سولوشن 
به شبکه تامین ســلول های نسل ششم، نشان 
می دهد رقابت در صنعــت خودروهای برقی از 
مرحله توسعه محصول فراتر رفته و به مدیریت 
امنیت مواداولیه، بومی ســازی  زنجیره تامین، 
تولید و کاهش مخاطرات سیاسی و تجاری رسیده 
است؛ مسیری که در آن، خودروسازان بزرگ تلاش 
می کنند فاصله میان تولیدکننده باتری و کارخانه 
خودروسازی را به حداقل برسانند. صنعت‌خودرو 
جهان درحــال تجربه تغییر مهــمی در تعریف 
مزیت رقابتی است. در گذشته، توان مهندسی، 
کیفیت محصول، ظرفیت تولید و شبکه فروش از 
مهم ترین عوامل موفقیت خودروسازان به شمار 
می رفتنــد؛ اما با گســترش خودروهای برقی، 
زنجیره تامین باتری به یکی از تعیین کننده ترین 
بخش های رقابت تبدیل شده است. باتری نه تنها 
بخش قابل توجهی از هزینه تمام شده خودروهای 
الکتریکی را تشکیل می دهد، بلکه بر پیمایش، 
سرعت شارژ، وزن، ایمنی و حتی ارزش اقتصادی 
محصول در بازار خودروهای دست دوم اثرگذار 
است. در چنین شرایطی، ب ام و با توسعه شبکه 
تامین منطقه ای و امضــای قراردادهای جدید 
با دو شــرکت بزرگ کره ای، در حال بازتعریف 
ســاختار تامین باتری خودروهای نسل آینده 
خود است. براساس اعلام رسمی گروه ب ام و در ۹ 
نوامبر ۲۰۲۶، این خودروساز آلمانی قراردادهای 
جدیدی با سامسونگ اس دی آی و ال جی انرژی 
سولوشن برای تامین سلول های باتری ولتاژبالای 
نسل ششم منعقد کرده است. مطابق این توافق، 
سامسونگ اس دی آی تامین سلول های مورد نیاز 
ب ام و در اروپا را برعهده خواهد داشت و ال جی 
انرژی سولوشــن نیز برای بازار آمریکای شمالی 
فعالیت می کند. تحویل این سلول ها از اواخر دهه 
جاری میلادی آغاز خواهد شد. هرچند ارزش مالی 
قراردادها و حجم دقیق سفارش ها اعلام نشده، اما 
اهمیت این همکاری را باید در تغییر ساختار شبکه 

تامین ب ام و جست وجو کرد.

  پایان اتکا به زنجیره‌تامین متمرکز
ب ام و پیش از این نیز از سلول های باتری تولیدکنندگان 
بزرگی همچــون کاتل و ایو انرژی اســتفاده می کرد. با 
اضافه  شدن سامسونگ اس‌دی‌آی، تعداد تامین کنندگان 
سلول این شــرکت در اروپا به سه مجموعه می‌رسد. در 
بازار آمریکا نیز ال جی انرژی سولوشــن به شبکه تامین 
ب ام و اضافه می شــود. این سیاســت را می توان بخشی 
از راهبــرد »تامین محلی برای تولید محلی« دانســت؛ 
رویکردی که براســاس آن، قطعات اصلی خودرو تا حد 
امکان از تامین کنندگانی تهیه می شــوند که در همان 
منطقه جغرافیایی کارخانه تولید خودرو فعالیت دارند. 
اهمیت این تغییــر تنها به کاهش هزینــه حمل ونقل 
محدود نمی شــود؛ در زنجیره تامین باتــری، هرگونه 
اختلال در حمل ونقل دریایی، محدودیت های تجاری، 
تغییر تعرفه ها، تحریم های فناوری یا محدودیت صادرات 
مواداولیه می توانــد برنامه تولید یک خودروســاز را با 
مشکل مواجه کند. هنگامی که سلول باتری از یک قاره 
به قاره دیگر منتقل می شود، علاوه بر هزینه حمل، زمان 
تحویل و مخاطرات نــاشی از تاخیر نیز افزایش می یابد. 
بنابراین، تامین منطقه‌ای به ب‌ام‌و امکان می‌دهد بخشی 
از مخاطرات مربوط به تجارت بین المللی را کاهش دهد 
و انعطاف بیشتری در برنامه‌ریزی تولید داشته باشد. البته 
این رویکرد بــه معنای حذف تامین کنندگان آسیایی یا 
پایان خرید جهانی نیســت؛ بلکه هدف، ایجاد شبکه ای 
متنوع تر و متوازن تر است تا وابستگی به یک تولیدکننده 

یا منطقه خاص کاهش یابد.

زنجیره تامین باتری تحت تاثیر برنامه جدید »ب‌ام‌و« 
چین همچنان بزرگ ترین تولیدکننده باتری خودروهای برقی خواهد بود؟

خودروسازان اروپایی و آمریکایی تلاش می کنند با سرمایه گذاری منطقه‌ای و همکاری با شرکت های آسیایی، وابستگی های پرمخاطره خود را کاهش دهند

نوربالا

ب ام و پیش از این نیز 
از سلول های باتری 

تولیدکنندگان بزرگی 
همچون کاتل و ایو 

انرژی استفاده می کرد. با 
اضافه  شدن سامسونگ 

اس دی آی، تعداد 
تامین کنندگان سلول این 

شرکت در اروپا به سه 
مجموعه می رسد

  پنج مرکز تولید باتری در کنار کارخانه های خودرو
یکی از بخش های مهــم راهبرد جدید ب ام و، توســعه 
پنج مرکــز تولیــد و مونتــاژ باتری های ولتاژبــالا در 
نزدیکی کارخانه های خودروســازی است. این مراکز در 
ایرباخ-اشتراوس کرشن در ایالت بایرن آلمان، دبرتسن 
مجارستان، شنیانگ چین، وودراف در ایالت کارولینای 
جنوبی آمریکا و سان لوئیس پوتوسی مکزیک قرار دارند. 
این ســاختار به ب ام و اجازه می دهد زنجیره تولید را در 
چند منطقه مهم بــازار خودرو ســازمان دهی کند. در 
چنین مدلی، سلول های باتری از تامین کننده منطقه ای 
به مراکز مونتاژ باتری منتقل می شوند و سپس مجموعه 
باتری در نزدیکی خطوط تولید خودرو مورد استفاده قرار 
می گیرد. از نظر مهندسی تولید، این رویکرد چند مزیت 
دارد. نخســت آن که جابه جایی مجموعه های ســنگین 
باتری در مسافت های طولانی کاهش پیدا می کند. دوم 
این که هماهنگی میان تامین کننده سلول، تولیدکننده 
مجموعه باتری و کارخانه خودرو آسان تر می شود. سوم 
این که در صورت بروز نقص کیفی یا تغییر در مشخصات 
فنی، امکان هماهنگی سریع تر میان بخش های مختلف 
زنجیره تامین وجود دارد. البته ایجاد چنین شــبکه ای 

مســتلزم ســرمایه گذاری قابل توجه، استانداردسازی 
فرآیندهای تولید و هماهنگی دقیق میان تامین کنندگان 
در مناطق مختلف است. به همین دلیل، ب‌ام‌و تاکید کرده 
که توسعه زنجیره تامین منطقه ای بدون حضور شرکای 
فناورانه توانمند و فراهم  بودن شرایط اقتصادی و مقرراتی 

مناسب امکان پذیر نیست.

  نسل ششم باتری؛ تغییر در معماری فنی خودرو
هم زمان با اصلاح شبکه تامین، ب ام و درحال توسعه نسل 
ششم باتری های ولتاژبالای خود برای محصولات مبتنی 
بر معماری نویه کلاسه است. یکی از تغییرات اصلی در این 
نسل، استفاده از ســلول های استوانه ای بزرگ با قطر ۴۶ 
میلی متر است؛ درحالی که این شرکت در نسل های قبلی 
بیشتر از سلول های منشوری استفاده می کرد. سلول های 
نسل ششــم در دو ارتفاع ۹۵ و ۱۲۰ میلی متری طراحی 
شده اند و براســاس اطلاعات منتشرشده، چگالی انرژی 
آن ها نسبت به نسل قبلی حدود ۲۰ درصد افزایش یافته 
است. افزایش چگالی انرژی به این معناست که می توان 
در حجم یا وزن مشــخص، انرژی بیشتری ذخیره کرد؛ 
موضوعی که به بهبود پیمایش خودرو و مدیریت فضای 

مورد نیاز باتری کمک می کند. در این معماری، ب ام و از 
روش »سلول به بسته باتری« اســتفاده می کند. در این 
روش، سلول ها بدون نیاز به برخی اجزای میانی متداول 
در ساختارهای قدیمی تر، مســتقیما در مجموعه باتری 
ادغام می شــوند. کاهش تعداد اجزای واسط می تواند به 
بهبود بهره‌وری فضایی، کاهش وزن و ساده ترشدن ساختار 
بسته باتری کمک کند. همچنین در روش »بسته باتری 
بــه بدنه«، مجموعه باتری در ســاختار کلی بدنه خودرو 
نقش سازه ای پیدا می کند. این شیوه طراحی، رابطه میان 
مهندسی بدنه و ســامانه ذخیره انرژی را تغییر می دهد و 
نیازمند هماهنگی دقیق میان بخش های سازه ای، ایمنی 

و حرارتی خودرو است.
نکته مهم آن است که بهبود عملکرد باتری تنها به افزایش 
چگالی انرژی وابسته نیست. مدیریت حرارتی، پایداری 
شیمیایی سلول ها، کنترل جریان شارژ و تخلیه، سامانه 
مدیریت باتری و ایمنی در برابر گسترش حرارتی نیز از 
عوامل تعیین کننده عملکرد واقعی این مجموعه هستند

  حفظ دانش فنی در کنار برون سپاری تولید
نکته قابل توجه در راهبرد ب ام و آن است که این شرکت 
با وجود همکاری گســترده با تولیدکنندگان تخصصی 
باتری، توسعه دانش فنی داخلی را کنار نگذاشته است. 
این خودروساز سه مرکز تخصصی در ایالت بایرن برای 
تحقیق، توســعه، تولید آزمایشی و بازیافت باتری ایجاد 
کرده اســت. مرکز تخصصی توانمندی سلول باتری در 
مونیخ بر توســعه و بررسی فناوری های ســلولی آینده 
تمرکز دارد. مرکز تخصصی تولید سلول در پارسدورف 
نیز فرآیند تولید سلول ها را در مقیاس آزمایشی و نزدیک 
به تولید انبوه بــررسی می کند تا کیفیــت و بهره وری 
فرآیندهای صنعــتی پیش از انتقال بــه خطوط تولید 
شــرکای تجاری ارزیابی شود. در کنار این دو مجموعه، 
مرکز تخصصی بازیافت ســلول در سالشینگ با تمرکز 
بر بازیافت مســتقیم مواد باتری فعالیت می کند. در این 
روش تلاش می شود مواد فعال قطب های مثبت و منفی 
با حفظ ســاختار شیمیایی خود بازیابی شوند تا امکان 
استفاده مجدد از آن ها در فرآیند تولید فراهم شود. این 
رویکرد اهمیت زیادی دارد؛ زیرا در آینده، رقابت بر سر 
باتری تنها به ظرفیت تولید ســلول محدود نخواهد بود. 
دسترسی به لیتیوم، نیکل، کبالت و سایر مواد مورد نیاز، 
هزینه استخراج و فرآوری، میزان وابستگی به واردات و 
توان بازیابی مواد از باتری های مســتعمل نیز در تعیین 

مزیت رقابتی خودروسازان نقش خواهند داشت.

  رقابت آینده بر سر امنیت زنجیره تامین
تغییر راهبرد ب ام و را باید در چارچوب رقابت گسترده تر 
صنعت خــودرو جهان ارزیابی کرد. چین در ســال های 
اخیر با توســعه ظرفیت تولید ســلول باتری، فرآوری 
مواداولیه و ایجاد شبکه گسترده تامین قطعات، جایگاه 
مســلطی در زنجیره ارزش خودروهای برقی به دســت 
آورده است. در مقابل، خودروسازان اروپایی و آمریکایی 
تلاش می کنند با سرمایه گذاری منطقه ای و همکاری با 
شرکت های آسیایی، وابســتگی های پرمخاطره خود را 
کاهش دهند. در این میان، راهبرد ب ام و یک پیام روشن 
بــرای صنعت خودرو دارد: برون ســپاری تولید لزوما به 
معنای واگذاری کنترل فناوری نیست و تولید منطقه ای 
نیز الزاما به معنای قطع ارتباط با شــبکه جهانی تامین 
نیست. خودروساز می تواند تولید سلول را به شرکت‌های 
متخصص بســپارد، اما هم زمان دانش طراحی، آزمون، 
ارزیابی کیفیت، مدیریت باتــری و بازیافت را در داخل 

مجموعه خود حفظ کند.
درنهایــت، مزیت رقابتی صنعــت خودروهای برقی در 
ســال های آینده تنها بــا افزایش پیمایــش یا کاهش 
زمان شارژ تعریف نخواهد شــد. شرکتی موفق تر است 
که بتواند باتــری را با هزینه رقابــتی، کیفیت پایدار و 
دسترسی مطمئن تامین کند و در برابر اختلالات تجاری 
و سیاسی انعطاف پذیر باشــد. اقدام جدید ب ام و نشان 
می دهد زنجیره تامین باتری از یک موضوع پشــتیبانی 
و تــدارکاتی به یــکی از ارکان اصلی راهبــرد صنعتی 
خودروسازان تبدیل شده است؛ تغییری که احتمالا سایر 
بازیگران بــزرگ صنعت خودرو نیز ناچار به پیروی از آن 

خواهند شد.

m.shahbazi@autoworld.ir

میترا شهبازی



معکوس معکوسدنده  دنده 
REVERSE GEAR

    به نقل از »ایسنا« میانگین کیفیت هوای تهران طی ۲۴ ساعت گذشته با آلاینده »ذرات 
معلق کمتر از ۲.۵ میکرون« روی عدد ۱۱۳ و در وضعیت »ناسالم برای گروه های حساس« قرار 
داشت. میانگین کیفیت هوا هم اکنون با آلاینده »ذرات معلق کمتر از ۲.۵ میکرون« نیز روی 
عدد ۱۲۱ و در شرایط ناسالم برای گروه های حساس است. در این شرایط مبتلایان به بیماری های 
قلبی یا ریوی، سالمندان و کودکان باید فعالیت های طولانی یا سنگین خارج از منزل را کاهش 
دهند. لازم به ذکر است از ابتدای امســال تاکنون، کیفیت هوای پایتخت، ۱۳ روز در وضعیت 

»پاک«، ۱۹۱ روز در وضعیت »قابل قبول« و ۳۱ روز در وضعیت »ناسالم برای گروه های حساس« 
و ۲ روز در وضعیت »ناسالم« قرار داشته است.

شاخص کیفیت هوا )AQI( به ۶ دسته اصلی تقسیم بندی می شود. براساس این تقسیم بندی، 
از عدد صفر تا ۵۰ هوا »پاک«، از ۵۱ تا ۱۰۰ هوا »قابل قبول یا متوسط«، از ۱۰۱ تا ۱۵۰ هوا »ناسالم 
برای گروه های حساس«، از ۱۵۱ تا ۲۰۰ هوا »ناسالم«، از ۲۰۱ تا ۳۰۰ هوا »بسیار ناسالم« و از ۳۰۱ 

تا ۵۰۰ شرایط کیفی هوا »خطرناک« است.

کیفیت هوای پایتخت 
در شرایط »ناسالم برای 

گروه‌های حساس«

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

     به گزارش روزنامه »دنیای خودرو« به نقل از »ایســنا«، چندسالی اســت که زنان در خیابان های شهر، پشت فرمان موتورسیکلت 
می نشینند؛ برخی برای رسیدن به محل کار، بعضی برای رفت‌وآمد به دانشــگاه و گروهی نیز برای فرار از هزینه های سنگین حمل‌ونقل 
و دشواری استفاده از وســایل نقلیه عمومی. با این حال، در حالی که حضور زنان موتورسوار دیگر پدیده‌ای نا آشنا در خیابان‌های شهر 
نیست، مساله‌ای به ظاهر ساده همچنان به یکی از گره های سیاستگزاری و مدیریت ترافیک کشور تبدیل شده است:  چرا زنی که امکان 
خرید موتورسیکلت دارد، در خیابان از آن استفاده می کند و حتی سال ها تجربه رانندگی با آن را به دست آورده، همچنان برای دریافت 

گواهینامه با بلاتکلیفی مواجه است؟

  ماجرا فقط بر سر یک کارت یا مجوز رانندگی نیست؛ پای حق دسترسی 
برابر به امکانات حمل‌ونقل، مســئولیت دولت در قبال ایمنی شهروندان، 
آموزش رانندگی، خســارات ناشی از تصادفات، مسئولیت های کیفری و 
مدنی، پوشش های بیمه‌ای و حتی اعتماد عمومی به قانون در میان است. 
پرسش مهم تر این است که وقتی زنان در عمل موتورسیکلت می‌رانند، آیا 
محروم ماندن آن ها از آموزش و گواهینامه، به کاهش تخلفات و حوادث منجر 

می شود یا صرفا آن ها را در موقعیتی آسیب پذیرتر قرار می‌دهد؟
از یک ســو زهرا بهروزآذر، معاون امور زنان و خانواده رئیس جمهور از حل 
شدن موضوع در مسیر قانونی و تکلیف پلیس به اجرای مصوبه دولت سخن 
می گوید و از سوی دیگر جانشین رئیس پلیس راهور فراجا اعلام می کند که 
هنوز چیزی به این پلیس ابلاغ نشده است. این دو موضع، بیش از هر چیز، 
ناهماهنگی دستگاه های مسئول و سرنوشت حقوق شهروندانی را برجسته 
می کند که میان تصمیم دولت و اجرای آن گرفتار شده‌اند. برای فهمیدن 
ابعاد این بلاتکلیفی، باید به مسیر قانونی موضوع بازگشــت. هیات وزیران 
هشــتم بهمن ۱۴۰۴، تصویب نامه‌ای را به استناد اصل ۱۳۸ قانون اساسی 
تصویب کرد که بر اساس آن، فرماندهی کل انتظامی جمهوری اسلامی ایران 
مکلف شــد برای صدور گواهینامه موتورسیکلت بانوان اقدام کند. مطابق 
این مصوبه، آموزش عملی متقاضیان باید از طریق مربیان زن انجام شود و 
آزمون نیز با اولویت افسران زن و در صورت کمبود، توسط آزمون‌گیرندگان 
مرد واجد صلاحیت و با رعایت ملاحظات شــرعی، زیر نظر مستقیم پلیس 
راهور برگزار شود. این تصویب نامه با شماره ۱۸۹۷۲۷ در تاریخ ۱۴ بهمن 
۱۴۰۴ از ســوی معاون اول رئیس جمهور ابلاغ شد. بنابراین، موضوع صرفا 
یک وعده یا پیشنهاد کارشــناسی نیست و برای آن یک چارچوب مصوب 

دولتی وجود دارد. 
اما نکته قابل تامل این جاست که تصویب و ابلاغ یک مصوبه، زمانی معنا پیدا 
می کند که شهروند بتواند نتیجه آن را در زندگی روزمره خود مشاهده کند.  
چند روز قبل )۱۷ آبان ۱۴۰۵(، زهرا بهروزآذر بار دیگر اعلام کرد که موضوع 
از نظر قانونی حل شــده و پلیس موظف به اجرای مصوبه است؛ اما سردار 
احمد کرمی‌اسد، جانشین رئیس پلیس راهور فراجا در گفت‌وگویی با یکی 
از خبرگزاری ها، در واکنش به همین اظهارات گفت تاکنون چیزی در این 

زمینه به پلیس ابلاغ نشده است. 
این جا دیگر نمی‌توان مساله را صرفا به اختلاف برداشت دو مقام تقلیل داد. 
اگر مصوبه دولت در چهاردهم بهمن ۱۴۰۴ ابلاغ شده، چرا در آبان ۱۴۰۵ 
هنوز مقام اجرایی مسئول از عدم دریافت ابلاغ مصوبه سخن می گوید؟ اگر 
مصوبه برای اجرا نیازمند دستورالعمل، سازوکار آموزشی، تخصیص امکانات 
یا هماهنگی دیگری است، کدام دستگاه مسئول تامین آن بوده و چرا تاکنون 

نتیجه روشنی به شهروندان ارائه نشده است؟

درواقع، دولت از یک ســو می گوید مسیر قانونی باز شده و پلیس باید اقدام 
کند و از سوی دیگر، پلیس می گوید هنوز ابلاغی دریافت نکرده است. در این 
میان، زنی که هر روز برای رفتن به محل کار یا دانشگاه پشت موتورسیکلت 
می نشیند، نه به مصوبه اجرایی دسترسی دارد و نه می تواند از وضعیت خود 
اطمینان حقوقی داشته باشد. این همان شکاف خطرناک میان سیاستگزاری 
و اجراست؛ شکافی که هزینه آن را نه مقام صادرکننده مصوبه، نه دستگاه 
متولی و نه مســئولان اظهارنظرکننده، بلکه شــهروندی می پردازد که در 

خیابان با خطر تصادف و پیامدهای قانونی آن مواجه است.

 مشکل صدور گواهینامه بانوان کجاست؟ 
نکته دیگر این که سخنگوی وزارت کشــور نیز ۳۱ تیر ۱۴۰۵ از رفع موانع 
قانونی و فقهی و نظر مثبت این وزارتخانه نسبت به صدور گواهینامه زنان 
خبر داده بود. بنابراین، با کنار هم قرار دادن مواضع وزارت کشور، معاونت 
امور زنان و خانواده و پلیس راهور، پرسش مانع واقعی اجرای مصوبه جدی تر 
می شود که آیا مشکل در تفسیر مقررات است؟ یا نبود دستورالعمل اجرایی، 

کمبود مربی و افسر زن و یا ناهماهنگی میان دستگاه ها؟

 خیابان از قانون جلو زده است
روایت شهروندان و موتورســوارانی که با آن ها گفت‌وگو شده است، نشان 
می‌دهد مساله موتورسواری زنان دیگر یک بحث فرضی یا مربوط به آینده 
نیســت. زنان همین امروز در خیابان ها موتورسیکلت می‌رانند؛ برخی سه 
تا چهار سال سابقه موتورسواری دارند، بعضی برای رفت‌وآمد روزانه از آن 
استفاده می کنند و شماری نیز با وجود علاقه، به‌دلیل نگرانی از پیامدهای 
قانونی و حوادث احتمالی هنوز جرات نکرده‌اند آموزش و موتورســواری را 

آغاز کنند. 
یکی از دختران جوان موتورسوار که حدود سه تا چهار سال سابقه رانندگی 
با موتورسیکلت را دارد، به خبرنگار »ایسنا« درباره مشکلات رانندگی بدون 
گواهینامه می گوید: »خیلی مشــکلات به وجود می آید؛ چراکه گواهینامه 
ندارم« و درخواست اصلی‌اش از مسئولان این است که اجازه دهند گواهینامه 

برای زنان صادر شود.
ملیحه، یکی دیگــر از زنان موتورســوار، اگرچه تاکنــون تجربه برخورد 
مستقیم با پلیس را نداشــته، اما می گوید نگرانی اصلی او نه برخورد مردم، 
بلکه وضعیت قانونی و بیمه‌ای است. به گفته او، وقتی سازوکار رسمی برای 
دریافت گواهینامه وجود ندارد، زنان ناچارند در شرایطی موتورسواری کنند 
که نسبت به پیامدهای یک تصادف اطمینان ندارند. او معتقد است دولت 
باید با فراهم کردن پشتوانه قانونی، این احساس بلاتکلیفی را از میان بردارد

سودابه رضوی نیز که به موتورسواری علاقه دارد اما هنوز فرصت یادگیری 
آن را پیــدا نکرده، بر ضرورت ایجاد کلاس های آمــوزشی و امکان ثبت نام 

رســمی زنان تاکید می کند. از نگاه او، موتورسیکلت در شرایطی که هزینه 
خرید خــودرو و رفت‌وآمد افزایش یافته، می توانــد گزینه‌ای اقتصادی تر 
برای جابه جایی باشد؛ البته به شــرط آنکه آموزش و صدور گواهینامه نیز 

در دسترس باشد.
وی با اشــاره به افزایش هزینه ها و دشواری خرید خودرو، موتورسیکلت را 
گزینه‌ای مقرون به صرفه تر برای بخشی از شــهروندان می‌داند. این مساله 
به‌ویژه برای زنان شاغل، دانشجویان و افرادی که باید چندین مسیر روزانه 

را طی کنند، اهمیت بیشتری پیدا می کند.
این روایت ها یک واقعیت مهم را آشکار می کند؛ سیاستگزار نمی تواند صرفا 
با فراهم نکردن امکان رسمی آموزش و صدور گواهینامه، انتظار داشته باشد 
نیاز اجتماعی به استفاده از موتورسیکلت از بین برود. وقتی وسیله نقلیه در 
خیابان حضور دارد و شهروند به دلایل اقتصادی یا شغلی به آن نیاز پیدا کرده 
است، محروم کردن او از آموزش رسمی و آزمون استاندارد، لزوما به معنای 
حذف خطر نیست؛ بلکه ممکن است به معنای واگذاری آموزش به تجربه 

شخصی، آزمون و خطا و یادگیری در محیط پرخطر خیابان باشد.
 

 وقتی موتور جای خودرو را می‌گیرد؛ مساله فقط علاقه نیست
در تحلیل موتورسواری زنان، نباید تمام موضوع را به علاقه شخصی، تفریح 
یا تغییر نگرش فرهنگی جامعه تقلیل داد. بخشی از ماجرا به اقتصاد خانوار 

و هزینه های روزمره زندگی شهری بازمی گردد.
یک فروشنده موتورسیکلت در تهران در گفت‌وگو با »ایسنا« یکی از موانع 
اصــلی مراجعه کنندگان زن برای خرید موتورسیکلــت را افزایش قیمت 
موتورسیکلت می‌داند و می گوید گرانی این وسیله، خرید آن را برای بسیاری 
از زنان دشوار کرده است. با این حال، به گفته او، زنان همچنان برای خرید 
مراجعه می کنند و در صورت حل شدن مساله گواهینامه، امکان استفاده از 

این وسیله برای آن ها بیشتر فراهم‌ خواهد شد.
موتورسیکلت در بسیاری از شــهرها می تواند هزینه و زمان جابه جایی را 
کاهش دهد؛ اما این مزیت اقتصادی زمانی پایدار اســت که استفاده از آن 
در چارچوب قانون، آمــوزش و ایمنی صورت گیــرد. در غیر این صورت، 
صرفه جویی در هزینه رفت‌وآمد ممکن اســت با یک تصادف به خسارتی 
سنگین تبدیل شود؛ خســارتی که نه تنها هزینه تعمیر وسیله نقلیه، بلکه 
هزینه درمان، از کار افتادگی، خســارت به دیگــران و حتی تبعات قضایی 

را در پی دارد.
در این میان، سیاســتگزار باید به یک پرسش اقتصادی اساسی پاسخ دهد 
و آن هم این که آیا محروم ماندن زنان از امکان قانونی موتورسواری، هزینه 
استفاده از حمل‌ونقل را برای آن ها کاهش می‌دهد یا با سوق دادن بخشی 
از آن ها به استفاده غیررسمی از موتورسیکلت، هزینه های پنهان و آشکار 

بیشتری به خانواده و نظام عمومی تحمیل می کند؟

 موتورسواری زنان فقط از روی علاقه نیست پای محدودیت در حمل و نقل به شیوه های دیگر هم در میان است

در برابر اجرای مصوبه دولت مقاومت می شود!

ـــه  ـــاز نخســـتین مرحل ـــا از آغ ـــازی ایلی ـــع خودروس    صنای
ـــد  ـــو گرن ـــره‌ای موس ـــکاپ ک ـــاری پی ـــوری و اعتب ـــروش ف ف
ـــل ۳۰  ـــدود، تحوی ـــت مح ـــا ظرفی ـــال ۱۴۰۵ ب ـــان در س خ
بــدون کارـمــزد خـبــر داد.  خــت اعتـبــاری ـ شــرایط پرداـ روزه و ـ
ـــروش  ـــا« ف ـــع خودروســـازی »ایلی ـــل از شـــرکت صنای ـــه نق ب
ـــاه  ـــان از ۲۰ آبان م ـــد خ ـــو گرن ـــل موس ـــکاپ دو دیفرانسی پی
ـــد  ـــه خواه ـــت ادام ـــل ظرفی ـــان تکمی ـــا زم ـــده و ت ـــاز ش آغ
داشـــت.   یـــکی از مهم تریـــن ویژگی هـــای ایـــن طـــرح، 
تحویـــل ۳۰ روزه در کنـــار امـــکان پرداخـــت مرحلـــه‌ای و 
ـــب  ـــرایطی مناس ـــه ش ـــت ک ـــزد اس ـــدون کارم ـــاری ب اعتب
بـــرای متقاضیـــان خریـــد ایـــن پیـــکاپ کـــره‌ای فراهـــم 
ـــد-  ـــو گرن ـــرکت، موس ـــن ش ـــلام ای ـــاس اع ـــر اس ـــد.   ب می کن
ـــارد و ۵۰۰  ـــای ۱۳ میلی ـــا قیمت ه ـــه ب ـــن مرحل ـــان در ای خ
ـــه  ـــان در س ـــارد و ۵۰۰ میلیون توم ـــان و ۱۴ میلی میلیون توم
شــد.  هــد ـ ســفید عرـضــه خواـ نــگ مـشــکی، خاکـســتری و ـ رـ
ـــه  ـــه ب ـــا مراجع ـــده ب ـــخ اعلام ش ـــد از تاری ـــان می توانن متقاضی
ـــا  ـــا ی ـــازی ایلی ـــع خودروس ـــروش صنای ـــمی ف ـــه رس صفح
نمایندگی هـــای مجـــاز ایـــن شـــرکت در سراســـر کشـــور 

ـقـدام کنــنـد.  نــسـبت ــبـه ثبتــنـام اـ
ـــژه  ـــرایط وی ـــه و ش ـــدود عرض ـــت مح ـــه ظرفی ـــه ب ـــا توج ب
ایـــن مرحلـــه، علاقه منـــدان می تواننـــد بـــا ثبت نـــام 
در زمـــان مقـــرر، از فرصـــت خریـــد موســـو گرنـــد خـــان 
بـــا تحویـــل ۳۰ روزه و شـــرایط اعتبـــاری بـــدون کارمـــزد 

ــشوند.  بهره مـــند ـ

آغاز فروش محدود موسو »گرند خان« با تحویل ۳۰ روزه و شرایط اعتباری ویژه



STATION

»دنیای خودرو« نخستین و تنها روزنامه اختصاصی صنعت و بازار خودرو
نشانی: تهران- میدان هفت‌تیر- خیابان 

مفتح جنوبی- خیابان ورکش- پلاک 19- ط 3
تلفن تماس: 88306761- 021-88308102

info@Autoworld.ir :پست الکترونیکی
 www.donyayekhodro.com :نشانی اینترنتی

سامانه پیام کوتاه: 3000674000

ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

   مرســدس بنز را نمی توان صرفا یک خودروساز لوکس 
آلمانی دانست؛ این شرکت در طول بیش از یک قرن فعالیت، 
نقــش مهمی در شــکل‌گیری فناوری های مــدرن خودرو 
داشته اســت؛ از اختراع نخســتین خودرو مجهز به موتور 
احتراق‌داخلی توســط »کارل بنز« در سال ۱۸۸۶ گرفته تا 
توسعه ســامانه های ایمنی و فناوری های رانندگی خودکار، 
بسیاری از دســتاوردهای این برند بعدها به استانداردهای 
رایج صنعت خودرو تبدیل شدند. یکی از مهم ترین نوآوری های 
مرسدس بنز، توسعه ســاختار جذب انرژی تصادف یا بدنه 
مچاله شــونده )Crumple Zone( در دهــه ۱۹۵۰ بود. این 
فناوری با تغییر شکل کنترل شــده بخش هایی از بدنه، انرژی برخورد را جذب می کند و از انتقال 
مســتقیم نیرو به کابین جلوگیری می کند. همچنین معرفی سیستم ترمز ضدقفل ABS در سال 
۱۹۷۸ و ســامانه کنترل پایداری ESP در ســال های بعد، نقطه عطــفی در ارتقای ایمنی فعال 
خودروها محسوب می شود. نوآوری های این خودروساز به بخش ایمنی محدود نمانده است. سامانه 
PRE-SAFE در سال ۲۰۰۲ با تشخیص شرایط بحرانی، پیش از وقوع تصادف اقدامات حفاظتی 
لازم را انجام می‌دهد. در حوزه رانندگی خودکار نیز مرسدس بنز در سال ۲۰۲۱ نخستین تاییدیه 
بین‌المللی تولید انبوه برای سامانه رانندگی خودکار مشروط سطح 3 را دریافت کرد.  امروز نیز توسعه 
 MB.OS معماری نرم‌افزاری ،)Steer-by-Wire( فرمان پذیری الکترونیکی بدون اتصال مکانیکی
و فناوری های ولتاژ ۸۰۰ ولتی در خودروهای برقی، نشان‌دهنده تداوم این رویکرد مهندسی است. 
اهمیت فعالیت مرسدس بنز در این اســت که نوآوری های آن تنها به محصولات این برند محدود 
نمی شوند؛ بلکه با الگوبرداری و توسعه توسط دیگر خودروسازان، بر استانداردهای ایمنی، کیفیت 

و فناوری کل صنعت خودرو تاثیر می گذارند.

شنبه 23 آبان ماه 1405. سال یازدهم.  شماره 2611

آغاز نوآوری در صنعت خودرو 
با ستاره اشتوتگارتی

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی

زیر نظر شورای سردبیری
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اهواز

معرفی فناوری شاخص شاسی‌بلند لوکس اینفینیتی
   اینفینیتی در کمپین معرفی QX80 مدل ۲۰۲۶، سیستم صوتی پیشــرفته Klipsch Reference Premiere را به عنوان یکی از شاخص ترین فناوری های 
رفاهی این شاسی بلند لوکس برجسته کرده است. این مجموعه در تیپ های SPORT و AUTOGRAPH دارای ۲۴ بلندگو، تقویت کننده ۱۲۰۰ واتی و فناوری 
صدای فراگیر سه بعدی DJX است. قابلیت Individual Audio نیز امکان پخش مستقل صدا از بلندگوهای تعبیه شده در پشت سری صندلی ها را فراهم می کند 

تا راننده تماس تلفنی یا راهنمای مسیریابی را بدون مزاحمت برای سایر سرنشینان بشنود.

The Last Word
حرف آخر

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

نکته آموزشی

    پلوس یکی از اجزای مهم سیســتم انتقال قدرت اســت که وظیفه دارد نیروی چرخشی گیربکس 
یا دیفرانسیل را به چرخ های محرک منتقل کند. این مجموعه معمولا از یک محور و دو مفصل ســرعت 
ثابت تشکیل شده است که امکان انتقال گشــتاور را هنگام حرکت سیستم تعلیق و تغییر زاویه فرمان 
فراهم می کنند. مهم ترین نکته در نگهداری پلوس، بررسی ســلامت گردگیرهای لاســتیکی آن است. 

پارگی گردگیر باعث خروج گریس مخصوص و ورود گردوغبار و رطوبت به مفصل می شــود و می تواند 
ســایش و خرابی زودهنگام آن را به‌دنبال داشته باشد. شنیدن صدای تق تق هنگام دور زدن، به‌ویژه در 
شتاب‌گیری، می تواند نشانه خرابی مفصل بیرونی باشــد. بنابراین بازدید دوره‌ای گردگیرها، بست ها و 

نشتی گریس اهمیت زیادی دارد.

پلوس خودرو؛ انتقال قدرت 
با حداقل لرزش و اتلاف انرژی


