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کاهش شدید تولید قبل از تحریم جدید آمریکا صورت گرفته است!

دست های پنهان از قبل توان زنجیره تامین را پایین آورد!
پیش از آن که از قطعه ساز بخواهیم راه عبور از تحریم را پیدا کند، پول قطعاتی را که تحویل داده است بپردازیم. کارخانه با طلب وصول‌نشده نمی تواند مواد بخرد؛ با توصیه به مقاومت هم نمی تواند
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بیش از ۳۰۰ دستگاه دوج 
»Demon 170 « با مشکل 
جدی میل لنگ مواجه شدند

    دوج Challenger SRT Demon 170 به عنوان یکی از افراطی ترین و قدرتمندترین خودروهای 
تولیدی تاریخ ماسل کارهای آمریکایی شناخته می شود؛ اما حالا گزارش ها از بروز یک مشکل فنی 
مهم در بخشی از خودروهای تولیدشــده این مدل خبر می‌دهد. براساس گزارش ها بیش از ۳۰۰ 
دستگاه Demon 170 ممکن است با نقصی در مجموعه میل لنگ موتور مواجه باشند؛ موضوعی که 
می تواند پیامدهای جدی برای عملکرد پیشرانه به همراه داشته باشد. Demon 170 با موتور ۶.۲ لیتری 
سوپرشارژ HEMI و توان خروجی بیش از هزار اسب بخار، یکی از خاص ترین محصولات تاریخ دوج 
محسوب می شود. این خودرو در تعداد محدود تولید شد و از همان ابتدا به یک کالای کلکسیونی در 
میان طرفداران خودروهای آمریکایی تبدیل شد. به همین دلیل انتشار هرگونه خبر درباره نقص فنی 

آن توجه گسترده علاقه مندان را جلب می کند. بررسی های انجام شده نشان داده است که در بخشی از 
خودروهای مشمول، احتمال وجود مشکل در میل لنگ موتور وجود دارد. چنین نقصی در صورت بروز 
می تواند به آسیب های جدی در پیشرانه منجر شود و عملکرد موتور را تحت تاثیر قرار دهد. با توجه 
به توان بسیار بالای Demon 170 و فشار زیاد وارده به اجزای مکانیکی، سلامت قطعات داخلی موتور 
اهمیت ویژه‌ای دارد. گزارش ها حاکی است این مشکل تنها تعداد محدودی از خودروهای تولیدی را 
تحت تاثیر قرار می‌دهد؛ اما به دلیل اهمیت موضوع، شرکت تصمیم گرفته مالکان خودروهای مشمول 
را مطلع کرده و بررسی های فنی لازم را انجام دهد. در صورت تایید وجود نقص، اقدامات اصلاحی مورد 

نیاز توسط شبکه خدمات پس از فروش انجام خواهد شد.

آینـــه بغـلآینـــه بغـل
SIDE MIRROR
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دردسر بزرگ 
»فولکس‌واگن« از یک 
قطعه چند سانتی متری

    شرکت Volkswagen با یک مشکل غیرمنتظره در تعدادی از شاسی بلندهای خود مواجه شده است؛ 
مشکلی که منشأ آن نه یک ســامانه الکترونیکی پیچیده و نه یک نقص بزرگ مکانیکی، بلکه یک پیچ 
کوچک در مجموعه تعلیق و فرمان خودروهاست. با این حال، همین قطعه ظاهرا ساده می تواند بر رفتار 
دینامیکی خودرو تاثیر بگذارد و به یک مساله ایمنی تبدیل شود. بر اساس گزارش منتشرشده، نگرانی 
اصلی به اتصال یکی از اجزای سیستم تعلیق و هدایت خودرو مربوط می شود. در شرایط خاص، این پیچ 
ممکن است به‌درستی در جای خود قرار نگرفته یا به مرور زمان شُُل شود. نتیجه چنین وضعیتی می تواند 
تغییر در عملکرد سیستم فرمان و کاهش دقت هندلینگ خودرو باشد؛ موضوعی که به‌ویژه در سرعت های 
بالاتر یا هنگام انجام مانورهای ناگهانی اهمیت زیادی پیدا می‌کند. اگرچه مشکل در نگاه اول جزئی به نظر 

می‌رسد، اما مهندسان صنعت خودرو به خوبی می‌دانند که قطعات کوچک در سیستم تعلیق و فرمان نقش 
بسیار مهمی در پایداری خودرو ایفا می کنند. کوچک ترین تغییر در اتصالات این بخش ها می تواند روی 
کیفیت رانندگی، پاسخ فرمان و میزان کنترل خودرو اثر بگذارد. به همین دلیل خودروسازان معمولا نسبت 
به چنین مواردی حساسیت بالایی نشان می‌دهند. فولکس‌واگن نیز پس از شناسایی موضوع، بررسی های 
فنی را آغاز کرده و برای خودروهای مشمول برنامه اصلاحی در نظر گرفته است. در این فرآیند، نمایندگی ها 

وضعیت قطعه مورد نظر را کنترل کرده و درصورت نیاز نسبت به تعویض یا اصلاح آن اقدام خواهند کرد.
اهمیت این اتفاق از آن جهت اســت که نشــان می‌دهد در خودروهای مدرن، ایمنی و کیفیت تنها به 

فناوری های پیشرفته وابسته نیست. 

   صنعت تایر امروز بیش از آن‌که 
با مســاله افزایش قیمت محصول 
نهایی مواجه باشــد، با بحران تامین 
و حفظ استمرار تولید دست‌وپنجه 
نرم می کند. نوسان نرخ ارز، تاخیر در 
تامین ارز، دشواری واردات مواداولیه 
و افزایش هزینه های لجســتیکی، 
زنجیره تامین این صنعت را با فشــار 
کم ســابقه‌ای روبه‌رو کرده اســت؛ 
فشاری که درنهایت خود را در قیمت 
تمام شده تایر نشــان می‌دهد. تایر 
محصولی نیست که بتوان تولید آن را متناسب با شرایط بازار به صورت مقطعی 
متوقف و دوباره آغاز کرد. فرآیند تولید، به‌ویژه در بخش اختلاط مواد و آماده سازی 
ترکیبات، به استمرار و ثبات نیاز دارد. توقف تولید می تواند علاوه بر ایجاد هزینه های 
سنگین راه‌اندازی مجدد، موجب افزایش ضایعات مواداولیه شود. در شرایطی که 
هر کیلو ماده‌اولیه با هزینه بالایی تامین می شــود، این ضایعات دیگر یک هزینه 
فرعی نیست؛ بلکه مستقیما به قیمت تمام‌شده محصول منتقل می‌شود. از همین 
رو، آن چه امروز در برخی کارخانه های تایرسازی به عنوان تولید قطره چکانی دیده 
می شود، لزوما به معنای کاهش توان تولید یا بی‌میلی تولیدکننده به عرضه نیست. 
بخشی از این رفتار، حاصل تلاش کارخانه برای حفظ جریان تولید در شرایطی است 
که تامین مواداولیه با دشواری انجام می شود. تولیدکننده ناچار است موجودی خود 
را مدیریت کند تا خط تولید متوقف نشود و درعین حال مواد‌اولیه‌ای که با ارز گران و 
هزینه حمل بالا تامین شده، کمترین میزان هدررفت را داشته باشد. نکته مهم تر این 
است که فشار اقتصادی موجود، برخلاف تصور اولیه، نباید لزوما به کاهش کیفیت 
منجر شود. اتفاقا در چنین شرایطی هزینه یک حلقه تایر معیوب برای تولیدکننده 
به مراتب سنگین تر از گذشته است. وقتی مواداولیه با دشواری تامین می شود، هیچ 
کارخانه‌ای نمی تواند به سادگی از کنار ضایعات عبور کند. به همین دلیل کنترل 
فرآیند تولید، کاهش دورریــز و افزایش دقت در کنترل کیفیت به یک ضرورت 
اقتصادی تبدیل شده است. امروز هر حلقه تایر که از فرآیند تولید خارج می شود، 
فقط یک محصول نیست؛ مجموعه‌ای از مواداولیه، انرژی، نیروی انسانی، سرمایه و 
هزینه لجستیکی است که در آن سرمایه‌گذاری شده است. بنابراین افزایش کیفیت 

و کاهش ضایعات، هم‌زمان یک الزام فنی و یک ضرورت اقتصادی برای کارخانه 
است. در چنین شرایطی، بحث قیمت تایر را نمی توان جدا از ساختار هزینه تولید 
بررسی کرد. وقتی نرخ ارز افزایش پیدا می کند، هزینه تامین مواداولیه، قطعات، 
تجهیزات، حمل‌ونقل و حتی تامین مالی افزایش می یابد. تولیدکننده نمی تواند 
محصول خــود را با هزینه‌های امروز تولید کند، اما با قیمت های مربوط به ماه ها 
قبل بفروشد و همچنان انتظار داشته باشد که سرمایه در گردش لازم برای خرید 
مواداولیه بعدی برایش فراهم شود. این جاست که قیمت گذاری دستوری می تواند 
به جای حمایت از مصرف کننده، در میان مدت علیه او عمل کند. اگر قیمت فروش 
به اندازه‌ای تعیین شود که جریان نقدینگی کارخانه را مختل کند، نخستین قربانی، 
سرمایه گذاری و توسعه خواهد بود و پس از آن استمرار تولید. نتیجه چنین روندی 
می تواند کاهش عرضه، افزایش هزینه تولید و درنهایت رشد بیشتر قیمت در بازار 
باشد. واقعیت این است که تولیدکننده برای ادامه فعالیت باید از محل فروش تایر، 
منابع لازم برای خرید دوباره مواداولیه را تامین کند. وقتی فاصله قیمت تمام شده 
و قیمت فروش افزایش پیدا می‌کند، کارخانه عملا بخشی از سرمایه در گردش 
خود را از دست می‌دهد. در صنعتی مانند تایر که بخش قابل توجهی از مواداولیه 
و تجهیزات آن تحت تاثیر ارز و هزینه های وارداتی قرار دارد، این مساله می تواند 
به سرعت به بحران تبدیل شود. بنابراین افزایش قیمت تایر را نباید صرفا با نگاه 
مصرف کننده و به عنوان گران شدن یک کالای مصرفی تحلیل کرد. تایر بخشی 
از زیرساخت حمل‌ونقل کشور اســت و اختلال در تولید آن می تواند مستقیما 
هزینه حمل‌ونقل، نگهداری ناوگان و حتی قیمت تمام‌شده کالاها را افزایش دهد. 
سیاستگزار اگر به‌دنبال حمایت واقعی از مصرف کننده است، باید به جای تمرکز 
صرف بر عدد نهایی قیمت، به سراغ ریشه های افزایش هزینه برود؛ از تامین به‌موقع 
ارز و مواداولیه گرفته تا کاهش هزینه های لجستیکی، تامین سرمایه در گردش 
و اصلاح سازوکار قیمت گذاری. تایرساز برای افزایش قیمت انگیزه ندارد؛ او برای 
ادامه تولید به اقتصادی بودن تولید نیاز دارد. تفاوت این دو نگاه بسیار مهم است. اگر 
سیاستگزار این واقعیت را نادیده بگیرد، ممکن است امروز با کنترل قیمت، رضایت 
کوتاه مدت ایجاد کند، اما فردا با کاهش تولید و افزایش هزینه تامین، بازار را با بحران 
بزرگ تری مواجه می سازد. حفظ تولید داخلی تایر، حفظ یک کارخانه نیست؛ 
حفظ امنیت حمل‌ونقل کشور است. سیاست قیمت گذاری نیز باید با همین نگاه 
بازتعریف شود؛ به نحوی که هم حقوق مصرف کننده حفظ شود و هم تولیدکننده 
امکان تامین مواداولیه، حفظ کیفیت، سرمایه گذاری و ادامه تولید را داشته باشد

وقتی استمرار تولید تایر به قیمت حفظ کیفیت تمام می شود
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  صنعت خودرو در شرایطی با افزایش هزینه‌های تولید، نوسان نرخ ارز، 
بدهی به قطعه سازان، کاهش قدرت خرید و سیاست های متغیر وارداتی 
مواجه است که همچنان راهکارهای مختلفی برای خروج این صنعت 
از بحران مطرح می شــود. در این میان، قیمت گذاری، تعرفه واردات، 
بنزین و خصوصی سازی از مهم ترین موضوعات مورد بحث سیاستگزار 
و فعالان این صنعت است. سید مرتضی افقه، اقتصاددان در گفت‌وگو 
با »دنیای خودرو« گفت: »مشــکلات صنعت خودرو را نمی توان جدا از 
نابسامانی های اقتصاد کلان بررسی کرد و آزادسازی قیمت به تنهایی قادر 
به حل بحران این صنعت نیست.« وی افزود: »اصلاح قیمت گذاری باید در 
کنار ثبات اقتصادی، افزایش رقابت، اصلاح ساختار مالی خودروسازان و 
بهبود بهره‌وری دنبال شود.« افقه با اشاره به سیاست واردات خودرو اظهار 
کرد: »افزایش تعرفه ها می تواند رقابت در بازار را کاهش داده و هزینه 
بیشتری به مصرف کننده تحمیل کند.« وی همچنین درباره سیاست های 
سوخت گفت: »اگر کاهش مصرف بنزین هدف سیاستگزار است، باید 
توسعه خودروهای کم مصرف و هیبریدی، اصلاح ناوگان فرسوده و توسعه 
حمل‌ونقل عمومی هم‌زمان مورد توجه قرار گیرد.« این اقتصاددان درباره 
خصوصی سازی خودروسازان نیز تاکید کرد: »تغییر مالکیت به تنهایی 
مشکلات ایران خودرو و سایپا را حل نمی کند و خصوصی سازی باید با 

شفافیت، رقابت، استقلال مدیریتی و پاسخگویی همراه باشد.«

در شرایطی که زیان خودروسازان و بدهی آن ها به قطعه سازان 
افزایش یافته، همچنان مهم ترین راهکار مطرح شده، اصلاح 
می تواند  قیمت گذاری دستوری  آیا حذف  است.  قیمت گذاری 

صنعت خودرو را از بحران خارج کند؟
حذف قیمت گذاری دستوری می تواند بخشی از مشکلات خودروسازان 
را کاهش دهد، اما نباید تصور کنیم که با آزادسازی قیمت، تمام مسائل 
صنعت خودرو حل خواهد شد. قیمت گذاری دستوری یکی از عوامل ایجاد زیان 
است، اما خودش در بسیاری موارد معلول مشکلات بزرگ تر اقتصاد کشور است

وقتی اقتصاد با تورم مزمن، نوسان نرخ ارز، افزایش هزینه تامین مالی و کاهش 
قدرت خرید مردم مواجه است، آزادسازی قیمت ممکن است صرفا باعث 
افزایش قیمت خودرو شود، بدون این که الزاما کیفیت و بهره‌وری به همان 

نسبت افزایش پیدا کند. بنابراین اصلاح قیمت لازم است، اما کافی نیست. 
 عرضه خودرو در بورس کالا دوباره مورد توجه قرار گرفته است. آیا 

بورس کالا می تواند فاصله قیمت کارخانه و بازار را از بین ببرد؟
بورس کالا می تواند شفافیت را افزایش دهد و بخشی از رانت ناشی از تفاوت 
قیمت کارخانه و بازار را کاهش دهد، اما نباید آن را جایگزین سیاست صنعتی 
بدانیم. اگر عرضه محدود باشد و تقاضا بیشتر از عرضه باشد، بورس کالا مشکل 
کمبود خودرو را حل نمی کند. درنهایت بورس فقط محل کشف قیمت خواهد 
بود. بنابراین اگر تولید، سرمایه گذاری و بهره‌وری اصلاح نشود، تغییر محل 

فروش نمی تواند مساله اصلی صنعت خودرو را حل کند.
 افزایش تعرفه واردات خودرو در شرایط فعلی چه پیامدی برای بازار 
خواهد داشت؟ آیا این سیاست به حمایت از تولید داخل کمک 

می کند؟
اگر هدف حمایت از تولید داخلی باشد، حمایت باید موقت و مشروط به 

بررسی تاثیر نرخ ارز، تعرفه واردات، قیمت گذاری، بنزین، خصوصی سازی و 
سیاست های دولت بر آینده صنعت خودرو؛

خودرو در جنگ قربانی بی برنامگی شد!

افزایش بهره‌وری و کیفیت باشد. تعرفه دائمی و بالا ممکن 
است به جای آن که خودروساز را به سمت رقابت ببرد، انگیزه 

رقابت را کاهش دهد.
از طرف دیگر، تعرفه مستقیما بر قیمت خودروهای وارداتی 
اثر می گذارد و درنهایت مصرف کننده هزینه آن را پرداخت 
می کند. بنابراین باید مشخص شود هدف سیاستگزار 
درآمدزایی است یا ایجاد رقابت. نمی توان همزمان انتظار 

درآمد تعرفه‌ای بالا و بازار کاملا رقابتی را داشت.
 در شرایطی که کشور با ناترازی بنزین مواجه است، 
افزایش قیمت خودروهای وارداتی و کم مصرف چه 

تناسبی با سیاست کاهش مصرف سوخت دارد؟
این یکی از نمونه های سیاستگزاری جزیره‌ای است. اگر کاهش 
مصرف سوخت هدف ملی است، سیاست های تجاری و 

خودرویی نیز باید با آن هماهنگ باشند.
خودروهای کم مصرف، هیبریدی و برقی می توانند بخشی 
از راه حل باشند. بنابراین اگر سیاستگزاری به شکلی باشد 
که این خودروها برای مصرف کننده گران تر و دسترسی به 
آن ها محدودتر شود، با هدف کاهش مصرف سوخت تناقض 

ایجاد خواهد شد.
البته مشکل بنزین فقط با تغییر نوع خودرو حل نمی شود؛ 
حمل‌ونقل عمومی، خودروهای فرسوده، الگوی سفر و قیمت 

سوخت نیز باید هم‌زمان اصلاح شوند. 
  افزایش قیمت بنزین چه اثری بر بازار خودرو خواهد 
داشت؟ آیا می تواند مردم را به سمت خودروهای 

کم مصرف تر سوق دهد؟
افزایش قیمت بنزین در اقتصادی که تورم بالا و قدرت خرید 
خانوارها پایین است، می تواند یک شوک جدی ایجاد کند. 
بنزین فقط هزینه استفاده از خودرو نیست؛ افزایش قیمت 
آن می تواند هزینه حمل‌ونقل و به دنبال آن هزینه بسیاری از 

کالاها و خدمات را افزایش دهد.
برای کاهش مصرف باید گزینه جایگزین در اختیار مردم قرار 
گیرد. اگر حمل‌ونقل عمومی مناسب نباشد و خودروهای 

کم مصرف نیز گران باشند، افزایش قیمت بنزین الزاما به 
کاهش مصرف منجر نمی شود؛ ممکن است فقط هزینه 

زندگی خانوارها را افزایش دهد.
  خصوصی سازی ایران خودرو و سایپا تا چه اندازه 
می تواند به حل مشکلات ساختاری این دو شرکت 

کمک کند؟
خصوصی سازی به خودی خود تضمین کننده موفقیت نیست. 
اگر مالکیت تغییر کند اما دولت همچنان در تصمیم های بنگاه 
دخالت کند، مقررات دائما تغییر کنند و فضای اقتصادی 
بی ثبات باشد، نباید انتظار داشت صرفا با تغییر مالک مشکلات 

حل شود.
خصوصی سازی واقعی باید با شفافیت، رقابت و پاسخگویی 
همراه باشد. مالک خصوصی باید اختیار داشته باشد و در 

مقابل، عملکرد او نیز باید قابل ارزیابی باشد.
  یکی از نگرانی های جدی، بدهی خودروسازان به 
قطعه سازان است. این زنجیره چه اثری بر قیمت و 

کیفیت خودرو دارد؟
وقتی قطعه ساز مطالبات خود را با تاخیر دریافت می کند، با 
کمبود نقدینگی مواجه می شود و برای ادامه تولید مجبور به 
تامین مالی گران تر خواهد شد. این هزینه درنهایت به زنجیره 

تولید منتقل می شود.
بنابراین مساله نقدینگی خودروساز فقط مشکل خودروساز 
نیست. این مساله به قطعه ساز، کارگر، تامین کننده مواداولیه 
و درنهایت مصرف کننده منتقل می شود. اصلاح رابطه 
مالی میان خودروساز و قطعه ساز باید یکی از اولویت های 

سیاستگزار باشد.
  مصرف کننده امروز با افزایش مداوم قیمت خودرو 
مواجه است؛ اما همچنان نسبت به کیفیت محصولات 
داخلی انتقاد دارد. آیا افزایش قیمت بدون افزایش کیفیت 

قابل دفاع است؟
از دید اقتصادی، افزایش قیمت زمانی قابل دفاع است که در 
مقابل آن ارزش بیشتری ایجاد شود. اگر قیمت افزایش پیدا 

کند اما کیفیت، ایمنی و فناوری تغییر محسوسی نداشته 
باشد، طبیعی است که نارضایتی مصرف کننده افزایش 

پیدا کند.
البته برای ارتقای کیفیت باید امکان سرمایه گذاری و دسترسی 
به فناوری وجود داشته باشد. نمی توان از خودروساز انتظار 
کیفیت جهانی داشت، اما هم‌زمان تمام مسیرهای تامین 

فناوری و سرمایه را محدود کرد.
  آیا دولت باید همچنان از صنعت خودرو حمایت کند 
یا زمان آن رسیده که این صنعت بدون حمایت 

دولتی فعالیت کند؟
با حمایت بدون شرط مخالفم؛ اما حمایت هدفمند را ضروری 
می‌دانم. بسیاری از کشورهای صنعتی در دوره هایی از صنایع 
خود حمایت کرده‌اند. تفاوت در این است که حمایت باید 

مشروط باشد.
اگر دولت منابعی اختصاص می‌دهد، باید در مقابل آن افزایش 
بهره‌وری، ارتقای کیفیت، توسعه فناوری، کاهش مصرف 

سوخت یا افزایش صادرات را مطالبه کند. حمایت دائمی 
بدون مطالبه عملکرد، درنهایت فقط وابستگی ایجاد می کند

  تحریم تا چه اندازه در وضعیت فعلی صنعت خودرو 
نقش دارد؟

تحریم قطعا هزینه فعالیت اقتصادی را افزایش داده و دسترسی 
به فناوری، سرمایه و بازارهای جهانی را دشوار کرده است، اما 

نباید همه مشکلات صنعت خودرو را به تحریم نسبت داد.
ضعف مدیریت، بی ثباتی سیاستگزاری، مشکلات ساختاری 
و بهره‌وری پایین نیز وجود دارند. حتی در شرایط تحریم 
می توان بخشی از این مشکلات را با اصلاح سیاست های 

داخلی کاهش داد.
  آیا درنهایت می توان گفت بحران صنعت خودرو 
بیش از آن که یک بحران صنعتی باشد، بازتاب 

بحران اقتصاد کلان ایران است؟
صنعت خودرو هم مشکلات درونی دارد و هم از مشکلات اقتصاد 
کلان تاثیر می‌گیرد. نمی توان ضعف مدیریت، بهره‌وری پایین 

و مشکلات ساختاری این صنعت را نادیده گرفت، اما هم‌زمان 
نمی توان انتظار داشت صنعتی که در یک اقتصاد تورمی و 
بی ثبات فعالیت می کند، عملکردی مشابه خودروسازی در 
یک اقتصاد باثبات داشته باشد. به همین دلیل صنعت خودرو 
را باید هم‌زمان از دو زاویه اصلاح کرد؛ اصلاح درون صنعت و 

اصلاح محیط اقتصادی پیرامون آن.
اصلاح  برای  تصمیم  فقط سه  باشد  قرار  اگر 
صنعت خودرو اتخاذ کنید، چه تصمیم هایی را در 

اولویت قرار می‌دهید؟
اول، ایجاد ثبات و پیش‌بینی پذیری در اقتصاد و سیاستگزاری. 
دوم، اصلاح رابطه دولت و خودروساز و پایان دادن به 
دخالت های روزمره در مدیریت بنگاه ها. سوم، ایجاد رقابت 
واقعی در بازار، همراه با برنامه مشخص برای افزایش بهره‌وری 

و کیفیت تولید داخلی.
در کنار این سه مورد، باید مساله تامین مالی، بدهی زنجیره 
قطعه سازی، فناوری، واردات هدفمند و خودروهای کم مصرف 

نیز در یک برنامه جامع دیده شود.
  در پایان، با وجود تمام مشکلات موجود، آینده 

صنعت خودرو ایران را چگونه ارزیابی می کنید؟
ظرفیت های صنعت خودرو ایران همچنان قابل توجه است. 
بازار بزرگ، نیروی انسانی متخصص و تجربه چند دهه تولید 
خودرو و قطعه، ظرفیت هایی هستند که نمی توان آن ها را 

نادیده گرفت.
اما برای استفاده از این ظرفیت ها باید از سیاست های مقطعی 
فاصله گرفت. صنعت خودرو به یک برنامه بلندمدت و قابل 
پیش‌بینی نیاز دارد؛ برنامه‌ای که در آن دولت، خودروساز، 

قطعه ساز و مصرف کننده جایگاه مشخصی داشته باشند.
اگر این اصلاحات انجام شود، صنعت خودرو می تواند از یک 
صنعت وابسته به حمایت‌های دولتی به صنعتی رقابت پذیر 
و حتی صادرات محور تبدیل شود؛ اما این مسیر با تغییرات 
مقطعی در قیمت، تعرفه یا شیوه فروش خودرو طی نخواهد 

شد.
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   به نقل از »مهر« رضا زرین گل، مدیرکل بازرسی خدمات سازمان 
حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، با تشریح عملکرد بازرسی 
و نظــارت ادارات کل صنعــت، معدن و تجارت اســتان ها در حوزه 
حمل‌ونقل کالا و مسافر اظهار کرد: »در 6 ‌ماهه نخست سال جاری، 
درمجموع ۳ هزار و ۳۳۲ مورد بازرسی از بخش حمل‌ونقل درون شهری 
و برون شهری کالا و مســافر در استان‌های کشور انجام شده است.« 
بر اساس اعلام سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، 

وی افــزود: »در پی این بازرسی ها، ۵۴۱ فقره پرونده تخلف به ارزش 
مجموع ۷۷۴ میلیارد و ۶۴۶ میلیون و ۸۰ هزار و ۱۸۴ ریال تشکیل و 
برای رسیدگی به مراجع ذی صلاح ارسال شده است.« زرین گل با اشاره 
به عناوین تخلفات شناسایی شده گفت: »گران فروشی با ۳۵۶ مورد، 
بیشترین سهم را در میان تخلفات شناسایی شده به خود اختصاص 
داده و حدود ۶۱ درصد از مجموع تخلفات را شامل می‌شود.« مدیرکل 
بازرسی خدمات سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان 

ادامه داد: »عدم درج قیمت و نصب نرخنامه نیز با ۱۵۴ مورد تخلف، 
دومین عنوان پرتکرار در بازرسی های انجام شده در این بخش بوده و 
حدود ۲۶ درصد از مجموع تخلفات را شامل می‌شود.« وی اضافه کرد: 
»در جریان بازرسی‌ها همچنین ۷۵ مورد سایر تخلفات شناسایی شده 
که حدود ۱۳ درصد از مجموع تخلفات را به خود اختصاص داده است.« 
زرین گل خاطرنشان کرد: »با توجه به این که در برخی پرونده ها بیش از 
یک عنوان تخلف وجود داشته است، درمجموع ۵۸۵ عنوان تخلف در 

جریان بازرسی های انجام شده شناسایی شد و پرونده های مربوط برای 
رسیدگی قانونی به ادارات کل تعزیرات حکومتی ارسال شده است.« 
وی تاکید کرد: »بازرسی و نظارت بر نحوه ارائه خدمات حمل‌ونقل کالا 
و مسافر، رعایت ضوابط مربوط به نرخ خدمات، درج و نصب نرخنامه 
و صیانت از حقوق مصرف کنندگان، از مهم ترین محورهای نظارتی 
سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و ادارات کل صنعت، 

معدن و تجارت استان ها در این بخش است.«

سهم ۶۱ درصدی گران فروشی از تخلفات حمل‌ونقل

پیگیری یک موضوع
follow  up
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آستون مارتین
»والهالا« روباز

 می شود

  آســتون‌مارتین هنوز عرضه گسترده سوپراســپرت مورد انتظار Valhalla را آغاز نکرده، اما 
گزارش های جدید نشان می‌دهد این شرکت از هم‌اکنون توسعه نسخه‌ای حتی خاص تر و انحصاری تر 
از این خودرو را در دســتور کار دارد. براساس اطلاعات منتشرشده، مدیران آستون مارتین در حال 
بررسی تولید نسخه روباز یا اسپایدر والهالا هستند؛ مدلی که می تواند جایگاه این خودرو را در میان 
خاص ترین سوپراســپرت های بازار بیش از پیش تقویت کند. والهــالا یکی از مهم ترین محصولات 
تاریخ معاصر آستون مارتین محسوب می شود. این خودرو با بهره‌گیری از فناوری های الهام گرفته از 
فرمول یک و استفاده از سامانه پلاگین-هیبریدی، ماموریت دارد فاصله این برند بریتانیایی با رقبایی 
مانند Ferrari، McLaren و Lamborghini را کاهش دهد. به همین دلیل هرگونه توسعه جدید برای 

این پروژه با حساسیت زیادی دنبال می شود. نسخه استاندارد والهالا از یک پیشرانه V8 توئین توربو در 
کنار موتورهای الکتریکی استفاده می کند و مجموع خروجی آن به بیش از هزار اسب بخار می‌رسد. این 
ارقام خودرو را در رده سوپراسپرت ها و هایپرکارهای امروزی قرار می‌دهد. حالا اگر نسخه روباز نیز به 
تولید برسد، مشتریان ثروتمند گزینه‌ای متفاوت برای لذت بردن از این سطح از عملکرد خواهند داشت. 
ساخت نسخه اسپایدر البته چالش های مهندسی خاص خود را دارد. حذف سقف ثابت معمولا نیازمند 
تقویت شاسی و ایجاد تغییرات ساختاری برای حفظ استحکام بدنه است. همین موضوع می تواند روی 
وزن خودرو و تنظیمات فنی آن اثر بگذارد. با این حال تجربه برندهایی مانند فراری و مک لارن نشان 

داده بازار همچنان تقاضای بالایی برای نسخه های روباز سوپراسپرت ها دارد.

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR

Spare Tire

زاپاس
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   معاون بازاریابی و فروش صنایع خودروسازی 
ایلیا از ثبــت آمار تولید ۲۷۰ دســتگاه خودرو 
پیکاپ در نیمه نخست سال ۱۴۰۵ خبر داد و این 
دستاورد را حاصل تلاش تمامی همکاران در صنایع 
خودروسازی ایلیا در شرایط پیچیده اقتصادی و 

فشارهای چندجانبه صنعتی دانست.
عقیــل مصطفایی با اشــاره به چالش هــای پیش  روی 
صنعت خودرو در 6  ماهه نخست سال جاری که در ادامه 
مشکلات سال ۱۴۰۴ بود، اظهار داشت: »تحقق این میزان 
تولید درحالی صورت گرفته که صنعت خودروســازی 
کشــور با تبعات ناشی از جنگ، فشــارهای تحریمی از 
جمله مشکلات تخصیص ارز توسط شرکت های خارجی، 
دپوی  ناخواسته قطعات CKD از ژانویه ۲۰۲۶ در بندر 
جبل علی و محدودیت هــای حمل ونقل دریایی ناشی از 
شرایط جنگی، انتقال کانتینرها و دشواری های فراوانش 

همراه بوده است.«
به گفتــه وی متاســفانه در حوزه حمل ونقــل دریایی 
و لجســتیک قطعــات بــرای تولید خــودرو، هریک از 
شــرکت های تولیــدی دچــار بحران ها و مشــکلات، 
پرداخت هزینه های گزاف مالی و اعتباری برند شده اند. 
خودروســازی ایلیا نیز با گذراندن این بحران، موفق به 
افزایش روند تولید خودرو با کیفیت و ارزشــمند موسو 

گرند خان شده است. 
مصطفایی ادامه داد: »با وجود چنین شــرایطی، صنایع 
خودروســازی ایلیا توانســت با مدیریت زنجیره تامین، 
روند تولیــد محصولات خود را در نیمه اول ۱۴۰۵ پایدار 
نگه دارد.«وی در ادامه با تاکید بر برنامه های این شرکت 
برای 6  ماهه دوم سال ۱۴۰۵ تصریح کرد: »تلاش تمامی 
همکاران در صنایع خودروســازی  ایلیا، در بخش های 
بازرگانی، تولید و فروش سبب شده است تحویل خودرو 
به مشتریان گرامی صورت پذیرد تا علاوه بر افزایش روند و 
تیراژ تولید در نیمه دوم سال، سرعت تحویل خودروهای 

ثبت نامی به مشتریان محترم سرعت گیرد.« 

جهش ۱۶۴ درصدی تولید پیکاپ موسو »گرند خان«
در سایه چالش های لجستیکی و تحریمی پساجنگ رقم خورد؛

۸۵۰۰ اتوبوس بین شهری 
فرسوده‌اند؛ نوسازی ۱۲۲۴ 

دستگاه با تولید داخلی
  به نقل از »مهر« مهدی قلی‌زاد، مدیر 
توسعه و نوسازی ناوگان سازمان راهداری و 
حمل‌ونقل جاده‌ای، درباره آخرین وضعیت 
نوسازی ناوگان حمل‌ونقل عمومی اتوبوسی 
و برنامه های سازمان راهداری برای نوسازی 
اتوبوس های بین شهری گفت: »براساس 
وظایفی که در قانون برنامه هفتم بر عهده 
ســازمان راهداری گذاشــته شده است، 
نوســازی ناوگان با اولویــت حمل‌ونقل 

عمومی مسافر در حال پیگیری است.«
وی افزود: »شــرایط فعلی برای نوسازی 
ناوگان، شرایط ســختی است؛ چراکه در 
حوزه تولید داخل، قطعات باید وارد شود 
و مسائل مربوط به لجستیک و حمل‌ونقل 
قطعات، تخصیــص و تامین ارز و ســایر 
فرآیندها با مقداری کندی مواجه شــده 
اســت. در حال پیگیری هســتیم تا این 
مشــکلات برطرف شــود و بتوانیم روند 
نوســازی ناوگان اتوبوسی را با ســرعت 

بیشتری پیش ببریم.«

مدیر توسعه و نوســازی ناوگان سازمان 
راهداری درباره واردات اتوبوس به صورت 
CBU، واردات خودرو کامل و آماده بیان 
کرد: »تمام تلاش ما این اســت که واردات 
اتوبوس های CBU نیز انجام شود. قاعدتا در 
حوزه واردات، در اوایل سال اتفاق زیادی رخ 
نمی‌دهد؛ چراکه در ابتدای کار، فرآیندهای 
اداری، سفارش گذاری و تامین و تخصیص 
ارز انجام می شــود.« قلی‌زاد ادامه داد: »از 
نیمه دوم سال، این محصولات به کارخانه ها 
و مردم می‌رسد تا بتوانند نسبت به فروش 
آن اقدام کنند. تمام تلاش ما این است که در 
حوزه حمل‌ونقل عمومی مسافر، با اولویت 
اتوبوس، روند نوســازی ناوگان را سرعت 
ببخشیم.« وی با اشاره به تعداد اتوبوس های 
فرسوده در ناوگان حمل‌ونقل بین شهری 
تصریح کــرد: »تقریبا بیــش از ۸ هزار و 
500 دستگاه اتوبوس داریم که بالاتر از سن 
فرســودگی قرار دارند. برای اتوبوس های 
بین شهری، سن فرســودگی طبق قانون 
۱۵ سال تعیین شده است و در حال حاضر 
حدود ۸ هزار و 500 دستگاه اتوبوس بالای 
این سن قرار دارند.« مدیر توسعه و نوسازی 
ناوگان سازمان راهداری درباره برنامه تولید 
داخل برای نوسازی اتوبوس های بین شهری 
یادآور شــد: »سال گذشــته با همکاری 
سازمان گسترش و نوسازی صنایع ایران، 
قراردادی بــا کارخانه های خودروســاز 
اتوبوس بین شهری منعقد کردیم و برای 
تولید یک هزار و ۲۲۴ دســتگاه اتوبوس با 

آن ها به توافق رسیدیم.«

آیا مدل قیمت‌گذاری ترکیه 
بازار خودرو ایران را

 متعادل می کند؟

  نماینــده صاحبــان اکثریــت ســهام 
ایران خــودرو اخیرا در حاشیــه بازدید وزیر 
صمت از این شرکت، خواستار اجرای سازوکار 
قیمت گذاری اقتصــاد ترکیه برای حفظ روند 
تولید و توسعه محصولات شده است. اما ترکیه 
چه ســازوکاری در اقتصاد خود به کار گرفته 
که می تــوان از آن به عنوان الگویی برای نظام 
قیمت گذاری کشــور یاد کرد؟ دولت ترکیه 
با آزادسازی نســبی قیمت ها و جذب سرمایه 
خارجی توانســته صنایع قطعه و خودرو خود 
را جهانی کنــد؛ درحالی کــه قیمت گذاری 
دســتوری در ایران صنعت خودرو را به سمت 
تعزیراتی شــدن و زیان‌دهی سوق داده است. 
شرکت های خودروسازی ترکیه مانند تسما، 
اوتوکار و بی‌ام‌سی از بزرگ‌ترین تولیدکنندگان 
ون، اتوبوس و کامیون در جهان هستند. توگ 
نیز اولین شرکت خودروسازی تمام‌الکتریکی 
ترکیــه اســت. همچنیــن تولیدکنندگانی 
مانند تویوتــا، هیوندای، رنــو و فیات دارای 
سایت تولیدی در این کشــور هستند. شیوه 
تنظیم گری تولید و عرضــه خودرو در ترکیه 
سبب شــده اســت تمامی تولیدکنندگان با 
عرضه محصولات باکیفیت بتوانند در ســطح 
جهان نیز شناخته شده و مشــتریان زیادی 
داشته باشند. تجربه ترکیه نشان می‌دهد که 
این کشور چگونه با ترکیبی از آزادسازی قیمت 
و ابزارهای مالیاتی هوشــمند، بازار خودرو را 
ساماندهی کرده اســت.  آزادسازی قیمت و 
ســازوکار بازار: در ترکیه، قیمت خودروهای 
نو براساس عرضه و تقاضا و در فضایی رقابتی 
تعیین می شــود. خودروسازان و نمایندگی ها 
می‌توانند تخفیف های ۱۰ تا ۱۵ درصدی برای 
خودروهای جدید ارائه دهند که نشان‌دهنده 
عملکرد طبیعی بازار است.  مالیات ویژه مصرف 
به عنوان ابزار سیاســتی: دولت ترکیه به جای 
تعیین دستوری قیمت، از مالیات ویژه مصرف 
)ÖTV( بر اســاس حجم موتور و قیمت پایه 
استفاده می کند. این مالیات برای خودروهای 
اقتصادی داخلی ۴۵ درصد و برای خودروهای 
لوکس و پرحجم تا ۲۲۰ درصد می‌رســد. این 
ساختار مالیاتی تقاضا را به سمت خودروهای 
داخلی و کم مصرف هدایت می کند و هم‌زمان 
درآمد مالیاتی قابل توجهی برای دولت ایجاد 
می کند.  نظارت پسینی و مقابله با سوداگری: 
دولت ترکیه به جای قیمت گذاری پیشینی، بر 
بازار نظارت پسیــنی دارد. وزارت تجارت این 
کشور با گران فروشی برخورد می کند و حتی 
برای فروش خودرویی بالاتر از قیمت رسمی، 
جریمه اعمــال کرده اســت. همچنین برای 
جلوگیری از ســوداگری، فروش خودروهای 
دست‌دوم بالاتر از قیمت خودروهای نو ممنوع 

شده است.



    شرکت Mitsubishi پس از پنج سال غیبت، پیکاپ L200 را دوباره به بازار اروپا بازمی گرداند؛ 
اقدامی که نشان می‌دهد این خودروســاز ژاپنی همچنان به ظرفیت بازار خودروهای تجاری و 
چندمنظوره در قاره سبز امیدوار است. بازگشت L200 نه تنها احیای یکی از شناخته شده ترین 
محصولات میتسوبیشی محسوب می شود، بلکه بخشی از برنامه گسترده تر این شرکت برای تقویت 
حضور خود در بازار اروپا به شمار می‌رود. L200  که در برخی بازارها با نام Triton شناخته می شود، 
یکی از باسابقه ترین پیکاپ های جهان است و طی دهه های گذشته توانسته جایگاه قابل توجهی 
در میان مشتریان حرفه‌ای و علاقه مندان خودروهای آفرودی به‌دست آورد. با این حال، سخت تر 
شدن مقررات آلایندگی و برخی تغییرات راهبردی باعث شد میتسوبیشی عرضه این مدل را در 

اروپا متوقف کند. اکنون اما شرایط تغییر کرده و نسل جدید خودرو بار دیگر راهی این بازار خواهد 
شد. نسخه جدید L200 بر پایه آخرین نسل این پیکاپ توسعه یافته و نسبت به گذشته از شاسی 
مستحکم تر، تجهیزات ایمنی بیشتر و فناوری های به‌روزتری بهره می برد. میتسوبیشی همچنین 
روی بهبود کیفیت ســواری، توانایی های یدک‌کشی و قابلیت های خارج از جاده تمرکز ویژه‌ای 
داشته تا محصول جدید بتواند در برابر رقبای قدرتمندی مانند Ford Ranger، Toyota Hilux و 
Isuzu D-Max رقابت کند. بازار پیکاپ‌های اروپا اگرچه به اندازه آمریکای شمالی بزرگ نیست، 
اما همچنان برای بسیاری از تولیدکنندگان اهمیت استراتژیک دارد. این خودروها در بخش های 
کشاورزی، ساختمانی، خدماتی و همچنین فعالیت‌های تفریحی و آفرود کاربرد گسترده‌ای دارند. 

»L200 میتسوبیشی«
پس از پنج سال دوری
به بازار اروپا بازگشت

فلاشرفلاشر
FLASHER
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  معـــاون صنایـــع ماشیـــن آلات و تجهیـــزات وزارت 
صنعـــت، معـــدن و تجـــارت بـــا اشـــاره بـــه این کـــه در 
ســـال گذشـــته ۷۱ هـــزار خـــودرو وارد کشـــور شـــده اســـت، 
گفـــت: »واردات خودروهـــای اقتصـــادی نـــو و کارکـــرده 
ـــد  ـــد حام ـــه دارد.« سی ـــلی ادام ـــازار داخ ـــم ب ـــت تنظی جه
عامـــلی واردات خـــودرو را انجـــام تکلیـــف قانـــونی وزارت 
ــال  ــه سـ ــون بودجـ ــزود: »در قانـ ــت و افـ ــت دانسـ صمـ
ـــل  ـــت از مح ـــای دول ـــشی از درآمده ـــن بخ ـــته، تامی گذش
ــون  ــه تاکنـ ــود کـ ــده بـ ــنی شـ ــودرو پیش بیـ واردات خـ
ـــده  ـــل ش ـــت حاص ـــرای دول ـــد ب ـــت درآم ـــش از ۵۰ هم بی

اســـت.«

  معاون صنایع ماشیــن‌آلات و تجهیزات وزارت صنعت، معدن و 
تجارت با بیان این که کف قیمــت خودروهای وارداتی تعیین کننده 
سقف قیمتی خودروهای داخلی است، تلاش برای واردات خودروهای 
اقتصادی را وظیفه قانونی وزارت صمت برشمرد و بر واردات خودروهای 
کارکرده نیز تاکید کرد. عاملی در ارتباط با میزان ارزبری واردات خودرو 
اعلام کرد: »به طور قطع میزان ارز مورد نیاز برای این واردات بسیار کمتر 
از میزانی است که بتواند تاثیرات نوسانی جدی بر قیمت ارز در کشور 
داشته باشد. از ســوی دیگر، منشأ ارز برای واردات خودرو صرفا ارز با 
منشأ خارجی در نظر گرفته شده است. بنابراین دلایل نوسانات ارزی 
را باید در جاهای دیگر جست‌وجو کرد که شاید عده‌ای علاقه زیادی به 

روشن شدن این موضوعات ندارند.«

  وی افزود: »براساس قانون ساماندهی خودرو، وزارت صمت 
مکلف است به صورت سالانه نســبت به تنظیم بازار خودرو از 
طریق تولید داخلی و تســهیل واردات اقــدام کند تا بتواند از 
شــکل‌گیری انحصار در بازار خودرو جلوگیری به عمل آورد.« 
معاون صنایع ماشین آلات و تجهیزات وزارت صنعت، معدن و 
تجارت با اشــاره به مطالبی که درباره تاثیر واردات خودرو بر 
افزایش نرخ ارز منتشــر شــده، آن را فرافکنی مجموعه هایی 
دانســت که وظایف جدی در کنترل نرخ ارز دارند. همچنین 
جریان هایی در کشــور وجــود دارد که قصــد دارند انحصار 
بازار خودرو را صرفا در اختیــار مجموعه خاصی قرار دهند تا 

خودروهای خود را به قیمت های نجومی به مردم بفروشند. 

واردات خودروهای اقتصادی نو و کارکرده 
برای تنظیم بازار داخلی ادامه دارد

کف قیمت خودروهای وارداتی تعیین کننده 
سقف قیمتی محصولات داخلی است

وزارت صمت مکلف است بازار 
خودرو را تنظیم کند

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 سید داوود موسوی، معاون توســعه بازرگانی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت گفت: »خودرو جزء اقلام مشمول 
ماده چهار قانون حمایت از حقوق مصرف کنندگان است و 
موضوع خدمات پس از فروش آن در حوزه معاونت توسعه 
بازرگانی وزارت صمت رسیدگی می شــود.« وی افزود: 

»برای تامین قطعات یدکی خودروها ضرورت داشت که سهمیه ارزی جداگانه‌ای در نظر گرفته 
شــود. این موضوع در کمیته ارزی خودرو مطرح و مصوب شد.« معاون توسعه بازرگانی وزارت 
صمت در مصاحبه تلویزیونی افزود: »مقرر شــد درصدی از میزان ارز تخصیصی برای واردات 
خودروهای تمام ساخته شده )CBU( یا مونتاژی )CKD(، به تامین قطعات اختصاص یابد و 

برای این کار کارتابل فنی تعریف شده است.«

  دبیر اول کمیسیــون صنایع‌ومعادن مجلس گفت: 
»تحریم دلیــلی برای افزایش قیمت خودروها نیســت؛ 
کمااین که سایر بخش ها نیز در فهرست تحریم دشمنان قرار 
دارند و این نخستین بار نیست که یک مجموعه یا صنعتی 
در فهرست تحریم دشمن قرار می‌گیرد؛ اما عده‌ای از این 

وضعیت برای افزایش قیمت سوء‌استفاده کرده‌اند.« وی افزود: »نظارت اولیه و مستقیم در این حوزه 
برعهده وزارت صمت است. همچنین سازمان گسترش و نوسازی صنایع ایران، سازمان حمایت 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و شورای‌رقابت موظف هستند این بخش را کنترل کنند و مانع از 
استمرار این روند شوند. ضمن این که ما هم در کمیسیون صنایع‌و معادن مجلس به این موضوع ورود 

پیدا کردیم و درحال بررسی وضعیت بازار خودرو هستیم.«

 دســتورالعمل اجرایی حمایت از اشتغال و استمرار 
تولید بنگاه های اقتصادی متحمل آسیب فیزیکی ناشی 
از جنگ تحمیلی از ســوی معاونت برنامه‌ریزی و توسعه 
محیط کسب‌وکار وزارت صنعت، معدن و تجارت ابلاغ شد. 
براساس این دستورالعمل، بنگاه های اقتصادی واجد شرایط 

می توانند متناسب با میزان خسارت و براساس ارزیابی‌های انجام شده، از تسهیلات حمایتی تا سقف 
۱۰۰ میلیاردریال بهره مند شوند. براساس اعلام اتاق بازرگانی تهران، همچنین تسهیلاتی تا سقف 
۱۰ میلیاردریال از محل منابع نهادهای تسهیلگر به صورت قرض‌الحسنه و با نرخ سود ۴ درصد در 
نظر گرفته شده است. دوره بازپرداخت تسهیلات حداکثر ۳۶ ماه خواهد بود که از این مدت، حداکثر 

۶ ماه به دوره تنفس اختصاص دارد و بازپرداخت در ۳۰ ماه انجام می‌شود.

اختصاص سهمیه ارزی برای قطعات یدکی 
خودرو

تحریم، دلیلی برای افزایش قیمت
 خودرو نیست 

دستورالعمل حمایت از بنگاه های آسیب‌دیده از 
جنگ ابلاغ شد

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

Inphography

اینفوگرافی

 بازار خودروهای کار و تجاری در شهریورماه شاهد رشد قابل توجه 
فروش سه شرکت بورسی این حوزه بود؛ ایران خودرو دیزل با رشد ۳۸۴ 
درصدی، ســایپا دیزل با افزایش ۱۷۴ درصدی و بهمن‌دیزل با رشــد 
41 درصدی فروش، ماه متفاوتی را پشــت سر گذاشتند. این افزایش 
فروش در شرایطی رقم خورده که خودروهای تجاری به طور مستقیم با 
وضعیت حمل‌ونقل، نوسازی ناوگان، فعالیت های عمرانی، توزیع کالا و 
سرمایه گذاری بنگاه ها ارتباط دارند و به همین دلیل، تغییرات فروش این 
شرکت ها می تواند فراتر از عملکرد یک ماهه آن ها، نشانه‌ای از تحولات بازار 
خودروهای کار و تجاری باشد. رشد فروش سه شرکت ایران خودرو دیزل، 
سایپا دیزل و بهمن‌دیزل را می توان از دو زاویه بررسی کرد؛ نخست، اثر 
آن بر درآمد، تولید، نقدینگی و وضعیت مالی خودروسازان و دوم، پیامد 
آن برای بازاری که سال ها با فرسودگی ناوگان، محدودیت عرضه و نیاز به 
سرمایه گذاری برای نوسازی خودروهای تجاری مواجه بوده است. افزایش 
فروش پیش از هر چیز به‌معنای تقویت جریان درآمدی شــرکت های 
تولیدکننده خودروهای کار و تجاری است. زمانی که فروش محصولات 
افزایش پیدا می کند، ظرفیت شرکت برای تامین هزینه های تولید، خرید 

مواداولیه، پرداخت مطالبات زنجیره تامین و تامین سرمایه در گردش نیز 
بیشتر می شود. این موضوع برای شرکت های این صنعت اهمیت بالایی 
دارد؛ زیرا تولید خودروهای تجاری نسبت به خودروهای سواری نیازمند 
سرمایه گذاری و گردش مالی قابل توجهی اســت. از سویی، این رشد 
می تواند برای شرکت ها به معنای افزایش قدرت تامین مالی و فراهم شدن 
امکان توسعه تولید باشد. البته افزایش درآمد فروش به تنهایی به معنای 
رشد سودآوری نیست و میزان افزایش هزینه های تولید، نرخ مواداولیه، 
هزینه مالی، قیمت گذاری محصولات و ترکیب فروش نیز تعیین می کند 
که چه میزان از این رشد درآمد درنهایت به سود تبدیل شود. همچنین 
افزایش فروش می تواند به بهبود استفاده از ظرفیت تولید منجر شود. بالا 
رفتن تیراژ و فروش درصورتی که استمرار داشته باشد، هزینه های ثابت 

تولید را در حجم بیشتری از محصولات توزیع کرده و می تواند به بهبود 
بهره‌وری خطوط تولید کمک کند. اهمیت این رشد زمانی بیشتر می شود 
که بازار خودروهای کار و تجاری را به عنوان یکی از زیرساخت های اصلی 
اقتصاد نگاه کنیم. کامیون، کامیونت، کشنده، اتوبوس و سایر خودروهای 
تجاری مستقیما در حمل کالا، توزیع، پروژه های عمرانی و فعالیت های 
تولیدی نقش دارند و هرگونه افزایش عرضه در این بخش می تواند بر توان 
جابه جایی کالا و خدمات اثر بگذارد. یکی از پیامدهای مثبت رشد فروش 
سه خودروساز، افزایش امکان نوسازی ناوگان است. ناوگان حمل‌ونقل 
کشــور برای افزایش بهره‌وری و کاهش هزینه های عملیاتی نیازمند 
جایگزینی خودروهای فرسوده با محصولات جدیدتر است. افزایش تولید 
و فروش شرکت های داخلی، در صورت تداوم، می تواند بخشی از این نیاز را 
پوشش دهد و فاصله میان عرضه و تقاضای خودروهای تجاری را کاهش 
دهد.این مساله تنها به بازار خودرو محدود نمی شود. یک خودرو تجاری 
جدیدتر معمولا از نظر مصرف سوخت، هزینه تعمیرات، قابلیت اطمینان 
و زمان خواب خودرو شرایط متفاوتی نسبت به یک خودرو فرسوده دارد. 
بنابراین افزایش عرضه خودروهای کار وتجاری می‌تواند در بلندمدت 
به کاهش هزینه حمل‌ونقل برای فعالان این بخش نیز کمک کند. از طرف 
دیگر، رونق فروش خودروهای تجاری می تواند زنجیره گســترده‌ای از 
صنایع و خدمات را فعال تر کند. قطعه سازان، تولیدکنندگان تایر، باتری، 
قطعات بدنه و موتور، خدمات پس از فروش، تعمیرگاه ها، شرکت های 
لیزینگ و تامین کنندگان مالی همگی از افزایش گردش بازار خودروهای 

تجاری تاثیر می پذیرند.

رشد فروش خودروسازان کار و تجاری؛ دریافت سیگنال تازه از بازار 
در شهریورماه رقم خورد؛ 

r.bayat@autoworld.ir

رامین بیات

رشد درآمد شرکت »نور ایستا پلاستیک« در 6 ماهه نخست سال جاری

 1.251 
میلیاردتومان

 131 
درصد

 273 
میلیاردتومان

درآمد شهریورماهمیزان افزایشمیزان درآمد 6 ماهه

توسعه صنعت پلیمر
در گرو عبور از

 اقتصاد دستوری است

 محمود نجفی عرب، رئیس اتاق بــازرگانی تهران در 
جریان بازدید از نخستین نمایشگاه »پلاست شو« با اشاره 
به اهمیت نمایشگاه های تخصصی برای توسعه بازارهای 
داخلی و خارجی اظهار کرد: »نمایشــگاه ها باید فراتر از 
بازار داخلی، به بستری برای بازاریابی بین‌المللی و جذب 
شرکای تجاری خارجی تبدیل شوند و این موضوع برای 

صنعت کشور از اهمیت بالایی برخوردار است.«
وی با اشاره به ضرورت رفع موانع پیش روی تولیدکنندگان 
گفت: »بخش خصوصی به‌دنبال حمایت های مســتقیم 
دولتی نیســت؛ بلکــه بزرگ تریــن حمایــت دولت از 
بخش خصوصی این اســت که موانع موجود بر ســر راه 
کسب‌وکار را بردارد و دست‌وپای صنعتگر را برای فعالیت 

و توسعه باز بگذارد.«
رئیس اتاق بــازرگانی تهران با اشــاره بــه چالش های 
تولیدکنندگان در زمینه ثبت ســفارش و تخصیص ارز 
تصریح کرد: »بخش خصوصی باید این اختیار را داشــته 
باشــد که ارز حاصل از صادرات خود را به ســهولت برای 

تامین مواد اولیه به کار گیرد.«
نجفی عرب افــزود: »در حال مذاکره بــا وزارت صنعت، 
معدن و تجارت برای اصلاح قوانین هستیم تا ضوابط اداری 

دست‌وپاگیر مانع فعالیت صنعتگران نشود.«
وی با تاکید بر اهمیت رفع بلاتکلیفی های ارزی برای صنایع 
تولیدی اظهار کرد: »رفع موانع ارزی و تسهیل دسترسی 
تولیدکنندگان به منابع ارزی، از الزامات فعالیت و توسعه 
صنایع پلیمر و پتروشیمی و به‌ویژه صنایع پایین‌دســتی 

این زنجیره است.«
نجفی عــرب در ادامه با انتقــاد از حاکمیــت »اقتصاد 
دستوری« و »قیمت گذاری های دستوری« تاکید کرد: 
»تا زمانی که اقتصاد از این ســاختار دستوری رها نشود، 

بسیاری از مشکلات حل نخواهد شد.«
وی گفت: »دولت بایــد از فرصت کنونی برای تک نرخی 
کردن ارز استفاده کند؛ چراکه این اقدام یکی از گام های 
کلیدی برای رفع بلاتکلیفی صنعت و تسهیل فرآیندهای 

تولید است.«
رئیس اتاق بازرگانی تهران درباره نقش اتاق در پیگیری 
مشــکلات فعالان اقتصادی نیز خاطرنشــان کرد: »اتاق 
عملیات اجرایی ندارد و وظیفه ما رایزنی با مسئولان برای 

حل‌وفصل چالش های بخش خصوصی است.«
وی افزود: »بسیاری از گشــایش های جزئی که امروز در 
فضای کسب‌وکار دیده می شود، نتیجه همین رایزنی های 
مســتمر اتاق اســت؛ هرچند برای حل کامل مشکلات 

ساختاری همچنان مسیر طولانی در پیش است.«

شرکت »نور ایستا پلاستیک« در 6 ماهه منتهی به شهریورماه سال جاری درآمدی بالغ بر 1.251 میلیاردتومان را به ثبت رساند.
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   در شرایطی که بسیاری از خودروسازان لوکس و اسپرت به سرعت به سمت برقی سازی حرکت 
می کنند، گزارش های تازه نشــان می‌دهد Porsche ممکن است در حال توسعه یک سوپراسپرت 
پرچمدار جدید با موتور 8 سیلندر باشــد؛ خودرویی که در صورت تولید، بالاتر از خانواده 911 قرار 
خواهد گرفت و می تواند به جانشین معنوی Spyder 918 تبدیل شود. پورشه در سال های اخیر تمرکز 
گسترده‌ای بر توسعه محصولات برقی و هیبریدی داشته و مدل هایی مانند Taycan و نسخه های 
هیبریدی 911 بخش مهمی از استراتژی آینده شرکت را تشکیل می‌دهند. با این حال، شواهد جدید 
نشان می‌دهد مدیران این برند آلمانی هنوز علاقه خود به توسعه خودروهای عملکردمحور مجهز 
به موتورهای درون سوز را به طور کامل کنار نگذاشته‌اند. بر اساس گزارش منتشرشده، پروژه جدید 

می تواند به یک موتور V8 مجهز شود؛ پیشرانه‌ای که سال هاست در برخی محصولات پرفورمنس 
گروه فولکس‌واگن و پورشه مورد استفاده قرار می‌گیرد. هرچند جزئیات فنی خودرو هنوز به صورت 
رسمی اعلام نشده، اما گفته می شود مهندسان شرکت در حال بررسی راهکارهایی هستند که بتوانند 
عملکرد سوپراسپرتی در سطح بالاترین محصولات پورشه را ارائه کنند. چنین خودرویی در صورت 
ورود به خط تولید، جایگاهی متفاوت از مدل های فعلی خواهد داشت. خانواده 911 همچنان نقش 
ستون اصلی محصولات اسپرت پورشه را ایفا می کند؛ اما یک پرچمدار جدید می تواند فناوری های 
پیشرفته تر، قدرت بیشتر و قیمت بالاتری داشته باشد. این دقیقا همان نقشی است که 918 اسپایدر 

در دهه گذشته برای برند آلمانی برعهده داشت.

پورشه در فکر
جانشین معنوی

»۹۱۸ اسپایدر« 

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

اتحادیه کارگری کانادا »استلانتیس« را به اعتصاب تهدید کرد
    تنش میان Stellantis و اتحادیه کارگری Unifor در کانادا 
وارد مرحله تازه‌ای شــده اســت. بزرگ ترین اتحادیه فعال در 
صنعت خودرو کانادا هشدار داده درصورت پیشروی برنامه های 
احتمالی برای فروش یکی از تاسیســات تولیدی استلانتیس، 
امکان آغــاز اقدامات اعتراضی و حــتی اعتصاب وجود خواهد 
داشت. ریشه اختلاف به گزارش هایی بازمی گردد که از احتمال 
واگذاری برخی دارایی ها یا کارخانه های استلانتیس در آمریکای 
شمالی خبر می‌دهند. اگرچه هنوز تصمیم نهایی در این زمینه 
اعلام نشده، اما اتحادیه یونیفور نسبت به هر اقدامی که امنیت 
شــغلی کارکنان را تهدید کند، ابراز نگرانی کرده است. از نگاه 

رهبران این اتحادیه، فروش یک کارخانه می تواند به تغییر شرایط استخدامی، کاهش فرصت های شغلی یا تضعیف تعهدات پیشین شرکت 
در قبال نیروی کار منجر شود. موضوع از آن جهت اهمیت دارد که استلانتیس یکی از بزرگ ترین کارفرمایان صنعت خودرو در کانادا محسوب 
می شود و هزاران نفر به طور مستقیم یا غیرمستقیم به فعالیت های این شرکت وابسته هستند. به همین دلیل هرگونه تغییر در ساختار مالکیت 

یا برنامه های تولیدی آن با حساسیت زیادی از سوی اتحادیه ها، سیاستمداران و جوامع محلی دنبال می شود.

یک برند تاریخی آمریکایی دوباره احیا می شود
    نــام Frank Stephenson برای علاقه‌مندان صنعت خودرو نامی 
McLar� آشناست. طراح سرشناسی که سابقه خلق خودروهایی مانند 

 Maserati و Ferrari و چندین محصول مهم Mini نسل مدرن ،en P1
را در کارنامه دارد. حالا در پروژه‌ای متفاوت به‌ســراغ احیای یک برند 
تاریخی آمریکایی رفته است. استفنسون به‌تازگی سه طرح مفهومی 
جدید را برای برنــد REO طراحی کرده؛ نامی کــه روزگاری یکی از 
شناخته شده‌ترین تولیدکنندگان کامیون در آمریکا بود اما دهه هاست از 
صحنه اصلی صنعت خودرو کنار رفته است. هدف این پروژه، بازگرداندن 
هویت REO به بازار مدرن و نشــان دادن مسیری است که این برند 
می تواند در آینده دنبال کند. سه کانسپت جدید تلاش می کنند میان 

میراث تاریخی REO و نیازهای حمل‌ونقل آینده ارتباط برقرار کنند. در طراحی آن ها نشانه هایی از کامیون های کلاسیک آمریکایی دیده می شود، اما درعین 
حال فرم بدنه، آیرودینامیک و فناوری های پیش‌بینی شده کاملا مدرن هستند. همین ترکیب باعث شده پروژه جدید بیش از آن که یک بازسازی نوستالژیک 
باشد، به بازتعریف هویت برند شباهت داشته باشد. استفنسون معتقد است بسیاری از برندهای قدیمی در صورت برخورداری از استراتژی مناسب می توانند 

دوباره به بازار بازگردند. به‌همین دلیل در این پروژه تلاش شده از ارزش تاریخی REO به عنوان یک مزیت استفاده شود، نه صرفا یک یادگار از گذشته. 

خبر
News

»تاتا« ارزان ترین سدان 
خود را نونوار می کند

   شــرکت Tata Motors درحــال 
آماده سازی نســخه‌ای به‌روزشده از یکی 
از ارزان ترین ســدان های بازار هند است؛ 
خودرویی کــه علاوه بر تغییرات ظاهری و 
فنی، با نامی جدید نیز عرضه خواهد شد. 
این اقدام بخشی از راهبرد تاتا برای حفظ 
رقابت پذیری محصولات اقتصادی در بازاری 
است که هر روز شاهد ورود رقبای جدید و 

افزایش انتظارات مشتریان است.
سدان مورد نظر که درحال حاضر یکی از 
ارزان ترین خودروهای بازار هند محسوب 
می شود، سال هاست نقش مهمی در سبد 
محصولات تاتا ایفا می کند. با این حال، رشد 
ســریع فناوری، تغییر سلیقه خریداران و 
افزایش ســطح تجهیزات در خودروهای 
اقتصادی باعث شــده خودروساز هندی 
به فکر بازنگری گســترده در این محصول 
باشــد. به همین دلیل، پروژه جدید صرفا 

یک فیس‌لیفت ســاده نیســت و با تغییر 
هویت تجاری خودرو نیز همراه خواهد بود

تصاویر تیزری منتشرشده نشان می‌دهد 
طراحی بخش جلو و عقب خودرو نسبت 
به گذشته مدرن تر شــده است. استفاده 
از چراغ هــای بازنگری شــده، جلوپنجره 
جدید و برخی جزئیات به‌روز سبب شده 
خودرو چهره‌ای هماهنگ تر با نسل جدید 
محصولات تاتا پیدا کند. این تغییرات به‌ویژه 
در بازاری مانند هند اهمیت زیادی دارند؛ 
بازاری که مشــتریان آن به ظاهر مدرن 

خودروها بیش از گذشته توجه می کنند.
انتظار می‌رود در فضای داخلی نیز اصلاحاتی 
انجام شود. نمایشگرهای جدیدتر، امکانات 
ارتباطی بــه‌روز و برخی تجهیزات رفاهی 
که پیش از این در خودروهای ارزان‌قیمت 
کمتر دیده می شدند، احتمالا به فهرست 
امکانات خودرو اضافه خواهند شد. تاتا طی 
سال های اخیر تلاش کرده فاصله محصولات 
اقتصادی خود با اســتانداردهای روز بازار 
را کاهــش دهد و این مــدل نیز از همین 
رویکرد پیروی خواهــد کرد. اهمیت این 
پروژه تنها به یک خودرو محدود نمی شود. 
تاتا در سال های اخیر به یکی از مهم ترین 
بازیگران صنعت خودرو هند تبدیل شده 
و موفق شــده در برخی بخش های بازار، 
Hyun� و Maruti Suzuki  رقبایی مانند 
dai را تحت فشار قرار دهد. به همین دلیل 
نوسازی محصولات اقتصادی برای حفظ 

این موقعیت اهمیت ویژه‌ای دارد.

»مک‌لارن« از هویت بصری جدید خود رونمایی کرد
   شــرکت McLaren از هویت بصری جدید خود رونمایی کرده اســت؛ تغییری 
که اگرچه در نگاه اول ســاده به نظر می‌رسد، اما ریشه های آن به نخستین سال های 
شــکل‌گیری این برند بریتانیایی بازمی گردد. برخلاف بسیاری از شرکت ها که برای 
طراحی نشان های جدید به سراغ ســبک های کاملا مدرن می‌روند، مک لارن این بار 
تصمیم گرفته نگاهی به گذشــته خود داشته باشد و از یکی از قدیمی ترین نمادهای 
تاریخ برند الهام بگیرد. بر اساس اطلاعات منتشرشده، طراحی لوگوی جدید از تابلویی 
 ،Bruce McLaren قدیمی الهام گرفته که سال ها پیش در یکی از گاراژهای مرتبط با
بنیان گذار افسانه‌ای شرکت نصب شده بود. به همین دلیل هویت بصری تازه تنها یک 
تغییر گرافیکی نیســت، بلکه نوعی ادای احترام به ریشه های مسابقه‌ای و تاریخ برند 

محسوب می شود. این اقدام در شرایطی انجام می شود که مک لارن وارد دوره‌ای تازه از 
فعالیت خود شده است. طی سال های اخیر این شرکت علاوه بر توسعه سوپراسپرت های 
جدید، با تغییرات مدیریتی، ســرمایه گذاری های تازه و برنامه های بلندمدت برای 
گســترش جایگاه جهانی خود همراه بوده است. در چنین شرایطی، بازطراحی لوگو 
بخشی از تلاش گسترده تر برای بازتعریف تصویر برند و آماده سازی آن برای فصل جدید 
فعالیت ها به شمار می‌رود. مدیران مک لارن معتقدند یک برند موفق باید میان گذشته و 
آینده خود تعادل برقرار کند. به همین دلیل نشان جدید در عین حفظ برخی اِلِِمِان های 
آشنا برای هواداران قدیمی، با زبان طراحی مدرن تری ارائه شده تا بتواند در محیط های 
دیجیتال، رسانه های جدید و محصولات آینده شرکت نیز عملکرد بهتری داشته باشد

  صنعت خـودرو چین دیگـر تنها به‌دنبـال فروش 
خودرو نیسـت. شـرکت هایی که تا چند سـال پیش 
برای رقابت بـا برندهای اروپایی، آمریـکایی و ژاپنی 
تلاش می کردنـد، اکنـون در حال ورود بـه مرحله‌ای 
تازه هسـتند؛ مرحله‌ای که در آن هـدف صرفا تولید 
خودرو نیسـت، بلکه تبدیل شـدن بـه تامین کننده 
فنـاوری بـرای کل صنعت خـودرو جهـانی اسـت. 
در ایـن میـان، Xpeng یـکی از جاه طلب تریـن 

بازیگـران این تحـول بهشـمار می‌رود
ایـن خودروسـاز چیـنی کـه طی سـال های اخیـر 
سـرمایه گذاری سـنگینی در حوزه نرم‌افـزار، هوش 
مصنـوعی، سـامانه های کمک‌راننـده و معماری های 
الکتریـکی انجـام داده، حـالا به‌دنبال آن اسـت که 
فناوری هـای توسـعه یافته خـود را در اختیار سـایر 
 ،Xpeng شـرکت ها نیز قرار دهـد. از نگاه مدیـران
آینـده صنعت خـودرو تنهـا بـه تعـداد خودروهای 
فروخته شـده وابسـته نیسـت، بلکه شـرکت هایی 
موفـق خواهنـد بـود کـه بتواننـد پلت فرم هـای 
فناورانـه، نرم‌افزارهـا و سـامانه های هوشـمند خود 
را به اسـتانداردی بـرای دیگر خودروسـازان تبدیل 

کنند
اهمیـت این تغییـر رویکرد زمانی بیشـتر می شـود 
 ،Xpeng که بدانیـم یـکی از حوزه هـای مورد نظـر
سـامانه های پیشـرفته کمک‌راننده است؛ بخشی که 
امـروز به میـدان اصلی رقابـت میان خودروسـازان، 
شـرکت های فنـاوری و توسـعه‌دهندگان هـوش 
مصنوعی تبدیل شـده اسـت. اگـر برنامه هـای این 
شـرکت به نتیجـه برسـد، Xpeng می توانـد از یک 
خودروسـاز صرف به شرکتی شـبیه تامین کنندگان 
بـزرگ فنـاوری خـودرو تبدیل شـود؛ تغییـری که 
پیامدهـای آن تنها بـه بـازار چین محـدود نخواهد 
مانـد و می توانـد بر تـوازن قـدرت در صنعت خودرو 

جهانی نیـز اثر بگـذارد

تغییر استراتژی در غول‌های برقی چین؛

مسیر جدید »ژپنگ« برای سودآوری چیست؟

   تجارت فناوری در صنعت خودرو
اگـر تـا چند سـال پیـش خودروسـازان چیـنی بـرای اثبات 
توانـایی خـود به‌دنبـال افزایـش فـروش خـودرو بودنـد، 
امـروز بـرخی از آن هـا هـدف بزرگ تـری را دنبـال می‌کنند؛ 
تبدیـل شـدن بـه تامین کننـدگان فنـاوری بـرای کل 
صنعت خـودرو. Xpeng یـکی از مهم تریـن نمونه هـای ایـن 
تحول اسـت. شـرکتی که زمـانی به عنـوان یک اسـتارت آپ 
نوپـای خودروهـای بـرقی شـناخته می شـد، اکنـون قصـد 
دارد فناوری هـای توسـعه یافته خـود را در اختیـار دیگـر 
خودروسـازان، شـرکت های قطعه سـازی و توسعه‌دهندگان 

نرم‌افـزار قـرار دهـد
مدیـران Xpeng معتقدنـد آینـده صنعت خـودرو تنهـا بـه 
تعـداد خودروهـای فروخته شـده وابسـته نیسـت و درآمـد 
حاصـل از فـروش فنـاوری می توانـد به یـکی از مهم‌تریـن 
منابـع درآمـدی شـرکت تبدیل شـود. درهمین راسـتا، این 
خودروسـاز چیـنی علاوه بر توسـعه محصـولات بـرقی خود، 
به‌دنبال تجاری سـازی مجموعـه‌ای از فناوری هـای کلیدی 
اسـت که طی سـال های گذشـته روی آن ها سـرمایه‌گذاری 

کرده اسـت
 Volkswagen همـکاری نزدیکی بـا Xpeng درحـال حاضر
در بـازار چیـن دارد. دو شـرکت در حـوزه توسـعه خـودرو و 

طراحی معماری های مشـترک همـکاری می کنند و به گفته 
منابـع صنعتی، ایـن همـکاری اکنـون وارد مرحله‌ای شـده 
کـه نتایـج عمـلی آن در حـال نمایان شـدن اسـت. درواقع، 
بخـشی از فناوری‌هایی کـه Xpeng توسـعه داده، هم‌اکنون 
در پروژه هـای مشـترک بـا فولکس‌واگن مورد اسـتفاده قرار 
گرفته اسـت. اما برنامه های شـرکت به این همکاری محدود 
 Xpeng ،نمی‌شـود. براسـاس گزارش هـای منتشرشـده
علاقه منـد اسـت دیگر خودروسـازان جهـان نیـز از معماری 
الکتریـکی و الکترونیـکی این شـرکت اسـتفاده کننـد. این 
موضـوع طیف گسـترده‌ای از فناوری هـا را در بـر می‌گیرد؛ از 
سیسـتم‌های پیشـرفته مدیریت الکترونیکی خودرو گرفته 
تا سـامانه‌های کابیـن هوشـمند، نرم‌افزارهـای کمک‌راننده 
پیشـرفته و حـتی تراشـه های اختصـاصی Turing AI کـه 

توسـط خود شـرکت توسـعه یافته‌اند
از نـگاه مدیـران Xpeng، چنین رویکـردی می تواند به ایجاد 
یـک مـدل کسـب‌وکار تـازه منجر شـود؛ مـدلی کـه در آن 
شـرکت نه فقط یک سـازنده خودرو، بلکه یـک عرضه کننده 
فنـاوری بـرای سـایر برندهـا نیـز خواهـد بـود. مسیـری که 
پیـش از ایـن توسـط بـرخی شـرکت های بـزرگ فنـاوری و 
تامین کننـدگان جهـانی قطعات خودرو دنبال شـده اسـت

ایـن تغییر اسـتراتژی از یک منظر دیگـر نیز اهمیـت دارد. با 

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

وجود رشـد قابـل توجه فـروش خودروهای بـرقی Xpeng و 
تبدیـل شـدن آن بـه یـکی از شناخته شـده ترین برندهـای 
نوظهـور صنعت خـودرو چیـن، شـرکت هنوز به سـودآوری 
پایدار دسـت پیدا نکرده اسـت. آمارهای مالی نشان می‌دهد 
درآمـد حاصـل از فـروش خودروهـا در سـه ماهه دوم سـال 
تغییر چشـمگیری نداشـته، امـا درآمـد نـاشی از خدمات و 
سـایر فعالیت های تجاری شـرکت تقریبا دو برابر شده است

همیـن موضـوع توضیح می‌دهد کـه چرا مدیـران Xpeng با 
جدیـت به‌دنبال فروش و صـدور فناوری های خود هسـتند. 
از نظـر آن هـا، تبدیل شـدن بـه یـک تامین‌کننـده فناوری 
می توانـد نـه تنهـا موقعیـت شـرکت را در صنعت خـودرو 
تقویت کنـد، بلکـه راه رسیدن به سـودآوری را نیـز هموارتر 
سـازد؛ هـدفی کـه هنـوز یـکی از مهم تریـن چالش‌هـای 
اسـتارت‌آپ های بـزرگ خودروسـازی چیـن محسـوب 

میشـود

   ربات‌هایی با فناوری ژپنگ
فروش تکنولوژی تنها حوزه‌ای نیسـت که مسیر سـودآوری 
شـرکت Xpeng را همـوار می کنـد؛ ایـن خودروسـاز چینی 
تولیـد آزمایـشی روبـات انسـان نمای IRON را کلیـد زده و 
برنامه‌ریـزی کـرده اسـت تا قبـل از اتمـام سـال، خط تولید 
انبـوه آن را فعـال کنـد. طبـق اظهـارات هی شیاوپنـگ 
)مدیرعامـل شـرکت(، روبات‌هـای انسـان نمای پیشـرو 
می تواننـد سـودآوری و حاشیه سـود بیشـتری نسـبت بـه 
بخش خـودرویی برای این کمپانی به همراه داشـته باشـند. 
فروش لیسـانس و واگـذاری فناوری هـای اکس پنگ تنها به 
خودروسـازان و قطعه سـازان محدود نمی‌شـود؛ این شرکت 
می تواند تکنولوژی خـود را در اختیار فعالان حـوزه روباتیک 

و تاکسی هـای خـودران )Robotaxi( نیـز قـرار دهـد
درهمیـن راسـتا، فولکس‌واگـن از ماه مـارس امسـال تولید 
نخسـتین محصول مشـترک خود با اکس پنگ را آغاز کرده 
اسـت. این خودرو که ID. Unyx 08 نـام دارد، از نظر ظاهری 
کامـلا با محصـولات غـربی فولکس‌واگن متفاوت اسـت. این 
مـدل بر پایـه معمـاری الکتریکی ۸۰۰ ولتی سـاخته شـده 
و بـا پکیج هـای باتـری ۸۵ و ۹۲ کیلووات‌‌-سـاعتی عرضـه 
می شـود. نکته جالب این جاسـت کـه فولکس‌واگـن به‌جای 
سـامانه‌های خـود، از سیسـتم دسـتیار راننـدگی سـطح ۲ 
)Level 2( اکس پنـگ در ایـن خودرو اسـتفاده کرده اسـت



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

شاهکار
مهندسی ایتالیایی

     پاگانی هویرا یکی از شاخص ترین هایپرکارهای ایتالیایی است که طراحی آن تلفیقی 
از فرم های سیال، آیرودینامیک فعال و جزئیات دست ساز محسوب می شود. بدنه با خطوط 
نرم و عضلانی، گلگیرهای برجسته، ورودی های هوای مهندسی شده، چهار خروجی اگزوز 
مرکزی و باله های آیرودینامیکی متحرک، ظاهری منحصربه فرد ایجاد می کند. ساختار 

شاسی نیز بر پایه مونوکوک پیشرفته کربن-تیتانیوم شکل گرفته است.
 کابین هویرا بیش از آن که شــبیه فضای داخلی یک خودرو تولید انبوه باشد، مانند یک 
اثر هنری مهندسی شده است. استفاده گسترده از چرم، آلومینیوم ماشین کاری شده، 

فیبرکربن و مجموعه نشــانگرهای آنالوگ، در کنار مکانیزم نمایان تعویض دنده، فضای 
بسیار خاصی ایجاد می کند. قلب تپنده هویرا یک موتور ۶ لیتری V12 تویین- توربو ساخت 
مرسدس-AMG است که در نسخه استاندارد ۷۳۰ اسب بخار قدرت و ۱۰۰۰ نیوتون متر 
گشتاور تولید می کند و با گیربکس هفت سرعته ترتیبی و سامانه انتقال قدرت عقب همراه 
است. وزن خشــک خودرو حدود ۱۳۵۰ کیلوگرم اعلام شده است. قیمت هویرا بسته به 
نسخه و سطح سفارشی ســازی تفاوت زیادی دارد؛ برای نمونه، هویرا BC Roadster با 

قیمت پایه حدود ۳.۴ میلیون دلار عرضه شد.

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585

گزارش »دنیای اقتصاد « از آنچه در ۶ ماه اخیر رخ داد:

e.naseri@autoworld.ir
احسان ناصربابلی

   جریـان ورود خودرو به بازار در نیمه نخسـت سـال جاری کاهش یافته اسـت؛ 
به طـوری  که تولید و فروش سـه خودروسـاز بـزرگ در کنار کاهش تیـراژ و عرضه 
شـرکت های مونتـاژی و محدودیت های موجود در مسیر واردات، سـه مسیر اصلی 

تامیـن خودرو در بازار را تحت فشـار قرار داده اسـت
تازه ترین آمار منتشرشده در سامانه کدال نشان می‌دهد فروش ایران خودرو، سایپا 
و پارس خودرو در نیمه نخست سال نسبت به مدت مشابه سال گذشته ۲۹ درصد 
کاهش یافته و مجموع فروش این ســه شرکت به ۲۷۰ هزار و ۷۴۴ دستگاه رسیده 
است. این درحالی است که تولید سه خودروساز بزرگ نیز در همین مدت ۳۱ درصد 
کاهش یافته است. به این ترتیب، بازار خودرو در شرایطی وارد نیمه دوم سال شده  
کــه یکی از مهم ترین کانال های عرضه آن کوچک تر شــده و دو مسیر دیگر، یعنی 
تولید مونتاژی و واردات نیز با محدودیت‌هایی برای افزایش عرضه مواجه هستند. 
این وضعیت یک پرســش مهم را پیش روی بازار خودرو قــرار می‌دهد، اگر عرضه 
خودرو در نیمه نخست سال کاهش یافته، بازار در نیمه دوم سال از چه مسیری باید 

خودرو تامین کند؟
به گزارش »دنیای اقتصاد« افت فروش خودروســازان البته جدا از افت تولید آن ها 
نیست. تولید سه شرکت بزرگ در نیمه نخست سال حدود ۳۱ درصد کاهش یافته 
و بنابراین بخشی از کاهش فروش را می توان ناشی از کوچک شدن ظرفیت عرضه 
دانست. با این حال، اهمیت موضوع در شرایطی بیشتر می شود که سایر مسیرهای 
تامین خودرو نیز با محدودیت روبه‌رو هستند. تولید مونتاژی ها در ماه های گذشته 
تحت تاثیر مشکلات تامین قطعات، محدودیت های حمل‌ونقل و دشواری دسترسی 
به برخی نهاده های تولید قرار داشته و از سوی دیگر، واردات خودرو نیز با وجود افزایش 
نسبت به برخی دوره های گذشته، همچنان با محدودیت های ارزی، ثبت‌سفارش 

و تامین منابع مواجه است. 
درچنین شرایطی، کاهش عرضه سه خودروساز بزرگ را نمی توان صرفا یک اتفاق 
در صورت های مالی شرکت ها دانست؛ این کاهش مستقیما به میزان خودروهایی 
مربوط می شــود که امکان ورود به بازار را پیدا می کنند. اهمیت این موضوع زمانی 
بیشتر مشخص می شود که بازار خودرو با تقاضای انباشته و نیاز سالانه قابل توجهی 
مواجه است. حتی با کنار گذاشتن تقاضای کاذب و تقاضایی که صرفا با انگیزه حفظ 
ارزش پول یا کسب سود شکل می‌گیرد، برآورد نیاز واقعی بازار در سطحی بالاتر از 
میزان عرضه فعلی قرار دارد. بنابراین، هرچه جریان ورود خودرو به بازار محدودتر 
شــود، فاصله میان ظرفیت عرضه و نیاز بازار نیز می تواند افزایش پیدا کند. درواقع، 

مساله اصلی در نیمه نخست ســال تنها این نیست که خودروسازان کمتر فروخته‌اند؛ پرسش مهم تر آن 
است که با کاهش عرضه داخلی، افت تولید مونتاژی ها و دشواری افزایش واردات، بازار در نیمه دوم سال 

قرار است خودرو مورد نیاز خود را از کجا تامین کند؟
بنابراین، برای ارزیابی وضعیت عرضه در نیمه دوم ســال، صرف افزایش تولید یک ماه کافی نیست و باید 
دید آیا این رشــد می تواند در ماه های آینده تداوم پیدا کند و به‌افزایش واقعی خودروهای عرضه شده به 
بازار منجر شــود یا خیر؟ در این میان، کاهش ۲۴ درصدی فروش ایران خودرو، افت ۳۴ درصدی سایپا و 
کاهش ۶۰ درصدی فروش پارس خودرو در 6 ماه نخست سال، تصویر متفاوتی از فشار واردشده بر کانال 
عرضه ارائه می کند. افت فروش پارس خودرو به مراتب شدیدتر از دو خودروساز دیگر بوده و نشان می‌دهد 

کاهش عرضه در میان شرکت ها نیز یکسان نبوده است. 
اما کاهش عرضه در چنین شرایطی می تواند پیامدهایی فراتر از صورت های مالی خودروسازان داشته باشد. 
محدود شدن خودروهای صفرکیلومتر در بازار می تواند قدرت چانه‌زنی فروشندگان را افزایش دهد، انتخاب 
مصرف کننده را محدودتر کند و در صورت تداوم، بخشی از تقاضا را به ســمت خودروهای کارکرده سوق 
دهد. همچنین، هرگونه شوک جدید در نرخ ارز واردات، تامین قطعات یا تولید داخلی، در بازاری که حاشیه 
عرضه آن کاهش یافته است، می تواند اثر بیشــتری بر قیمت ها و رفتار معامله گران داشته باشد. به‌بیان 

دیگر، هرچه فاصله میان عرضه و تقاضا بیشتر شود، بازار نسبت به عوامل بیرونی حساس تر خواهد شد.
بررسی ها نشــان می‌دهد کارنامه عملکرد خودروســازان حکایت از افت 29.3 درصدی فروش در نیمه 
نخست سال جاری نسبت به مدت مشابه سال قبل دارد. درعین حال، حجم فروش سه خودروساز یعنی 

    شـرکت آریـن پـارس موتـور در تازه تریـن 
اقـدام برای فروش محصـولات مونتاژی، بخشـنامه 
جدیـدی را بـرای عرضه کـراس‌اوور »لامـاری نئو« 
بـا مـدل ۱۴۰۵ منتشـر کـرد. طبـق ایـن اطلاعیه 
از  متقاضیـان  بـرای  ثبت نـام  فرآینـد  رسـمی 
سـاعت ۱۰ صبح روز سه شـنبه، ۱۴ مهرماه ۱۴۰۵ 
آغـاز شـده و تـا زمـان تکمیل ظرفیـت در سـامانه 
sales. اختصـاصی فـروش این شـرکت بـه نشـانی

lamari.ir ادامـه خواهـد داشـت
ایـن طرح فروش کـه در قالب »لیزینـگی« با قیمت 
قطعی تعریف شده، تلاشی از سـوی این خودروساز 
بـرای مدیریت نوسـانات احتمالی قیمـت در بازار و 
تسـهیل خرید بـرای متقاضیـان با تـوان نقدینگی 

متفاوت اسـت

 جزئیات طرح های اقساطی؛ 
بازپرداخت ۳۶ و ۶۰ ماهه

در ایـن دوره از عرضـه، آریـن پـارس موتـور دو بازه 
زمـانی بازپرداخت را برای خریـداران در نظر گرفته 
اسـت که هـر دو بـا پیش پرداخـت ثابـت ۲ میلیارد 
و ۹۴۰ میلیون تومـان آغـاز می شـوند. رنگ بنـدی 
خودروهـای قابـل عرضه شـامل سـفید، مشـکی و 

نقره‌ای اسـت

:)۵۰۵-NEO-L ۱. طرح ۳۶ ماهه )کد 
در ایـن طـرح، خریـدار بایـد ماهانـه مبلـغ ۹۵ 
میلیـون و ۳۰۰ هزارتومـان بپـردازد. با پایـان دوره 
۳۶ ماهـه، مجموع اقسـاط بـه بیـش از ۳ میلیارد و 

برنامه فروش »لاماری نئو« ۱۴۰۵ با قیمت قطعی اعلام شد
۴۳۰ میلیون تومان می‌رسـد کـه در نهایت 
بهـای تمام شـده خـودرو را بـرای مشـتری 
بـه ۶ میلیـارد و ۳۷۰ میلیـون و ۸۰۰ هـزار 

تومـان افزایـش می‌دهـد

:)۵۰۶-NEO-L ۲. طرح ۶۰ ماهه )کد 
بـرای متقاضیـانی کـه به‌دنبـال مدیریـت 
فشـار مـالی ماهانـه هسـتند، اقسـاط ۵ 
سـاله بـا مبلـغ ماهانـه ۷۲ میلیـون و ۸۰۰ 
هزارتومـان در نظـر گرفته شـده اسـت. در 
ایـن حالت، مجمـوع اقسـاط بـه ۴ میلیارد 
بهـای  و ۳۶۸ میلیون تومـان می‌رسـد و 
نهـایی خـودرو بـا احتسـاب پیش پرداخت، 
۷ میلیـارد و ۳۰۸ میلیون تومـان محاسـبه 

میشـود

 نکات کلیدی برای متقاضیان
- تحویـل خـودرو: موعـد تحویـل خـودرو 
۶۰ روز کاری پـس از تاییـد نهـایی پرونـده 
تسـهیلات تعییـن شـده اسـت. متقاضیـان 
باید توجه داشـته باشند که سـرعت فرآیند 
اعتبارسـنجی لیزینگ، نقش مستقیمی در 

زمـان تحویـل نهـایی خواهد داشـت
- ضمانـت اجـرایی: آریـن پـارس موتـور 
در قـرارداد ایـن طـرح، جریمـه دیرکـرد 
۲.۵ درصـد ماهانـه را بـرای مـواردی کـه با 
تاخیـر در تحویـل مواجه شـوند، پیش‌بینی 

کـرده اسـت

ایران خودرو، سایپا و پارس خودرو در شهریورماه نسبت به مردادماه با رشد 17 درصدی مواجه 
شده است. این درحالی ‌است که فروش خودروسازان در پنج ماهه نخست امسال با افت 30.4 
درصدی و در مردادماه نسبت به تیرماه با رشــد 8 درصدی مواجه شده بود. بررسی داده های 
آماری درج شده در وب سایت کدال از حجم تولید خودروسازان نیز نشان می‌دهد که درحالی 
آن ها در نیمه نخست سال جاری 31 درصد کمتر از ‌6 ماهه سال گذشته تولید کردند که رقم 
تولید ماهانه آن ها با افزایش حدود 75 درصدی نســبت به مردادماه مواجه شده است. بررسی 
جزئیات آمار منتشرشده در وب سایت کدال همچنین نشان می‌دهد که خودروسازان درحالی 
در نیمه نخست ســال قبل، 383 هزار و 450 دستگاه خودرو به فروش رساندند که در 6 ماهه 

امسال این رقم به 270 هزار و 744 دستگاه کاهش یافته است. 
همچنین درحالی خودروسازان 280 هزار و 277 دستگاه خودرو در نیمه نخست امسال تولید 
کردند که 270 هزار و 744 دســتگاه به فروش رسیده اســت؛ این یعنی تفاوت 9 هزار و 533 
دســتگاهی معادل کاهش 3.4 درصدی فروش نسبت به تولید. درعین حال، در حالی این سه 
خودروساز در شهریورماه 62 هزار و 226 دســتگاه فروختند که در مردادماه 53 هزار و 161 
دستگاه توسط آن ها به فروش رفته بود. در این میان، ایران خودرو به عنوان بزرگ ترین خودروساز 
کشــور درحالی در نیمه نخست سال گذشــته 253 هزار و 712 دستگاه خودرو فروخته بود 
که در نیمه نخســت امسال این رقم به 192 هزار و 978 دستگاه کاهش یافته است. این یعنی 

حجم فروش این خودروساز با افت 24 درصدی در 6 ماهه اول سال جاری همراه شده است.

تولید خودرو نصف شد؛ عرضه به شدت افت کرد



اسمارت استریم
قدرتمند و باکیفیت

    کیا GT Line K5 مدل 2026 در بازار آمریکا برخلاف نســخه اســپرت GT، از یک 
موتور 4 سیلندر ۲.۵ لیتری تنفس طبیعی خانواده اسمارت استریم استفاده می کند. این 
پیشرانه با حجم دقیق ۲۴۹۷ سی‌سی، سیستم تزریق مستقیم سوخت GDI، سرسیلندر 
و بلوک آلومینیومی و آرایش DOHC با چهار سوپاپ برای هر سیلندر، قادر به تولید ۱۹۱ 
اسب بخار قدرت در ۶۱۰۰ آرپی ام )دور در دقیقه( و 246 نیوتون متر گشتاور در ۴۰۰۰ دور 
در دقیقه است. نسبت تراکم موتور نیز 13 به یک اعلام شده است. انتقال نیروی این موتور 

از طریق یک گیربکس 8 ‌سرعته اتوماتیک انجام می‌شود و GT-Line به صورت استاندارد 
دیفرانسیل جلو دارد؛ سامانه چهارچرخ محرک نیز برای این تیپ قابل سفارش است. از نظر 
عملکرد، این پیشرانه بیشــتر بر تعادل میان پاسخ گویی، مصرف سوخت و نرمی کارکرد 
 GT اشتباه گرفت؛ موتور GT K5 تمرکز دارد و نباید آن را با موتور ۲.۵ لیتری توربوشارژ
با سیستم تزریق ترکیبی GDI و MPI، قدرت ۲۹۰ اسب بخار و 422 نیوتون متر گشتاور 

تولید می کند.

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585 سواریسواری
CARS

کیا K5 نسل پنجم که با کد DL3 شناخته می‌شود، نوامبر سال 2019 میلادی بود که به صورت 
رسمی از سوی این کمپانی کره‌ای به جهان معرفی شد. کیا K5 یا همان اپتیما نسل پنجم شاهکار 
طراحی کریم حبیب است که بر پایه و پلت فرم هیوندای-کیا N3 شکل گرفته که مزین به زبان 
جدید طراحی این خودروساز است. با نگاهی به پروفیل بدنه K5 شاهد استفاده از خطوط نسبتا 
تیز و سطوح تخت هستیم که در کنار تناسبات عالی بدنه و استفاده از رینگ های 17، 18 و 19 
اینچی استایل جذاب و باوقاری دارد. از همه مهم‌تر ستون C کشیده و حالت فست بک مانند بدنه و 
کاپوت کشیده حس اسپرت بودن خاصی را به نمایش می گذارد. در نمای جلو شاهد کاپوت کشیده 
 )Tiger Nose( و جلوپنجره پوزه ببری LED مزین به Z با خطوط تیز و چراغ های کشیده با فرم
کاملا تهاجمی و جسورانه هستیم. در نمای عقب شاهد استفاده از چراغ های به هم پیوسته مزین 
به LED هستیم که با حجم پردازی روی درِِ صندوق عقب کوتاه زیبا و چشم نواز است.  یکی دیگر 
از جذابیت های طراحی خارجی کیا K5 طراحی آینه روی درهاست که جزو ترندهای روز طراحی 
خودرو به شمار می‌رود. ناگفته نماند که کیفیت ساخت و رنگ در سطح بالایی قرار دارد که نسبت 
به سایر خودروهای چینی هم سطح خود در بازار ایران یک سر و گردن بالاتر است. همین موضوع 
 K5 ســبب برتری شرکت »هرمس خودرو« نیز می شود. نکته دیگری که در زمینه طراحی بدنه
وجود دارد، طراحی دو اگزوز مجزا است که چاشنی اسپرت بودن این سدان را دوچندان می کند

با ورود به کابین کیا K5 شــاهد زبان جدید طراحی این کمپانی هستیم که با دو نمایشگر 12.3 
اینچی برای کلاستر و سیستم مولتی مدیا و پنل الکترونیکی سیستم تهویه مطبوع کاملا فضای 
مدرنی را ایجاد کرده اســت. ناگفته نماند که طراحی کلیت داشبورد مینیمال و ساده بوده که با 
دریچه های افقی کشیده برای سیستم تهویه مطبوع جذاب به نظر می‌رسد. طراحی غربیلک فرمان 
سه شاخه خوش‌دست ســبک جدید کیا به همراه دسته‌دنده اســپرت و دو پدال شیفتر پشت 
فرمان هیجان رانندگی را دوچندان می کند. نکته بسیار مهم درباره کیا K5 واردشــده توســط 
»هرمس خودرو« به کشورمان این اســت که کیفیت ساخت داشبورد و قطعات و ادوات داخلی 
نسبت به هم کلاس های چینی آن در سطح بالاتری قرار دارد. این نکته سبب افزایش رضایت مندی 
مشتریان می شــود. چراکه عایق بندی کابین از نظر صدا و حرارت نیز بسیار مناسب بوده که در 
این بخش امتیــاز قابل قبولی را نیز دریافت می کند. همچنیــن به لطف فاصله محوری 2900 
میلی متری، طول 4980 میلی متری، عرض 1860 میلی متری و ارتفاع 1445 میلی متری شاهد 
فضای به مراتب راحت و جادارتر از رقبای چینی K5 در ایران هستیم. این سدان محبوب کره‌ای 
که توسط »هرمس خودرو« به کشور وارد شده در بالاترین سطح امکانات در دسترس مشتریان 

کابین مدرن با ویژگی های اسپرت 
قلبی که پرتوان می تپد

چرا کیا K5 »هرمس خودرو«؟

کیفیت سواری و عملکرد هندلینگ

کیا K5 واردشــده توسط »هرمس خودرو« از نظر طراحی یک ســدان بسیار جذاب، متفاوت و 
خاص است که در بازار ایران حضور دارد. در مقابل کیفیت ساخت، ایمنی بالا و سازگاری با شرایط 
سوختی و جوی ایران به‌دلیل تنفس طبیعی بودن پیشرانه، سبب می شود این خودرو در اولویت 
خرید قرار گیرد. از آن جا که تامین قطعات و گارانتی و ارائه خدمات تعمیرات که همگی در قالب 
خدمات پس از فروش معرفی می شــوند، برای خریداران مهم است، »هرمس خودرو« به لطف 
دارا بودن بیش از 50 نمایندگی فعال و با ســابقه در سراسر کشور و نمایندگی رسمی هیوندای، 
کیا و کی جی در ایران، اطمینان و اعتماد بالایی را برای مشــتریان خود فراهم آورده تا به‌راحتی 

از هیوندای و کیاهای وارداتی »هرمس خودرو« لذت ببرند. 

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

ـــانی  ـــازار جه ـــه در ب ـــت ک ـــره‌ای اس ـــت ک ـــوب باکیفی ـــدان محب ـــام س ـــا ن     اپتیم
ـــل  ـــه نس ـــه در س ـــودرو ک ـــن خ ـــت. ای ـــوردار اس ـــاصی برخ ـــگاه خ ـــران از جای و ای
ـــرکت  ـــد. ش ـــراه ش ـــز هم ـــوبی نی ـــار خ ـــتقبال بسی ـــا اس ـــد، ب ـــورمان ش وارد کش
ــل  ــه، نسـ ــن زمینـ ــال در ایـ ــده فعـ ــوان واردکننـ ــودرو« به عنـ »هرمس خـ
ـــایز  ـــدان میان س ـــن س ـــران آورد. ای ـــه ای ـــه K5 را ب ـــوم ب ـــا موس ـــم اپتیم پنج
ـــواری و  ـــت س ـــا کیفی ـــود ب ـــرد خ ـــذاب و منحصربه ف ـــراحی ج ـــا ط ـــره‌ای ب ک
ـــودرو  ـــازار خ ـــر در ب ـــال حاض ـــای ح ـــن گزینه ه ـــکی از بهتری ـــوب، ی ـــتاب مطل ش
ـــده  ـــا K5 واردش ـــا کی ـــد ت ـــراه باشی ـــا هم ـــا م ـــه ب ـــت. در ادام ـــورمان اس کش

توــسـط »هرمســخـودرو« را ــبـررسی کنــیـم

قرار دارد؛ زیرا از مهم ترین آپشــن های ایمنی و رفاهی آن می توان به کیســه های هوای جلو، 
 ،TPMS کیسه های هوای جانبی، کیسه های هوای جانبی پرده‌ای، سیستم نظارت بر فشار تایر
رادار عقب، رادار جلو، دوربین عقب با زاویه دید گسترده AHD، تصویر پانورامای 360 درجه 
SVM، دوربیــن نمایش نقاط کور BVM، سیســتم جلوگیری برخورد از جلــو  FCA عابر/ خودرو(، 
سیستم جلوگیری برخورد از جلو  FCA  دوچرخه/ تقاطع(، سیستم حفظ خودرو در بین خطوط 
LKA ، سیستم دنبال کردن خطوط جاده LFA، تنظیم نوربالا و نور پایین HBA، سیستم هشدار 
توجه راننده DAW، کروزکنترل هوشــمند مبتنی بر مسیریابی NSCC، کمک به جلوگیری 
از برخورد در نقاط کور، دســتیار رانندگی در بزرگراه HDA، سیستم خاموش و روشن شدن 
خودکار موتور در توقف ISG، ترمز پارک الکترونیکی EPB، پارک خودکار Autohold، تهویه 
هوای دوگانه و دارای کانال‌های مجزا برای سرنشینان عقب، سیستم تصفیه هوا، کلید هوشمند 
و استارت دکمه‌ای، کلید بلوتوث موبایل، تنظیم برقی صندلی راننده در 8 جهت، تنظیم برقی 
 ،LED صندلی سرنشین در 4 جهت، شارژر بی‌سیم گوشی موبایل، کروزکنترل، چراغ های جلو
چراغ های جلو LED پیشرفته، چراغ های روشنایی در روز LED، چراغ مه شکن LED، چراغ 
عقب یکپارچه LED، رینگ آلومینیومی ۱۸ اینچی، ســانروف پانوراما، آنتن کوسه‌ای، اگزوز 
دوگانه، فرمان با کنترل های چندگانه، شیفتر پشــت فرمان، صندلی چرمی، شیشه دو جداره 
جلو، شیشه دو جداره پنجره های جانبی، تکیه گاه میانی صندلی عقب، نمایشگر لمسی 12.3 
اینچی چندرسانه‌ای با قابلیت Carlife، سیســتم ارتباط هوشمند بایدو 3.0 کنترل صوتی، 
مسیریابی، کنترل از راه دور، کلید بلوتوث موبایل، پورت شارژ C Type-USB عقب و سیستم 

صوتی لوکس JBL با 6 بلندگو اشاره کرد.

»کیا K5«، ترکیب چابکی و آرامش در رانندگی؛
سدان کره‌ای »هرمس خودرو« چه جذابیت هایی دارد؟

زیر کاپوت کشیده کیا K5 واردشده توسط »هرمس خودرو« یک موتور 4 سیلندر 1497 سی‌سی 
مزین به تکنولوژی پرخوران توربوشارژ-سیستم پاشش سوخت مستقیم قرار گرفته که حداکثر 
می تواند 170 اسب بخار قدرت و 253 نیوتون متر گشــتاور را فراهم آورد. نکته بسیار مهم این 
است که قلب تپنده کیا K5 پیشرانه نسل جدید اسمارت استریم هیوندای-کیا است که به لطف 
سیستم تایمینگ متغیر پیوسته هوشمند ســوپاپ ها و سیستم پرخوران توربوشارژ و سیستم 
پاشش سوخت مســتقیم GDI چنین قدرت و گشتاوری تولید می شود. باتوجه به حجم موتور 
توان خروجی در سطح مناسبی قرار دارد که این مهم سبب کاهش استهلاک و خرابی موتور نیز 
می شود. چراکه کیفیت ســوخت این روزها نامرغوب بوده و بر عملکرد پیشرانه های توربوشارژ 
اثر منفی می گذارد. بر این اســاس گیربکس 7 ســرعته دوکلاچه-اتوماتیک قدرت و گشتاور را 
به چرخ های جلو منتقل می شود. جالب است بدانید که به لطف گیربکس 7 سرعته دوکلاچه این 
خودرو شتاب به مراتب بهتر و هیجان‌انگیزتری نسبت به هم کلاس های چینی خود دارد. همین 
موضوع سبب رضایت مندی مشتریان نیز خواهد شد که برگ برنده دیگر »هرمس خودرو« است.

مهندســان کمپانی کیا به منظور حفظ کیفیت سواری و عملکرد هندلینگ مطمئن نسل قبلی 
اپتیما در نســل پنجم یا K5 در محور جلو از سیســتم مک فرســون و در محور عقب از ساختار 
مولتی‌لینک )چند اتصالی( بهره گرفته‌اند. موضوعی کــه در اکثر خودروهای چینی هم کلاس 
کیا K5 شاهد نصب سیستم ترشن‌بیم یا میله‌پیچشی هستیم که سواری خشک و نارضایتی را 
به سرنشینان می‌دهد؛ اما در این سدان کره‌ای محبوب شاهد نصب سیستم مولتی‌لینک هستیم 
که به لطف سایز تایرهای 235/45 با رینگ 18 اینچی کیفیت سواری سطح بالایی را در اختیار 
سرنشینان می گذارد. همچنین باتوجه به توزیع وزن مناسب میان محورهای جلو و عقب و فرمان 
برقی EPS حداقل شعاع چرخش 5.1 میلی متر بوده که همین مساله سبب هندلینگ مطمئن و با 
عملکرد بهتری از سدان های چینی شده است. ناگفته نماند که به لطف سیستم کنترل پایداری 

الکترونیکی پایداری و تعادل در این سدان فست بک در سطح بسیار خوبی قرار دارد.

طراحی زیبای بدنه فست بک
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    اســکانیا R770 به یکی از قدرتمندترین پیشــرانه های دیزلی V8 در بخش 
کامیون های سنگین مجهز است؛ موتور ۱۶.۴ لیتری DC16 که با آرایش V8 و زاویه ۹۰ 
درجه طراحی شده و برای حمل بارهای سنگین و عملیات طولانی مدت توسعه یافته 
 Scania است. این موتور با چهار سوپاپ در هر سیلندر و سامانه تزریق سوخت پرفشار
XPI، توانایی تولید ۷۷۰ اسب بخار قدرت، معادل ۵۶۶ کیلووات در ۱۸۰۰  آرپی ام )دور  
در دقیقه( را دارد. گشتاور عظیم ۳۷۰۰ نیوتون متر نیز از دور ۱۰۰۰ تا ۱۴۵۰ دور در دقیقه 
در دسترس اســت؛ محدوده ای که برای حفظ کشش در مسیرهای شیب دار و هنگام 

حمل بارهای سنگین اهمیت زیادی دارد. در نسخه های جدید، توربوشارژر هندسه 
ثابت با یاتاقان های ساچمه ای خنک شــونده با آب به کار رفته و سامانه خنک کاری 
هوای ورودی نیز به بهبود عملکرد احتراق کمک می کند. کنترل آلایندگی موتور بر 
پایه فناوری SCR انجام می شود و پیشرانه قابلیت استفاده از سوخت HVO را نیز دارد. 
 G38CH یا G38CM این موتور معمولا با گیربکس های سنگین اپتی کروز، از جمله
همراه می شود که برای انتقال این حجم بالای گشــتاور و کاهش مصرف سوخت در 

مسیرهای طولانی توسعه یافته اند.

چرا اسکانیا 
»R770« قوی است؟

سرمایه گذاران در بخش خودروهای کار و تجاری با چالش استانداردهای جدید مواجه شدند

هزینه تولید کامیون در اروپا افزایش یافت
یکی از مهم ترین تحولات، استاندارد یورو ۷ است که برای خودروهای سنگین، حدود آلایندگی سختگیرانه تری را 

در نظر گرفته و دامنه آزمون ها را افزایش می‌دهد 

تجاری و  تجاریکار  و  کار 
DIESEL

o.mohammadi@autoworld.ir

امید محمدی

  تحولات صنعت خودروهای تجاری در اروپا دیگر تنها 
محدود به تغییر موتور یا کاهش مصرف سوخت نیست. 
کامیون، اتوبوس، کشــنده و حتی خودروهای تجاری 
کارکرده در حال ورود به دوره‌ای هستند که در آن ایمنی 
فعال، کنترل آلاینــدگی، اطلاعات الکترونیکی، امنیت 
سایبری، ثبت اطلاعات کارکرد، کنترل از راه دور و قابلیت 
بازیافت به اندازه توان موتــور اهمیت پیدا کرده‌اند. در 
چنین شرایطی، تولیدکنندگان خودروهای تجاری با یک 
معادله پیچیده مواجه هستند؛ از یک سو باید محصولات 
جدید را با استانداردهای سختگیرانه تر منطبق کنند و از 
سوی دیگر، بازار کارکرده را نیز با الزامات جدید معاینه فنی 

و کنترل آلایندگی مواجه می‌بینند.
اروپا در ســال جاری میلادی بخش قابل توجهی از این 
تغییرات را وارد مرحله اجرایی یا قانونگذاری کرده است. 
با این حال، نباید این تغییرات را به معنای اعمال مستقیم 
اســتاندارد یورو ۷ بر تمام خودروهای موجود دانست. 
اســتاندارد یورو ۷ عمدتا چارچوب تایید نوع و تولید 
خودروهای جدید را تغییــر می‌دهد و برای خودروهای 
سنگین جدید از سال ۲۰۲۸ وارد مرحله اجرایی می شود. 
در کنار آن، قوانیــن معاینه فنی و بــازرسی جاده‌ای 

خودروهای در حال تردد نیز در حال بازنگری است.

  یورو ۷؛ استانداردی فراتر از موتور
یکی از مهم ترین تحولات، استاندارد یورو ۷ است که برای 
خودروهای سنگین، حدود آلایندگی سختگیرانه تری را 
در نظر گرفتــه و دامنه آزمون هــا را افزایش می‌دهد. در 
این اســتاندارد، تنها آلایندگی اگزوز مورد توجه نیست و 
انتشار ذرات ناشی از سایش ترمز و تایر نیز وارد چارچوب 

ارزیابی شده است.
بــرای خودروهای ســنگین، آزمون هــای آلایندگی در 
شرایط رانندگی واقعی و آزمون های آزمایشگاهی موتور 
نیز مورد توجه قرار گرفته‌اند. همچنین مصرف ســوخت 
و انــرژی الکتریکی و دوام باتــری در خودروهای برقی و 
برقی سازی شده باید در فرآیند تایید محصول مورد ارزیابی 
قرار گیرد. این تغییر به آن معناست که خودروساز تجاری 
دیگر نمی تواند اســتاندارد را صرفا با ارتقای موتور پاس 
کند؛ بلکه باید مجموعه خودرو را به‌عنوان یک ســامانه 

یکپارچه توسعه دهد.
برای خودروهای ســنگین، اجرای الزامات یورو ۷ برای 
گونه های جدیــد از ۲۹ مه ۲۰۲۸ و بــرای خودروهای 
جدید از ســال پس از آن پیش‌بینی شده است. بنابراین 
تولیدکنندگان اروپایی از هم‌اکنون باید ســرمایه گذاری 

لازم برای انطباق محصولات خود را انجام دهند.

 خودروهای کارکرده زیر ذره‌بین جدید
در بخش خودروهای کارکرده، مسیر تحول کمی متفاوت 
است. خودروهای قدیمی قرار نیست صرفا به‌دلیل ورود 
اســتاندارد جدید، به شکل خودکار مشــمول استاندارد 
آلایندگی خودروهای نو شــوند. اما نحوه ارزیابی سلامت 

فنی آن ها در حال تغییر است.
اتحادیه‌اروپا در قالب بسته بازنگری معاینه فنی و بازرسی 
جاده‌ای، پیشنهاد کرده است کنترل خودروهای تجاری 
از نظر آلایندگی، سامانه های ایمنی الکترونیکی و برخی 
تجهیزات جدید دقیق تر شود. در این چارچوب، کامیون ها 
و اتوبوس ها همچنان در مرکز بازرسی های جاده‌ای قرار 
دارند و موضوعاتی مانند مهار بار، ســامانه های ولتاژ بالا، 
آلایندگی و سامانه های ایمنی الکترونیکی نیز در فرآیند 

بازرسی مورد توجه قرار گرفته‌اند.
از ســوی دیگر، یکی از تغییرات مهم مربــوط به مقابله 
بــا دســتکاری کیلومتــر خودروهای کارکرده اســت. 
پیشنهادهای جدید اروپایی بر ثبت اطلاعات کیلومتر در 
تعمیرگاه ها و انتقال دوره‌ای اطلاعات خودروهای متصل 

به پایگاه های ملی تاکید دارند. هدف این است که خریدار 
خودرو کارکرده بتواند سابقه واقعی کارکرد خودرو را پیش 

از خرید بررسی کند.
این موضوع برای بازار خودروهای تجاری اهمیت بیشتری 
دارد؛ زیرا یک کشــنده یا اتوبوس ممکن اســت در طول 
عمر خود صدها هزار کیلومتر پیمایش داشــته باشــد و 
کوچک ترین دستکاری در اطلاعات کارکرد می تواند ارزش 

واقعی خودرو و وضعیت فنی آن را تحت تاثیر قرار دهد.

 کامیون دیگر فقط یک وسیله مکانیکی نیست
بخش مهــم دیگری از اســتانداردهای جدیــد به ورود 
فناوری های الکترونیکی بــه خودروهای تجاری مربوط 
می شــود. در اروپا بسیاری از سامانه های ایمنی جدید از 
جمله هشدار توجه و خستگی راننده، ثبت کننده اطلاعات 
حادثه، امنیت ســایبری، هشــدار اضطراری، شناسایی 
نقاط کور، هشدار برخورد با عابر و دوچرخه سوار و پایش 
فشار تایر برای خودروهای سنگین در نظر گرفته شده‌اند

به این ترتیــب، کامیون جدید بیش از گذشــته به یک 
سامانه الکترونیکی متحرک تبدیل شده است. این تحول 
اگرچه می تواند ســطح ایمنی را افزایش دهد، اما هزینه 
تولید، تعمیر و نگهداری را نیز بالا می برد. تولیدکننده باید 
هم‌زمان در حوزه مکانیک، بــرق، الکترونیک، نرم‌افزار و 

امنیت سایبری سرمایه گذاری کند.

 استانداردهای سوختی در کنار برقی سازی
یکی دیگر از فشــارهای واردشــده بــه تولیدکنندگان 
خودروهای تجاری، کاهش انتشار دی‌اکسیدکربن است. 
قوانین اروپا برای خودروهای ســنگین اهداف مشخصی 
برای کاهش انتشار تعیین کرده‌اند؛ کاهش ۱۵ درصدی 
از سال ۲۰۲۵، ۴۳ درصدی از سال ۲۰۳۰ و افزایش هدف 

تا ۹۰ درصد در سال ۲۰۴۰.
شــورای اتحادیه‌اروپا در ســال جاری بــرای کمک به 
تولیدکننــدگان، انعطاف موقــتی در نحوه محاســبه 
اعتبارهــای کاهش آلاینــدگی ایجاد کــرد؛ اما اهداف 
بلندمدت تغییر نکرده‌اند. دلیل این انعطاف نیز روشــن 

است؛ زیرساخت شارژ خودروهای سنگین و سوخت‌گیری 
هیدروژن هنوز با سرعت مورد نیاز توسعه پیدا نکرده است

اتحادیه ســازندگان خودرو اروپا نیز تاکید کرده است که 
فاصله میان سرعت سختگیرانه تر شدن الزامات و توسعه 
زیرساخت شارژ و سوخت‌رسانی هیدروژنی همچنان یکی 
از مشــکلات اصلی صنعت است. هزینه انرژی و اقتصادی 
بودن اســتفاده از خودروهای بدون آلایندگی نیز از دیگر 

موانع توسعه بازار محسوب می شود.

 هزینه استانداردها به مصرف کننده منتقل می شود
در چنین شــرایطی، مهم ترین چالــش تولیدکنندگان، 
افزایش هزینه توسعه و تولید است. طراحی یک کامیون 
منطبق با اســتانداردهای جدید به معنای اســتفاده از 
ســامانه های کنترل آلاینــدگی پیچیده تــر، تجهیزات 
ایمنی بیشتر، حسگرها، دوربین ها، سامانه های ارتباطی 

و نرم‌افزارهای پیشــرفته تر اســت. در خودروهای برقی 
نیز هزینه باتری و مواداولیه، توســعه ســامانه مدیریت 
باتری، تجهیزات شــارژ و الزامات ایمنی ولتاژ بالا به این 
هزینه ها اضافه می شود. هم‌زمان تولیدکنندگان با چالش 
تامین زنجیره قطعات مواجه هستند. یک مطالعه جدید 
درباره صنعت کامیون اروپا نشــان داده است که الزامات 
داخلی ســازی قطعات نیز می تواند برای تولیدکنندگان 
مشکل ساز شــود؛ به‌ویژه در حوزه باتری که بخش قابل 
توجهی از کامیون های متوسط و سنگین تولیدشده در اروپا 
هنوز در صورت اجرای الزامات پیشنهادی داخلی سازی، 
شــرایط لازم را بــرای بهره‌مندی از برخی مشــوق ها و 

خریدهای دولتی نخواهند داشت.

 هزینه استاندارد فقط در کارخانه پرداخت نمی‌شود
تغییر استانداردها، شــبکه خدمات پس از فروش را نیز 
تحت فشار قرار می‌دهد. تعمیرکار خودروهای تجاری باید 
توانایی کار با سامانه های برقی، الکترونیکی و نرم‌افزاری 
را داشته باشد. تجهیزات عیب یابی نیز باید به‌روز شوند و 
دســترسی به اطلاعات تعمیر و نگهداری خودرو اهمیت 
بیشــتری پیدا می کند. حتی در حوزه ثبت اطلاعات نیز 
قوانین جدید در حال حرکت به ســمت دیجیتالی شدن 
هســتند. برای خودروهای تجاری، دســتگاه ثبت زمان 
رانندگی و اســتراحت راننده همچنان یکی از ابزارهای 
اصــلی کنترل ایمــنی و رقابــت عادلانه اســت و از اول 
ژوئیه ۲۰۲۶ خودروهای تجاری ســبک تر از ۳.۵ تن که 
در حمل‌ونقل بین‌المللی فعالیت می کنند نیز مشــمول 
الزامات مربوط به دســتگاه ثبت دیجیتال زمان حرکت و 

استراحت شده‌اند.

 استاندارد جدید، بازار کارکرده را هم تغییر می‌دهد
پیامد دیگر ایــن روند، تغییر ارزش اقتصادی خودروهای 
کارکرده اســت. در آینده یک کامیــون قدیمی که فاقد 
سامانه های ایمنی جدید، اطلاعات دقیق کارکرد یا امکان 
تشخیص آلایندگی باشد، احتمالا با محدودیت بیشتری 
در بازار روبه‌رو خواهد شــد. از سوی دیگر، افزایش هزینه 

نگهداری خودروهای قدیمی می تواند مالکان ناوگان را به 
سمت نوسازی سوق دهد. این موضوع برای بازار اروپا یک 
مزیت زیست محیطی و ایمنی محسوب می شود، اما برای 
شرکت های حمل‌ونقل کوچک می تواند فشار مالی ایجاد 
کند؛ زیرا خرید کامیون جدید سرمایه زیادی می‌خواهد و 

قیمت تمام شده ناوگان را افزایش می‌دهد.

 چالش بزرگ تر؛ هم‌زمانی چند تحول
تولیدکنندگان خودروهای تجاری اکنون باید چند تحول 
را هم‌زمان مدیریت کنند: کاهش آلایندگی، برقی سازی، 
توسعه خودروهای هیدروژنی، افزایش سامانه های ایمنی، 
امنیت سایبری، دیجیتالی شدن، الزامات داخلی‌سازی و 
تغییر مقررات خودروهای کارکرده. این حجم از تغییرات 
نشان می‌دهد استاندارد آینده کامیون دیگر تنها یک جدول 
از حدود آلایندگی موتور نیست. استاندارد جدید درواقع به 
یک چارچوب جامع برای کل چرخه عمر خودرو تبدیل شده 
است؛ از طراحی و تولید تا تعمیر، کارکرد، بازرسی و حتی 
بازیافت. برای صنعت خودروهای تجاری، چالش اصلی در 
ســال های پیش رو نه صرفا عبور از یک آزمون فنی، بلکه 
تامین منابع مالی و فناوری برای ساخت محصولی است که 
بتواند هم‌زمان الزامات زیست محیطی، ایمنی و اقتصادی 
را برآورده کند. اروپا با سختگیرانه تر کردن مقررات، مسیر 
آینده را مشــخص کرده اســت، اما موفقیت این مسیر به 
همان اندازه به زیرســاخت شارژ، قیمت انرژی، توان مالی 
شــرکت های حمل‌ونقل و ظرفیت زنجیره تامین وابسته 
خواهد بود. درنهایت، تجربه اروپا یک پیام روشــن برای 
بازارهایی مانند ایران دارد؛ استاندارد خودروهای تجاری 
را نمی توان جدا از نوسازی ناوگان، توسعه خدمات پس از 
فروش و توان مالی تولیدکننده دید. هر استاندارد جدیدی 
که بدون تامین زیرساخت، منابع مالی و فناوری اجرا شود، 
می تواند به جای ارتقای واقعی کیفیت، صرفا هزینه تولید و 
قیمت خودرو را افزایش دهد. استاندارد زمانی به ابزار توسعه 
صنعت تبدیل می شود که هم‌زمان با الزام، مسیر رسیدن 
تولیدکننده به فناوری و مصرف کننده به محصول ایمن تر 

و کم مصرف تر نیز فراهم شود.

نوربالا

این تحول اگرچه 
می تواند سطح ایمنی را 
افزایش دهد، اما هزینه 
تولید، تعمیر و نگهداری 

را نیز بالا می برد. 
تولیدکننده باید هم‌زمان 
در حوزه مکانیک، برق، 

الکترونیک، نرم‌افزار 
و امنیت سایبری 
سرمایه گذاری کند
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آغاز دور جدید پیش فروش ها 
توسط پارس خودرو

    شرکت پارس خودرو پیش فروش محصول خود ویژه متقاضیان 
طرح های عادی، حمایت از خانــواده، جوانی جمعیت و جایگزینی 
خودروهای فرسوده را از روز گذشته )سه شنبه ۱۴ مهرماه( ساعت 11 
آغاز کرده و این طرح تا روز پنجشنبه ۱۶ مهرماه ادامه خواهد داشت. 
متقاضيان محترم می توانند با مراجعــه به صفحه فروش اینترنتی 

https://saipa.iranecar. محصولات گروه سایپا به نشانی اینترنتی
com، نســبت به خرید خودرو تا زمان تکمیل ظرفیت اقدام کنند. 
جهت تسهيل در فرآيند خرید، قبل از شروع زمان ثبت نام، در سامانه 
فروش اينترنتی مذکور نســبت به ثبت و يا به روزرسانی اطلاعات 

شخصی و دريافت كد كاربری و رمز عبور اقدام کنید.

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585

    شــرکت نیلان خودرو شــمس قیمت جدید تویوتا کرولا کراس هیبرید 
و کرولا الیت هیبرید مدل ۲۰۲۶ را ویژه مهرماه ۱۴۰۵ اعلام کرد. بر اســاس 
اعلام نیلان خودرو شــمس، قیمت جدید محصولات این شرکت برای مهرماه 
۱۴۰۵ افزایش یافته است. در این فهرســت، دو محصول تویوتا کرولا کراس 
هیبرید مدل ۲۰۲۶ و تویوتا کرولا الیــت هیبرید ۱.۸ مدل ۲۰۲۶ قرار دارند. 
قیمت های اعلام شــده برای این دو خودرو با احتساب کلیه هزینه های جانبی 

محاسبه شــده اند و به‌همین دلیل امکان مقایسه مستقیم نرخ جدید و قیمت 
قبلی آن ها وجــود دارد. تویوتا کرولا کراس هیبرید مدل ۲۰۲۶ پیش از این با 
قیمت ۷ میلیارد و ۷۵۰ میلیون‌تومان عرضه می شد که قیمت جدید آن به ۸ 
میلیارد و ۷۵۰ میلیون تومان رسیده اســت. به این ترتیب، قیمت این خودرو 
یک میلیاردتومان افزایش داشــته که معادل حدود ۱۲.۹ درصد رشد نسبت 

به نرخ قبلی است.

در سوی دیگر، قیمت تویوتا کرولا الیت هیبرید ۱.۸ مدل ۲۰۲۶ نیز از ۶ میلیارد 
و ۵۴۰ میلیون تومان به ۷ میلیارد و ۷۵۰ میلیون تومان افزایش یافته اســت. 
بنابراین قیمت این خودرو یک میلیارد و ۲۱۰ میلیون تومان بیشتر از نرخ قبلی 
تعیین شده و رشد قیمتی آن حدود ۱۸.۵ درصد محاسبه می شود. با توجه به 
ارقام اعلام شده، میزان افزایش قیمت دو محصول یکسان نیست و کرولا الیت 
هیبرید ۱.۸ افزایش بیشتری را نسبت به کرولا کراس هیبرید تجربه کرده است.

قیمت جدید محصولات »نیلان خودرو شمس« اعلام شد

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

45یک‌میلیارد و 947600پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 20یک‌میلیارد و 993695ساینا

30یک‌میلیارد و 950یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
00توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 10یک‌میلیارد و 835به زودیسهند تیپ
210 ‌میلیارد و 440به زودیسهند اتومات )1405(

)1404( S 00یک‌میلیارد و 21اطلس
5یک‌میلیارد و 830یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(

60یک‌میلیارد و 940یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(
225 ‌میلیارد و 930یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(

)1405( GX 5یک‌میلیارد و 665یک‌میلیارد و 31کوییک
5یک‌میلیارد و 675به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(

5یک‌میلیارد و 725به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(
)1405( S 5یک‌میلیارد و 655یک‌میلیاردکوییک

10یک‌میلیارد و 660یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
15یک‌میلیارد و 625یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(

210 ‌میلیارد و 810یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(
230 ‌میلیارد و 950یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(

340 ‌میلیارد و 540یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(
335 ‌میلیارد و 570یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

20 ‌میلیارد و 2320 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
20 ‌میلیارد و 2280 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 215 ‌میلیارد و 240یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 245 ‌میلیارد و 460یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

215 ‌میلیارد و 140یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
280 ‌میلیارد و 680یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

20 ‌میلیارد و 845یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
222 ‌میلیارد و 748یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(
370 ‌میلیارد و 90یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(

)1405( TU3 210 ‌میلیارد و 185یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور
210 ‌میلیارد و 440یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
225 ‌میلیارد و 515یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
210 ‌میلیارد و 700یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

210 ‌میلیارد و 745یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
310 ‌میلیارد و 2730 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

335 ‌میلیارد و 2860 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
215 ‌میلیارد و 685یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

220 ‌میلیارد و 2730 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

320 ‌میلیارد و 2565 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 212 ‌میلیارد و 698یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 330 ‌میلیارد و 2610 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

360 ‌میلیارد و 2840 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

240 ‌میلیارد و 200یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

240 ‌میلیارد و 230یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
430 میلیارد و 3645 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

225 ‌میلیارد و 75یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

60 میلیارد و 5200 میلیارد و 819چانگان CS55 پلاس 1.5 لیتر توربو )2025(
70 میلیارد و 6450 میلیارد و 580چانگان UNI-T - توربو 1.5 لیتر )2026(

90 میلیارد و 8500 میلیارد و 762کیا اسپورتیج 4 سیلندر توربو )2025(
90 میلیارد و 9300 میلیارد و 800 کیا EV5 تیپ 720 )2025(
110 میلیارد و 8400 میلیارد و 263کیا K5 توربو 1.5 لیتر )2025(

60 میلیارد5 میلیارد و 500سوزوکی فرانکس هیبرید )2025(
70 میلیارد و 0300سوزوکی گراند ویتارا هیبرید دو دیفرانسیل )2025(

)2025( Crozz PURE PLUS 4.ID 70 میلیارد و 0600فولکس
100 میلیارد8 میلیارد و 301فولکس ID Unix اولترا )2025(
80 میلیارد6 میلیارد و 300فولکس ID Unix پیور )2025(

80 میلیارد و 0500فولکس تی‌راک 1.5 لیتر توربو )2025(
340 میلیارد و 35500 میلیاردهیوندای پالیسید 2.5 لیتر توربو )2026(

150 میلیارد و 15500 میلیاردهیوندای سانتافه توربو تک دیفرانسیل )2026(
)2025( L 90 میلیارد و 9900 میلیارد و 500هیوندای توسان

100 میلیارد9 میلیارد و 590هیوندای سوناتا 1.5 لیتر توربو )2025(
60 میلیارد و 5800 میلیارد و 500هیوندای النترا 1.5 لیتر )2025(

110 ‌میلیارد8 میلیارد و 600مزدا EZ6 مکس 1.5 لیتر )2025(
)2025( EREV EZ60 130 میلیارد و 8300 میلیارد و 800مزدا

)2025( 50-CX  130 میلیارد و 7700 میلیارد و 700مزدا
80 میلیارد و 8700 میلیارد و 590میتسوبیشی اکلیپس کراس )2026(
180 میلیارد و 17500 میلیاردمیتسوبیشی اوتلندر2.5 لیتر )2026(

80 میلیارد0نیسان آلتیما )2025(
650 میلیارد0نیسان پاترول 6 سیلندر 3.5 لیتر )2026(

130 میلیارد11 میلیارد و 490وویا فری )2026(
)2026( H9130 میلیارد و 10500 میلیارد و 405هاوال

)2026( AWD S90 330 میلیارد29 ‌میلیاردولوو
)2026( CORE XC70 220 میلیارد15 میلیارد و 900ولوور

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

)1405( X5 50 میلیارد4 میلیارد و 293کی‌ام‌‌سی
20 میلیارد و 2600 میلیارد و 482کی‌ام‌سی ایگل 1.5 لیتر )1405(

40 میلیارد و 2600 میلیارد و 292دیگنیتی پرایم )1404(
50 میلیارد و 0500فیدلیتی الیت تیپ 1 پنج نفره )1405(
50 میلیارد و 5700 میلیارد و 180فیدلیتی الیت تیپ 2 هفت نفره )1405(
40 ‌میلیارد و 3200 ‌میلیارد و 930ریسپکت پرایم تیپ 2 نیوفیس )1405(

)1405( 7X 40 میلیارد و 0900هایما
40 میلیارد و 0600هایما S5 پرو )1405(
50 میلیارد و 0100هایما S7 پرو )1405(
50 میلیارد و 3600 میلیارد و 650لاماری ایما )1405(

40 میلیارد و 4400 میلیارد و 449لاماکو اکو 1.5 لیتر توربو )1405(
20 ‌میلیارد و 0500فردا 511 )1405(

50 میلیارد و 0800فردا T5 پلاس )1404(
)1405( L7 70 میلیارد6 میلیارد و 210لوکانو
)1405( L8 90 میلیارد و 8550 میلیارد و 410لوکانو

)1405( S05 30 ‌میلیارد و 3850 میلیارد و 669تیگارد تیسان
30 ‌میلیارد و 0550بیجینگ U5 پلاس )1404(

120 میلیارد و 11500 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان ساهارا )1405(

110 میلیارد و 12850 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان سیگنچر )1404(

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار



ســوخت و روانکارهاســوخت و روانکارها        چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585
FUEL & OIL

کشف روغن موتور 
قاچاق در شازند

    در توقیف یک دستگاه کامیون در شهرستان شازند، ۲۵ میلیارد ریال روغن موتور قاچاق 
کشف شــد.  به گزارش خبرگزاری صدا و سیمای مرکزی، فرمانده انتظامی  شازند گفت: »روز 
گذشته ماموران انتظامی ایست و بازرسی توره این شهرستان حین کنترل محور های مواصلاتی 

این شهرستان یک دستگاه کامیون حامل کالای قاچاق را شناسایی و متوقف کردند.«

ســرهنگ یعقوبی افزود: »ماموران در بازرسی از کامیون توقیفی تعداد یک هزار و ۲۸۰ لیتر 
روغن موتور قاچاق را کشف کردند.«

او  با بیان این که ارزش کالا های مکشوفه برابر با ارزیابی صورت گرفته ۲۵ میلیاردریال برآورد 
شده است، گفت: »در این رابطه یک متهم با تشکیل پرونده به مراجع قضائی معرفی شد.«

   بــازار جهانی روغن پایــه در ماه های اخیــر وارد یکی از 
بی ثبات ترین دوره های خود شده است؛ وضعیتی که بسیاری از 
فعالان صنعت روانکار آن را با بحران های بزرگ گذشته مقایسه 
 ،Lubes'N'Greases می کنند. بر اساس گزارش ماه اکتبر
تداوم تنش های نظامی میان آمریکا و ایران و محدود شدن تردد 
دریایی در منطقه خلیج فارس، تاثیر عمیقی بر زنجیره تامین 
روغن پایه در جهان گذاشته و به‌ویژه بازار روغن های پایه گروه 

۳ را با کمبود عرضه بی سابقه‌ای مواجه کرده است.
تحلیلگران این شرایط را یادآور »جنگ نفتکش ها« در دهه 
۱۹۸۰ می‌دانند؛ دوره‌ای کــه در جریان جنگ ایران و عراق، 
حملات به کشتی های تجاری و زیرساخت‌های انرژی به یکی 
از مهم ترین عوامل بی ثباتی بازار جهانی نفت تبدیل شد. تفاوت 
امروز در آن اســت که علاوه‌بر تنگه هرمز، مسیرهای دریایی 
دیگری نیز با محدودیت و ناامنی روبه‌رو شده‌اند. حملات در 
دریای سرخ و مشکلات تردد در باب‌المندب باعث شده بسیاری 
از نفتکش ها و کشتی های حامل فرآورده‌های نفتی ناچار شوند 
مسیر طولانی دماغه امید نیک در جنوب آفریقا را انتخاب کنند؛ 
اتفاقی که هزینه حمل‌ونقل، زمان تحویل و حق بیمه کشتی ها 

را به شدت افزایش داده است.
بــا این حال، برای صنعت روانکار آن چــه بیش از نفت خام و 
سوخت اهمیت دارد، اختلال در تجارت روغن پایه است. گزارش 
یادشده تاکید می کند که ادامه محدودیت‌های تردد در تنگه 
هرمز عملا صادرات بخش بزرگی از ظرفیت تولید روغن پایه 
گروه ۳ خاورمیانه را مختل کرده اســت. کشورهای بحرین، 
قطر و ابوظبی از مهم ترین مراکز تولید روغن پایه گروه ۳ جهان 

محسوب می شوند و کاهش دسترسی به محصولات این منطقه 
تاثیر مستقیمی بر بازار جهانی گذاشته است.

برآوردها نشان می‌دهد حدود ۲۵ درصد ظرفیت جهانی تولید 
روغن پایه گروه ۳ عملا از دسترس بازار خارج شده است. این 
موضوع برای تولیدکنندگان روانکار از اهمیت ویژه‌ای برخوردار 
اســت؛ زیرا روغن های پایه گروه ۳ ماده‌اولیه اصلی بسیاری از 
روغن های موتور تمام سنتتیک و محصولات دارای تاییدیه های 

جدید خودروسازان به شمار می‌روند.

شدت بحران به اندازه‌ای بوده که توزیع کننده رسمی محصولات 
Adnoc در آمریکا در اواخر ژوئیــه مجبور به اعلام وضعیت 
فورس ماژور شد. علت این تصمیم، ناتوانی در دریافت و ارسال 
محموله های تولیدی ابوظبی عنوان شده است. درهمین حال، 
سایر تامین کنندگان نیز سیاست سهمیه بندی و کنترل فروش 
را در پیش گرفته‌اند تا موجودی محدود خود را مدیریت کنند

یکی از پیامدهای مهم این بحران، تغییر مسیر جریان تجارت 
جهانی روغن پایه بوده است. تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان 

به‌دنبال یافتن منابع جایگزین در آسیا، آمریکای شمالی و سایر 
مناطق هستند؛ اما حجم محموله های موجود پاسخگوی کل 
نیاز بازار نیست. واردات از آسیا و کانادا و همچنین تولید داخلی 
برخی کشورها نتوانسته‌اند خلأ ایجادشده را به طور کامل جبران 
کنند. درنتیجه، برخی تولیدکنندگان روانکار با دشواری در 
تامین روغن های پایه دارای مشخصات فنی ویژه مواجه شده‌اند

بازتــاب این وضعیــت به ســرعت در قیمت ها دیده شــد. 
تامین کنندگان آمریکایی در ماه های اوت و سپتامبر چندین 

مرحله افزایش قیمت روغن پایه گروه ۳ را اعمال کردند و رشد 
قیمت ها در برخی موارد بین ۵۰ سنت تا یک دلار در هر گالن 
گزارش شده است. این درحالی است که بازار پیش از بحران نیز 

با محدودیت عرضه در برخی گریدها مواجه بود.
صنعت روانکار اکنون با چالشی چندوجهی روبه‌رو است. از یک 
سو تولیدکنندگان باید با هزینه های بالاتر مواداولیه، حمل‌ونقل 
و بیمه مواجه شوند و از سوی دیگر مشتریان نیز انتظار دارند 
قیمت محصولات نهایی تا حد امکان کنترل شود. همین مساله 
باعث شده بسیاری از شرکت ها به بازنگری در راهبردهای تامین 

مواداولیه روی آورند.
کارشناسان معتقدند یکی از پیامدهای بلندمدت این بحران، 
افزایش توجه به تنوع بخشی منابع تامین خواهد بود. بسیاری 
از شــرکت ها در حال بررسی سرمایه گذاری در ظرفیت های 
جدید تولید روغن پایه، توسعه منابع جایگزین و حتی افزایش 
استفاده از روغن های پایه بازتصفیه شده هستند تا وابستگی خود 

به مناطق خاص جغرافیایی را کاهش دهند.
درنهایت، گزارش ماه اکتبر نشان می‌دهد آن چه امروز در بازار 
روغن پایه رخ می‌دهد صرفا یک نوسان مقطعی نیست. بحران 
اخیر بار دیگر اهمیت امنیــت زنجیره‌تامین را برای صنعت 
روانکار آشکار کرده اســت. همان طور که جنگ نفتکش ها 
در دهه ۱۹۸۰ قواعد تجارت انــرژی را تغییر داد، تنش های 
امروز نیز می‌توانند موجب بازنگری گسترده در شیوه تامین، 
ذخیره سازی و مدیریت ریسک در بازار جهانی روغن پایه شوند؛ 
بازاری که اکنون بیش از هر زمان دیگری وضعیت آن به تحولات 

ژئوپلیتیکی گره خورده است.

بازار جهانی روغن پایه همچنان زیر سایه بحران خاورمیانه
صنعت روانکار با یکی از سخت ترین بحران های دهه اخیر روبه‌رو شده است؛



 »LFA« چرا لکسوس
در مهندسی برتر است؟

     لکسوس LFA یکی از نمونه های برجســته مهندسی آیرودینامیک در نسل 
سوپراسپرت های مدرن است؛ خودرویی که در طراحی آن کاهش مقاومت هوا، افزایش 
نیروی عمودی و تامین هوای مورد نیاز برای خنک کاری پیشــرانه و ترمزها هم زمان 
مورد توجه قرار گرفت. بدنه کم ارتفاع و خطوط پیوسته از سقف تا رکاب، جریان هوا 
را با آشفتگی کمتر در امتداد خودرو هدایت می کنند. استفاده گسترده از پلاستیک 
تقویت شده با الیاف کربن  CFRPنیز امکان ایجاد لبه های تیز و سطوح پیچیده ای را 
فراهم کرد که به بهبود مدیریت جریان هوا کمک می کردند. یکی از مهم ترین عناصر 

آیرودینامیکی LFA، بال عقب فعال آن است. این بال در سرعت های بالاتر از حدود 80 
کیلومتر برساعت به صورت خودکار باز می شود تا نیروی عمودی بیشتری روی محور 
 Nürburgring عقب ایجاد کند و پایداری خودرو را در سرعت بالا افزایش دهد. نسخه
Package نیز به اسپویلر جلو بزرگ تر و بال عقب ثابت مجهز شد تا  دانفورس بیشتری 
تولید کند. حتی آینه های جانبی نیز نقش آیرودینامیکی دارند و جریان هوا را به سمت 
ورودی های هوای نزدیک گلگیرهای عقب هدایت می کنند؛ جایی که رادیاتورهای 

نصب شده در عقب قرار دارند. ضریب درگ LFA حدود 0.31 اعلام شده است.

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585 ارتبــاط با ماارتبــاط با ما
CONTACT  US

Poll

نظرسنجی

پاسخ نظرسنجی شماره  2584
Poll

نظرسنجی

نظرسنجی شماره  2585

کدام آپشن زیر 
در خودرو کاربردی تر است؟

1-سقف پانوراما و تنظیم برقی صندلی های 
جلو

2-گرم کن و سردکن صندلی ها و تهویه مطبوع 
اتوماتیک

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان گرامی 
 پرسیدیم به نظر شما آیا استفاده از مکمل و 

اکتان های سوخت می تواند در افزایش کیفیت 
سوخت بنزین اثرگذار باشد؟

در پاسخ به این پرسش 29  درصد به گزینه یک 
یعنی بله  و  71 درصد به گزینه دوم یعنی  خیر رأی 

داده بودند.

گزینه 1
71  درصدگزینه 2

29  درصد

SMS

پیامک

 کدام روغن موتور مناسب است؟

خودرو کوپه تویوتا GT86 دارم و چند روزی است 
به‌دنبال روغن موتور مناسب برای خودرویم هستم، 

باتوجه به شرایط فعلی و سوخت نامرغوب کشور 
چه نوع روغن موتوری برای خودرویم مناسب 

است؟
گودرزی-تهران

  پیش از این که مناسب ترین روغن موتور برای پیشرانه 
خودروی تان را به شما معرفی کنیم، باید درباره پیشرانه 
خودروی تان اطلاعات نسبتا کاملی داشته باشید. تویوتا 
GT86 یا 86، یا سایون FR-S  درحقیقت همان سوبارو 
BRZ هستند. به عبارت ساده تر کمپانی تویوتا سال 2013 
 ،BRZ با استفاده از همان پلت فرم و بدنه مشترک سوبارو
کوپه‌ جدیــدی به نامGT86 ، 86 و یا ســایون FR-S را 
به تولید رساند. این خودرو کوپه که با حجم های ماهیچه‌ای 
روی بدنه توانسته استایل عضلانی و باوقاری داشته باشد، 
باتوجه به طراحی چراغ های جلــو و برآمدگی های روی 
گل‌گیرهای جلو چهره کاملا تهاجمی دارد. براین اساس از 
نظر طراحی بسیار مورد توجه و استقبال اسپرت‌دوستان 
قرار گرفت. قلب تپنده این کوپه جسور تویوتا را یک موتور 
فوق‌العاده پرتوان و کم‌استهلاک تشکیل می‌دهد. پیشرانه 
تویوتا GT86 همان قوای محرکه ســوبارو BRZ است؛ 
درواقع این موتور موسوم به 4U-GSE است. این پیشرانه 
با کد FA20 برای کوپه جسور ســوبارو معرفی می‌شود. 
نکته بسیار مهم برای مالکان خودروهای تویوتا GT86 در 
داخل کشور این است که این کوپه جسور ژاپنی مجهز به 
یک موتور خوابیده یا تخت است. به عبارت دیگر برخلاف 
خودروهای حاضر در بازار که دارای پیشــرانه های خطی 
هستند، این کوپه سامورایی از پیشرانه تخت یا خوابیده 
برخوردار اســت که نوع طراحی این پیشــرانه به صورت 
دو ردیف اســت و زاویه‌ بین سیلندرها 180درجه است. 
بر این اســاس با نام خوابیده یا تخت شناخته می شوند. 
پیشــرانه های تخت از باکیفیت تریــن مدل های بنزینی 
حاضــر در صنعــت خودروســازی جهان هســتند که 
کمپانی های مطرح مانند پورشه از آن به صورت گسترده 
در سوپراســپرت خود استفاده می کند. بر این اساس این 
پیشــرانه از نظر خرابی و استهلاک، به‌دلیل ماهیت و نوع 
طراحی این پیشرانه، در سطح پایین تری نسبت به سایر 
مدل های موتورهــای بنزینی قرار دارد. از ســوی دیگر 
کیفیت ســاخت این موتور در سطح بالایی قرار دارد که با 
توجه به شرایط کیفیت سوخت بنزین کشورمان، استهلاک 
پایینی دارد. نکته بسیار مهم در انتخاب روغن موتور است. 
زیرا اگر روغن موتور باکیفیت در موتور ریخته شود، هزینه 
نگهداری و خرابی موتــور را کاهش می‌دهد. اما این نکته 
را فراموش نکنید که همواره در روزنامه »دنیای خودرو« 
بر این نکته تاکید شــده که مناسب ترین و باکیفیت ترین 
روغن موتــور برای انواع خودروهــا در کتابچه یا دفترچه 
راهنمای آن ها ذکر شــده و این گزینــه باید مورد تایید 
کمپانی سازنده خودرو باشد. بنابراین باتوجه به آن چه در 
کتابچه راهنمای خودرو تویوتا GT86 آمده، اســتفاده از 
روغن موتور با درجه گرانروی 0W20 یا 5W20 برای این 
خودرو مناسب است. کمپانی تویوتا به مالکان خودروهای 
GT86 توصیــه می کنــد در صورت عدم‌دســترسی به 
روغن موتــور 0W20 نوع 5W20 را انتخــاب کنند. اما 
کمپانی تویوتا برای مالکانی که در مناطقی مانند خاورمیانه 
و آفریقا حضور دارنــد، روغن موتــور 5W30 را توصیه 
می کند. بنابراین روغن موتور خارج از این درجه گرانروی 
یا ویسکوزیته، برای پیشرانه 4U-GSE پیشنهاد نمی‌شود. 
همچنین این نــوع روغن موتور با درجــه SN باید مورد 
استفاده قرار گیرد. بر این اساس کاسترول اج فول سنتتیک 
یا والوالین SynPower  فول سنتتیک و یا توتاچی اکودرایو 

پرو را تهیه و برای خودروی تان استفاده کنید. 

3 0 0 0 6 7 4 0 0 0

صدای مشتریصدای مشتری

   خودرو چینی مونتاژی اتوماتیک مدل 1396 
دارم و چندی پیش در زمان حرکت با سرعت‌ 70 تا 
80 کیلومتر برساعت، دنده آن با تاخیر و به سختی 
تعویض می شد. برای رفع مشکل از یک امدادخودرو 
متفرقه کمک گرفتم. تکنسین آن نیز ضمن تعویض 
دو قطعه بــرقی خودرویم، مبلــغ 2 میلیون تومان 
بابت هزینه قطعه و دســتمزد دریافت کرد. با این 
حال مشــکل خودرویم برطرف نشد و با مراجعه به 
تعمیرگاه تخصصی، مکانیک بعد از بررسی اعلام کرد 
که گیربکس خودرویم باید باز شود و هیچ نیازی به 

تعویض قطعات برقی نبوده است.
احمدیان-تهران

مراقب امدادخودروهای 
سودجو باشید!

88306761

Telegram

تلگرام

پلاگین-‌هیبریدها؛ رقیب جدی 
خودروهای برقی؟

این روزها درحالی که خودروهای 
تمام برقی بخش قابل توجهی از بازار 
جهانی را به خود اختصاص داده‌اند، 

پلاگین-‌هیبریدها نیز در حال 
تبدیل شدن به یکی از گزینه های مهم 

صنعت خودرو هستند. ترکیب موتور 
احتراق‌داخلی با موتور الکتریکی و 
باتری قابل شارژ، به این خودروها 

اجازه می‌دهد برای سفرهای روزمره 
تا حد زیادی با انرژی برق حرکت 

کنند و در مسیرهای طولانی، 
وابستگی به زیرساخت شارژ را کاهش 

دهند. اما پرسش این جاست که آیا 
افزایش فروش پلاگین‌-هیبریدها 

می تواند روند گذار صنعت خودرو به 
برقی سازی را تغییر دهد؟ در ادامه نظر 

کارشناسان را مرور می‌کنیم:

آمارهای جهــانی نشــان می‌دهد 
PHEV ها در برخی بازارها با استقبال 
قابل توجهی مواجه شــده‌اند. طبق 
گزارش آژانس بین‌الملــلی انرژی، 
در ســال ۲۰۲۴ فروش خودروهای 
پلاگین-‌هیبریــد در چیــن حدود 
۸۰ درصــد رشــد کــرد؛ درحالی 
 که فــروش خودروهــای تمام برقی 
حــدود ۲۰ درصد افزایش داشــت. 
این اختلاف نشان می‌دهد بخشی از 
خریداران، ترکیــب برد الکتریکی و 
موتور احتراقی را راهکاری عملی برای 
گذار به خودروهــای برقی می‌دانند. 
همچنین بسیاری از کارشناســان 
تخصصی خودرو بر ایــن باورند که 
پلاگین-هیبرید ها بهترین گزینه برای 
کشورهای خاورمیانه‌ای و آفریقایی 
هستند؛ چراکه زیرساخت لازم برای 

موسویتامین انرژی الکتریکی را ندارند.

در ســال ۲۰۲۵، رشــد پلاگین-
‌هیبریدها در چیــن تنها حدود ۴ 
درصد بود و در فرانسه فروش آن ها 
۲۵ درصد کاهــش یافت. بنابراین 
سیاست های دولتی، قیمت سوخت 
و برق، زیرســاخت شــارژ و نحوه 
اســتفاده مالکان، نقش مهمی در 
میزان فــروش این خودروها دارند. 
درنهایت به نظر می‌رســد پلاگین-

‌هیبریدها در کوتاه مدت می توانند 
یک فناوری گذار مهم باشــند؛ اما 
میزان موفقیت آن ها به شرایط هر 
بازار و ســرعت توسعه خودروهای 

تمام برقی وابسته خواهد بود. اقبالی

»G90«، تعریف فوق کره‌ای از یک سدان؛

آیا »جنسیس« می تواند با 
بزرگان رقابت کند؟

  طراحی خارجی
G90 در نمای خارجی ترکیبی از وقار، ســادگی و جزئیــات دقیق طراحی را ارائه 
می‌دهد. دماغه خودرو با جلوپنجره بزرگ و الگوی اختصاصی جنسیس شکل گرفته 
و چراغ های باریک دوخطی، یکی از مهم ترین عناصر هویتی آن هستند. این ساختار 
نورپردازی در قســمت عقب نیز ادامه پیدا کرده و باعث شــده G90 در مقایسه با 
بسیاری از سدان های سنتی این کلاس، ظاهری متمایز داشته باشد. فرم بدنه با سقف 
کشیده، کاپوت بلند و خطوط نرم و پیوسته طراحی شده است. طراحان جنسیس 
تلاش کرده‌اند به جای استفاده گسترده از خطوط تیز و پیچیده، بر تناسبات بدنه و 
سطوح یکپارچه تاکید کنند. نسخه Prestige Black برای سال ۲۰۲۶، از همین 
زبان طراحی با جزئیات مشکی، تریم بیرونی تیره و رینگ های ۲۱ اینچی مشکی 
مات بهره می برد تا ظاهر تهاجمی تری داشته باشد. G90  حدود ۵۲۷.۶ سانتی متر 
طول و ۳۱۸ ســانتی متر فاصله محوری دارد؛ بنابراین فضــای قابل توجهی برای 
سرنشینان، به خصوص در ردیف دوم فراهم می کند. رینگ های ۲۰ اینچی در نسخه 
T AWD 3.5 و نمونه های ۲۱ اینچی در نسخه E-SC، بخشی از ترکیب ظاهری 

و فنی خودرو هستند.

  طراحی داخلی
کابین G90 مهم ترین نقطه قوت آن محسوب می شود. جنسیس فضای داخلی را 
با تمرکز بر سکوت، راحتی و کیفیت متریال طراحی کرده و حتی نسخه پایه نیز به 
صندلی های چرمی ناپا، صندلی های جلو با قابلیت ماساژ، گرم کن و تهویه مجهز است. 
ردیف دوم نیز از صندلی های گرم شونده، پرده های برقی شیشه ها و فضای مناسب 
برای سرنشینان برخوردار است. در نسخه E-SC، امکانات ردیف دوم افزایش پیدا 
می کند و صندلی های عقب علاوه بر تنظیمات برقی، قابلیت تهویه و ماساژ نیز دارند. 
این موضوع نشان می‌دهد G90 تنها برای راننده طراحی نشده و تجربه سرنشینان 
عقب، خصوصا در استفاده تشریفاتی، یکی از اهداف اصلی آن بوده است. در بخش 
فناوری، یک نمایشگر ۱۲.۳ اینچی برای سیستم اطلاعات-سرگرمی و نمایشگر 
دیجیتال ۱۲.۳ اینچی دیگری برای مجموعه نشان‌دهنده ها استفاده شده است. 
هداپ‌دیسپلی، شارژر بی‌سیم تلفن همراه، سیستم هشدار نقاط کور، سیستم هشدار 
 Bang & Olufsen انحراف از مسیر، اپل کارپلی و اندروید اتو بی‌سیم و سیستم صوتی

نیز در فهرست تجهیزات قرار دارند. نسخه‌های بالاتر از سیستم صوتی پیشرفته تر 
۲۳ بلندگویی بهره می برند.

  مشخصات فنی
تمام نسخه های G90 مدل ۲۰۲۶ از موتور ۳.۵ لیتری V6 تویین-توربو استفاده 
می کنند. در نســخه T AWD 3.5 این موتور ۳۷۵ اسب بخار قدرت و حدود ۵۳۰ 
نیوتون‌متر گشــتاور تولید می کند. این پیشرانه به گیربکس 8  سرعته اتوماتیک و 
سامانه چهارچرخ‌محرک متصل است. نســخه قدرتمندتر T E-SC 3.5 به یک 
سوپرشارژر برقی مجهز است که از سامانه ۴۸ ولتی استفاده می کند. خروجی این 
مجموعه به ۴۰۹ اسب بخار قدرت و حدود 550  نیوتون متر گشتاور افزایش می یابد. 
سیستم تعلیق تطبیقی الکترونیکی با قابلیت پیش‌بینی سطح جاده نیز برای افزایش 
کیفیت سواری به کار گرفته شده اســت. از نظر ابعاد، G90 دارای سیستم تعلیق 
چنداتصالی در محورهای جلو و عقب است و ترمزهای دیسکی چهارچرخ نیز وظیفه 
توقف این سدان بزرگ را برعهده دارند. نسخه های مجهز از سیستم تعلیق بادی و 
حالت رانندگی Chauffeur نیز برای افزایش آسایش سرنشینان استفاده می کنند.

  قیمت
قیمت پایه 3.5T AWD G90 مدل ۲۰۲۶ در آمریکا 92 هزار و 700 دلار اعلام شده و 
با هزینه حمل به 94 هزار و 245 دلار می‌رسد. نسخه T E-SC 3.5 با قیمت پایه 103 

هزار دلار و نسخه Prestige Black به 105 هزار و 750 دلار می‌رسد. 

   جنسیس G90 مدل ۲۰۲۶ پرچمدار سدان های  این برند لوکس کره ای است؛ خودرویی که مستقیما در کلاس سدان های فول سایز 
لوکس قرار می گیرد و رقبایی مانند مرســدس بنز S کلاس و ب ام و سری ۷ را هدف قرار داده است. نسل فعلی G90 که از مدل ۲۰۲۳ 
وارد بازار شد، برای مدل ۲۰۲۶ عمدتا بدون تغییرات اســاسی ادامه پیدا می کند، اما نسخه جدید Prestige Black به بالاترین سطح 

خانواده G90 اضافه شده است.



رینگ و لاســتیکرینگ و لاســتیک
TIRE & RING

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585

کشف لاستیک‌های 
سنگین قاچاق

در اسفراین

    فرمانده انتظامی اســفراین از توقیف یک دستگاه خودرو نیسان حامل ۱۸ حلقه 
لاستیک قاچاق میلیاردی در این شهرستان خبر داد. به گزارش خبرگزاری صدا و سیمای 
خراسان شمالی، سرهنگ محمد روهنا گفت: »در راستای مبارزه با قاچاق کالا و کسب 
خبری مبنی بر بارگیری لاســتیک های قاچاق، ماموران با هماهنگی قضائی، خودرو 
حامل لاســتیک های قاچاق را در محور اسفراین به سبزوار متوقف کردند.« وی افزود: 
»در بازرسی از این خودرو ۱۸ حلقه لاستیک خودرو سنگین که فاقد هرگونه مدارک و 
بارنامه بود کشــف و ضبط شد.« وی با بیان این که در بررسی به عمل آمده کارشناسان، 

ارزش این کالا را بیش از ۳ میلیاردریــال برآورد کردند، افزود: »درنهایت متهم پس از 
تکمیل پرونده به تعزیرات حکومتی معرفی و لاستیک‌های قاچاق به سازمان جمع‌آوری 

و فروش اموال تملیکی تحویل داده شد. «
فرمانده انتظامی اسفراین با تاکید بر این که وجود کالای قاچاق به اقتصاد کشور ضربه 
سنگینی وارد خواهد کرد، از شهروندان خواست برای کمک به اقتصاد و شکوفایی ایران 
اسلامی، درصورت اطلاع از این گونه موارد، بلافاصله مراتب را از طریق پل ارتباطی ۱۱۰ 

به پلیس اطلاع دهند.

ضرورت اتحاد تایرساز و خودروساز برای برون رفت از بحران کنونی
دومین نشست هفتمین نمایشگاه لجستیک و حمل‌ونقل کشور برگزار شد

  صبح روز سه شـنبه، ۱۴ مهرماه نشست خبری 
بین‌الملـلی حمل‌ونقـل،  نمایشـگاه  هفتمیـن 
لجسـتیک و صنایع وابسـته با حضور فعـالان این 
حوزه و روسـای انجمن هـا و تشـکل های فعال در 
این حـوزه از جمله انجمـن زنجیره تامیـن و تولید 

تایر و لاسـتیک اسـتان تهران برگزار شـد
ایـن نمایشـگاه کـه بـرای نخسـتین بار میزبـان 
شـرکت های فعـال در حـوزه تولید تایـر و صنایع 
وابسـته به آن اسـت، قرار اسـت ۲۶ تا ۲۹ آذرماه 
در محـل نمایشـگاه های بین‌المللی برگزار شـود

بـه گـزارش روزنامـه »دنیای خـودرو« بـه نقل از 
»لاسـتیک پرس« رئیس سـازمان توسـعه تجارت 
کشور شـهریورماه سـال جاری با ارسـال نامه‌ای 
به انجمـن زنجیره تامیـن و تولید تایر و لاسـتیک 
اسـتان تهران، از ایـن انجمن خواسـت در فضایی 
بـه متـراژ ۱۲۰۰ متـر در یـکی از سـالن های اصلی 
نمایشـگاه، نسـبت به حضور اعضا اقدامـات لازم 
صـورت بگیـرد کـه ایـن تصمیـم بـا اسـتقبال 
فعـالان حوزه های مختلـف زنجیره صنعـت تایر و 

لاسـتیک روبه‌رو شـده است
در نشسـت هم‌اندیـشی کـه امـروز بـا حضـور 
دسـت‌اندرکاران ایـن نمایشـگاه برگـزار شـد، 
موضوعـات جانـبی در ارتباط بـا نحـوه برگزاری 
نمایشـگاه مورد بحث و تبادل نظر قـرار گرفت. در 
این جلسـه که با حضور معاونت سـازمان توسـعه 
تجـارت، پیمـان سـنندجی، رئیـس کمیسیـون 
حمل‌ونقـل اتاق تهـران، رئیس اتحادیه لاسـتیک 
زنجیره‌تامیـن  انجمـن  دبیـر  اصنـاف،  اتـاق 
مواداولیـه و تایـر و لاسـتیک اسـتان تهـران، 
قائم مقام میـلاد نور )برگزارکننده نمایشـگاه های 
بین‌الملـلی(، روسـا و دبیـران انجمن هـای فعال، 
 مناطـق آزاد تجـاری و فعـالان حـوزه حمل‌ونقل
و … برگـزار شـد، نظـرات شـرکت کنندگان در 
ارتباط بـا برگـزاری این نمایشـگاه مـورد تجزیه 

و تحلیـل قـرار گرفت

  در ایـن جلسـه مهنـدس پیـروز نـوایی، دبیـر انجمـن 
زنجیره تامیـن مواداولیـه و تایر و لاسـتیک اسـتان تهران 
بـا انتقـاد از برگـزاری نمایشـگاهی در حـوزه حمل‌ونقـل 
بین‌الملـلی  نمایشـگاه  برگـزاری  از  پـس  بلافاصلـه 
حمل‌ونقـل و لجسـتیک گفـت: »نمایشـگاه ۲۶ تـا ۲۹ 
آذرمـاه کـه بـا حضـور شـرکت های بین‌الملـلی صنعـت 
تایـر برگزار می شـود فرصـت فوق‌العـاده‌ای بـرای تبادل 
و همکاری بین شـرکت های تایرسـاز و خودروسـاز اسـت 
و همچنیـن شـرکت های فعـال در حـوزه زنجیـره ارزش 
صنعـت تایـر نیـز فرصـتی خواهنـد یافت تـا بـا برقراری 
را  درون گـروهی همکاری هـای جدیـدی  ارتباطـات 
متناسـب بـا شـرایط کشـور تعریـف کننـد و همـکاری 
انجمن با شـرکت برگزارکننده و سـازمان توسـعه تجارت 
فرصـتی ایجـاد کـرده تـا بـا کمتریـن هزینه و بیشـترین 
بـازده، این نمایشـگاه برگزار شـود و از ایـن منظر فرصتی 
فوق‌العـاده بـرای فعالان صنعـت ایجاد می شـود؛ درحالی 
که نمایشـگاه دوم که یک نمایشگاه اسـتانی است، چنین 

ظرفیـتی نـدارد.«
او در بخـش دیگـر صحبت هـای خـود بـا بیـان این کـه 
ضـروری اسـت نمایشـگاه اسـتانی برگـزار نشـود، افزود: 
»مجـوز نمایشـگاه دوم کـه قرار اسـت ۲۹ آذر تـا اول دی 
برگـزار شـود، اسـتانی اسـت و توسـط بخش خصـوصی 
برگـزار شـود و بـا آن کـه تقریبـا دو برابـر نمایشـگاه 
تمـام  بـرای شـرکت کنندگان  بین‌الملـلی لجسـتیک 
می شـود، از بـازدهی لازم نیـز برخـوردار نیسـت؛ زیـرا 
و  برگـزار شـده  آن  از  پیـش  بین‌الملـلی  نمایشـگاه 
بـرخی  و  کشـور  سراسـر  از  مختلـف  شـرکت های 
شـرکت های خـارجی نیـز در آن حضـور دارنـد و از ایـن 

بالاتـری دارد.« منظـر وزن 
 امیر روشـن، معاون کسـب‌وکارهای بین‌المللی سـازمان 
توسـعه تجـارت در نشسـت خبـری هفتمین نمایشـگاه 
بین‌الملـلی حمل‌ونقـل، لجسـتیک و صنایـع وابسـته بـا 
اشـاره بـه تاثیـر جنـگ و تحریـم بـر مسیرهـای تجارت 
خارجی کشـور اظهار کـرد: »محدودیت های ایجادشـده 
در سـال گذشته، اهمیت اسـتفاده از مسیرهای جایگزین 
حمل‌ونقـل و توسـعه ظرفیت هـای لجسـتیکی کشـور را 
بیـش از گذشـته نمایـان کـرد؛ چراکـه ظرفیـت موجود 
در بـرخی مسیرهـای جایگزین پاسـخگوی نیـاز تجارت 

خارجی کشـور نیسـت.«

وی بـا بیـان این کـه ظرفیـت حمل ونقـل دریـایی در 
آب هـای آزاد بـا ظرفیـت مسیرهـای محدودتـر ماننـد 
دریـای خزر قابل مقایسـه نیسـت، افـزود: »در شـرایطی 
کـه بخـشی از مسیرهـای تجـاری کشـور بـا محدودیـت 
مواجـه می‌شـود، بایـد از تمـام ظرفیت هـای موجـود در 
حـوزه حمل ونقـل، بنـادر، مسیرهـای ریـلی، جـاده‌ای و 
کریدورهـای منطقه ای اسـتفاده کرد و وابسـتگی تجارت 

خـارجی بـه یـک مسیـر مشـخص را کاهـش داد.«
توسـعه  بین‌الملـلی سـازمان  معـاون کسـب‌وکارهای 
نمایشـگاه  برگـزاری  اهمیـت  بـه  اشـاره  بـا  تجـارت 
حمل ونقـل و لجسـتیک ادامـه داد: »بخـش قابل توجهی 
از مشـکلات امروز کشـور در حـوزه تجـارت و حمل‌ونقل، 
بـه هماهنـگی و برنامه ریزی میـان دسـتگاه های مختلف 
بازمی گـردد و چنیـن نمایشـگاه هایی می توانـد محـلی 
بـرای گردهـم آمـدن فعـالان دولـتی، بخش خصـوصی و 
تشـکل های تخصصی و طرح مسـائل روز صنعت باشـد.«
روشـن بـا تاکیـد بـر حضـور فعال تـر سـازمان توسـعه 
تجارت در نمایشـگاه امسـال گفت: »در ماه های گذشـته 
جلسـات متعـددی بـرای افزایش نقش سـازمان توسـعه 
تجـارت در ایـن رویداد برگزار شـده اسـت و تـلاش داریم 
نمایشـگاه از یـک رویـداد صرفا نمایشـگاهی فراتـر رفته 
و به بسـتری بـرای حل مسـائل واقـعی فعـالان اقتصادی 

تبدیل شـود.«
وی همچنیـن بـر ضـرورت حضـور دسـتگاه هایی ماننـد 
گمرک و سـازمان مـلی اسـتاندارد در زنجیره لجسـتیک 
تاکیـد کـرد و گفـت: »نمی تـوان زنجیـره حمل ونقـل و 
تجارت را بـدون در نظر گرفتن نقش گمرک و اسـتاندارد 
بررسی کـرد؛ بنابراین حضور و مشـارکت این دسـتگاه ها 
در برنامه های تخصصی نمایشـگاه می تواند به شناسـایی 
و رفع گلوگاه هـای موجود در مسیر تجـارت کمک کند.«
امضـای  برنامـه  از  تجـارت  توسـعه  معـاون سـازمان 
تفاهم نامـه همـکاری میـان بنـدر خشـک شیـان و بندر 
خشـک پیشـگامان یزد در جریان برگزاری این نمایشگاه 
خبـر داد و گفـت: »توسـعه بنـادر خشـک و ایجـاد پیوند 
میـان ایـن مراکـز می توانـد در توزیـع بـار، کاهش فشـار 
بـر مسیرهای اصـلی و تقویت شـبکه لجسـتیکی کشـور 

موثـر باشـد.«
روشـن همچنیـن از پیگیـری برگـزاری نشسـت میـان 
مسـئولان مناطـق آزاد ایـران و پاکسـتان خبـر داد و 
افـزود: »بـا توجه بـه ظرفیت هـای موجود در دو کشـور و 
مشـکلاتی کـه در حوزه تجـارت و حمل‌ونقل میـان ایران 
و پاکسـتان وجـود دارد، تـلاش شـده اسـت این نشسـت 
در حاشیـه نمایشـگاه برگزار شـود تـا زمینـه گفت‌وگوی 

مسـتقیم میـان مناطق آزاد و فعـالان اقتصـادی دو طرف 
فراهـم شـود.«

وی یـکی دیگـر از برنامه هـای مـورد پیگیـری را توسـعه 
همکاری هـای گمرکی ایـران و کشـورهای منطقه عنوان 
کـرد و گفت: »موضـوع تبادل آنلاین اسـناد و مسـتندات 
گمـرکی از جملـه محورهـایی اسـت کـه بـرای تسـهیل 
فرآیندهـای لجسـتیکی دنبـال می شـود. الکترونیـکی 
شـدن اسـناد گمـرکی می تواند بخـشی از زمـان و هزینه 
مبـادلات تجـاری را کاهش دهد و روند عبـور کالا از مرزها 

را تسـهیل کنـد.«
 

  پیگیری کریدور ریلی ایران، ترکمنستان و چین
بین‌الملـلی سـازمان توسـعه  معـاون کسـب‌وکارهای 
تجـارت با اشـاره بـه برنامه برگـزاری اجـلاس فرصت‌ها و 
چالش هـای مسیـر ریلی ایران بـه چین اظهار کـرد: »این 
موضـوع با حضـور مقام های ارشـد حـوزه راه آهـن ایران، 
ترکمنسـتان و چین پیگیری خواهد شد و شرکت راه آهن 
نیـز برای برگزاری این نشسـت و حضور فعـال در آن اعلام 

آمـادگی کرده اسـت.«
روشـن ادامـه داد: »یـکی از مسـائل مهـم فعـالان تجاری 
و صادرکننـدگانی کـه از مسیـر ریـلی چیـن اسـتفاده 
می کننـد، افزایـش زمـان رسیـدن کالا بـه مقصد اسـت؛ 
به گونـه‌ای که در بـرخی موارد زمـان انتقـال محموله که 
پیـش از ایـن حـدود ۱۵ تـا ۲۰ روز بـود، اکنـون بـه دو تا 

سـه مـاه افزایـش یافته اسـت.«
وی افـزود: »بخـشی از ایـن مشـکل بـه محدودیت هـا و 
ضعف هـای زیرسـاختی بازمی گـردد و بایـد بـرای رفـع 
آن برنامه‌ریـزی شـود؛ زیـرا طـولانی شـدن زمـان حمل، 
علاوه بـر افزایـش هزینه هـای لجسـتیکی، قـدرت رقابت 
صادرکننـدگان و واردکننـدگان را نیـز تحت تاثیـر قـرار 

می‌دهـد.«
معـاون سـازمان توسـعه تجـارت بـا تاکیـد بـر ضـرورت 
بازنگـری در طـراحی مسیرهـای پایـدار تجـاری کشـور 
گفت: »در سـال های گذشـته از منظر پدافنـد غیرعامل، 
بـه انـدازه کافی به تفکیـک و تنوع مسیرهای لجسـتیکی 
توجـه نشـده و بخـش قابـل توجـهی از تجارت کشـور به 
ظرفیت هـای حمل‌ونقـل در خلیج فـارس وابسـته بـوده 

اسـت.«
روشـن تصریح کرد: »تجربـه محدودیت های ایجادشـده 
نشـان داد کـه تمرکـز بیـش از حـد بر یـک مسیـر یا یک 
شیـوه حمل‌ونقـل می تواند تجـارت خارجی کشـور را در 
برابـر شـوک های منطقـه‌ای آسیب پذیـر کنـد. بنابرایـن 
بایـد مسیرهای جایگزیـن و کریدورهای متنـوع از جمله 

مسیرهـای ریـلی، جـاده‌ای، بنـادر شـمالی و مسیرهـای 
ارتبـاطی بـا کشـورهای منطقه توسـعه پیـدا کند.«

وی از پیگیـری مذاکـرات میـان مسـئولان بنـادر ایران و 
پاکسـتان بـرای حـل مسـائل حـوزه حمل‌ونقـل دریایی 
خبـر داد و گفـت: »موضوعـات مربـوط بـه همکاری های 
بنـدری و تسـهیل جریـان کالا میـان دو کشـور در حـال 
بررسی اسـت و تلاش می شـود از ظرفیت ایـن همکاری ها 

بـرای تقویت مسیرهـای جایگزین اسـتفاده شـود.«
روشـن همچنیـن به سـفر اخیر هیـات ایرانی بـه بلاروس 
و حضـور در اجـلاس اقتصـادی اوراسیـا اشـاره کـرد و 
گفـت: »در ایـن نشسـت، موضـوع توسـعه همکاری های 
حمل‌ونقـلی میـان ایـران و بـلاروس مـورد توجـه قـرار 
گرفـت و مقـرر شـد هیـاتی از فعـالان حـوزه حمل‌ونقـل 
بـلاروس بـرای بـررسی زمینه هـای همـکاری بـه ایـران 

سـفر کنـد.«
وی افـزود: »توسـعه همـکاری بـا کشـورهای منطقـه و 
اعضـای مسیرهای ترانزیتی می تواند بـه ایجاد مسیرهای 
متنوع تـر برای تجـارت خـارجی و کاهـش آسیب پذیری 

زنجیره تامیـن کشـور کمـک کند.«
بین‌الملـلی سـازمان توسـعه  معـاون کسـب‌وکارهای 
تجـارت بـا اشـاره بـه نقـش بخش خصـوصی در توسـعه 
همکاری هـای بین‌الملـلی اظهـار کـرد: »اگـر کشـور از 
ظرفیـت صـادراتی برخـوردار باشـد امـا ابـزار اتصـال بـه 

بازارهـای هـدف و مسیرهـای پایـدار حمل‌ونقـل را در 
اختیار نداشـته باشـد، امکان تحقق کامل ظرفیت تجارت 

خـارجی وجـود نخواهـد داشـت.«
روشـن گفـت: »از انجمن هـا و تشـکل های تخصـصی 
خواسته شـده است شـرکای خارجی و طرف های تجاری 
خود را که با آن ها مسـائل یـا زمینه های همـکاری دارند، 
بـرای حضـور در ایـن نمایشـگاه دعـوت کننـد تـا امکان 
گفت‌وگـوی مسـتقیم میـان فعـالان اقتصـادی داخلی و 

خـارجی فراهم شـود.«
وی افـزود: »سـازمان توسـعه تجـارت آمـادگی دارد 
هزینـه حضور بـرخی طرف های خـارجی معرفی شـده از 
سـوی تشـکل ها را تقبل کنـد تا حضـور آن هـا در فضای 
نمایشـگاه امکان پذیـر شـود و مذاکرات تجاری از سـطح 
دیدارهـای عمـومی فراتر رفتـه و به تفاهم هـای عملیاتی 

و همکاری هـای مشـترک منجـر شـود.«
معـاون سـازمان توسـعه تجـارت تاکید کرد: »هـدف این 
اسـت کـه نمایشـگاه امسـال صرفـا محـلی بـرای بازدید 
و عرضـه توانمندی هـا نباشـد، بلکـه خـروجی مشـخص 
و قابـل اندازه‌گیـری در حـوزه همکاری هـای تجـاری، 

لجسـتیکی و بین‌الملـلی داشـته باشـد.«
روشـن ادامـه داد: »درصورتی که فعـالان بخش‌خصوصی 
بـرای توسـعه همکاری بـا مناطـق مختلف یا کشـورهای 
هـدف نیازمنـد هماهنگی هـای دولتی باشـند، سـازمان 
توسـعه تجـارت آمـادگی دارد ایـن هماهنگی هـا را انجام 

دهـد.«
وی افـزود: »همچنیـن در صـورت حضـور میهمانـان 
خـارجی، سـفارتخانه ها و رایزنـان بـازرگانی ایـران در 
کشـورهای مختلـف می تواننـد در زمینـه هماهنـگی و 
برقـراری ارتبـاط میـان طرف هـای تجـاری نقش آفرینی 
کنند تا فرصت های ایجادشـده در نمایشـگاه به مذاکرات 

و قراردادهـای اقتصـادی تبدیـل شـود.«
بین‌الملـلی سـازمان توسـعه  معـاون کسـب‌وکارهای 
تجـارت دربـاره روند برگـزاری این نمایشـگاه نیـز گفت: 
»پیشـنهاد برگزاری نمایشـگاه حمل‌ونقل و لجستیک در 
هفته حمل‌ونقل از سـوی وزارت راه‌وشهرسـازی مطرح و 
پیگیـری شـد و با وجود محدودیت ها و شـرایط دشـواری 
کـه صنعـت نمایشـگاهی کشـور در سـال گذشـته با آن 

مواجـه بـود، برنامـه برگـزاری این رویـداد دنبال شـد.«
نمایشـگاه های  از  »بخـشی  کـرد:  اظهـار  روشـن 
برنامه‌ریزی شـده در سـال گذشـته و ماه هـای ابتـدایی 
امسـال به‌دلیـل شـرایط کشـور برگـزار نشـد، امـا بـا 
همـکاری شـرکت سـهامی نمایشـگاه های بین‌الملـلی، 
این نمایشـگاه در موعـد مقرر برنامه‌ریزی شـده اسـت.«

نوربالا

نمایشگاه ۲۶ تا ۲۹ 
آذرماه که با حضور 

شرکت های بین المللی 
صنعت تایر برگزار 
می شود فرصت 

فوق العاده ای برای 
تبادل و همکاری بین 
شرکت های تایرساز و 

خودروساز است
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     لامبورگینی آونتادور SVJ برای مهار عملکرد فوق‌العاده خود به سامانه ترمز 
کربن سرامیکی مجهز شده است. این سیستم از مدار هیدرولیکی دوگانه، بوستر 
خلأ و کالیپرهای ثابت آلومینیومی بهره می برد؛ کالیپرهای محور جلو 6 ‌پیســتونه 
و نمونه های عقب چهارپیستونه هستند. دیسک های کربن سرامیکی هر دو محور 
نیز به صورت تهویه شده و سوراخ‌دار طراحی شده‌اند؛ قطر و ضخامت دیسک های 
جلو به ترتیب ۴۰۰ و ۳۸ میلی متر و در عقب ۳۸۰ و ۳۸ میلی متر اســت. استفاده از 
کربن ســرامیک علاوه بر مقاومت حرارتی بالا، امکان حفظ عملکرد ترمزگیری در 

ترمزهای پیاپی و شرایط رانندگی پرفشار را فراهم می کند. این ویژگی برای SVJ که 
۷۷۰ اسب بخار قدرت دارد، اهمیت ویژه‌ای دارد. قیمت لنت‌های اصلی نیز مانند خود 
خودرو بسیار بالا است. در فهرست قطعات انگلیسی‌زبان، مجموعه لنت جلو با شماره 
قطعه 470698151 حدود یک هزار و ۶۴۸ دلار قیمت دارد؛ مجموعه لنت عقب با شماره 
470698451 نیز حدود یک هزار و 359 دلار عرضه شده است. بنابراین فقط خرید 
یک دست لنت برای هر دو محور می تواند حدود ۳ هزار دلار هزینه داشته باشد؛ بدون 

احتساب اجرت، مالیات و حمل‌ونقل.

سیستم ترمز بی نظیر 
لامبورگینی »آونتادور«

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

m . a l a n @ a u t o w o r l d . i r

مهرداد آلان

ــوارتر  ــران را دش ــودرو در ای ــد خ ــن و تولی ــر تامی ــکا مسی    آمری
ــل  ــت را راه ح ــن صنع ــلی همی ــل، تعطی ــده ای در داخ ــد و ع می کن
می داننــد. طرفــداران تعطیــلی بــا هــر انگیــزه ای، بایــد به این پرســش 
پاســخ دهنــد: »پــس از برچیــدن کارخانه هــا و شــبکه قطعه ســازی، 
ــم را چــه  ــن تصمی ــه ای ــد و هزین چــه چیــزی جــای آن هــا می نشین

ــد؟« ــانی می‌پردازن کس
بــرای قطعه‌ســاز، ایــن بحــث تنهــا یــک اختلاف‌نظــر سیــاسی 
ــه  ــد ک ــدا می کن ــعی پی ــای واق ــانی معن ــم زم ــر تحری ــت. خب نیس
ــل  ــد منتق ــه خری ــرد، وج ــفارش را نمی پذی ــارجی س ــنده خ فروش
نمی شــود یــا محمولــه ای کــه بایــد بــه خــط تولیــد برســد، در مسیــر 
ــد را  ــده تولی ــودی باقی‌مان ــا موج ــد ب ــه بای ــر کارخان ــد. مدی می مان
ادامــه دهــد، تعهداتــش را تحویــل بدهــد و بــرای خریــد بعــدی راهی 
پیــدا کنــد؛ آن هــم درحــالی کــه پــول قطعــات قبــلی‌اش هنــوز نــزد 

سـت نـده اـ سـاز ماـ خودروـ
ــر اســاس »گــزارش وضعیــت  ــار شــرایط شــکننده تر اســت. ب ایــن‌ ب
ــرداد  قطعه ســازان خــودرو کشــور«، ویرایــش ۴۵، منتشرشــده در م
ــال از ۲۵۳  ــت امس ــه ماهه نخس ــودرو در س ــواع خ ــد ان ۱۴۰۵، تولی
ــزار  ــه ۱۶۶ ه ــل ب ــال قب ــابه س ــدت مش ــتگاه در م ــزار و ۲۷۰ دس ه
ــد  ــش. تولی ــد کاه ــدود ۳۴ درص ــت؛ ح ــده اس ــتگاه رسی و ۵۶۶ دس
بخش‌خصــوصی نیــز از ۵۲ هــزار و ۷۱۸ دســتگاه بــه ۱۹ هــزار و ۹۰۷ 
ــت  ــن اف ــت کــرده اســت؛ حــدود ۶۲ درصــد کاهــش. ای دســتگاه اف
پیــش از تحریــم تــازه اتفــاق افتــاده اســت. بنابرایــن فشــار جدیــد بــه 
کـه از قـبـل گرفـتـار کاـهـش تولـیـد بوده اـسـت صنـعـتی وارد میـشـود ـ

همــان گــزارش، مطالبــات تعیین تکلیف نشــده زنجیره تامیــن 
ــرده  ــلام ک ــان اع ــزار میلیاردتوم ــازان را ۱۷۰ ه ــلی از خودروس داخ
اســت. همچنیــن ۷۰ هــزار میلیاردتومــان مطالبــات معــوق 
سررسیدگذشــته ثبــت شــده کــه حــدود ۴۵ هــزار میلیاردتومــان آن 
مربــوط بــه گــروه ســایپا و ۲۵ هــزار میلیاردتومــان مربــوط بــه ســایر 
خودروســازان اســت. ایــن دو رقــم قابــل جمــع نیســتند، امــا بــزرگی 

آن هــا وضــع تامین کننــدگان را نشــان می دهــد: قطعه ســاز کالا 
سـت شـته اـ نـه بازنگـ بـه کارخاـ نـوز ـ جـه آن هـ یـل داده، ولی وـ را تحوـ

ایــن پــول بایــد صــرف خریــد مواداولیــه، حقــوق کارکنــان، نگهــداری 
ماشیــن آلات و کنتــرل کیفیــت شــود. وقــتی وصــول نمی شــود، 
تولیدکننــده ناچــار اســت بدهــکار شــود، خریــد را عقــب بینــدازد یــا 
از موجــودی خــود مصــرف کنــد. انبــار هــم ذخیــره بی‌پایــان نــدارد. بــا 
مصــرف مــواد و ناتــوانی در جایگزیــنی آن هــا، کارخانه به توقــف نزدیک 
می شــود؛ حــتی اگــر ســفارش، تجهیــزات و نیــروی متخصــص داشــته 
باشــد. قطعه ســاز بــرای مقابلــه بــا تحریــم، پیــش از درخواســت کمــک 

کـه قـبـلا تحوـیـل داده اـسـت پـول کالایی نـیـاز دارد ـ بـه ـ ـتـازه، ـ
ــص ارز  ــد. تخصی ــر می‌کن ــر و پرهزینه ت ــن را طولانی ت ــم، تامی تحری
تنهــا آغــاز کار اســت؛ پــول بایــد منتقــل شــود، فروشــنده همــکاری 
کنــد و کالا حمــل و ترخیــص شــود. اختــلال در هــر مرحلــه می توانــد 
برنامــه تولیــد را برهــم بزنــد. گاهی وجــه پرداخــت شــده، امــا محموله 
نرسیــده اســت. گاهی نیــز مسیــر قبــلی بســته می‌شــود و یافتــن راه 
تــازه، منابــع بیشــتری می خواهــد. هــر روز تاخیــر، ســرمایه کارخانــه 
را بــرای مــدت بیشــتری درگیــر می کنــد؛ درســت زمــانی کــه 

بـرد نـج میـ تولیدکنـنـده از کمـبـود نقدیـنـگی رـ
تامین کننــده جایگزیــن هــم صرفــا یــک نشــانی تــازه نیســت. مــاده 
ــد  ــا فرآین ــازگاری آن ب ــود و س ــش ش ــد آزمای ــد بای ــه جدی ــا قطع ی
تولیــد بــررسی شــود. تفــاوت در ترکیــب مــاده، تلورانــس یــا عملیات 
ــرد و دوام محصــول را کاهــش  ــالا بب ــد ضایعــات را ب حــرارتی می توان
ــت در  ــات کیفی ــده ثب ــز تضمین کنن ــه نی ــه اولی ــد نمون ــد. تایی ده
ــرای جلوگیــری از توقــف خــط،  ســفارش های بعــدی نیســت. اگــر ب
ــه  ــابی شــتاب زده انجــام شــود، مشــکل تامیــن ممکــن اســت ب ارزی
خــرابی محصــول و نارضایــتی مشــتری تبدیــل شــود. عبــور از تحریم 

نـه دارد مـان و هزیـ بـا حـفـظ کیفـیـت، زـ ـ
صنعــت ایــران پیش تــر بــرای بسیــاری از ایــن گرفتاری هــا 
ــد را  ــه تولی ــه ادام ــد ب ــابقه، امی ــن س ــت. همی ــرده اس ــدا ک راه پی
تقویــت می کنــد؛ امــا موفقیــت گذشــته بــدون منابــع امــروز تکــرار 
ــذاری و  ــکلات قیمت‌گ ــردش، مش ــرمایه در گ ــود س ــود. کمب نمی ش
اقتصــاد تولیــد، دشــواری دریافــت تســهیلات، ابهــام ســرمایه گذاری، 
ــازان،  ــاختاری خودروس ــائل س ــرژی و مس ــع ان ــت ارز، قط محدودی

تــوان واکنــش زنجیــره را کاهــش 
داده انــد. نمی تــوان ایــن فشــارها را 
نادیــده گرفــت و صرفــا گفــت صنعــت 

عـادت دارد یـم ـ بـه تحرـ ـ
تحریــم تــازه، تناقــض موضع طرفــداران 
تعطیــلی را آشــکارتر کرده اســت. فشــار 
خــارجی ادامــه کار این شــبکه را دشــوار 
ــه از  ــز ب ــلی نی ــخه تعطی ــد؛ نس می کن
ــد  ــت تولی ــان ظرفی ــن هم ــت ‌رفت دس
می‌انجامــد. کــسی کــه چنین نســخه‌ای 
می‌پیچــد، بایــد هزینــه آن را بــرای 
اشــتغال، دانــش فــنی، تامیــن قطعات و 
نیــاز حمل‌ونقــل مــردم محاســبه کنــد. 
پرداخــت حقــوق کارکنــان، حــتی اگــر 
ــال،  ــه فع ــای کارخان ــد، ج ــن باش ممک
مهــارت انباشــته و زنجیره تامیــن را 

نمی‌گــیرد
به کســانی که می گفتند »خودروســازان 
هــم مــا را بیچــاره کرده‌انــد و هــم مــردم 
را« بایــد گفــت حســاب مردم جداســت. 
ایــن صنعــت بــا خریــد و اعتمــاد همیــن 
مــردم پابرجــا مانــده اســت. مــردم 
صاحبــان ایــن آب وخــاک و ســرمایه 

صنعــتی آن هســتند و حــق دارنــد از قیمــت، کیفیــت، ایمــنی و 
ــد.  ــز موظــف اســت پاســخ بده ــت نی ــد. صنع ــات شــکایت کنن خدم
امــا اعتــراض خریــدار را نمی تــوان مجــوز تعطیــلی کارخانــه دانســت. 
ــان  ــد؛ مدافع ــر می خواهن ــت منصفانه ت ــر و قیم ــودرو بهت ــردم خ م
تعطیــلی بایــد نشــان دهنــد پیشنهادشــان چگونــه ایــن خواســته ها را 
تامیــن می کنــد و چــرا نســخه ای می پیچنــد کــه نتیجــه اش با فشــاری 
کــه دشــمنان خــارجی بــر تولیــد وارد می کننــد، همســو اســت، توقــف 

هـا؟ یـلی کارخانهـ یـد و تعطـ تولـ
در مقابــل، دفــاع از تولیــد هــم بایــد در عمــل دیــده شــود. کارخانه ای 
کــه بــرق نــدارد، طلبــش وصــول نشــده و بــرای خریــد مــواد گرفتــار 

اســت، از ســخنرانی حمایــتی بهــره 
چنــدانی نمی بــرد. فشــار مالیــات و بیمه، 
تاخیر در تامین ارز و دشــواری دســترسی 
بــه تســهیلات، وقــتی روی مطالبــات 
می شــوند،  انباشــته  پرداخت‌نشــده 
ــم را  ــا تحری ــه ب ــد فرصــت مقابل می توانن

نـد نـگاه بگیرـ از بـ
ــاز  ــت. قطعه س ــن اس ــئولیت‌ها روش مس
ــط را  ــان خ ــه نبودش ــلامی را ک ــد اق بای
متوقــف می‌کنــد شناســایی کنــد، منابــع 
ــد و  ــن را پیــش از بحــران بیازمای جایگزی
ذخایــر محــدودش را هدفمنــد نگــه دارد. 
تشــکل‌ها بایــد همــکاری در ارزیــابی 
ــترک از  ــتفاده مش ــدگان و اس تامین کنن
ظرفیت هــای آزمایشــگاهی را تســهیل 
کننــد. خودروســاز بایــد برنامــه ســفارش 
ــته  ــم داش ــت منظ ــکا و پرداخ ــل ات قاب
ــرژی  ــلال ان ــد اخت ــز بای ــت نی باشــد. دول
ــد و  ــن را کاهــش ده ــع اداری تامی و موان
ــه ســرمایه در  دســترسی عمــلی بنــگاه ب

نـد هـم کـ گـردش را فراـ ـ
آینــده به‌همیــن تصمیم ها وابســته اســت. 
بازگشــت بخــشی از مطالبــات و ثبــات 
ــنی  ــوان ف ــه و ت ــد فرصــت اســتفاده از تجرب بیشــتر در تامیــن می توان
ــا اختــلال  موجــود را فراهــم کنــد. ادامــه تاخیــر پرداخت هــا همــراه ب
خــارجی، خطــر کاهــش بیشــتر تیــراژ، افزایــش خودروهــای ناقــص و 
ــودی  ــرد. موج ــالا می‌ب ــد را ب ــه تولی ــدگان از چرخ ــروج تامین کنن خ
فعــلی ممکــن اســت مــدتی اثــر فشــار را عقــب بینــدازد؛ آزمــون اصلی 

بـود یـد موـجـودی بـعـدی خواـهـد ـ یـد و تجدـ هـنـگام خرـ
ــدا  ــم را پی ــور از تحری ــم راه عب ــاز بخواهی ــه از قطعه س ــش از آن ک پی
کنــد، پــول قطعــاتی را کــه تحویــل داده اســت بپردازیــم. کارخانــه بــا 
طلــب وصول نشــده نمی توانــد مــواد بخــرد؛ بــا توصیــه بــه مقاومــت 

نـد هـم نمی‌تواـ ـ

دست های پنهان از قبل توان زنجیره تامین را پایین آورد!

نوربالا

پیش از آن که از 
قطعه ساز بخواهیم راه 
عبور از تحریم را پیدا 
کند، پول قطعاتی را 
که تحویل داده است 

بپردازیم. کارخانه 
با طلب وصول نشده 

نمی تواند مواد بخرد؛ با 
توصیه به مقاومت هم 

نمی تواند

کاهش شدید تولید قبل از تحریم جدید آمریکا صورت گرفته است!



معکوس معکوسدنده  دنده 
REVERSE GEAR

    به گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران به 
نقل از شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی ایران، نخستین سوخت رسان ۶۰ هزار لیتری 
ســاخت داخل با هزینه ای بیش از ۴۰ میلیارد تومان و از سوی یک شرکت صاحب نشان 

داخلی طراحی و ساخته و پس از انجام آزمایش های لازم، به صورت موقت تحویل شد.
بر اســاس این گزارش، سوخت رســان ۶۰ هزار لیتری پس از انجام بررسی‌های فنی و 
کنترل های نهایی در مرکز سوخت‌گیری هواپیمایی مهرآباد، وارد چرخه عملیاتی می شود

این خودرو با قابلیت سوخت‌رسانی به هواپیماهای پهن‌پیکر از طریق کاپلینگ های بالایی 

و پایینی طراحی شده است. کاپلینگ محل اتصال تجهیزات سوخت‌رسان به هواپیما برای 
انتقال سوخت است و استفاده از دو روش اتصال، امکان سوخت‌رسانی به انواع هواپیماها را 
فراهم می کند. ظرفیت انتقال سوخت از طریق کاپلینگ پایینی این واحد ۲ هزار و ۴۰۰ لیتر 
در دقیقه و ظرفیت سوخت‌رسانی از طریق سکوی بالایی آن تا ۳ هزار لیتر در دقیقه است

طراحی و ساخت این واحد با بهره گیری از توان مهندسی و ظرفیت های داخلی، گامی در 
مسیر توسعه ناوگان سوخت رسانی هوایی و استفاده از تجهیزات ساخت داخل به شمار 

می رود.

نخستین سوخت‌رسان ۶۰ هزار 
لیتری ساخت داخل آماده 
ورود به ناوگان هوایی شد

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585

   به نقل از »مهر« پیمان ســنندجی، رئیس کمیسیون 
حمل‌ونقل اتاق بازرگانی تهران روز گذشــته در نشســت 
خبری هفتمین نمایشگاه بین‌المللی حمل‌ونقل، لجستیک و 
صنایع وابسته وزارت راه‌وشهرسازی با اشاره به تغییر مسیر 
جابه جایی کالا در پی تحولات حوزه دریایی اظهار کرد: »بیش 
از ۷۰ تا ۷۵ درصد کالاهای کشور از طریق دریا جابه جا می‌شد؛ 
چراکه حجم بالای کالا را نمی توان در شبکه ریلی و جاده‌ای 
جابه جا کرد و بخش عمده این بار به‌دلیل ظرفیت کشتی های 
کانتینری از مسیر دریایی منتقل می شود.« وی افزود: »با توجه 
به اتفاقات اخیر در حوزه دریا، بخشی از این حجم بار به حوزه 
ریلی و جاده‌ای منتقل شده و طبیعی است که ورود این حجم 
کالا به دو بخش مذکور، فشار بیشتری بر شبکه حمل‌ونقل وارد 

کند و زمان جابه جایی یا ترانزیت تایم کالا را افزایش دهد.«

 هزینه حمل کالا از ۳ هزار دلار به ۱۳ هزار دلار رسید
ســنندجی بیان کرد: »اگر قرار بود کالایی ظــرف ۲۰ تا ۳۰ روز 
جابه جا شود، اکنون زمان انتقال آن به شکل قابل توجهی افزایش 
پیدا می کند و در کنار آن، هزینه های حمل نیز چند برابر خواهد 
شد. برای مثال، پیش از این هزینه جابه‌جایی یک کالا حدود ۲ هزار 
و 800 تا ۳ هزار دلار بود، امــا اکنون این هزینه به حدود ۱۳ هزار 
دلار رسیده است. وی با بیان این که افزایش هزینه های لجستیک 
پدیده‌ای جهانی است، گفت: »هزینه های لجستیک در تمام دنیا 
افزایش پیدا کرده و این موضوع مختص ایران نیست؛ افزایش قیمت 
سوخت و برخی مشکلات موجود، هزینه های لجستیکی را به میزان 

قابل توجهی افزایش داده است.«

 زمان جابه‌جایی کالا در برخی مسیرهای ریلی ۳۰ روز است
رئیس کمیسیون حمل‌ونقل اتاق بازرگانی تهران درباره وضعیت 

حمل‌ونقل ریلی نیز اظهار کرد: »درحال حاضر برخی از مسیرهای 
ریلی ما زمان جابه جایی ۲۱ تا ۳۰ روزه دارند و تغییر خاصی در 
مسیر ریلی ایجاد نشده است؛ بلکه تغییر اصلی در حجم کالا رخ 
داده است. به هر حال حجم زیادی از کالا باید جابه جا شود و در 
برخی نقاط نیز عملیات انتقال بار انجام می شود.« وی یادآور شد: 
»به‌دلیل موضوعات فنی موجود در حوزه ریلی، قطاری که از چین 
می‌آید، باید در برخی نقاط کالا را به قطار دیگری منتقل کند. برای 
مثال، این قطار پس از حرکت به اینچه برون می‌رسد و بار آن باید 
مجددا وارد قطار ایران شــود. همین فرآیندها زمان هایی را به 

عملیات حمل اضافه می کند.«
سنندجی تصریح کرد: »در حوزه ریلی، خوشبختانه مشکل اساسی 
برای حرکت وجود ندارد و تا امروز، جابه جایی کالا از طریق ریل در 
حال انجام است. البته در حوزه دریا نیز از برخی مسیرها کالا وارد 
کشور می شود و در بعضی نقاط این ورود به صورت برنامه‌ریزی شده 

انجام می شود.«

 عملیات گمرکی به پس کرانه مرزها منتقل می شود
وی درباره وضعیت حمل‌ونقل جاده‌ای نیز یادآور شد: »در حوزه 
جاده‌ای، با وجود مشــکلات بسیار زیادی که در مرزها داریم، 
اقداماتی در حال انجام است. وزیر اقتصاد نیز روز گذشته اعلام 
کرد که قرار است از ایستایی در مرزها جلوگیری شود و عملیات 
گمرکی پیش از مرز و در پس کرانه هایی که ایجاد خواهد شد، 
انجام گیرد.« رئیس کمیسیون حمل‌ونقل اتاق بازرگانی تهران 
ادامه داد: »به این ترتیب، مسیر جابه جایی کامیون ها به گونه‌ای 
خواهد بود کــه توقف آن ها در مرز کاهــش پیدا کند. درحال 
حاضر در مرزهــایی مانند بازرگان، ریمدان و ســایر مرزهای 
کشور، بسته به‌وسعت مرز، بیش از ۳ تا ۴ هزار کامیون در انتظار 

و متوقف شده داریم.«

 توقف کامیون در مرز روزانه ۱۵۰ تا ۱۷۰ دلار هزینه دارد
وی تصریح کرد: »در مرز بازرگان، توقف های طولانی مدت و بیش 
از ۲۳ تا ۲۵ روز نیز وجود دارد که همین توقف ها هزینه های حمل 
را افزایش می‌دهد. در شرایطی که یک مرز باید امکان عبور کامیون 
را ظرف حدود دو روز فراهم کند، توقف خودرو باعث می شــود به 
ازای هر روز، حدود ۱۵۰ تا ۱۷۰ دلار هزینه جریمه پرداخت شود که 
این رقم نیز به هزینه جابه جایی کالا اضافه خواهد شد. سنندجی با 
تاکید بر ظرفیت های موجود برای تغییر مسیرهای حمل‌ونقل اظهار 
کرد: »حمل‌ونقل یک موجود زنده است و می توان برای آن راه ها 
و مسیرهای مختلفی طراحی کرد. فعالان حوزه حمل‌ونقل مانند 
معمار هستند و می توانند طراحی های جدیدی برای جابه جایی 
کالا انجام دهنــد.« وی افزود: »اگر بخواهم یک خبر خوب بدهم، 
باید بگویم در همین ایامی که با مسائل مربوط به حمل‌ونقل هوایی 
مواجه بودیم، توانستیم بارهایی را جابه جا کنیم که پیش از این از 
طریق پرواز مســتقیم منتقل می شد. این موضوع نشان می‌دهد 
می توان از مسیرهایی برای واردات کالا بهره برد که پیش از این مورد 

استفاده قرار نمی گرفتند؛ این موضوع به نوعی خاصیت ایرانی هاست 
و خوشبختانه به‌رغم این که نمی توان گفت این جابه جایی به‌راحتی 
و با هزینه پایین انجام می شود، عملیات انتقال کالا در حال حاضر 

در جریان است.«

 لزوم سرمایه گذاری بیشتر در فناوری حمل‌ونقل
رئیس کمیسیون حمل ونقل اتاق بازرگانی تهران با اشــاره 
به وضعیت فناوری در صنعت حمل ونقل خاطرنشــان کرد: 
»واقعیت این اســت که مــا در حوزه فناوری شــرکت ها و 
کسب وکارهای حمل ونقل ضعف داریم. در بخش های دیگر 
کسب وکار، شاید به اندازه کافی رشد کرده باشیم، اما حوزه 
حمل‌ونقل نیازمند سرمایه گذاری بیشتری در بخش فناوری 
است. خوشــبختانه برگزاری هفتمین نمایشگاه بین المللی 
حمل ونقل، لجستیک و صنایع وابسته فرصت خوبی است تا 
به موضوع فناوری و ضرورت توسعه آن در صنعت حمل‌ونقل 

پرداخته شود.«

 همه تخم مرغ های لجستیک کشور را در سبد 
خلیج فارس گذاشتیم

در ادامه این نشست، امیر روشــن بخش قنبری، معاون سازمان 
توسعه تجارت با اشاره به اهمیت حمل‌ونقل و لجستیک در تجارت 
خارجی کشور اظهار کرد: »امروز مهم ترین موضوع کشور در عرصه 
تجارت خارجی، بحث حمل‌ونقل و لجستیک است و وقایعی که 
سال گذشته بر اساس جنگ، تحریم و محاصره در کشور ایجاد شد، 
موضوع لجستیک و حمل‌ونقل در مسیرهای جایگزین را به یکی از 
موضوعات بسیار مهم و حیاتی کشور تبدیل کرد.« وی افزود: »از 
همان زمان ابتدایی جنگ و از ســال گذشته که محدودیت هایی 
برای کشور ایجاد شد، مجبور شدیم کریدورهای تجاری خود را 
تغییر دهیم و به‌ســراغ مسیرهای جایگزین برویم؛ اما متاسفانه 
ظرفیت موجود در ســایر مسیرها تاکنون پاسخگوی نیازهای ما 
نبوده است.« روشن بیان کرد: »تمام تلاش خود را انجام دادیم تا از 
همه ظرفیت های لجستیکی موجود استفاده کنیم. ظرفیت اقیانوس 
و دریــا به هر جهت با ظرفیت ریل، دریای خزر و مسیر جاده قابل 
مقایسه نیست و تفاوت بسیار زیادی دارد؛ اما تلاش کردیم از تمام 
ظرفیت های موجود برای جابه جایی کالا و تامین نیازهای تجاری 
کشور استفاده کنیم.« وی با اشاره به اهمیت هفتمین نمایشگاه 
بین‌المللی حمل‌ونقل، لجستیک و صنایع وابسته گفت: »با توجه 
به اهمیت موضوع لجستیک در عرصه تجارت خارجی کشور، این 
نمایشــگاه رویداد بسیار مهمی است. بخش عمده‌ای از معضلات 
امروز ما ناشی از اشــتباهات و برنامه‌ریزی نامتوازن در حکمرانی 
لجستیک بوده که موضوعات و مشکلاتی را در مسیر تجارت کشور 
ایجاد کرده است.« معاون سازمان توسعه تجارت تصریح کرد: »این 
نمایشگاه می تواند به عنوان آوردگاهی باشد که همه ذی نفعان حوزه 
حمل‌ونقل و لجستیک در آن گرد هم جمع شوند و براساس مسائل 

روز کشور، موارد و مشکلات خود را مطرح کنند.«

رئیس کمیسیون حمل‌ونقل اتاق بازرگانی تهران اعلام کرد؛

معطلی هر کامیون در مرز روزانه ۱۷۰ دلار هزینه اضافه دارد!
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ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

  خودروهــای امــروزی بیــش از هر زمــان دیگری به 
نیمه هادی ها وابسته‌ هســتند؛ از واحدهای کنترل موتور و 
گیربکس گرفته تا ســامانه های ترمز، ADAS، نمایشگرها، 
باتــری و سیســتم های ارتبــاطی. باایــن‌ حــال، چالش 
صنعت خودرو دیگر فقط کمبود تراشه های پیشرفته نیست؛ 
foundation� ـساده و اصطلاحا   حتی تراــشه های به ظاهر ـ

al«« نیز می توانند به گلوگاه تولید تبدیل شــوند. تحولات 
ســال ۲۰۲۵ پیرامون Nexperia نشــان داد که وابستگی 
صنعت خودرو به تعداد محدودی تامین کننده و مراکز تولید 
می تواند مســتقیما خطوط مونتاژ را تهدیــد کند. انجمن 
خودروسازان اروپا هشدار داده بود که موجودی برخی تراشه های این شرکت تنها برای چند هفته 
کافی است؛ درحالی که تایید یک تامین کننده جایگزین برای قطعات خودرویی ممکن است ماه ها 
زمان ببرد. در سال ۲۰۲۶، فشار جدیدی نیز شکل گرفته است: رشد سریع هوش مصنوعی و مراکز 
داده، ظرفیت تولید تراشه های حافظه را به شدت تحت فشار قرار داده و خودروسازان برای منابع 
محدود نیمه هادی با صنایع دیگری رقابت می کنند. از ســوی دیگر، زنجیره تامین نیمه هادی ها 
به شــدت جغرافیایی و تخصصی است. ACEA در ســپتامبر ۲۰۲۶ تاکید کرد که تمرکز تولید، 
فرآوری و ظرفیت های تخصــصی در تعداد محدودی از کشــورها، آسیب پذیری صنعت خودرو 
را افزایش داده است. راهکار پایدار، متنوع ســازی تامین کنندگان، افزایش موجودی راهبردی، 
سرمایه گذاری در ظرفیت تولید منطقه‌ای و پایش لحظه‌ای زنجیره تامین است. ناگفته نماند که 
چالش اصلی که در زمان ویروس همه‌گیری کووید-19 در زمینه چیپ های الکترونیکی به‌وجود 
آمد، همچنان گیربان‌گیر صنعت خودرو است. بر این اســاس بسیاری از تامین کنندگان در این 

بخش سرمایه گذاری های بسیاری انجام داده‌اند.

چهار شنبه 15 مهرماه 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2585

چالش چیپ های الکترونیکی 
حل شد؟

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی

زیر نظر شورای سردبیری
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24
18

44ساری
27

اهواز

نکته آموزشی

   سیســتم ترمــز خــودرو بــر اســاس نیــروی اصطــکاک عمــل می کنــد و بــر ایــن اســاس بهتــر اســت 
مالــکان خــودرو بــه ایــن نکتــه توجــه داشــته باشــند کــه در فصــل گــرم ســال، از ترمزگیری هــای پی‌درپی 
اجتنــاب کننــد. زیــرا در روزهــای گــرم ترمزگیری هــای پی‌درپی ســبب بــالا رفتــن دمــای قطعــات می شــود 
و در ایــن صــورت خــودرو عملکــرد دقیــقی در زمینــه ترمزگیــری نخواهــد داشــت. درعیــن حــال ایــن امــر 

می توانــد اســتهلاک سیســتم ترمــز را تــا حــد زیــادی افزایــش دهــد. بنابرایــن بی توجــهی بــه ایــن نکته مهم 
به خــودی خــود ســبب کاهــش ایمــنی خــودرو خواهــد شــد. بــا توجــه بــه آن چــه گفتــه شــد، بهتــر اســت 
بــا حفــظ و رعایــت ســرعت مطمئنــه و حفــظ فاصلــه بــا خودروهــا و موانــع احتمــالی پیــش رو، از پــدال 

یـد قـع و بهـشـکل مناـسـب اـسـتفاده کنـ مـز به موـ ترـ

کاهش ایمنی 
خودرو با ترمزگیری 

پی‌درپی 

رانندگی جدید به سبک باواریایی
   کمپین تبلیغاتی ب‌ام‌و X3 مدل ۲۰۲۵ بر مفاهیمی مانند مدرنیته، پویایی، تجربه و ســبک زندگی تمرکز دارد. نسل چهارم X3 با طراحی جدید، 
کابین دیجیتال، فناوری های پیشرفته و قابلیت های متنوع معرفی شد تا تصویری از یک خودرو چندمنظوره و لوکس ارائه دهد. پیام ارتباطی کمپین، 

پیوند میان لذت رانندگی، سفر، زندگی روزمره و تجربه های تازه را برجسته می کند.

The Last Word
حرف آخر
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