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ایده تازه »تویوتا« 
برای تبلیغ 

یک آپشن خاص

    تویوتا بار دیگر با یک ایده تبلیغاتی متفاوت تلاش کرده است توجه مشتریان را به مینی‌ون سی ینا 
جلب کند. این خودروساز ژاپنی در همکاری با برند آمریکایی Graeter’s Ice Cream محصولی ویژه با 
نام Salted Caramel Chip Wheels را عرضه کرده که درواقع نوعی ساندویچ بستنی است و با قیمت 
۸۶ دلار به فروش می‌رسد. هدف اصلی از این همکاری، نمایش قابلیت FridgeBox در نسخه پلاتینیوم 
سی ینا عنوان شده است. سی ینا در سال های گذشته نیز با کمپین های تبلیغاتی غیرمعمول شناخته 
شده است. از کمپین مشهور Swagger Wagon گرفته تا نسخه مفهومی Sienna:Remix که به یک غرفه 
کامل دی‌جی مجهز بود، همگی نشان می‌دهند تویوتا برای معرفی این مینی‌ون خانوادگی مسیر متفاوتی 
را انتخاب کرده است. همکاری تازه با یک برند بستنی نیز در همین چارچوب قرار می‌گیرد. محصول 

جدید درحقیقت نسخه‌ای بازطراحی‌شده از بستنی های Chip Wheelies شرکت Graeter’s محسوب 
می شود. این ساندویچ بستنی از بستنی کارامل نمکی تشکیل شده که میان دو کوکی شکلاتی قرار گرفته 
و لایه‌ای از ترافل های شکلاتی نیز اطراف آن را پوشانده است. این محصول به صورت انحصاری از طریق 
فروش آنلاین عرضه می شود و هر بسته شامل ۱۲ ساندویچ بستنی چهار اونسی است. قیمت هر بسته 
پیش از هزینه ارسال ۸۶ دلار اعلام شده و فروش آن تا زمان اتمام موجودی ادامه خواهد داشت. دلیل 
اصلی این همکاری به وجود سامانه FridgeBox در سی ینا پلاتینیوم بازمی گردد. این محفظه دارای حالت 
خنک کننده و انجماد است و تویوتا معتقد است می تواند برای نگهداری خوراکی هایی مانند بستنی در 

سفرهای خانوادگی کاربرد داشته باشد. 

آینـــه بغـلآینـــه بغـل
SIDE MIRROR

سه شنبه 31شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2574

دردسر بزرگ فروش 
هوندا »CR-V« پس از 

۱۵ سال

    فروش یک خودرو کارکرده معمولا به دریافت پول، تحویل کلید و پایان ماجرا ختم می شود؛ اما برای یکی 
از ساکنان تورنتو این معامله سال ها بعد به دردسری غیرمنتظره تبدیل شد. مردی که حدود ۱۵ سال قبل 
هوندا CR-V مدل ۲۰۰۲ خود را فروخته بود، به تازگی با قبضی معادل یک هزار و ۱۳۰ دلار کانادا، برابر با حدود 
۸۱۵ دلار آمریکا، روبه‌رو شده است؛ قبضی که بابت هزینه های یدک کشی و نگهداری همان خودرو صادر شده 
بود. ماجرا از آن جا آغاز شد که خریدار پس از خرید خودرو فرآیند انتقال رسمی مالکیت را تکمیل نکرد. 
درنتیجه، با وجود این که خودرو سال ها پیش فروخته شده بود، نام فروشنده همچنان به عنوان آخرین مالک 
ثبت شده در سوابق باقی ماند. همین موضوع باعث شد شرکت یدک کشی و پارکینگ پس از انتقال خودرو به 

انبار، هزینه ها را از مالک ثبت شده مطالبه کند. مالک سابق CR-V که سال ها از سرنوشت این خودرو بی خبر 
بود، در گفت‌وگو با رسانه های محلی اعلام کرد پرداخت هزینه نگهداری خودرویی که ۱۵ سال است آن را 
ندیده، برایش منطقی و عادلانه به نظر نمی‌رسد. با این حال، از نگاه مقررات ثبتی، او همچنان آخرین فردی بود 
که نامش در اسناد رسمی خودرو دیده می شد. مدیر یکی از شرکت های یدک کشی در انتاریو نیز گفته است 
چنین اتفاقی بیش از آن چه تصور می شود، رخ می‌دهد. به گفته او، برخی خریداران خودروهای دست‌دوم 
انتقال مالکیت را انجام نمی‌دهند و همین مساله می تواند سال ها بعد برای فروشنده مشکلات حقوقی و مالی 

ایجاد کند. این اتفاق بار دیگر اهمیت تکمیل مراحل قانونی انتقال مالکیت را یادآوری می کند. 

   مسیر برقی‌سازی صنعت‌خودرو 
دیگر یک انتخاب تجملی نیســت؛ 
ناترازی سوخت، رشد مصرف بنزین، 
افزایش هزینه تامین انرژی و فشارهای 
زیست‌محیطی، خودروسازان را ناچار 
کرده اســت معماری قوای محرکه را 
بازتعریف کنند. اما برای خودروسازی 
مانند ایران‌خودرو، پرسش اصلی این 
نیست که »آیا باید برقی شد؟«؛ بلکه 
پرسش مهم‌تر این است که در شرایط 
فعلی اقتصاد و زیرســاخت کشــور، 
حرکت به سمت خودرو هیبریدی منطقی‌تر است یا تمام‌برقی؟ پاسخ به این پرسش 
را نمی‌توان صرفا با مقایسه مصرف سوخت یا آلایندگی داد. باید مجموعه‌ای از عوامل 
شامل وضعیت شبکه برق، زیرساخت شارژ، توان زنجیره‌تامین، قیمت تمام‌شده، 

قابلیت تعمیر و نگهداری و قدرت خرید مشتری را هم‌زمان در نظر گرفت.
از این منظر، خودرو هیبریدی در شرایط فعلی ایران مزیت عملیاتی بیشتری دارد؛ 
نه به این معنا که خودروهای تمام‌برقی فناوری آینده نیستند، بلکه به این دلیل که 

زیرساخت کشور هنوز برای برقی‌سازی گسترده آماده نیست.
مهم‌ترین مزیت هیبرید برای ایران، کاهش مصرف بنزین بدون وابستگی کامل به 
شبکه شارژ است. خودرو هیبریدی در ترافیک شهری می‌تواند بخش قابل توجهی از 
انرژی مورد نیاز را از موتور الکتریکی و بازیابی انرژی ترمز تامین کند و موتور درون‌سوز 
را در محدوده‌های کاری پربازده‌تر به کار گیرد. این موضوع برای تهران و کلان‌شهرهای 
کشور اهمیت ویژه‌ای دارد؛ زیرا بخش قابل توجهی از مصرف سوخت خودروها در 
شرایط توقف و حرکت، شتاب‌گیری‌های متوالی و ترافیک سنگین اتفاق می‌افتد؛ 
دقیقا شرایطی که سامانه هیبرید می‌تواند بیشترین مزیت را ایجاد کند. در مقابل، 
خودرو تمام‌برقی اگرچه در زمان حرکت آلایندگی مستقیم ندارد و از نظر راندمان 
قوای محرکه برتری محسوسی نســبت به موتور درون‌سوز دارد، اما برای استفاده 
گسترده به شبکه شارژ قابل اتکا نیازمند است. اگر مصرف‌کننده نتواند با اطمینان 
خودرو را در خانه، محل کار یا ایستگاه‌های عمومی شارژ کند، مزیت فناوری در عمل 
کاهش پیدا می‌کند. ایران در مسیر توسعه خودروهای برقی با یک تناقض جدی مواجه 
است. از یک سو کشور با ناترازی بنزین مواجه است و برقی‌سازی می‌تواند بخشی از 
تقاضای سوخت مایع را کاهش دهد؛ از سوی دیگر، شبکه برق نیز در دوره‌های اوج 

مصرف با محدودیت مواجه است.

بنابراین جایگزینی میلیون‌ها خودرو بنزینی با خودروهای تمام‌برقی، بدون توسعه 
هم‌زمان نیروگاه، شبکه انتقال و توزیع و زیرساخت شارژ، صرفا مساله انرژی را از بخش 
سوخت مایع به بخش برق منتقل می‌کند. این به معنای مخالفت با خودروهای برقی 
نیست؛ بلکه نشان می‌دهد برقی‌سازی باید مرحله‌ای و متناسب با ظرفیت شبکه 
انرژی کشور انجام شود. در چنین شرایطی، هیبرید می‌تواند نقش یک فناوری گذار 
را ایفا کند. این فناوری به خودروساز اجازه می‌دهد دانش طراحی موتور الکتریکی، 
اینورتر، سامانه مدیریت انرژی، باتری و کنترل نرم‌افزاری را توسعه دهد، بدون آن‌که 
مصرف‌کننده را کاملا به زیرساخت شارژ وابسته کند. البته یک خطر نیز وجود دارد؛ 
این‌که هیبرید بهانه‌ای برای ادامه تولید خودروهای قدیمی و پرمصرف شود. هیبرید 
زمانی ارزش صنعتی دارد که معماری قوای محرکه واقعا از ابتدا برای کاهش مصرف 
طراحی شده باشد، نه این‌که یک موتور الکتریکی کوچک صرفا به مجموعه قوای 
محرکه سنتی اضافه شود. درواقع، هدف باید دستیابی به کاهش واقعی مصرف در 
چرخه رانندگی شهری باشد؛ نه صرفا کسب عنوان »هیبرید«. اگرچه در شرایط فعلی 
هیبرید انتخاب عملیاتی‌تری است، این نباید به معنای کنار گذاشتن خودرو تمام‌برقی 
باشد. اتفاقا توسعه برقی باید از همین امروز آغاز شود؛ زیرا ایجاد زنجیره تامین آن 
زمان‌بر اســت. باتری، موتور الکتریکی، اینورتر، سامانه مدیریت باتری و نرم‌افزار، 
فناوری‌هایی نیستند که بتوان آن‌ها را در مدت کوتاه بومی کرد. اگر صنعت‌خودرو 
منتظر فراهم شدن کامل زیرساخت شارژ بماند و سپس به سراغ توسعه فناوری برقی 
برود، بخش مهمی از فاصله تکنولوژیک با خودروسازان جهانی تثبیت خواهد شد. 
از این رو، سیاست صنعتی منطقی می‌تواند بر دو مسیر موازی استوار باشد: هیبرید 
برای بازار امروز و برقی برای بازار فردا. در شرایط فعلی، اگر هدف کاهش سریع مصرف 
بنزین، حفظ قابلیت استفاده خودرو برای مشتری و ایجاد یک مسیر کم‌ریسک‌تر 
برای گذار فناوری باشد، هیبرید گزینه مناسب‌تری است. اما اگر هدف، ساختن آینده 
صنعت‌خودرو و حضور در نسل جدید فناوری باشد، توسعه تمام‌برقی اجتناب‌ناپذیر 
است. بنابراین مساله، انتخاب مطلق میان این دو فناوری نیست. برای ایران‌خودرو، 
هیبرید باید راهکار کوتاه‌مدت و میان‌مدت کاهش مصرف باشد و برقی‌سازی باید 
به‌عنوان راهبرد بلندمدت توسعه فناوری دنبال شود. اشتباه آن است که میان این 
دو یکی را حذف کنیم. صنعت‌خودرو ایران به هیبرید نیاز دارد تا از بحران مصرف 
سوخت عبور کند و به فناوری برقی نیاز دارد تا از نسل قدیمی قوای محرکه عبور کند
درنهایت، برنده این گذار نه خودرو هیبریدی خواهــد بود و نه خودرو تمام‌برقی؛ 
برنده، معماری‌ای است که بتواند با کمترین هزینه، بیشترین کاهش مصرف انرژی 
و بیشترین عمق ساخت داخل را ایجاد کند. این همان معیاری است که باید مبنای 

انتخاب فناوری در صنعت‌خودرو ایران قرار گیرد.
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امید محمدی

   بـازار خـودرو در ماه هـای اخیر در شـرایطی قـرار گرفته که 
تغییـرات آن تنهـا به قیمـت و میـزان عرضه محدود نمی شـود. 
در بخـش خودروهـای وارداتی، هم‌زمـان بـا افزایـش تعـداد 
شـرکت های فعـال در ایـن حـوزه، موضـوع خدمـات پـس از 
فـروش و نحـوه تامیـن قطعات بـه یـکی از دغدغه هـای جدی 
بازار تبدیل شـده اسـت. از سـوی دیگـر، کاهش فاصلـه قیمت 
بـرخی خودروهـای داخـلی میـان کارخانـه و بـازار در مقابـل 
افزایـش شـکاف قیمـتی در بـازار وارداتی هـا، نشـان می‌دهد 
رفتار عرضه و تقاضـا در این دو بخش مسیرهای متفـاوتی را طی 
می کند. در همیـن حال، خودروهـای برقی نیز همچنـان یکی از 
موضوعـات مهم صنعت خـودرو به شـمار می‌رونـد؛ محصولاتی 
کـه در بسیـاری از بازارهای جهانی با سـرعت در حال گسـترش 
هسـتند، امـا در ایـران توسـعه آن هـا بـا چالش هـایی از جمله 
زیرسـاخت شـارژ، تامین قطعات و به‌ویـژه تولید باتـری مواجه 
اسـت. برای بررسی وضعیت بازار خودرو، آینـده واردات و امکان 
تولید خودروهای برقی در کشـور، با جواد میرآفتابی، کارشـناس 

صنعتخـودرو بـه گفت‌وگـو پرداختیم

با توجه به شـرایط فعلی بازار خودرو، به نظر شـما بـازار در حال 

حرکـت بـه کـدام سـمت اسـت و در شـرایط کنـونی چـه عواملی 
بیشـترین تاثیر را بـر وضعیت بـازار دارند؟ آیا همچنـان باید عرضه 
را مهم تریـن عامل دانسـت یا تغییـرات دیگری در سـاختار بازار در 

حال شکل‌گیری است؟
بـازار خـودرو در حـال حاضـر تحت‌تاثیر چنـد عامل هم‌زمـان قـرار دارد و 
یـکی از مهم‌تریـن آن‌ها موضوع عرضه اسـت. در بخش واردات نیز شـرایط 
نسـبت به گذشـته تغییر کرده و شـرکت‌هایی کـه اقدام بـه واردات خودرو 
می‌کننـد، بـا الزامـات جدیـدی در حـوزه خدمـات پـس از فـروش مواجه 
هسـتند. در گذشـته بخشی از شـرکت‌های واردکننده بـرای ارائه خدمات 
پـس از فـروش بـا مجموعه‌هـای دیگـر قـرارداد داشـتند؛ امـا با مقـررات 
جدیـد، ایـن رونـد در حـال تغییـر اسـت و شـرکت‌های واردکننـده بایـد 
سـاختار خدمـات پس از فـروش خـود را ایجـاد و تقویت کنند. بـه عبارت 
دیگر، دیگر صرف وارد کردن خودرو کافی نیسـت و شـرکت‌ها باید بتوانند 
مسـئولیت خدمات پـس از فـروش محصـولاتی را که عرضـه می‌کنند نیز 
برعهـده بگیرنـد. ایـن موضـوع از یک جهـت می‌تواند بـه سـاماندهی بازار 
خدمات کمـک کند، اما از طرف دیگـر یک چالش مهم نیز ایجـاد می‌کند. 
بسیـاری از شـرکت‌هایی که به‌تـازگی وارد حـوزه واردات خودرو شـده‌اند، 
سـابقه طـولانی در صنعت‌خـودرو ندارنـد و ایجـاد شـبکه خدمـات پس از 

فروش گسـتردهبـ رای آن‌ها کارسـ اده‌ای نیسـت.

بـا توجه به این کـه تعداد شـرکت های واردکننـده افزایش پیدا 
کـرده، آیا زیرسـاخت خدمـات پس از فـروش متناسـب با این 

رشد توسعه پیدا کرده است؟ 
درواقـع نگرانی این اسـت که خودروها در مرحله فروش مشـکلی نداشـته 

یک کارشناس صنعت خودرو در گفت‌وگو با »دنیای خودرو« مطرح کرد:

بازار وارداتی‌ها درگیر 
ضعف خدمات پس از فروش می شود؟

باشـند، اما بعد از ورود به دوره مصـرف، بازار با کمبود قطعه 
و ضعـف خدمات مواجه شـود. دقیقا یکی از مسـائل همین 
اسـت. درحـال حاضر بخـش قابـل توجـهی از خودروهای 
وارداتی صفرکیلومتر هسـتند و طبیعتا هنوز میزان خرابی 
آن‌هـا به اندازه‌ای نیسـت که ضعف خدمات پـس از فروش 
خود را به شـکل جدی نشـان دهـد. بنابراین ممکن اسـت 
امـروز مصرف‌کننـده هنـگام خریـد بـا چنیـن مشـکلی 
مواجه نشـود. اما مسـاله اصـلی مربوط به چند مـاه یا چند 
سـال آینده اسـت؛ زمانی کـه خودروهـا وارد دوره تعمیر و 
نگهداری شـوند و نیاز به قطعـه، تعمیر تخصصی و خدمات 
فنی داشـته باشـند. شـرکتی که تعداد محدودی خودرو از 
یک برنـد وارد می‌کند، بـرای این‌که بتوانـد خدمات واقعی 
ارائـه دهـد، باید قطعات مـورد نیـاز آن خودروهـا را تامین 
کنـد؛ تعمیرکار متخصص داشـته باشـد و شـبکه خدمات 
خود را توسـعه دهـد. اگر چنین زیرسـاختی ایجاد نشـود، 
ممکن اسـت بازار در ظاهر با افزایش عرضـه خودرو مواجه 
باشـد، اما در بخـش خدمات پس از فـروش با چالش جدی 
روبه‌رو شـود. این مسـاله درباره برندهایی که تیـراژ واردات 
آن‌هـا پاییـن اسـت، حسـاس‌تر خواهـد بـود؛ زیـرا تامین 
اقتصـادی قطعـات و ایجـاد شـبکه خدمـات بـرای تعداد 

محدود خودرو، دشـوارتر اسـت

در بازار خودرو شـاهد هسـتیم کـه فاصله قیمت 
خودروهـای داخـلی میـان کارخانـه و بـازار در 
بـرخی مـوارد در حـال کاهـش اسـت، امـا در بخش 
خودروهـای وارداتی شـکاف قیمـت همچنـان قابل 
توجه اسـت. آیا می تـوان این موضوع را مسـتقیما به 

مساله عرضه مرتبط دانست؟
بخـش مهـمی از این مسـاله به عرضـه و شـرایط متفاوت 
بـازار خودروهـای وارداتی برمی‌گـردد. در خودروهـای 
داخـلی، تیـراژ تولیـد و میـزان عرضه مشـخص‌تر اسـت 
و تعـداد تولیدکننـدگان و شـبکه توزیـع نیـز سـاختار 

شناخته‌شـده‌تری دارنـد. امـا در خودروهـای وارداتی، 
وضعیـت متفـاوت اسـت. شـرکت‌هایی کـه امـروز در 
حـوزه واردات فعـال شـده‌اند، در بسیاری از موارد سـابقه 
طـولانی در صنعت‌خـودرو ندارنـد و بـرخی از آن‌هـا تازه 
وارد ایـن حـوزه شـده‌اند. بنابرایـن شـاهد نـوعی رقابـت 
جدیـد میـان شـرکت‌ها هسـتیم؛ رقابـتی کـه فقـط بـر 
سـر قیمت نیسـت و مـواردی مانند نـوع خودرو، شـرایط 
فـروش، کیفیت خدمـات و توانـایی تامین قطعـات را نیز 
شـامل می‌شـود. از سـوی دیگـر، کاهش تقاضـا در برخی 
بخش‌هـای بـازار باعـث شـده شـرکت‌ها بـرای جـذب 
مشـتری تلاش بیشـتری داشـته باشـند. بنابراین شکاف 
قیمـتی خودروهـای وارداتی را بایـد در مجموعـه‌ای از 
عوامـل بررسی کـرد و نمی‌تـوان آن را فقط بـه یک عامل 

نسـبت داد

با توجه بـه روند واردات، آیـا خودروهایی که وارد 
بازار ایران می شـوند همچنـان عمدتا محصولات 
کارکـرده یـا صفرکیلومتر بـازار چین هسـتند یا در 
حـال حاضـر منابـع و کشـورهای دیگـری نیـز وارد 

جریان واردات شده‌اند؟
درحـال حاضـر همچنـان خودروهـای چینی سـهم قابل 
توجـهی در بـازار وارداتی ایـران دارنـد؛ امـا رونـد واردات 
فقـط به چین محـدود نمانده اسـت. خودروهـایی از منابع 
و کشـورهای دیگـر نیـز وارد بازار می‌شـوند و شـرکت‌های 
مختلـف تـلاش کرده‌اند سـبد محصـولات خـود را متنوع 
کننـد. بـا ایـن حـال، همچنـان موضـوع خدمات پـس از 
فـروش درباره تمـام این برندهـا اهمیـت دارد. هرچه تنوع 
برندها بیشـتر شود، نیاز به زیرسـاخت خدمات نیز افزایش 
پیـدا می‌کنـد. واردات یـک خـودرو به‌کشـور مرحلـه اول 
اسـت، اما حفظ خـودرو در چرخه مصـرف، تامین قطعات 
و ارائـه خدمـات مناسـب مرحلـه‌ای بـه مراتـب مهم‌تـر و 

پیچیدهتـر اسـت

یکی از موضوعـات مهم صنعت خـودرو در ایران، 
خودروهای برقی اسـت. با توجه به روند توسـعه 
خودروهـای بـرقی در جهـان و افزایـش تعـداد 
مصرف کننـدگان این خودروهـا، آیا می تـوان انتظار 
داشـت سـهم خودروهای برقی در واردات ایـران نیز 

افزایش پیدا کند؟

خـودرو بـرقی در دنیـا همچنـان با سـرعت درحال توسـعه 
اسـت. اگر روند بازارهای جهـانی را بررسی کنیـم، می‌بینیم 
تعـداد مصرف‌کننـدگانی کـه به سـمت خودروهـای برقی 
می‌روند، در حال افزایش اسـت و توسـعه زیرسـاخت شـارژ 
نیـز در بسیـاری از کشـورها بـا سـرعت دنبـال می‌شـود. 
بنابرایـن نمی‌تـوان از جریـان جهـانی خودروهـای بـرقی 

فاصله گرفت. حتی در کشـورهای بزرگ خودروسـاز جهان 
نیـز سـرمایه‌گذاری روی خودروهـای بـرقی ادامـه دارد و 
زیرسـاخت‌های مربـوط بـه آن در حـال توسـعه اسـت. در 
ایـران نیـز اگر سیاسـت واردات و توسـعه خودروهـای برقی 
به شـکل هدفمند دنبال شـود، می‌توان انتظار داشت تعداد 
ایـن خودروهـا افزایش پیدا کنـد. البته توسـعه خودروهای 
بـرقی فقط بـا واردات خودرو اتفـاق نمی‌افتـد و مجموعه‌ای 
از زیرسـاخت‌ها باید هم‌زمان توسـعه پیدا کنـد. موضوعاتی 
ماننـد ایسـتگاه‌های شـارژ، خدمات فـنی، تامیـن قطعات، 
آمـوزش نیروی متخصـص و تامین باتری، همـگی در آینده 

ایـن خودروهـا تاثیرگذار هسـتند

بـه عنوان پرسـش پایـانی، آیـا ایران در شـرایط 
فعـلی امـکان ورود جـدی بـه مونتـاژ و تولیـد 
خودروهـای بـرقی را دارد یا همچنان زیرسـاخت های 

لازم برای این کار فراهم نشده است؟
یـکی از مشـکلات اصـلی مـا در ایـران، تولیـد باتری اسـت. 
باتـری مهم‌ترین بخش خودروهـای برقی اسـت و تولید آن 
بـه فنـاوری و زنجیره تامیـن تخصصی نیـاز دارد. مـا در این 
حـوزه همچنان با چالش‌هـایی مواجه هسـتیم و نمی‌توانیم 
صرفـا بـا وارد کردن مجموعـه‌ای از قطعـات، ادعـا کنیم که 
زنجیـره تولیـد خـودرو بـرقی را در داخـل ایجـاد کرده‌ایـم. 
اگر مشـکل باتـری و فناوری‌هـای مرتبط با آن حل نشـود، 
تولیـد خودروهای برقی در داخل کشـور نیز با چالش مواجه 
خواهـد بود. بنابراین برای حرکت به سـمت مونتاژ و سـپس 
تولیـد خودروهای بـرقی، باید ابتدا زیرسـاخت‌های فناوری 
و تامیـن قطعـات اصلی ایجاد شـود. خودرو بـرقی صرفا یک 
خودرو با موتور متفاوت نیسـت؛ معماری آن، باتری، سـامانه 
مدیریت انرژی، تجهیزات الکترونیکی و زیرساخت خدمات 
آن تفاوت‌های جدی با خودروهای درون‌سـوز دارد. به‌همین 
دلیل، اگر هدف کشـور حرکت به سـمت تولید واقعی باشد، 
بایـد زنجیره‌تامین ایـن خودروها نیز هم‌زمانشـ کل بگیرد



   به نقل از خانه ملــت، سیدجواد حسینی‌کیا در ارزیابی 
طرح دولت برای خروج کامیون‌های با عمر بالای ۵۰ ســال 
از چرخه تردد با لحــاظ پاداش برای مالــکان آن‌ها گفت: 
»هم‌اکنون به‌دلیل عــدم‌واردات کامیون و ناترازی عرضه و 
تقاضا در شرایطی قرار نداریم که بتوانیم تمام کامیون‌های با 

عمر بالای ۵۰ سال را از چرخه تردد خارج کنیم.«

نماینده مردم ســنقر و کلیایی در مجلس شــورای اسلامی 
تصریح کرد: »مشوق‌های دولت نیز برای خروج این کامیون‌ها 
از چرخه تردد کافی نیست؛ بنابراین باید مشوق‌هایی تعیین 
شــود که در مالکان این خودروها انگیزه‌ای برای حرکت به 

سمت اجرای طرح جایگزینی ایجاد کند.«
وی اظهار کرد: »البته قانون هوای پاک نیز باید مورد بازنگری 

قرار گیرد که به‌جای اســقاط خودروهای فرسوده به سمت 
ســایر روش‌ها جهت کاهش آلودگی هوا حرکت کنیم؛ در 
غیر این صورت با شــرایط کنونی کشور، قانون برای خروج 

خودروهای فرسوده از چرخه تردد اجرا نخواهد شد.«
عضو کمیسیون صنایع‌ومعادن مجلس شورای‌اسلامی با اشاره 
به زمان نامناسب برای اجرای قانون به‌منظور نوسازی ناوگان 

حمل‌ونقل تاکید کرد: »این قانون باید در یک مقطع زمانی 
۵ ساله اجرا می‌شد؛ ضمن این‌که شرایط کنونی برای اجرای 
آن مناسب نیســت؛ بنابراین فعلا باید از اجرای کامل طرح 
اسقاط خودروهای فرسوده عبور کنیم و برای آلوده‌کنندگان 
محیط‌زیســت جرایمی تعیین شود و آن را در اختیار دولت 

قرار دهیم تا برای حفظ محیط‌زیست کشور هزینه کند.«

مشوق های تعیین شده برای اسقاط کامیون های فرسوده کافی نیست 

پیگیری یک موضوع
follow  up

نگاه
View

استقبال از هیبریدها، 
»کیا« را به رکورد

 فروش ماهانه رساند

    کیا با ثبت بهترین عملکرد خود در ماه آگوست، رکورد تازه‌ای در بازار ایالات متحده به جا 
گذاشت. این خودروساز کره‌ای در هشتمین ماه سال ۲۰۲۶ موفق شد ۸۳ هزار و ۷۹۳ دستگاه 
خودرو به فروش برساند که نســبت به مدت مشابه سال قبل رشد اندکی را نشان می‌دهد و 
درعین حال بالاترین فروش ماه آگوست در تاریخ فعالیت برند کیا در آمریکا محسوب می شود. 

همچنین 6 مدل مختلف این شرکت بهترین عملکرد ماهانه خود را ثبت کردند. 
بر اساس آمار منتشرشده، رشد چشمگیر فروش خودروهای هیبریدی نقش مهمی در دستیابی 
کیا به این رکورد داشته است. فروش محصولات هیبریدی شرکت درمقایسه با آگوست سال 

گذشــته ۹۹ درصد افزایش یافت. در مقابل، خودروهای تمام برقی نتوانستند همگام با این 
روند حرکت کنند و میزان تقاضا برای برخی از مدل های الکتریکی کاهش محسوسی داشت. 
در میان محصولات کیا، اسپرتیج همچنان پرفروش ترین مدل برند در بازار آمریکا بود. این 
کراس‌اوور با فروش ۱۸ هزار و ۷۲۳ دستگاه در صدر جدول قرار گرفت. پس از آن، K4  با ۱۲ 
هزار و ۸۸۱ دستگاه و تلوراید با ۱۲ هزار و ۶۹۳ دستگاه جایگاه های بعدی را به خود اختصاص 
دادند. تلوراید که اخیرا با طراحی جدید و نسخه هیبریدی عرضه شده، درمجموع سال جاری 

نیز رشد قابل توجهی را تجربه کرده است.

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR

Spare Tire

زاپاس
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   صنعت‌خودرو ایران در نقطــه‌ای قرار گرفته که ادامه 
مسیر گذشته، حتی برای حفظ سهم بازار داخلی، دشوارتر از 
گذشته خواهد بود. افزایش تنوع خودروهای وارداتی، ورود 
فناوری های جدید، توسعه خودروهای برقی و هیبریدی و 
تغییر انتظارات مشتری باعث شده است مفهوم »رقابت« 
دیگر صرفا به قیمت تمام‌شــده یا ظاهر و امکانات خودرو 
محدود نباشد. امروز خودروساز برای رقابت باید محصولی 
تولید کند که از نظر ایمنی، آلایندگی، مصرف انرژی، دوام، 
کیفیت ساخت، ســامانه های کمک‌راننده و حتی فرآیند 
امدادرسانی پس از تصادف، قابل مقایسه با محصولات روز 

جهان باشد.
این تغییر درحالی رخ می‌دهد که استانداردهای جهانی نیز 
ثابت نمانده‌اند. مقررات سازمان ملل در حوزه خودرو، از طریق 
سازوکارهای کمیسیون اقتصادی سازمان ملل برای اروپا، به 
سمت الزامات پیچیده تر در ایمنی، آلایندگی و فناوری های 
نوین حرکت می‌کنند. هم‌زمان، برنامه های ارزیابی ایمنی 
مانند یورو انکپ نیز معیارهای خود را به‌روزرسانی کرده‌اند. 
بنابراین اگر صنعت خودرو ایران بخواهد از مرحله مونتاژ 
یا تولید مبتنی بر پلت فرم های قدیــمی عبور کند، باید 
»استاندارد« را از یک الزام اداری به بخشی از راهبرد توسعه 

محصول تبدیل کند. 

  استاندارد؛ از برگه تاییدیه تا عملکرد واقعی خودرو
یکی از اشتباهات رایج در صنعت‌خودرو این است که استاندارد 
صرفا در قالب دریافت گواهی یا عبور از مجموعه‌ای از آزمون‌ها 
تعریف شــود. در صنعت‌خودرو رقابتی، استاندارد باید نتیجه 
یــک فرآیند مهندسی از مرحله طراحی تــا تولید و حتی دوره 

بهره‌برداری باشد.
برای مثال، ایمنی خودرو دیگر فقط به تعداد کیســه‌های هوا 
یا اســتحکام اتاق محدود نیســت. در پروتکل‌های جدید یورو 
انکپ، ارزیابی ایمنی در چهار حوزه اصلی شامل رانندگی ایمن، 
جلوگیری از تصادف، حفاظت در تصادف و ایمنی پس از تصادف 
انجام می‌شود. در بخش جلوگیری از تصادف نیز سامانه‌هایی مانند 
ترمز اضطراری خودکار و سامانه‌های حفظ مسیر در سناریوهای 

متنوع‌تری بررسی می‌شوند. 
این تغییر پیام مهمی برای صنعت‌خودرو ایران دارد: اگر قرار باشد 
محصول داخلی در بازارهای رقابتی حضور پیدا کند، توســعه 
محصول باید از ابتدا بر مبنای آزمون‌های واقعی و ســناریوهای 
واقعی رانندگی شکل بگیرد، نه این‌که در پایان خط تولید تلاش 
شود خودرو با چند اصلاح محدود به الزامات استاندارد نزدیک شود

  ایمنی فعال، حلقه مفقوده توسعه محصول
در بسیاری از خودروهای جدید جهان، ایمنی فعال به اندازه ایمنی 
سازه‌ای اهمیت پیدا کرده است. دوربین، رادار، سامانه تشخیص 
عابر و موتورسیکلت، ترمز اضطراری خــودکار، پایش راننده و 

سامانه‌های حفظ مسیر، بخشی از معماری خودرو شده‌اند.
اســتانداردهای جدید حتی ارزیابی عملکرد خــودرو در جاده 
واقعی را نیز جدی‌تر کرده‌اند. برای نمونه، یورو انکپ از سال ۲۰۲۶ 
ارزیابی گسترده‌تری از سامانه‌های کمک‌راننده و تشخیص سرعت 
در شرایط واقعی جاده انجام می‌دهد. این رویکرد نشان می‌دهد 
صنعت‌خودرو دیگر نمی‌تواند عملکرد سامانه‌های الکترونیکی را 
صرفا در محیط آزمایشگاهی تعریف کند. برای خودروساز ایرانی، 
این موضوع به معنای ضرورت سرمایه‌گذاری در مهندسی نرم‌افزار، 
الکترونیک خودرو، پردازش تصویر، رادار، شبکه‌های ارتباطی و 
آزمون‌های میدانی است؛ حوزه‌هایی که در نسل‌های جدید خودرو 

سهم آن‌ها از ارزش محصول به‌سرعت در حال افزایش است.

  آلایندگی؛ استانداردی که دیگر فقط اگزوز را 
بررسی نمی کند

تحول دیگر، تغییر نگاه جهان به آلایندگی خودرو است. در گذشته 
تمرکز اصلی بر گازهای خروجی اگزوز بود؛ اما اکنون آلایندگی 
ناشی از ترمز و سایش تایر نیز در حال ورود به چارچوب‌های رسمی 
مقرراتی است. در مارس ۲۰۲۶، کمیسیون اقتصادی سازمان ملل 
برای اروپا مقرراتی را برای اندازه‌گیری و محدود کردن ذرات ناشی از 
سایش ترمز خودروهای سبک تصویب کرد. همچنین این نهاد در 
همان سال محدودیت‌هایی برای سایش تایر و انتشار ذرات ناشی 
از آن در نظر گرفت. این تحولات نشــان می‌دهد صنعت‌خودرو 
ایران نمی‌تواند اســتاندارد را فقط در استاندارد آلایندگی موتور 
خلاصه کند. مواد اصطکاکی لنــت، ترکیب تایر، طراحی ترمز، 
مدیریت حرارتی و حتی عمر قطعات مصرفی در آینده بخشی 
از شاخص‌های زیست‌محیطی خودرو خواهند بود. از سوی دیگر، 
استانداردهای جدید به‌سمت پایش عملکرد آلایندگی در طول 
عمر خودرو نیز حرکت کرده‌اند. ســازمان ملل در سال ۲۰۲۶ 
مقرراتی را برای پایش برخط عملکرد سامانه‌های کنترل آلایندگی 

و ثبت داده‌های زیست‌محیطی خودرو تصویب کرده است. 

  خودرو برقی، آزمون تازه برای زنجیره تامین
حرکت به سمت استانداردهای جهانی بدون تعیین‌تکلیف فناوری 
خودروهای برقی نیز امکان‌پذیر نیست. خودرو برقی صرفا جایگزین 
کردن موتور احتراق‌داخلی با موتور الکتریکی نیست؛ بلکه معماری 
خودرو، مدیریت انرژی، نرم‌افزار، سامانه مدیریت باتری، ایمنی ولتاژ 

بالا و فرآیند امدادرسانی پس از تصادف را تغییر می‌دهد.
در پروتکل‌های جدید ایمنی نیز موضوع باتری ولتاژ بالا و مدیریت 
حوادث پس از تصادف مورد توجه قرار گرفته است. خودروهای 
برقی باید بتوانند در شــرایط حادثه، وضعیــت باتری و خطر 
آتش‌سوزی را مدیریت و اطلاعات لازم را در اختیار سرنشینان و 
نیروهای امدادی قرار دهند. بنابراین اگر سیاست صنعتی کشور 
به‌ســمت تولید یا مونتاژ خودروهای برقی حرکت می‌کند، باید 
هم‌زمان زنجیره تامین باتری، الکترونیک قدرت، سامانه مدیریت 
باتری، تجهیزات شارژ و خدمات تخصصی نیز توسعه پیدا کند. 
بدون این زنجیره، تولید خودرو بــرقی به مونتاژ مجموعه‌ای از 

قطعات وارداتی محدود خواهد شد.

  رقابت واقعی از درون زنجیره تامین آغاز می شود
یکی از الزامات مهم برای نزدیک شدن صنعت‌خودرو ایران به 
استانداردهای جهانی، اصلاح نگاه به قطعه‌سازی است. خودرو 
استاندارد جهانی حاصل عملکرد یک شرکت به تنهایی نیست؛ 

حاصل عملکرد صدها تامین‌کننده در زنجیره‌ای اســت که از 
مواداولیه تا قطعات الکترونیکی، لاستیک، شیشه، سیستم ترمز 

و تجهیزات ایمنی امتداد دارد.
بنابراین نمی‌توان از خودروساز انتظار محصولی در سطح جهانی 
داشت؛ اما هم‌زمان تامین‌کننده را صرفا بر مبنای قیمت انتخاب 
کرد. کاهش هزینــه تولید باید از مسیر مهنــدسی، افزایش 
بهره‌وری، کاهش ضایعات، کنترل فرآیند و توسعه فناوری انجام 

شود، نه از مسیر کاهش کیفیت مواد یا قطعات.
در چنین ساختاری، تامین‌کننده باید در فرآیند طراحی محصول 
نیز حضور داشته باشد. توسعه یک پلت‌فرم جدید زمانی موفق 
خواهد بود که قطعه‌ساز از مرحله طراحی بتواند قابلیت تولید، 

دوام، هزینه و کیفیت قطعه را در کنار خودروساز بررسی کند.

  استاندارد جهانی، پیش شرط صادرات
درنهایت باید پذیرفت که حرکت به سمت استانداردهای جهانی 
فقط برای افزایش کیفیت خودروهای عرضه‌شده در بازار داخلی 
نیست. این مسیر، پیش‌شرط ورود پایدار به بازارهای صادراتی 

نیز محسوب می‌شود.
بازارهــای بین‌الملــلی از خودروســاز فقط محصــول ارزان 
نمی‌خواهنــد؛ محصول بایــد بتواند الزامات فــنی، ایمنی، 
زیســت‌محیطی و خدماتی بازار هدف را بــرآورده کند. حتی 
مقررات جهانی به‌سمت خودروهای متصل، سامانه‌های خودران 
و پایش مستمر عملکرد حرکت کرده‌اند؛ به‌گونه‌ای که سازمان 
ملل در ژوئن ۲۰۲۶ نخستین چارچوب جهانی برای خودروهای 
کاملا خودران را تصویب کرد که بر مدیریت ایمنی، آزمون معتبر 
و پایش عملکرد خودرو در زمان بهره‌برداری تاکید دارد. از این 
منظر، صنعت‌خودرو ایران برای رقابت واقعی نیازمند یک تغییر 
پارادایم است؛ استاندارد نباید دیواری باشد که خودروساز در پایان 
پروژه با آن مواجه شود، بلکه باید از نخستین روز طراحی محصول 

درون پروژه قرار گیرد.
مسیر رقابت جهانی از مهندسی محصول، آزمون، داده، کیفیت 
زنجیره‌تامین و سرمایه‌گذاری در فناوری عبور می‌کند. اگر قرار 
است صنعت‌خودرو ایران از بازار بسته و رقابت محدود داخلی به 
بازارهای منطقه‌ای و جهانی برسد، باید ابتدا معیار موفقیت خود 
را تغییر دهد. دیگر تولید بیشتر به تنهایی نشانه پیشرفت نیست؛ 
خودرویی موفق است که بتواند در کنار قیمت و قابلیت دسترسی، 
از نظر ایمنی، دوام، مصرف انرژی، آلایندگی و فناوری نیز در برابر 
محصول رقیب پاسخ فنی داشته باشد. این همان نقطه‌ای است 
که استاندارد از یک الزام قانونی به مزیت رقابتی صنعت‌خودرو 

تبدیل می‌شود.

صنعت خودرو ایران در مسیر رقابت؛ 
الزامات حرکت به سمت استانداردهای جهانی

استاندارد جهانی دیگر صرفا مجموعه‌ای از آزمون‌های فنی نیست؛ از ایمنی و آلایندگی تا نرم‌افزار، باتری، خدمات پس از فروش و 
کنترل عملکرد خودرو در طول عمر، همه بخشی از رقابت جدید صنعت خودرو هستند

رقابت واقعی از درون زنجیره تامین آغاز می شود؛

تسهیل فرآیند
 اسقاط خودروهای فرسوده 

با استفاده از گواهی های 
صرفه جویی سوخت

    بــه نقــل از »ایدرو نیوز« ســهیل 
معمارباشی  با حضور در برنامه میز اقتصاد 
شــبکه خبر در تشــریح اقدامات ستاد 
مدیریت نوســازی ناوگان تصریح کرد: 
»بر اساس مصوبات و با مدیریت سازمان 
بهینه‌سازی مصرف سوخت، تسهیلاتی 
از محل گواهی‌هــای صرفه‌جویی انرژی 
به دارندگان خودروهای فرســوده اعطا 
خواهد شد. این طرح‌ها که با پیگیری‌های 
وزارت صمت اجرایی می‌شوند، ابتدا برای 
کشــنده‌ها، موتورسیکلت‌هــا و ناوگان 
عمومی )تاکسی و اتوبوس( اجرا  و سپس 

شامل خودروهای سواری خواهد شد.«
معاون حمل‌ونقل ایدرو با رد شایعه دپوی 
گواهی‌ها تاکید کــرد: »هیچ‌گونه دپویی 
در ســامانه نداریم؛ با اصلاح آیین‌نامه و 
کاهش نسبت اسقاط از ۱۲ به ۴ دستگاه 
به‌ازای هر شــماره‌گذاری خودرو جهت 
تحقق هدف برنامه هفتم )اسقاط سالانه 
۵۰۰ هزار دستگاه(، مصرف گواهی شتاب 
گرفت. امسال ۷۲ هزار خودرو اسقاط شده 
و موجودی محدود گواهی‌ها نیز در حال 
خرید توسط خودروسازان است. همچنین 
با اصلاح ماده ۱۰ و امکان معادل‌ســازی 
موتورسیکلت، پرداخــت نقدی عوارض 
محدود شده و تا پایان سال صندوق صحا 

دریافتی از این محل نخواهد داشت.«

سهیل معمارباشی در خصوص بازنگری 
قیمت‌هــا اظهار داشــت: »این موضوع 
بستگی به نظر انجمن دارد و در جلسات 
مستمر تلاش شــده نرخ تعادلی تعیین 
شــود تا هم فعالیت مراکز اسقاط حفظ 
شــود و هم بار مالی مازاد بر خودروساز و 
مصرف‌کننده تحمیل نگردد؛ ملاک عمل 
ستاد در بخش موتورسیکلت نیز آخرین 

نرخ اعلامی انجمن است.«
نوســازی  بخــش  در  معماربــاشی   
موتورسیکلت‌ها اظهار داشت: »به‌دلیل 
رشــد ۱.۵ برابری قیمت‌هــا در فرآیند 
بانکی، سقف تســهیلات بازنگری شده و 
وام برای موتورسیکلت‌های بنزینی به ۴۰۰ 
میلیون‌تومان و بــرای مدل‌های برقی به 
۵۰۰ میلیون‌تومان افزایش یافته است.« 
وی همچنین خاطرنشــان کرد که از ۱۴ 
میلیون موتورسیکلت موجود در کشور، 
حدود ۷ میلیون دستگاه فرسوده هستند 
و طرح نوســازی ۲۰ هزار دستگاه ویژه 
پلت‌فرم‌هــا از طریق گواهی صرفه‌جویی 

انرژی، به‌زودی کلید می‌خورد.

شکاف قیمت خودرو بین 
کارخانه و بازار از ۸۰۰ همت 

عبور کرده است

  نایب‌‌رئیس انجمــن تخصصی صنایع 
همگن نیرومحرکه و قطعه‌سازان خودرو کشور 
با اشاره به آخرین وضعیت مالی خودروسازان 
بزرگ کشــور اظهار کرد: »ارقامی که ارائه 
می‌شود بر مبنای صورت‌های مالی منتهی 
به اســفند ۱۴۰۴ اســت و گزارشی که در 
مردادماه امسال تهیه شده، آخرین وضعیت 
مالی دو خودروســاز بزرگ را بررسی کرده 
است.« ابراهیم دوست‌زاده افزود: »براساس 
این بررسی، زیان انباشــته دو خودروســاز 
بزرگ کشــور حدود ۳۴۰ همت است. این 
رقم به‌تنهایی نشان‌دهنده بخشی از مشکلات 
مالی صنعت‌خودرو اســت و بــرای ارزیابی 
دقیق‌تر شــرایط باید وضعیــت مطالبات 
زنجیره‌تامیــن، بدهی‌های جاری و تعهدات 
ایجادشــده برای آینده نیز مورد توجه قرار 
گیرد.« دوست‌زاده ادامه داد: »درحال حاضر 
مطالبات تعیین‌تکلیف‌نشده زنجیره‌تامین 
از خودروســازان حدود ۱۷۰ همت برآورد 
می‌شــود که از این میزان، بیش از ۷۰ همت 
مربوط به مطالبات معوق و بررسی‌شــده‌ای 
اســت که هنوز تعیین‌تکلیف نشــده‌اند.« 
دوســت‌زاده تصریح کرد: »بدهی جاری دو 
خودروساز بزرگ کشور اکنون حدود ۷۸۰ 
همت برآورد می‌شود که مجموعه این ارقام 
تصویر روشــنی از فشــار مالی واردشده به 
صنعت‌خودرو و زنجیره تامین ارائه می‌کند.« 
وی توضیح داد: »برای محاســبه این رقم، 
اختلاف قیمت خــودرو در بــازار با قیمت 
فروش کارخانه در مقاطع مختلف را در تعداد 
خودروهای فروخته‌شده ضرب کرده‌ایم که 
حاصل این محاسبه نشــان می‌دهد حجم 
منابعی که در اثر فاصله قیمت کارخانه و بازار 
ایجاد شده، بیش از ۸۰۰ همت بوده است.« 
نایب‌‌رئیس انجمن تخصصی صنایع‌همگن 
نیرومحرکه و قطعه‌سازان خودرو کشور گفت: 
«نکته مهم این است که بخش عمده این منابع 
به مصرف‌کننده نهایی یا حتی تولیدکننده 
نرسیــده، بلکه در بسیــاری از موارد نصیب 
واسطه‌ها و دلالان بازار شده است.« وی افزود: 
»در سال‌های گذشته شاهد بودیم که افراد 
برای ثبت‌نام خودرو از ظرفیت اشخاص دیگر 
استفاده می‌کردند و حتی خرید و فروش کارت 
ملی یا امتیاز ثبت‌نام خودرو شــکل گرفت؛ 
درنهایت خودرو با قیمت کارخانه خریداری 
و در بــازار با اختلاف قابــل توجه به فروش 
می‌رسید.« دوســت‌زاده با تاکید بر این‌که 
هم تولیدکننده و هم مصرف‌کننده نهایی از 
این ســازوکار متضرر شده‌اند، اظهار داشت: 
»اگر بخشی از منابع ناشی از اختلاف قیمت 
کارخانه و بازار به‌جای دلالی به خودروســاز 
می‌رسید، امکان استفاده از آن برای توسعه 
محصول، ارتقای کیفیت، ایجاد پلت‌فرم‌های 
جدید و سرمایه‌گذاری در فناوری‌های نوین 

فراهم می‌شد.« 



    فورد فراخوان جدیدی را برای ۱۴۸ هزار و ۶۶۳ دســتگاه موستانگ مدل های ۲۰۲۴ تا ۲۰۲۶ 
اعلام کرده است. این اقدام پس از آن صورت می‌گیرد که مشخص شد بخشی از اتصالات سیم کشی 
در محفظه موتور ممکن است در اثر لرزش های عادی خودرو دچار شکستگی شوند و عملکرد تعدادی 
از سامانه های مهم را مختل کنند. بر اساس اطلاعات منتشرشده، مشکل به اتصالات اتصال منفی یا 
همان Ground در دسته‌سیم محفظه موتور مربوط می شود. درصورت بروز این نقص، خودرو بسته 
به محل خرابی ممکن است با از دست رفتن نیروی محرکه، خاموش شدن یکی یا هر دو چراغ جلو، 
از کار افتادن پمپ شیشه شور، اختلال در سیستم تهویه مطبوع یا توقف عملکرد فن خنک کننده 

موتور مواجه شــود. فورد اعلام کرده است که تنها حدود یک درصد از خودروهای مشمول ممکن 
است واقعا دارای این ایراد باشند، اما به‌دلیل اهمیت موضوع تصمیم به اجرای فراخوان گرفته است.

بررسی های این شرکت نشان می‌دهد ورود چسب مورد استفاده در روکش حرارتی سیم ها به ناحیه 
اتصال فلزی می تواند هنگام مونتاژ باعث تغییر شکل جزئی این قطعه شود. این تغییر شکل در طول 
زمان و تحت تاثیر لرزش های مداوم خودرو عمر قطعه را کاهش داده و درنهایت به شکستگی آن منجر 
می شود. رانندگان پیش از بروز مشکل ممکن است با روشن شدن چراغ هشدار موتور، نمایش پیام های 

خطا یا شنیدن هشدارهای صوتی روبه‌رو شوند. 

نقص سیم کشی ۱۴۸ هزار 
»موستانگ« را راهی 

تعمیرگاه کرد

فلاشرفلاشر
FLASHER
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  امرالله امینی، کارشــناس صنعت‌خودرو معتقد اســت اگر 
هدف از واردات، ایجــاد رقابت در بازار خودرو اســت، ابتدا باید 
مشخص شود رقابت در چه مقیاسی شکل می‌گیرد. به‌گفته وی، 
در اقتصاد، رقابت زمانی معنا پیدا می‌کند که بازیگر جدید بتواند 
سهم قابل‌توجهی از بازار را در اختیار بگیرد یا دست‌کم تهدیدی 
واقعی برای تولیدکنندگان موجود ایجاد کند. امینی تاکید کرد: 
»بررسی آمار تولید و واردات خودرو در یک بازه ۱۵ ســاله نشان 
می‌دهد واردات در هیچ‌یک از سال‌ها به سطحی نرسیده است که 

بتواند به رقیبی جدی برای تولید داخلی تبدیل شود.«

  این کارشناس صنعت‌خودرو در توضیح عدم‌کارکرد واردات خودرو در 
بازار کنونی، اختلاف سطح قیمتی، تفاوت کلاس خودروها و محدود بودن تنوع 
محصولات وارداتی را از عوامل عدم‌تحقق اهداف سیاستگزار دانست. به‌گفته 
امینی، بخش قابل‌توجهی از خودروهای وارداتی مستقیما رقیب محصولات 
پرتیراژ داخلی نیستند. اختلاف سطح قیمتی، تفاوت کلاس خودروها و محدود 
بودن تنوع محصولات موجب شده خودروهای وارداتی عمدتا بازار خاص 
خود را داشته باشند و بخش زیادی از جامعه توان مالی خرید این خودروها 
را نداشته باشند. بنابراین حتی اگر تعداد واردات افزایش یابد، اثر آن بر بازار 

خودروهای اقتصادی و پرتقاضا محدود خواهد بود.

  امینی به نگرانی خودروسازان و سیاستگزاران صنعتی از ورود خارجی‌ها 
به بازار اشــاره کرد و گفت: »سیاستگزار سال‌هاســت از واردات به‌عنوان 
راهکاری برای تنظیم بازار، شکستن انحصار و ایجاد رقابت در صنعت‌خودرو 
یاد کرده و از این مسیر انتظار انجام ماموریتی را داشته که از ابتدا با حجم در 
نظر گرفته‌شده برای آن همخوانی نداشته است.« وی معتقد است یکی از 
تناقض‌های سیاستگزاری خودرو در سال‌های اخیر، تعریف ماموریتی بزرگ 
با ابزاری کوچک بوده اســت؛ چراکه واردات با چنین مقیاسی اساسا توان 
رقابت‌سازی و تنظیم بازار را ندارد و از همان ابتدا بیش از آن‌که یک سیاست 
اقتصادی باشد، تنها به ابزاری برای ارسال سیگنال به بازار تبدیل شده است. 

چرا واردات خودرو 
رقابت ساز نشد؟

واردات خودرو؛ ابزاری برای ارسال 
سیگنال به بازار

انجام ماموریتی بزرگ با ابزاری که 
توان تنظیم بازار را ندارد

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 امیرحسن کاکایی، کارشناس صنعت‌خودرو با اشاره 
به زیان ایجادشده در صنعت‌خودرو طی سال‌های گذشته 
تاکید کرد: »در طول هشت سال گذشته، برای دو شرکت 
ســایپا و ایران‌خودرو و همچنیــن زنجیره‌تامین آن‌ها، 
به‌تدریج زیان ایجاد شده است که اگر زیان‌های ایجادشده 

در مقاطع مربوط به هر ســال و در طول زمان محاســبه و تجمیع شــود، رقم آن در حدود 10 
میلیارد دلار برآورد می‌شــود.« وی افزود: »این درحالی اســت که در حال حاضر زیان انباشته 
رسمی حدود 500 همت ایجاد شده که معادل 2 تا 3 میلیارددلار است. اگر قیمت خودروها در 
زمان خود اصلاح می‌شد، این رقم 10 میلیارددلار می‌توانست به ارزش افزوده و سرمایه‌گذاری 

در صنعت‌خودرو تبدیل شود.«

  فرآیند اجرایی اســقاط خودروهای فرســوده که یکی از 
محورهای کلیدی نوسازی ناوگان حمل‌ونقل کشور در برنامه هفتم 
پیشرفت محسوب می‌شود، وارد فاز عملیاتی شد. برهمین اساس 
از امروز، سه‌شنبه )31 شهریورماه( امکان دسترسی متقاضیان 
به سامانه ثبت اسقاط خودروهای فرسوده فراهم شده و تمامی 
متقاضیان مشمول بند »پ« ماده 59 قانون برنامه هفتم پیشرفت، 

مجاز هستند با رعایت ضوابط و دستورالعمل‌های ابلاغی، درخواست‌های خود را جهت طی مراحل قانونی در 
سامانه بارگذاری کنند. گفتنی است، بند »پ« ماده 59 قانون برنامه هفتم پیشرفت با هدف کاهش آلودگی 
هوا، مدیریت مصرف سوخت و نوسازی ناوگان فرسوده تصویب شده است و تسهیل شرایط اسقاط، از گام‌های 

اساسی دولت در اجرای این قانون به‌شمار می‌رود. موضوع این بند واردات اتوبوس و کشنده جاده‌ای است. 

 بررسی ترکیب ســنی ناوگان خودروهای سواری 
کشور نشان می‌دهد مســاله فرسودگی دیگر محدود 
به تعداد محدودی خودرو قدیمی نیست و بخش قابل 
توجهی اشز ناوگان موجود در ســنین بالا قرار دارد. از 
مجموع ۲۴ میلیون و ۲۰۵ هزار و ۸۰۹ دستگاه خودرو 

سواری، ۲۹ درصد معادل ۷ میلیون و ۱۱۶ هزار و ۸۰۳ دستگاه کمتر از پنج سال عمر دارند؛ اما 
سهم خودروهای قدیمی نیز قابل توجه است. بر اساس این آمار، ۵ میلیون و ۳۷۲ هزار و ۳۰۴ 
دستگاه، معادل ۲۲ درصد ناوگان، بین ۶ تا ۱۰ سال عمر دارند و ۵ میلیون و ۳۳۴ هزار و ۴۰۷ 

دستگاه دیگر، معادل ۲۲ درصد، در بازه سنی ۱۱ تا ۱۵ سال قرار گرفته‌اند.

قیمت گذاری دستوری 10 میلیارد دلار 
به صنعت خودرو زیان زد

آغاز فرآیند ثبت نام اسقاط
 خودروهای فرسوده از امروز

تردد ۲ میلیون خودرو با عمر
 بالای ۲۱ سال در کشور 

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

شرکت »فنرسازی خاور« در پنج ماهه نخست سال جاری درآمدی بالغ بر 381 میلیاردتومان را به ثبت رساند.
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اینفوگرافی

 شــرکت بیمه دانا با نماد »دانا« گزارش عملکــرد خود تا پایان 
مردادماه ۱۴۰۵ را در ســامانه کدال منتشــر کرده است. بر اساس 
این گزارش، درآمد حق‌بیمه صادره شــرکت از ابتدای سال مالی تا 
پایان مردادماه به ۱۸ هزار و ۲۳۷ میلیاردتومان رسیده است. با این 
حال، روند درآمدزایی دانا در مردادماه با کاهش همراه بوده اســت. 
این شرکت در پنجمین ماه سال ۳ هزار و ۲۹۶ میلیاردتومان درآمد 
حق‌بیمه صادره ثبت کرده که نســبت به تیرماه ۱۵ درصد کاهش 

داشته است. 
افت ماهانه حق‌بیمه صادره می‌تواند از مهم‌ترین نکات منفی عملکرد 
دانا باشد؛ چراکه در صورت تداوم، سرعت رشد درآمدهای بیمه‌ای 
شــرکت را کاهش داده و می‌تواند توان شرکت برای توسعه پرتفو و 
افزایش درآمد عملیاتی را تحت‌تاثیر قرار دهد. در بخش خســارت 
نیز، دانا طی پنج ماه نخســت ســال ۱۷ هزار و ۴۸۷ میلیاردتومان 
خسارت به بیمه‌شــدگان پرداخت کرده است. از این میزان، ۳ هزار 
و ۹۶۳ میلیاردتومــان مربوط به مردادماه بوده اســت. حجم بالای 
خســارت پرداختی، در کنار کاهش درآمــد حق‌بیمه در مردادماه، 
می‌تواند فشار بیشــتری بر عملکرد عملیاتی شــرکت ایجاد کند. 
افزایش پرداخت خســارت در صورت عدم تناسب با رشد حق‌بیمه 

و سایر درآمدهای شرکت، می‌تواند منابع بیشتری را 
به پرداخت تعهدات اختصاص دهد و درنتیجه فضای 
کمتری برای رشد سودآوری باقی بگذارد. در مردادماه، 
مبلغ خسارت پرداختی دانا از حق‌بیمه صادره همان 
ماه بیشــتر بوده است؛ به‌طوری که شــرکت در این 
ماه ۳ هــزار و ۹۶۳ میلیاردتومان خســارت پرداخت 
کرده؛ درحالی کــه حق‌بیمه صادره آن ۳ هزار و ۲۹۶ 
میلیاردتومان بوده است. البته این دو رقم را نمی‌توان 
مستقیما به عنوان نسبت خسارت در نظر گرفت؛ زیرا 
خسارت پرداخت‌شــده در یک ماه می‌تواند مربوط به 
بیمه‌نامه‌ها و تعهدات دوره‌های قبل نیز باشــد. با این 
حال، هم‌زمانی کاهش ۱۵ درصدی حق‌بیمه صادره 
با سطح قابل توجه خسارت پرداختی، اهمیت بررسی 
روند هزینه‌های خسارت و ســودآوری دانا را افزایش 
می‌دهد. درصــورتی که افت درآمد حق‌بیمه ادامه‌دار 
باشــد و هزینه‌های خسارت نیز در ســطوح بالا باقی 
بماند، می‌تواند به‌کاهش حاشیه‌سود عملیاتی، محدود 
شدن ظرفیت رشــد درآمدی و افزایش فشار بر منابع 
شرکت منجر شود. درمجموع، مهم‌ترین نکته منفی 
گزارش پنج‌ماهه دانا، کاهش درآمد حق‌بیمه صادره 
در مردادماه است؛ موضوعی که در کنار رقم ۱۷ هزار و 
۴۸۷ میلیاردتومانی خسارت پرداختی، ضرورت توجه 
بیشتر به روند رشد حق‌بیمه، مدیریت خسارت و حفظ 

حاشیه‌سود شرکت را نشان می‌دهد.

کاهش درآمد بیمه »دانا« در کنار حجم بالای پرداخت خسارت
در مردادماه سال جاری رقم خورد؛

r.bayat@autoworld.ir

رامین بیات

رشد درآمد شرکت »فنرسازی خاور« در پنج ماهه نخست سال جاری 

 381 
میلیاردتومان

 83 
درصد

79 
میلیاردتومان

درآمد پنج ماهه سال گذشتهمیزان افزایشمیزان درآمد پنج ماهه

ترافیک سنگین کامیون ها در شهر 
ماکو نیازمند احداث کمربندی و 

تونل است

 بـه نقـل از خانـه ملـت، علیرضـا نویـن بـا اشـاره بـه 
بازدیـد میـدانی اخیـر خود بـه همـراه رئیس و جمـعی از 
اعضـای کمیسیـون عمران مجلـس از مرز بـازرگان گفت: 
»در بازدیـدی کـه حـدود یـک مـاه گذشـته از ایـن پایانه 
داشـتیم، مهم‌تریـن چالـش مشـهود، عدم‌هماهنـگی 
و هم‌افـزایی لازم میـان مجموعه‌هـای دولـتی مسـتقر 
در مـرز بـود. ناهماهنـگی میـان وزارت راه و شهرسـازی 
)سـازمان راهـداری و پایانه‌هـا(، وزارت امـور اقتصـادی 
و دارایی )گمـرک و بخش‌هـای ارزیـابی( و شـرکت‌های 
خدمات‌رسـان و تیرپارک‌هـا )نظیـر مجموعـه آنـا وطـن( 

بـه یـک گـره مدیریـتی تبدیل شـده اسـت.«
وی بـا تاکید بـر لـزوم تجمیع اختیـارات مدیریـتی افزود: 
»مـرز بـازرگان به‌عنـوان بزرگ‌تریـن شـاهراه گمـرکی و 
ترانزیـتی کشـور بـرای صـادرات و واردات، نیازمنـد یـک 
فرمانـدهی واحـد اسـت. مسـئولیت نهـایی پایانـه باید به 
یـک مدیر ارشـد سـپرده شـود تـا تمـامی ارکان گمرکی، 
ارزیـابی، پایانـه‌ای و رفـاهی ذیل یـک مدیریـت یکپارچه 
عمـل کننـد و امـکان نظـارت و بازخواسـت دقیـق نیـز 

فراهـم باشـد.«
نویـن بـا اشـاره بـه وضعیـت رفـاهی و معطـلی رانندگان 
ترانزیـت تصریـح کـرد: »در مقاطـعی شـاهد بودیـم کـه 
کامیـون‌داران به‌دلیل معطلی‌های طـولانی، روزها و گاهی 
تـا یک مـاه در انتظار عبـور می‌ماندنـد که این امـر علاوه‌بر 
تحمیل هزینه‌های سـنگین و مشـکلات سـوخت، به‌دلیل 
کمبـود امکانـات رفـاهی مناسـب در پایانه‌هـا، راننـدگان 
زحمتکـش را با سـختی‌های فـراوان روبـه‌رو کـرده بود.«
وی ادامـه داد: »براسـاس توافقات انجام‌شـده میـان ایران 
و ترکیـه، مقـرر بـود روزانـه ۵۰۰ دسـتگاه کامیـون از مرز 
تبـادل شـود؛ امـا در گذشـته به‌دلیـل ناهماهنگی‌هـا و 
بهانه‌تراشی‌هـای طرف مقابـل )نظیر توقـف در گیت‌های 
بـازرسی، محدودسـازی لاین‌هـای ورودی و خـروجی بـه 
یـک لایـن و تعطیلی‌هـای مقطـعی(، میانگیـن تـردد بـه 
۱۰۰ الی ۱۵۰ دسـتگاه کاهـش یافتـه بـود. خوشـبختانه 
بـا پیگیری‌هـای مسـتمر، طبـق آخریـن گزارش‌هـای 
دریافتی، روند تـردد مجددا بهبود یافتـه و آمار جابه‌جایی 
روزانـه بـه مـرز ۵۰۰ دسـتگاه رسیـده اسـت؛ هرچنـد 
همچنـان بایـد سـازوکارهای دیپلماتیک و اجـرایی برای 

پایـداری ایـن تـردد فعال باشـد.«
نماینـده مـردم در مجلـس بـا انتقـاد از عدم اجـرای کامل 
طـرح نوبـت‌دهی هوشـمند گفـت: »توقـف نامشـخص 
بـه  آسیـب  آمـدن  وارد  باعـث  پایانـه  در  کامیون‌هـا 
زنجیره‌تامیـن و حتی در مـواردی منجر به فسـاد کالاهای 
فاسدشـدنی و صادراتی کشـور می‌شـود که نیازمند اصلاح 

جـدی اسـت.«
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   سوبارو آگوست ۲۰۲۶ را با رشد جزئی فروش در بازار آمریکا به پایان رساند؛ اما آمار منتشرشده 
نشان می‌دهد عملکرد محصولات برقی این شرکت داستانی متفاوت و تا حدی متناقض را روایت می کند. 
فروش سوبارو در این ماه با رشد ۱.۳ درصدی نسبت به سال قبل به ۶۲ هزار و ۲۸ دستگاه رسید؛ درحالی 
که چند مدل از جمله Ascent، Crosstrek، Outback و WRX بهترین عملکرد ماهانه خود در سال جاری 
را ثبت کردند. کراس ترک با فروش ۱۹ هزار و ۵۴۱ دستگاه همچنان پرفروش ترین محصول برند بود. پس 
از آن فورستر با ۱۶ هزار و ۷۶۰ دستگاه قرار گرفت که نسبت به سال گذشته ۱۷.۸ درصد رشد را تجربه 
 WRX کرد. اوت بک نیز با وجود فروش بیش از ۱۵ هزار دستگاه، افتی ۳.۴ درصدی داشت. از سوی دیگر
با جهش چشمگیر ۱۹۱ درصدی یکی از موفق ترین ماه های خود را پشت سر گذاشت؛ اتفاقی که تا حد 

زیادی به کاهش قیمت این مدل در ماه های گذشته نسبت داده می شود. 
بخش خودروهای برقی اما تصویر متفاوتی را نشــان می‌دهد. سولترا که مهم ترین محصول تمام برقی 
سوبارو محسوب می شود، تنها ۱۹۷ دستگاه فروش داشت؛ رقمی که درمقایسه با مدت مشابه سال قبل 
افتی ۸۶.۶ درصدی را نشان می‌دهد. با این حال، این کاهش شدید به معنای افت کلی فروش خودروهای 
برقی سوبارو نبوده است. سوبارو در همین مدت موفق به فروش یک هزار و ۲۴۸ دستگاه Trailseeker و 
۳۲۰ دستگاه Uncharted شد؛ دو مدل برقی جدیدی که به تازگی وارد بازار شده‌اند. درنتیجه مجموع 
فروش خودروهای برقی برند به یک هزار و ۷۶۵ دستگاه رسید که نسبت به آگوست سال گذشته ۲۱.۳ 

درصد افزایش نشان می‌دهد.

رشد فروش برقی های 
سوبارو با وجود سقوط 

آزاد »سولترا«

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

نیسان با هاچ بک برقی ارزان‌قیمت »Wave« به مصاف رنو توئینگو می‌رود

    نیســان خود را برای ورود جدی‌تر به بخــش خودروهای برقی 
اقتصادی آماده می‌کند و تازه‌ترین تصاویر جاســوسی نشان می‌دهد 
مــدل جدیدی با نام Wave در مراحل پایانی توســعه قرار دارد. این 
خودرو که انتظار می‌رود در ســال ۲۰۲۷ وارد بازار شود، یک هاچ‌بک 
شهری تمام‌برقی خواهد بود و از نظر فنی و ساختاری ارتباط نزدیکی 
با رنو توئینگو جدید دارد. گزارش‌ها حاکی از آن است که Wave پس 
از میکرا برقی، به کوچک‌ترین محصول الکتریکی نیسان در بازار اروپا 
تبدیل خواهد شد. نمونه‌های آزمایشی این خودرو به‌تازگی در حال انجام 
تست‌های جاده‌ای دیده شده‌اند و اگرچه بخش زیادی از بدنه زیر پوشش 
استتاری پنهان شده، اما شباهت کلی آن به توئینگو کاملا  مشهود است. 

با این حال، نیسان تلاش کرده با اعمال تغییراتی در طراحی، هویت مستقلی برای این مدل ایجاد کند. در نمای جلو، به جای چراغ‌های گرد رنو توئینگو از 
چراغ‌هایی با طراحی چهارگوش استفاده شده که به امضای نوری C شکل مجهز هستند. همچنین جلوپنجره و ورودی هوای سپر بازطراحی شده‌اند و ظاهر 
خودرو را رسمی‌تر و محافظه‌کارانه‌تر از همتای فرانسوی آن نشان می‌دهند. در بخش عقب نیز چراغ‌ها و سپر طراحی متفاوتی دارند و ظاهر خودرو را مدرن‌تر 

کرده‌اند. هرچند تصاویر موجود اطلاعات زیادی از کابین ارائه نمی‌کنند، اما انتظار می‌رود فضای داخلی خودرو تا حد زیادی از توئینگو الهام گرفته باشد. 

کیا با ون برقی »PV7« به جنگ فورد ترانزیت می‌رود

    کیا در حال گسترش حضور خود در بازار خودروهای تجاری 
برقی اســت و به همین منظور از نخســتین تصاویر رسمی مدل 
جدید PV7 رونمایی کرده اســت. این ون تمام‌برقی که جایگاهی 
بالاتر از PV5 در ســبد محصولات شرکت خواهد داشت، به‌عنوان 
یکی از مهم‌ترین پروژه‌های تجاری کیا معرفی شده و قرار است به 
رقابت با محصولاتی مانند فورد ترانزیت کاستوم، مرسدس‌بنز ویتو و 
فولکس‌واگن ترنسپورتر بپردازد. بر اساس اعلام کیا، نسخه تولیدی 
PV7 در نمایشگاه حمل‌ونقل IAA هانوفر آلمان که ۱۴ سپتامبر 
برگزار می‌شود، رونمایی خواهد شد. با این حال، تصاویر منتشرشده 
پیش از رونمایی رسمی، دید مناسبی از طراحی نهایی خودرو ارائه 

 PV5 است که نخستین‌بار در سال ۲۰۲۴ به نمایش درآمد و زبان طراحی آن شباهت زیادی به PV7 می‌کنند. این مدل درواقع تکامل‌یافته کانسپت
دارد. در نمای جلو، چراغ‌های LED باریک و مرتفع در کنار سپری با پوشش‌های محافظ پلاستیکی دیده می‌شوند که برای کاهش آسیب‌های ناشی 
از برخوردهای جزئی طراحی شده‌اند. نمای جانبی نیز ازاِ لِِمِان‌های مشترک با PV5 بهره می‌برد؛ اما گلگیرهای برجسته‌تر و فاصله محوری کشیده‌تر، 

به PV7 هویتی متفاوت بخشیده‌اند. در بخش عقب نیز چراغ‌های عمودی با گرافیک جدید و سپری متفاوت به چشم می‌خورند.

خبر
News

رنو برد حرکتی 
»Scenic E-Tech« 

 را افزایش داد
 Scenic E-Tech رنو از نسخه به‌روزشده   
رونمایی کرده اســت؛ کــراس‌اوور برقی 
خانوادگی این برند فرانسوی که حالا با برد 
حرکتی بیشتر، فناوری‌های جدید و امکانات 
ایمنی پیشرفته‌تر راهی بازار می‌شود. با وجود 
این تغییرات، رنــو فعلا از اعمال بازطراحی 
گسترده در ظاهر خودرو خودداری کرده و 
بخش عمده تمرکز خود را روی ارتقای فنی 
و دیجیتالی این محصول قرار داده اســت. 
در بخش طراحی، تغییرات بسیار محدود 
هســتند. رنو تنها برخی جزئیات ظاهری 
مانند تزئینات مشکی براق روی سپرهای 
جلو و عقب، طرح‌های جدید رینگ‌های ۱۹ 
 Scenic و ۲۰ اینچی و دو رنگ بدنه تازه را به

E-Tech اضافه کرده است.
 

این درحالی اســت که پیش‌تر نمونه‌های 
آزمایشی استتارشده این خودرو مشاهده 
شــده بودند و انتظار می‌رفت رنو تغییرات 
 E-Tech ظاهری گسترده‌تری مشابه مگان
اعمال کند؛ اما به نظر می‌رســد این برنامه 
برای مراحل بعــدی عمر محصول در نظر 
گرفته شده است. بخش مهم به‌روزرسانی‌ها 
به کابین خودرو مربوط می‌شــود. سیستم 
اطلاعات - سرگرمی openR Link اکنون 
 Google Gemini از هــوش مصنــوعی
بهره می‌برد که جایگزین پیشــرفته‌تری 
نســبت به دســتیار صوتی قبلی گوگل 
محســوب می‌شــود. رنو همچنین امکان 
 Google دانلود اپلیکیشــن‌ها از فروشگاه
Play را فراهم کرده و برای سه سال، ماهانه 
دو گیگابایت اینترنت در اختیار کاربران قرار 
می‌دهد. علاوه‌بر این، شارژر بی‌سیم جدید با 
قابلیت خنک‌کنندگی و اتصال مغناطیسی 
نیز به تجهیزات خودرو افزوده شده است.رنو 
در کنار ارتقای فنــاوری، توجه ویژه‌ای نیز 
به اســتفاده از مواد پایدار و بازیافتی داشته 
اســت. مدل‌های Techno از پارچه‌هایی 
با بیش از ۹۵ درصد الیــاف بازیافتی بهره 
می‌برنــد. نســخه Esprit Alpine دارای 
تزئیناتی ساخته‌شده از پلاستیک بازیافتی 
است و تریم لوکس Iconic نیز با جزئیات 
جدید و متریال باکیفیت‌تر عرضه می‌شود. 
در بخش ایمنی، Scenic E-Tech به نسل 
جدید دوربین پایش راننده مجهز شده که 
می‌تواند میزان خستگی راننده را تشخیص 
دهد و حتی تنظیمات شخصی افراد مختلف 

را به‌طور خودکار فراخوانی کند. 

نسخه‌ای خاص از »پورشه« که آمریکایی ها از آن محروم‌ هستند
   پورشه بار دیگر نشان داده که هنوز هم می‌تواند از پلت‌فرم 911 محصولاتی منحصر 
 GT3 911 به فرد و خاص خلق کند. این خودروساز آلمانی به‌تازگی نسخه جدیدی با نام
Bergsport را معرفی کرده؛ مدلی ویژه که برای ادای احترام به مسابقات سنتی صعود 
از تپه و مسیرهای کوهستانی اروپا توسعه یافته و درعین حال به‌دلیل محدودیت‌های 

مقرراتی هیچ برنامه‌ای برای عرضه آن در بازار آمریکا ندارد.
GT3 Bergsport 911 بر پایه نسل جدید GT3 ساخته شده؛ اما مهندسان پورشه 
تغییرات گسترده‌ای در بخش‌های مختلف آن اعمال کرده‌اند تا تجربه‌ای نزدیک‌تر به 
خودروهای مسابقه‌ای ارائه شود. در این نسخه تمرکز اصلی روی کاهش وزن، بهبود 
پایداری آیرودینامیکی و افزایش هیجان رانندگی قرار گرفته است. استفاده گسترده از 
قطعات سبک‌وزن و حذف برخی تجهیزات غیرضروری باعث شده این خودرو نسبت 

به مدل اســتاندارد آماده‌تر از همیشه برای حضور در پیست و مسیرهای کوهستانی 
باشــد. در نمای ظاهری نیز Bergsport تفاوت‌های قابل توجهی با سایر نسخه‌های 
GT3 دارد. سپرهای بازطراحی‌شده، بال عقب بزرگ‌تر، ورودی‌های هوای اختصاصی 
و عناصر آیرودینامیکی جدید باعث شــده ظاهر خــودرو تهاجمی‌تر و نزدیک‌تر به 
مدل‌های مسابقه‌ای برند باشد. پورشه همچنین با استفاده از گرافیک‌ها و رنگ‌آمیزی 
الهام‌گرفته از خودروهای مسابقات صعود از تپه، هویت مستقلی برای این نسخه ایجاد 
کرده است. قلب تپنده این خودرو همان موتور 6 سیلندر تخت تنفس‌طبیعی پورشه 
است؛ پیشرانه‌ای که در سال‌های اخیر به یکی از محبوب‌ترین موتورهای اسپرت جهان 
تبدیل شده و به‌دلیل واکنش سریع، صدای خاص و توانایی دورگیری بالا مورد توجه 

علاقه‌مندان قرار دارد. 

  گاهی یــک تغییر کوچک می توانــد مهم ترین 
انتقادها از یک خودرو را برطرف کند. پولستار دقیقا 
همین کار را با نسخه جدید Polestar 4 انجام داده 
است. خودرویی که هنگام معرفی اولیه به‌دلیل حذف 
شیشه عقب و استفاده از دوربین به جای آینه سنتی، 
توجه زیادی را به خود جلــب کرد، حالا در قالب یک 
شاسی بلند کاربردی تر بازگشته و مهم ترین ویژگی 
بحث برانگیز خود را کنار گذاشته است. نسخه جدید 
که با نام Polestar 4 SUV عرضه می شــود، علاوه بر 
بازگرداندن شیشــه عقب، فضای سر و بار بیشتری 
در اختیار سرنشینان قرار می‌دهد و هم‌زمان با قیمت 
پایین تری نسبت به نسخه کوپه به بازار می‌آید. پولستار 
امیدوار است با این تغییرات بتواند سهم بیشتری از 
بازار شاسی بلندهای برقی اروپا را در اختیار بگیرد و 
مســتقیما با رقبایی مانند ب‌ام‌و iX3 رقابت کند. این 
خودرو در دو نســخه تک موتوره و دوموتوره عرضه 
خواهد شد. مدل پایه با یک بار شارژ تا ۶۲۹ کیلومتر 
برد حرکتی دارد و نســخه قدرتمند دوموتوره نیز با 
۵۳۶ اسب بخار قدرت، شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر 
ساعت را در تنها ۳.۹ ثانیه ثبت می کند. هر دو نسخه از 
باتری ۱۰۰ کیلووات‌-ساعتی بهره می برند و امکان شارژ 
سریع ۲۰۰ کیلوواتی را ارائه می‌دهند. در شرایطی که 
پولستار با مشکلات و محدودیت های جدی در بازار 
آمریکا روبه‌رو شده، معرفی این مدل نشان می‌دهد 
برند ســوئدی همچنان توسعه سبد محصولات خود 
را با تمرکز بر بازارهای اروپایی دنبال می کند؛ آن هم 
با محصولی که قرار است کاربردی تر، ارزان تر و برای 

طیف گسترده تری از مشتریان جذاب باشد.

   بازگشت به عقلانیت
پولستار با معرفی نسخه SUV از مدل 4، محصولی را روانه 
بازار کرده که در بسیاری از بخش‌ها کاربردی‌تر از نســخه 

فضای بیشتر، دید بهتر و قیمت پایین تر؛

»پولستار 4«  از قالب کوپه خارج شد 

کوپه محســوب می‌شــود. مهم‌ترین تفاوت این خودرو با 
Polestar 4 کوپه به حذف طراحی فست‌بک و استفاده از 
بخش عقب عمودی‌تر بازمی‌گردد؛ تغییری که نه‌تنها فضای 
کابین را افزایش داده، بلکه جنجالی‌ترین ویژگی نسخه کوپه 
یعنی حذف شیشه عقب را نیز کنار گذاشته است. زمانی که 
پولستار 4 برای نخستین بار معرفی شد، استفاده از دوربین 
به جای شیشه عقب واکنش‌های متفاوتی را به همراه داشت. 
هرچند شرکت سوئدی این راهکار را نوآورانه می‌دانست، 
اما بسیاری از مشتریان نبود دید مستقیم به عقب را یکی از 
 SUV نقاط ضعف خودرو قلمداد می‌کردند. اکنون نسخه
با بازگرداندن شیشه عقب و استفاده از آینه سنتی، پاسخی 
مستقیم به همین انتقادها محسوب می‌شود. طراحی جدید 
بخش عقب علاوه‌بر بهبود دیــد، مزایای کاربردی دیگری 
نیز به همراه داشــته است. فضای سر ســرنشینان عقب 
۲۵ میلی‌متر افزایش یافته و ظرفیت بــار نیز با خواباندن 
صندلی‌های عقب به ۱۶۶۵ لیتر رسیده اســت؛ رقمی که 
نسبت به ۱۵۳۶ لیتر در نسخه کوپه افزایش محسوسی را 
نشان می‌دهد. البته در استفاده روزمره و زمانی که صندلی‌ها 
در وضعیت عادی قرار دارند، تفاوت چندان چشمگیر نیست. 
فضای بار استاندارد نسخه SUV برابر با ۵۳۰ لیتر اعلام شده؛ 

درحالی که این رقم در نسخه کوپه ۵۲۶ لیتر است. با وجود 
این، هر دو نسخه از نظر حجم صندوق‌عقب عملکرد بهتری 
نســبت به ب‌ام‌و iX3 دارند که ۵۲۰ لیتــر فضا در اختیار 
کاربران قرار می‌دهد. البته شــاسی‌بلند آلمانی در بخش 
صندوق جلو خودرو برتری خــود را حفظ کرده و محفظه 
۵۸ لیتری آن کاربردی‌تر از فضای ۱۵ لیتری در محصولات 
دوقلوی پولســتار اســت. در بخش فنی نیز تغییر مهمی 
رخ نداده است. نســخه تک‌موتوره دیفرانسیل‌عقب ۲۶۸ 
اسب‌بخار قدرت و ۳۴۳ نیوتون‌متر گشتاور تولید می‌کند 
و شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت آن ۷.۳ ثانیه است. 
این مدل با یک بار شارژ می‌تواند تا ۶۲۹ کیلومتر مسافت را 
بر اساس استاندارد WLTP طی کند. در سوی دیگر، نسخه 
دوموتوره و چهارچرخ‌محرک با ۵۳۶ اســب‌بخار قدرت و 
۶۸۶ نیوتون‌متر گشــتاور عرضه می‌شــود. شتاب صفر تا 
۱۰۰ کیلومتر بر ساعت این مدل تنها ۳.۹ ثانیه اعلام شده 
و با وجود عملکرد بسیار قوی‌تر، همچنان قادر است تا ۶۰۰ 

کیلومتر مسافت را با یک بار شارژ طی کند.

   بسته عملکردی آپشنال
در بخش فنی، هر دو نســخه Polestar 4 SUV به باتری 

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

 DC ۱۰۰ کیلووات‌-ساعتی مجهز هستند و از شارژ سریع
با توان حداکثر ۲۰۰ کیلووات پشتیبانی می‌کنند. هرچند 
این ارقــام همچنان رقابتی به‌نظر می‌رســند، اما در بازار 
خودروهای برقی ســال ۲۰۲۶ دیگر جزو استانداردهای 
پیشرو محسوب نمی‌شــوند. به‌ویژه این‌که برخی رقبا از 
جمله نســل جدید ب‌ام‌و iX3 با فناوری شــارژ سریع‌تر، 
زمان توقف برای شــارژ مجدد را بیــش از پیش کاهش 
داده‌اند. پولســتار برای مشــتریانی کــه به‌دنبال تجربه 
رانندگی اسپرت‌تر هستند، بســته Performance را نیز 
در نظر گرفته اســت. این مجموعه شامل کمک‌فنرهای 
فعال ZF با تنظیمات بازنگری‌شده، سیستم ترمز برمبو، 
 P Zero رینگ‌های ۲۲ اینچی و تایرهای پرفورمنس پیرلی
می‌شود. هدف از این تغییرات، افزایش دقت فرمان‌پذیری، 
بهبود پایداری در ســرعت‌های بالا و ارائه حسی نزدیک‌تر 
به خودروهای اسپرت در قالب یک شاسی‌بلند خانوادگی 
است. امکانات کاربردی خودرو نیز به مجموعه ویژگی‌های 

آن افزوده شده است.
 Polestar 4 SUV از فنــاوری Vehicle-to-Load یــا 
V2L بهره می‌برد؛ سیستمی که امکان استفاده از انرژی 
ذخیره‌شــده در باتری خودرو برای تغذیه تجهیزات برقی 
خارجی را فراهم می‌کند. این ســامانه توان خروجی ۳.۳ 
کیلوواتی ارائه می‌دهد و می‌تواند در ســفرها، کمپینگ یا 
شرایط اضطراری کاربرد داشته باشد. علاوه‌بر این، حالت 
Camping نیز برای خودرو در نظر گرفته شــده است. در 
این حالت، خودرو هنگام توقف طولانی می‌تواند سیستم 
تهویه‌مطبوع، امکانات سرگرمی و سایر تجهیزات کابین را 
بدون نیاز به روشن بودن خودرو فعال نگه دارد؛ قابلیتی که 
با توجه به رشد محبوبیت سفرهای طبیعت‌گردی و استفاده 
تفریحی از خودروهای برقی، اهمیت بیشتری پیدا کرده 
است. قیمت‌گذاری این محصول نیز یکی از نکات قابل توجه 
معرفی آن به‌شمار می‌رود. در بازار بریتانیا، نسخه تک‌موتوره 
با قیمت پایه ۵۴ هزار و ۷۵۰ پوند عرضه می‌شــود و برای 
نسخه دوموتوره باید حداقل ۶۰ هزار و ۷۵۰ پوند پرداخت 
کرد. همچنین مدل مجهز به بسته Performance از ۶۸ 
هزار و ۲۵۰ پوند قیمت‌گذاری شــده اســت. نکته جالب 
این‌که نســخه SUV در تمامی تیپ‌ها حدود ۲ هزار پوند 
ارزان‌تر از مدل کوپه است؛ موضوعی که می‌تواند جذابیت 

آن را برای خریداران افزایش دهد. 



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

نگاهی به کیا
»اپتیما« جدید

    کیا K5 مدل ۲۰۲۶ یک سدان میان سایز با طراحی اسپرت و زبان طراحی مدرن 
کیا است. در نمای جلو، چراغ های LED با گرافیک موسوم به Star-Map، جلوپنجره 
 ،GT پهن و خطوط تیز بدنه، چهــره ای متمایز به خودرو بخشیده اند. در نســخه
رینگ های ۱۹ اینچی و خروجی های چهارگانه اگزوز، ظاهر اسپرت تری ایجاد می کنند
کابین K5 با داشــبورد ساده و مدرن، نمایشــگر ۱۲.۳ اینچی سیستم اطلاعات-

 ســرگرمی، اتصال بی سیم اپل کارپلی و اندروید اتو و در تیپ های بالاتر نمایشــگر 
دیجیتال، صندلی های جلو مجهز به گرم کن و تهویه، نورپردازی داخلی و سیســتم 

صوتی ۱۲ بلندگوی Bose ارائه می شود. برخی نسخه ها نیز به سقف پانوراما و شارژر 
بی سیم مجهزند.

پیشرانه اســتاندارد، چهارسیلندر ۲.۵ لیتری تنفس‌طبیعی با ۱۹۱ اسب بخار قدرت 
و حدود ۲۴۵ نیوتون متر گشتاور است و با گیربکس هشت سرعته اتوماتیک عرضه 
می شود. نســخه GT از موتور ۲.۵ لیتری توربوشارژ با ۲۹۰ اسب بخار قدرت و ۴۲۲ 
نیوتون متر گشتاور استفاده می کند. قیمت پایه K5 مدل ۲۰۲۶ در آمریکا از حدود 

۲۸ هزار و ۷۳۵ دلار آغاز می شود.
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چرا خودروسازان قادر نیستند به تعهداتشان عمل کنند؟

e.naseri@autoworld.ir
احسان ناصربابلی

ــدگان  ــلی تولیدکنن ــش اص ــه را به‌چال ــود قطع ــاژکاران، کمب ــات مونت    معوق
خصــوصی تبدیــل کــرد. مونتــاژکاران، دشــواری تامیــن قطعــات را عامــل تاخیر در 
تحوـیـلـ خـودرو می‌دانـنـد؛ اـمـا خودروـهـای وارداتی از مسیرـهـای مختـلـف می‌آیند

بــه گــزارش روزنامــه »دنیــای اقتصــاد« طی روزهــای گذشــته، بــرخی خریــداران 
ــبت  ــوصی، نس ــرکت‌های خص ــای ش ــل نمایندگی‌ه ــع در مقاب ــا تجم ــاراضی ب ن
بــه تاخیــر چندماهــه در تحویــل خودروهــای خــود گلایــه کرده‌انــد؛ تاخیرهــایی 
ــم  ــاشی از تحری کــه مونتــاژکاران، محدودیــت در تامیــن قطعــه و دشــواری‌های ن
ــان،  ــه هم‌زم ــالی اســت ک ــن درح ــد. ای ــوان می‌کنن ــل آن عن ــن دلای را از مهم‌تری
خودروهــای وارداتی بــا وجــود محدودیت‌هــای ارزی، تحریــمی و لجســتیک، 
ــن وضعیــت، پرســشی  همچنــان از مسیرهــای مختلــف وارد کشــور می‌شــوند. ای
جــدی را پیــش روی ســمت تقاضــا قــرار داده اســت: چــرا در شــرایطی کــه امــکان 
واردات خــودرو کامــل وجــود دارد، تامیــن قطعــات مــورد نیــاز خطــوط مونتــاژ تــا 

ــدازه دشــوار شــده اســت؟ ایــن ان
بــررسی اظهــارات فعــالان و کارشناســان صنعت‌خــودرو نشــان می‌دهــد پاســخ این 
ــه جســت‌وجو  ــودرو و قطع ــن خ ــت زنجیره‌تامی ــاوت ماهی ــد در تف ــش را بای پرس
ــایی  ــرای جابه‌ج ــکان بیشــتری ب ــایی، ام ــک کالای نه ــوان ی ــودرو به‌عن ــرد. خ ک
میــان مبــادی مختلــف و اســتفاده از واســطه‌های تجــاری دارد و واردکننــده 
می‌توانــد محصــول را از کشــورهای منطقــه یــا از مسیرهــای غیرمســتقیم تامیــن 
ــاژی،  ــای مونت ــتفاده در خودروه ــورد اس ــات م ــاری از قطع ــل، بسی ــد. درمقاب کن
ــورد  ــخص و م ــدگان مش ــد از تامین‌کنن ــاس، بای ــنی و حس ــات ف ــژه قطع به‌وی
ــور  ــکان عب ــر ام ــتی اگ ــل، ح ــن دلی ــوند. به‌همی ــه ش ــلی تهی ــازنده اص ــد س تایی
ــای  ــد، محدودیت‌ه ــته باش ــود داش ــتقیم وج ــاری غیرمس ــای تج کالا از مسیره
نــاشی از تحریــم و نگــرانی تامین‌کننــدگان اصــلی از همــکاری بــا ایــران می‌توانــد 
فرآینــد تامیــن را پیچیــده کنــد. در بــرخی مــوارد نیــز ماهیــت دوگانــه قطعــات، 
نـد جـاد می‌کـ قـل ایـ لـه و حمل‌ونـ نـد مبادـ شـتری را در فرآیـ سـاسیت‌های بیـ حـ

در ایــن میــان، تفــاوت اقتصــاد واردات خــودرو و قطعــه نیــز بــه پیچیده‌تــر شــدن 
ماجــرا دامــن می‌زنــد. خــودرو به‌دلیــل ارزش بالاتــر هــر محمولــه و حاشیه‌ســود 
قابل‌توجــه، ظرفیــت بیشــتری بــرای تحمــل هزینه‌هــای اضــافی نــاشی از 
حمل‌ونقــل، واســطه‌گری و دور زدن محدودیت‌هــای تجــاری دارد. امــا در 
قطعــات، پراکنــدگی ســفارش‌ها، تنــوع بــالای اقلام و حجــم محــدود هــر محموله، 
هزینــه تامیــن و حمــل را افزایــش می‌دهــد. از همیــن رو ممکــن اســت واردات یک 

محمولــه بــزرگ خــودرو از نظــر اقتصــادی توجیه‌پذیــر باشــد، امــا تامیــن مجموعــه‌ای از قطعــات مــورد 
نیــاز خطــوط تولیــد بــا همــان منطــق اقتصــادی امکان‌پذیــر نباشــد. البتــه همــه فعــالان صنعت‌خودرو 
بــا ایــن گــزاره کــه واردات قطعــه از خــودرو دشــوارتر اســت، موافــق نیســتند؛ به‌طــوری کــه بــرخی از 
ــازار قطعات‌یــدکی، ورود گســترده قطعــات بی‌کیفیــت و فاقــد شناســنامه  ــد در ب کارشناســان معتقدن
از مبــادی رســمی و غیررســمی، نشــان می‌دهــد مسیــر ورود قطعــه بــه کشــور به‌طــور مطلــق بســته 
یــا دشــوار نیســت. مســاله اصــلی، بیــش از آن‌کــه بــه »امــکان ورود قطعــه« مربــوط باشــد، بــه تامیــن 
قطعــات مشــخص، باکیفیــت و منطبــق بــا اســتانداردهای خطــوط تولیــد بازمی‌گــردد؛ قطعــاتی کــه 
ـبـرای اـسـتفاده درـ یـک محـصـول مـشـخص باـیـد از زنجیره‌تامـیـنـ مـورد تایـیـدـ سـازنده تهـیـهـ شـوند

ــاز  ــد نی ــا همــان قطعــه نتوان ــور یافــت شــود، ام ــازار به‌وف ــن ترتیــب، ممکــن اســت قطعــه در ب ــه ای ب
یــک خط‌تولیــد مشــخص را برطــرف کنــد. ایــن تفــاوت در شــرایط تحریــمی، وابســتگی مونتــاژکاران 
ــاژی،  ــرکت‌های مونت ــمی از ش ــش مه ــت. بخ ــرده اس ــته‌تر ک ــارجی را برجس ــدگان خ ــه تامین‌کنن ب
به‌دلیــل ماهیــت قراردادهــای خــود و نحــوه تامیــن مجموعه‌هــای CKD، عــملا آزادی عمــل محــدودی 
بــرای تغییــر تامین‌کننــده دارنــد. وقــتی خــودرو به‌صــورت مجموعــه منفصلــه از یــک مبــدا مشــخص 
تامیــن می‌شــود، بسیــاری از قطعــات نیــز در همــان زنجیــره تعریــف شــده‌اند و جایگزیــن کــردن آن‌هــا 
نیازمنــد تغییــرات فــنی، تاییــد ســازنده و صــرف هزینــه و زمــان اســت. به‌همیــن دلیــل، اخــتلال در 

ـیـک حلـقـه از اـیـن زنجـیـره می‌تواـنـدـ بـه توـقـفـ یـا کاـهـش تولـیـد منـجـرـ شـود
ــری  ــن آسیب‌پذی ــای ســال‌های ۱۳۹۷ و ۱۳۹۸ پیــش از ای ــه تحریم‌ه ــه تجرب ــن درحــالی اســت ک ای

  خودرو اشتراکی در سال ۲۰۲۶ دیگر یک تجربه محدود 
شهری یا راهکاری موقت برای کاهش هزینه رفت‌وآمد نیست؛ 
بلکه در بخش‌هایی از جهان به یــکی از اجزای اقتصاد جدید 
حمل‌ونقل تبدیل شده است. تفاوت مهم این مدل با تاکسی و 
حمل‌ونقل اینترنتی در آن است که کاربر، خودرو را برای مدت 
مشخص در اختیار می‌گیرد و هزینه استفاده از آن را براساس 
زمان و مسافت می‌پردازد، بدون آن‌که مالک خودرو باشد. همین 
ویژگی باعث شده است خودرو اشتراکی در شهرهای پرتراکم، 
مناطق دارای محدودیت پارکینگ و بازارهایی که هزینه مالکیت 

خودرو بالاست، بیشتر مورد توجه قرار گیرد.
بررسی‌های جدید نشــان می‌دهد ابعاد این بازار در سال‌های 
اخیر به شکل محسوسی افزایش یافته است. براساس گزارش 
منتشرشده از سوی موسسه پژوهشی »برگ اینسایت« در ژوئن 
۲۰۲۶، تعداد اعضای خدمات خودرو اشتراکی در جهان در پایان 
سال ۲۰۲۵ به حدود ۹۱ میلیون نفر رسیده و ناوگان عمومی 
خودروهای اشتراکی نیز حدود ۵۱۱ هزار دستگاه بوده است. این 
موسسه پیش‌بینی می‌کند تعداد کاربران تا سال ۲۰۳۰ به حدود 
۱۴۱ میلیون نفر و ناوگان به حدود ۷۶۸ هزار دستگاه برسد. این 
ارقام مربوط به تعریفی مشــخص از خدمات اشتراکی است و 
به‌همین دلیل با برخی آمارهای دیگر بازار که دامنه متفاوتی از 

خدمات را دربرمی‌گیرند، قابل مقایسه مستقیم نیستند.

 اروپا؛ بازار بالغ خودرو اشتراکی
اروپا یکی از مهم‌ترین مراکز توسعه خودرو اشتراکی در جهان 
است. طبق داده‌های »بارومتر اینورس«، ناوگان خودروهای 
اشتراکی در اروپا در سال ۲۰۲۵ از ۱۲۹ هزار دستگاه عبور کرده 
است؛ رقمی که شامل خودروهای مبتنی بر ایستگاه و مدل‌های 
شناور آزاد می‌شــود. آلمان با بیش از یک‌سوم ناوگان منطقه، 

بزرگ‌ترین بازار اروپایی اســت و پس از آن کشورهایی مانند 
فرانسه، ایتالیا، بلژیک و هلند در میان بازارهای مهم قرار دارند.

گسترش تلفن‌همراه هوشمند و سامانه‌های برخط، نقش مهمی 
در این تحول داشته است. کاربر دیگر نیازی ندارد برای دریافت 
خودرو به دفتر شرکت مراجعه کند؛ خودرو را از طریق نرم‌افزار 
پیدا می‌کند، رزرو انجام می‌دهد، در خودرو را باز می‌کند و هزینه 
استفاده نیز به صورت دیجیتال محاسبه می‌شود. همین موضوع، 
مقیاس‌پذیری کسب‌وکار را نسبت به نسل نخست خودروهای 

اشتراکی افزایش داده است.
اتحادیه‌اروپا نیز به دلیل محدودیت فضای شهری، سیاست‌های 
کاهش انتشار آلاینده‌ها و افزایش هزینه مالکیت خودرو، بستر 
مناسبی برای توسعه این مدل ایجاد کرده است. داده‌های آژانس 
محیط‌زیست اروپا نشان می‌دهد تعداد خودروهای اشتراکی به 
ازای جمعیت در شــماری از کشورهای اروپایی طی سال‌های 
۲۰۱۰ تا ۲۰۲۳ افزایش قابل توجهی داشــته و آلمان در این 

دوره رشد ۶۲۴ درصدی را تجربه کرده است.

 آلمان؛ پیوند خودرو اشتراکی و برقی سازی
یکی از تحولات مهم سال ۲۰۲۶، افزایش سهم خودروهای برقی 
در ناوگان اشتراکی اروپاست. آلمان نمونه قابل توجهی در این 
زمینه به‌شمار می‌رود. براساس آمار انجمن خودرو اشتراکی این 
کشور، در ابتدای سال ۲۰۲۶، ۲۲.۱ درصد خودروهای ناوگان 
اشتراکی مبتنی بر ایستگاه و سامانه‌های ترکیبی، تمام‌برقی 
بوده‌اند؛ درحالی که سهم خودروهای برقی از کل ناوگان سواری 
آلمان حدود ۴.۱ درصد بوده اســت. این فاصله نشان می‌دهد 
ناوگان اشتراکی می‌تواند سریع‌تر از ناوگان شخصی به سمت 

فناوری‌های جدید حرکت کند.
دلیل این موضوع تا حدی روشن است. خودروهای اشتراکی 

معمولا تحت مدیریت یک شــرکت یا ســازمان قرار دارند و 
انتخاب، نگهداری، شارژ و جایگزینی آن‌ها به‌صورت متمرکز 
انجام می‌شود. بنابراین برخلاف مالک خصوصی که ممکن است 
درباره محدودیت برد یا محل شارژ نگرانی داشته باشد، اپراتور 
می‌تواند مسیر استفاده، محل توقف و برنامه شارژ را مدیریت کند
سوئیس نیز نمونه‌ای از یک بازار بالغ است. شرکت »موبیلیتی« 
در پایان ســال ۲۰۲۵ حدود ۳ هزار و 260 دســتگاه خودرو، 
یک‌هزار و 650 نقطه دسترسی و ۲۹۸ هزار کاربر داشته و برنامه 
افزایش بیش از هزار خودرو در سه سال آینده را دنبال می‌کند. 
این شرکت اعلام کرده است به‌طور متوسط هر خودرو اشتراکی 

آن جایگزین ۱۸ خودرو شخصی می‌شود؛ البته این رقم مربوط 
به ارزیابی خود شرکت است و نباید بدون توجه به روش مطالعه 

به کل بازار جهانی تعمیم داده شود.

 آسیا؛ بزرگ ترین سهم از ناوگان
در مقیاس جهانی، آسیا و اقیانوسیه سهم بزرگی از ناوگان 
خودروهای اشــتراکی را در اختیار دارند. براساس برآورد 
»برگ اینســایت«، این منطقه از نظر تعداد خودروهای 
اشتراکی در جایگاه نخست قرار دارد و اروپا پس از آن قرار 
گرفته است. چین، ژاپن و کره‌جنوبی از بازارهای مهم این 
منطقه هســتند. تفاوت بازار آسیا با اروپا در این است که 
خودرو اشــتراکی در برخی کشورهای آسیایی هم‌زمان با 
توسعه فناوری، خدمات دیجیتال و خودروهای برقی رشد 
کرده است. در چنین شرایطی، خودرو اشتراکی تنها یک ابزار 
کاهش مالکیت خودرو نیست، بلکه به بخشی از اکوسیستم 
»تحرک به‌عنوان خدمت« تبدیل می‌شود؛ اکوسیستمی 
که در آن حمل‌ونقل عمومی، تاکسی اینترنتی، دوچرخه، 
موتورسیکلت و خودرو اشتراکی می‌توانند در یک سامانه 

دیجیتال به یکدیگر متصل شوند.
رشــد خودروهای برقی نیز این روند را تقویت کرده است. 
آژانس بین‌المللی انرژی در گزارش چشم‌انداز خودروهای 
برقی ۲۰۲۶ اعلام کرده فــروش جهانی خودروهای برقی 
در ســال ۲۰۲۵ از ۲۰ میلیون دستگاه عبور کرده و حدود 
یک‌چهارم خودروهای جدید فروخته‌شده در جهان برقی 
بوده‌اند. هرچند این آمار مســتقیما مربوط به خودروهای 
اشــتراکی نیســت، اما افزایش عرضه خودروهای برقی و 
توسعه زیرساخت شارژ، هزینه و امکان استفاده از آن‌ها در 

ناوگان‌های اشتراکی را تحت‌تاثیر قرار می‌دهد.

 آمریکا؛ بازار رقابتی و پرریسک
در آمریکای شــمالی، خودرو اشتراکی سابقه طولانی دارد؛ اما 
مسیر رشد آن کاملا یکنواخت نیست. شرکت‌هایی مانند زیپ‌کار 
نقش مهمی در شکل‌گیری این بازار داشتند؛ با این حال تحولات 
سال‌های اخیر نشان داده است که حتی بازارهای بالغ نیز در برابر 

تغییر مدل اقتصادی آسیب‌پذیرند.
نمونه روشن آن لندن است؛ جایی که خروج زیپ‌کار در پایان 
سال ۲۰۲۵ باعث شد تعداد خودروهای باشگاه‌های خودرویی 
این شهر تا میانه سال ۲۰۲۶ از حدود ۲ هزار و 800 دستگاه به 
تنها ۳۳۰ دستگاه کاهش یابد. این اتفاق نشان می‌دهد توسعه 
خودرو اشــتراکی تنها به وجود تقاضا وابسته نیست و عواملی 
مانند مقررات شهری، جای پارک، هزینه عملیاتی و ثبات حضور 

اپراتورها می‌توانند سرنوشت بازار را تغییر دهند.

 آیا خودرو اشتراکی جایگزین مالکیت می شود؟
پاســخ جهانی به این پرسش هنوز یکســان نیست. خودرو 
اشتراکی در مناطقی که حمل‌ونقل عمومی قدرتمند، تراکم 
شهری بالا و هزینه مالکیت خودرو زیاد است، شانس بیشتری 
برای جایگزینی بخشی از سفرهای خودرو شخصی دارد. اما در 
شهرهای کم‌تراکم و مناطقی که دسترسی به حمل‌ونقل عمومی 
ضعیف است، خودرو شــخصی همچنان مزیت دسترسی و 

انعطاف‌پذیری بالایی دارد.
از سوی دیگر، موفقیت خودرو اشتراکی به تعداد خودروها نیز 
وابسته است. اگر کاربر در زمان نیاز نتواند خودرو مناسبی در 
فاصله نزدیک پیدا کند، مزیت این مدل کاهش می‌یابد. به‌همین 
دلیل اپراتورها به سمت افزایش تراکم ناوگان، توسعه نرم‌افزارهای 
دقیق‌تر و استفاده از داده‌های سفر برای تعیین محل مناسب 

استقرار خودرو حرکت کرده‌اند.

خودرو اشتراکی در جهان؛ از مالکیت شخصی تا حمل‌ونقل به عنوان خدمت

چنیــن مــدلی را آشــکار کــرده بــود. در آن دوره نیــز دشــواری تامیــن قطعــه، افــت تولیــد را 
به‌دنبــال داشــت و همیــن تجربــه، ضــرورت حرکــت به‌ســمت داخلی‌ســازی و متنوع‌کــردن 
زنجیره‌تامیــن را برجســته کــرد. بــا ایــن حــال، در بخــشی از صنعــت مونتــاژ، داخلی‌ســازی 
بــه ســطحی نرسیــد کــه بتوانــد وابســتگی بــه تامیــن خــارجی را در شــرایط بحــرانی کاهــش 
دهــد. درمــورد ایــن مســاله بــرخی از مونتــاژکاران معتقدنــد دلیــل عدم‌اســتفاده از ظرفیــت 
داخــلی بــرای تامیــن قطعــه، پاییــن بــودن تیــراژ بسیــاری از خودروهــای مونتــاژی اســت؛ 
ــادی  ــه اقتص ــلی توجی ــاز داخ ــرای قطعه‌س ــدود، ب ــاس مح ــه در مقی ــد قطع ــه تولی چراک
ــاوری  ــعه فن ــزات و توس ــب، تجهی ــراحی، قال ــرمایه‌گذاری در ط ــد و س ــاد نمی‌کن کافی ایج

را دـشـوار میـسـازد
ــر صنعت‌خــودرو نیــز در ایــن مسیــر بی‌تاثیــر  از ســوی دیگــر، ســاختار اقتصــادی حاکــم ب
نبــوده اســت. زمــانی کــه واردات قطعــات منفصلــه، درمقایســه بــا ســرمایه‌گذاری بلندمــدت 
بــرای طــراحی و تولیــد داخــلی قطعــات، بــازدهی ســریع‌تر و ریســک کمتــری داشــته باشــد، 
ــن  ــد. به‌ای ــاوری کاهــش می‌یاب ــد و توســعه فن ــت به‌ســمت تولی ــرای حرک ــگاه ب ــزه بن انگی
ترتیــب، مونتــاژ می‌توانــد از یــک مرحلــه گــذار بــه خودروســازی و انتقــال فنــاوری، بــه مدلی 
ــرای ادامــه فعالیــت تجــاری تبدیــل شــود؛ مــدلی کــه در شــرایط عــادی ممکــن  ــدار ب پای
اســت کم‌هزینه‌تــر باشــد، امــا در زمــان تشــدید تحریم‌هــا و اخــتلال در حمل‌ونقــل، 

هـد شـان می‌دـ خـود را نـ یـریـ  آسیب‌پذـ

افزایش هزینه های لجستیک، دلیل اصلی مشکل کمبود قطعه



مهندسی منحصربه فرد
 با »هوندا«

       قلب تپنده هوندا CBR1000RR-R Fireblade یک پیشــرانه ۹۹۹.۹ سی‌سی، 
چهارسیلندر خطی، چهارزمانه و آب خنک اســت که از آرایش DOHC با چهار سوپاپ 
برای هر سیلندر استفاده می کند. این موتور با الهام مهندسی از پیشرانه موتورسیکلت 
مسابقه‌ای RC213V شکل گرفته و نسبت قطر سیلندر به کورس آن، ۸۱ در ۴۸.۵ میلی متر 

است؛ ترکیبی که امکان دستیابی به دور موتور بالا را فراهم می کند.
 ،PGM-FI نسبت تراکم موتور ۱۳.۶ به یک است و سامانه تزریق سوخت الکترونیکی
 Fireblade سوخت را به چهار سیلندر می‌رساند. خروجی اعلام‌شده برای نسخه های جدید

به حدود ۲۱۷ اسب بخار در ۱۴ هزار آرپی‌ام )دور در دقیقه( و ۱۱۳ نیوتون متر گشتاور در 
۱۲ هزار دور در دقیقه می‌رسد. انتقال نیرو نیز از طریق گیربکس 6  سرعته دستی و زنجیر 

انجام می شود.
هوندا برای کاهش جرم رفت‌وبرگشــتی و افزایش قابلیت دورگیری، در ساختار داخلی 
موتور از راهکارهای مهندسی پیشرفته استفاده کرده است. همچنین طراحی مسیرهای 
روغن کاری و خنک کاری از ابتدا با توجه به کاربری پرفشار و پیست محور موتور توسعه 

یافته است.
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چرا فناوری هیبرید »تویوتا« بر سایر رقبا در این بخش برتری دارد؟

هم‎زیستی مهندسی هوشمند میان بنزین و برق

تویوتا نخستین نسل Toyota Hybrid System یا THS را در سال ۱۹۹۷ و همراه با نسل نخست 
پریوس به تولید انبوه رســاند. بعدها این معماری با نام THS II توسعه پیدا کرد و در نسل‌های 
بعدی، فناوری‌هایی مانند موتورهای کارآمدتر، ســامانه‌های کنتــرل ولتاژ، باتری‌های جدید، 
موتورهای الکتریکی قدرتمندتر و ســاختارهای چندمرحله‌ای به آن اضافه شدند. اما نکته مهم 
این است که هیبرید تویوتا صرفا یک »موتور بنزینی به‌علاوه موتور برقی« نیست؛ بلکه مجموعه‌ای 
 ،Power Split Device هماهنگ از موتور احتراقی، دو ماشین الکتریکی، مجموعه دنده سیاره‌ای
باتری ولتاژبالا، اینورتر و سامانه مدیریت انرژی است که به‌صورت لحظه‌ای با یکدیگر کار می‌کنند

مروری کوتاه بر تکنولوژی هیبریدی تویوتا

یکی از مهم‌ترین تفاوت‌های معماری هیبریدی تویوتا با بسیاری از سیستم‌های هیبریدی متعارف، استفاده 
از Power Split Device است. این مجموعه بر پایه یک چرخ‌دنده سیاره‌ای ساخته شده و وظیفه آن تقسیم 
و ترکیب توان میان موتور احتراقی، ژنراتور، موتور الکتریکی و چرخ‌هاست. در این ساختار، موتور احتراقی به 
یکی از اعضای مجموعه سیاره‌ای، ژنراتور یا MG1 به عضو دیگر و مسیر خروجی به موتور کشنده یا MG2 و 
چرخ‌ها متصل است. بنابراین، انتقال قدرت صرفا از طریق یک مسیر مکانیکی ثابت انجام نمی‌شود؛ بخشی از 
انرژی می‌تواند مستقیما به چرخ‌ها برسد و بخش دیگری از انرژی موتور بنزینی به برق تبدیل شود تا موتور 
الکتریکی از آن استفاده کند. به همین دلیل، THS از نظر عملکرد شبیه یک جعبه‌دنده پیوسته الکترونیکی 
است؛ اما برخلاف CVT های تسمه‌ای متداول، نسبت انتقال آن با تغییر قطر دو پولی و حرکت تسمه تنظیم 
نمی‌شود. درواقع، سرعت و وضعیت عملکرد موتور بنزینی، MG1 و MG2 به‌صورت الکترونیکی کنترل 
می‌شود تا نسبت مناسبی میان سرعت موتور احتراقی و سرعت چرخ‌ها ایجاد شود. این موضوع یکی از 
شاهکارهای مهندسی THS است؛ زیرا سیستم می‌تواند موتور بنزینی را تا حد زیادی از شرایط نامناسب 

کاری خارج کند و آن را در محدوده‌ای قرار دهد که بازده حرارتی و مصرف سوخت مطلوب‌تر است.

در توضیح ساده سیستم هیبریدی معمولا MG1 را ژنراتور و MG2 را موتور الکتریکی می‌نامند؛ اما نقش 
MG1 پیچیده‌تر است. MG1 یک ماشین الکتریکی سنکرون با آهنربای دائم است که می‌تواند انرژی 
مکانیکی را به انرژی الکتریکی تبدیل کند و در شرایط خاص، نقش موتور را نیز ایفا کند. یکی از وظایف 
مهم آن، استارت‌کردن موتور احتراقی است. همچنین با کنترل سرعت MG1، سامانه می‌تواند شرایط 
چرخ‌دنده سیاره‌ای را تغییر دهد و به‌صورت الکترونیکی سرعت موتور بنزینی را مدیریت کند. تویوتا در 

قلب معماری هیبریدی تویوتا

MG2 موتور اصلی برای حرکت است

یــکی از پایه‌های مهم بازده بالای هیبرید تویوتا، اســتفاده از موتورهای بنزینی با چرخه یا سیکل 
اتکینسون اســت. در موتورهای مورد استفاده در هیبرید، هدف صرفا تولید بیشترین توان ممکن 
نیست؛ بلکه افزایش بازده حرارتی اهمیت بسیار زیادی دارد. در چرخه اتکینسون، زمان‌بندی بسته‌ 
شدن ســوپاپ ورودی به‌گونه‌ای تنظیم می‌شود که نسبت تراکم موثر از نسبت انبساط موثر کمتر 
باشد. نتیجه این فرآیند، کاهش بخشی از تلفات پمپاژ و افزایش استفاده از انرژی حاصل از انبساط 
گازهای احتراق است. البته چنین رویکردی معمولا می‌تواند توان ویژه موتور را در مقایسه با یک موتور 
بنزینی اسپرت با چرخه متعارف کاهش دهد؛ اما در یک خودرو هیبریدی، موتور الکتریکی می‌تواند 
این کمبود را تا حد زیادی جبران کند. به‌بیان ساده، تویوتا اجازه می‌دهد موتور بنزینی بیشتر برای 
بازده طراحی شود و موتور الکتریکی بخشی از مسئولیت پاسخ دینامیکی و گشتاور اولیه را برعهده 
بگیرد. در نسل Dynamic Force نیز تویوتا بهینه‌سازی احتراق، کاهش اصطکاک، کنترل متغیر و 
مدیریت سیستم‌های ورودی و خروجی را دنبال کرده است. برای نمونه، تویوتا برای موتور ۲.۵ لیتری 
Dynamic Force خود بازده حرارتی ۴۱ درصد را در کاربرد هیبریدی اعلام کرده است؛ عددی که 

اهمیت بالای بهینه‌سازی موتور احتراقی در معماری هیبریدی را نشان می‌دهد. 

یکی از اجزای کمتر دیده‌شده اما بسیار مهم، Power Control Unit یا PCU است. این مجموعه 
وظیفه مدیریت جریان انرژی میان باتری، موتورهای الکتریکی و ســایر بخش‌های سیستم را 
برعهده دارد. باتــری ولتاژبالا، برق DC تولید می‌کند؛ درحالی کــه موتورهای الکتریکی مورد 
استفاده در سیستم به برق AC نیاز دارند. بنابراین اینورتر باید جریان را میان DC و AC تبدیل 
کند و درعین حال شدت جریان و ولتاژ را مطابق فرمان کنترلر تنظیم کند. در نسل‌های جدید، 
تویوتا برای کاهش تلفات و ابعاد PCU تلاش کرده اســت. برای مثال، در سیســتم هیبریدی ۲ 
لیتری معرفی‌شده در نسل جدیدتر THS II، PCU نسبت به نمونه قبلی ۲۰ درصد کوچک‌تر و 
۱۰ درصد سبک‌تر شد. همچنین طراحی ترانس‌اکسل و موتور نیز با هدف کاهش تلفات اصلاح 
شد. در نسل‌های جدیدتر نیز تویوتا از فناوری‌های نیمه‌هادی و ساختارهای جدید برای کاهش 
تلفات الکتریکی استفاده کرده است. در بررسی فنی نسل جدید پریوس، این شرکت اعلام کرده 
که اســتفاده از RC-IGBT و کاهش اندوکتانس مسیرهای داخلی، به‌کاهش تلفات الکتریکی 

PCU کمک کرده است. 

باتری هیبریدی تویوتا با باتــری خودروهای تمام‌برقی تفاوت اســاسی دارد. در هیبریدی‎های 
معمولی، باتری برای طی مسافت‌های طولانی با نیروی برق طراحی نشده است؛ بلکه هدف آن 

چرا هیبریدی تویوتا سیکل اتکینسون دارد؟

PCU؛ مغز الکتریکی سیستم

باتری؛ کوچک اما حیاتی

در برخی محصولات هیبریدی تویوتا، امکان ایجاد چهارچرخ محرک بدون استفاده از میل‌گاردان مکانیکی 
طولانی وجود دارد. در سیستم E-Four، موتور الکتریکی مجزایی می‌تواند محور عقب را به حرکت درآورد. 
بنابراین نیروی محور عقب از طریق موتور الکتریکی تامین می‌شود و الزاما به اتصال مکانیکی دائمی میان 
محور جلو و عقب نیاز نیست. نسل‌های جدید این سیستم نیز به سمت کنترل دقیق‌تر توزیع گشتاور 
حرکت کرده‌اند. برای نمونه، تویوتا در نسل جدید راوفور هیبریدی اعلام کرده که E-Four قادر است 
توزیع نیروی محرکه جلو و عقب را از 100 به صفر تا 80 به 20 تغییر دهد. این معماری علاوه‌بر کاهش 
پیچیدگی مکانیکی در برخی بخش‌ها، امکان کنترل بسیار سریع نیروی محور عقب را نیز فراهم می‌کند

E-Four؛ موتور الکتریکی در محور عقب 

تکنولوژی هیبریدی تویوتا طی نزدیک به سه دهه تغییرات زیادی داشته است. نسل نخست THS در پریوس 
۱۹۹۷ آغاز شد و THS II در سال‌های بعد با افزایش توان موتورهای الکتریکی، ولتاژ بالاتر، باتری‌های بهتر و 
کنترل الکترونیکی پیشرفته‌تر توسعه پیدا کرد. در نسل‌های جدید، هدف تنها کاهش مصرف سوخت نیست. 
تویوتا هم‌زمان روی افزایش توان، کاهش وزن، کوچک‌سازی قطعات، کاهش تلفات الکتریکی و مکانیکی و بهبود 
پاسخ پدال گاز تمرکز کرده است. در پریوس جدید، معماری هیبرید سری-موازی با موتورهای قدرتمندتر و 
باتری لیتیوم-‌یون به کار گرفته شد. نسخه ۲ لیتری این سیستم حداکثر توان ترکیبی ۱۹۶ اسب‌بخار را ارائه 
می‌کند و در نسخ پلاگین-هیبریدی، توان سیستم به ۲۲۳ اسب‌بخار می‌رسد. از سوی دیگر، تویوتا برای برخی 
خودروهای دیفرانسیل‌عقب، معماری »هیبریدی چندگانه« را نیز توسعه داده است. در این ساختار، یک مجموعه 
چندمرحله‌ای به THS اضافه می‌شود تا محدودیت‌های مرتبط با نسبت انتقال و سرعت موتورهای الکتریکی 

کاهش پیدا کند و امکان دستیابی به کشش بهتر و رفتار نزدیک‌تر به گیربکس‌های چندسرعته فراهم شود. 

از THS تا نسل های جدید

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

    خودرو هیبریدی در نگاه نخست ترکیبی ساده از یک پیشرانه 
احتراق‌داخلی و یک موتور الکتریکی به نظر می‌رسد؛ اما معماری 
هیبریدی تویوتا یکی از پیچیده تریــن نمونه های مهندسی 
سیستم انتقال قدرت در صنعت خودرو است. فلسفه اصلی این 
فناوری بر یک ایده مشخص بنا شده است: موتور بنزینی نباید 
در تمام شرایط رانندگی به تنهایی مسئول تولید نیروی محرکه 
باشد؛ بلکه سیستم باید در هر لحظه مناسب ترین ترکیب از موتور 
احتراقی، موتور الکتریکی، تولید برق و بازیابی انرژی را انتخاب 
کند. از آن جا که تکنولوژی هیبریدی تویوتا طی یک دهه اخیر 
پیشرفت‎های چشم‎گیری داشته، در این مطلب نگاهی فنی به این 

ساختار مهندسی سامورایی خواهیم انداخت.

مستندات فنی خود صراحتا توضیح داده است که کنترل مقدار برق تولیدشده توسط ژنراتور، سرعت 
 Power Split Device چرخش آن را تنظیم می‌کند و همین موضوع در کنترل سرعت متغیر مجموعه
نقش دارد.  بنابراین MG1 را می‌توان یکی از اجزای کلیدی برای »مدیریت نسبت انتقال« در معماری 
THS دانست. اما در مقابل MG2 موتور اصلی برای حرکت است. MG2  همان موتور الکتریکی است که 
بیشترین نقش را در ایجاد نیروی کشش دارد. این موتور هنگام حرکت خودرو می‌تواند انرژی الکتریکی 
را از باتری یا برق تولیدشده توسط MG1 دریافت کند و گشتاور را به چرخ‌ها منتقل کند. مزیت بزرگ 
موتور الکتریکی این است که می‌تواند از دور صفر گشتاور قابل‌توجهی تولید کند. بنابراین هنگام شروع 
حرکت، MG2 قادر است بدون نیاز به بالا رفتن دورموتور احتراقی، گشتاور مناسبی ایجاد کند. این ویژگی 
یکی از دلایل مهم پاسخ سریع خودروهای هیبریدی تویوتا در شروع حرکت است. در زمان شتاب‌گیری 
شدید نیز باتری می‌تواند توان بیشتری در اختیار موتور الکتریکی قرار دهد. درنتیجه موتورهای بنزینی و 
الکتریکی به‌صورت هم‌زمان در تامین توان مورد نیاز خودرو مشارکت می‌کنند. تویوتا در نسل‌های مختلف 

THS با افزایش توان موتور و ظرفیت انتقال انرژی، این ویژگی را توسعه داده است. 

تامین و دریافت توان در چرخه‌های متعدد شارژ و دشارژ است. در شتاب‌گیری، باتری انرژی را در 
اختیار موتور الکتریکی قرار می‌دهد و هنگام کاهش سرعت، انرژی بازیابی‌شده دوباره به باتری 
بازمی‌گردد. تویوتا طی سال‌ها از نیکل آهن و لیتیوم-یون در خودروهای هیبریدی استفاده کرده 
است. در این معماری، طراحی الکترودها اجازه می‌دهد مسیر جریان ساده‌تر شود و مقاومت داخلی 
کاهش پیدا کند؛ تویوتا اینداستریز اعلام کرده است که چنین ساختاری در مقایسه با نسل قبلی 
نیکل آهن می‌تواند توان خروجی بیشتری را در ابعاد فشــرده‌تر فراهم کند. بنابراین، باتری در 
خودرو هیبریدی صرفا یک مخزن انرژی نیســت؛ بلکه بخشی از سیستم مدیریت توان است که 

باید بتواند در مدت کوتاه، بارها انرژی دریافت و آزاد کند.
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 »Tough & Agile« تویوتا هایلوکس مدل ۲۰۲۶ در نسل نهم با طراحی تازه و زبان    
وارد بازار شده اســت. نمای جلو با جلوپنجره بزرگ، چراغ های LED باریک و خطوط 
 Toyota برجسته، ظاهر خشن و مدرن تری ایجاد می کند و طراحی بیرونی توسط تیم

Design Australia توسعه یافته است.
کابین نیز کاملا بازطراحی شــده و از نمایشــگر لمسی ۱۲.۳ اینچی، اتصال بی سیم 
اپل کارپلی و اندروید اتو و در تیپ های بالاتر نمایشگر دیجیتال ۱۲.۳ اینچی بهره می برد. 
نسخه های مجهزتر امکاناتی مانند شارژر بی سیم، صندلی های گرم شونده، سیستم 

صوتی JBL و نمایشگر Multi-Terrain Monitor را ارائه می کنند.
پیشرانه اصلی نسخه دیزلی، موتور چهارسیلندر خطی ۲.۸ لیتری توربوشارژ است که 
۲۷۵ اسب بخار قدرت و بســته به نوع گیربکس، ۴۲۰ یا ۵۰۰ نیوتون متر گشتاور تولید 
می کند. گیربکس 6 سرعته دستی یا اتوماتیک و ســامانه چهارچرخ محرک نیز در 
نسخه های مختلف ارائه می شود. ظرفیت یدک کشی مدل های 4×4 به ۳۵۰۰ کیلوگرم 
می رســد. قیمت هایلوکس ۲۰۲۶ در اســترالیا از حدود ۳۴ هزار دلار استرالیا برای 

WorkMate آغاز می شود و بسته به تیپ و تجهیزات افزایش می یابد.

»تویوتا هایلوکس« جدید
چه ویژگی هایی دارد؟

خودروهای کار و تجاری جدید فقط یک موتور و شاسی نیستند!

هزینه تولید کامیون در اروپا ۲۰ درصد بالا رفت
فشار انرژی، دستمزد، الزامات زیست‌محیطی و سرمایه‌گذاری برای برقی‌سازی، ساخت کامیون در اروپا را گران‌تر کرده است؛ بررسی روند هزینه‌ها 

نشان می‌دهد افزایش هزینه تولید که در دوره اوج تورمی به ۱۵ تا ۲۰ درصد رسید، هنوز به‌طور کامل تخلیه نشده است

تجاری و  تجاریکار  و  کار 
DIESEL

   صنعت کامیون اروپا در سال ۲۰۲۶ با یک تناقض 
مهم مواجه است؛ از یک سو بازار خودروهای تجاری 
سنگین نشانه هایی از بازگشت تقاضا را نشان می‌دهد 
و از سوی دیگر، تولیدکنندگان اروپایی همچنان با 
ساختاری از هزینه های بالاتر نسبت به سال های پیش 
از موج تورمی مواجه هستند. مساله فقط افزایش قیمت 
مواداولیه نیست. هزینه انرژی، دستمزد، لجستیک، 
فناوری های جدید، الزامات ایمنی و زیست محیطی 
و سرمایه گذاری برای توســعه کامیون های بدون 
آلایندگی، همگی ساخت یک کامیون جدید در اروپا 

را نسبت به گذشته پرهزینه تر کرده‌اند.
در این میان، یک عدد اهمیت ویژه‌ای دارد. بررسی 
ING از بازار کامیون اروپا نشان می‌دهد قیمت‌ها به 
ســطوح پیش از موج تورمی بازنمی گردند؛ زیرا اوج 
تورم در هزینه ساخت کامیون ها حدود ۱۵ تا ۲۰ درصد 
بوده است. این افزایش هزینه، در کنار هزینه های جدید 
ناشی از توسعه کامیون های بدون آلایندگی، الزامات 
یورو ۷ و استانداردهای ایمنی، به افزایش ساختاری 

قیمت تمام شده منجر شده است.
البته این رقم به معنای آن نیســت که هزینه تولید 
کامیون در سال ۲۰۲۶ نسبت به سال ۲۰۲۵ دقیقا ۱۵ 
تا ۲۰ درصد افزایش یافته است. این عدد به افزایش 
هزینه در دوره اوج تورمی صنعت اشاره دارد و باید در 
کنار داده های جدید سال ۲۰۲۶ خوانده شود. داده های 
رسمی اتحادیه‌اروپا نشــان می‌دهد فشار هزینه‌ای 

همچنان پابرجاست.

 انرژی؛ یکی از مهم ترین متغیرهای تولید
یکی از مهم‌ترین عوامل افزایش هزینه تولید کامیون در اروپا، 
انرژی است. کارخانه‌های تولید کامیون، برخلاف بسیاری از 
صنایع سبک، مجموعه‌ای از فرآیندهای انرژی‌بر شامل عملیات 
فلزکاری، رنگ، جوشکاری، عملیات حرارتی، مونتاژ و آزمون 
را انجام می‌دهند. بنابراین هرگونه افزایش محسوس در قیمت 
برق و گاز می‌تواند مستقیما از طریق زنجیره‌تامین بر قیمت 

تمام‌شده اثر بگذارد.
بر اساس آخرین داده‌های یورواستات، در ژوئیه ۲۰۲۶ قیمت 
تولیدکننده محصولات صنعتی در اتحادیه‌اروپا نســبت به 
ژوئیه ســال قبل ۵.۶ درصد افزایش داشته است. در همین 
دوره، قیمت انرژی صنعــتی ۱۲.۵ درصد بالا رفته و قیمت 
کالاهای واسطه‌ای نیز ۶ درصد رشد کرده است. حتی اگر همه 
این افزایش‌ها مستقیما وارد قیمت یک کامیون نشوند، جهت 

حرکت هزینه‌های تولید را به‌روشنی نشان می‌دهند.
این موضوع در آلمان اهمیت بیشتری دارد؛ کشوری که بخش 
مهمی از صنعت کامیون اروپا در آن مستقر است و هزینه انرژی 
یکی از عوامل اصلی فشار بر تولید صنعتی محسوب می‌شود. 
شــرکت‌های تولیدکننده نیز به‌همین دلیل به دنبال انتقال 
بخشی از تولید به کشورهای کم‌هزینه‌تر، افزایش بهره‌وری 

خطوط و کاهش مصرف انرژی هستند.
برای نمونه، مرسدس‌بنز در برنامه تولیدی خود، کاهش هزینه 
انرژی، افزایش بهره‌وری تجهیــزات، کاهش هزینه نیروی 
کار و استفاده بیشــتر از اتوماسیون و هوش مصنوعی را جزو 
محورهای کاهش هزینه قرار داده و هدف کاهش بیش از ۱۰ 
درصدی هزینه تولید به ازای هر دستگاه در افق ۲۰۲۷ و پس 

از آن نسبت به سال پایه ۲۰۲۴ را مطرح کرده است.
این مساله نشان می‌دهد افزایش هزینه تولید تنها با افزایش 
قیمت فروش جبران نمی‌شود؛ خودروسازان اروپایی مجبور 
شده‌اند هم‌زمان به سراغ مهندسی هزینه و بازطراحی شبکه 

تولید بروند.

 دستمزد؛ افزایش ۳.۲ درصدی در سال ۲۰۲۶
عامل دیگر، نیروی انســانی اســت. صنعت کامیون اروپا به 
نیروی متخصص در حوزه‌هــای مکانیک، برق، الکترونیک، 
نرم‌افزار و تولید پیشرفته نیاز دارد و هزینه نیروی انسانی در 
چنین صنعتی سهم قابل توجهی از هزینه‌های ثابت و متغیر 

را تشکیل می‌دهد.
داده‌های یورواســتات نشــان می‌دهد در سه‌ماهه دوم سال 
۲۰۲۶، هزینه ســاعتی نیروی کار در اتحادیه اروپا نسبت به 
سه‌ماهه دوم ســال ۲۰۲۵، ۳.۲ درصد افزایش یافته است. 

هزینه دستمزد و هزینه‌های غیرمزدی هر دو در اتحادیه‌اروپا 
۳.۲ درصد رشد داشته‌اند.

در ظاهر، این رشد بسیار پایین‌تر از افزایش ۱۵ تا ۲۰ درصدی 
هزینه ساخت در دوره اوج تورم است، اما باید توجه داشت که 
هزینه نیروی کار تنها یکی از اجزای قیمت تمام‌شده است. از 
سوی دیگر، افزایش دستمزد در صنعتی که هم‌زمان با کمبود 
نیروی متخصص و نیاز به توسعه فناوری مواجه است، فشار 

بلندمدتی ایجاد می‌کند.

 کامیون جدید فقط یک موتور و شاسی نیست
یکی از دلایل مهم افزایش هزینه تولید کامیون در اروپا، تغییر 
ماهیت خود محصول است. کامیون‌های جدید دیگر صرفا یک 

موتور دیزلی، جعبه‌دنده و شاسی نیستند.
ســامانه‌های کمک‌راننده، دوربین‌ها و حسگرها، تجهیزات 
ایمنی پیشرفته، نرم‌افزار، ارتباطات هوشمند، مدیریت انرژی 
و در نمونه‌های برقی، باتری و ســامانه مدیریت باتری، سهم 

فزاینده‌ای در ارزش خودرو پیدا کرده‌اند.
این تغییر از یک طرف هزینه تولید را افزایش می‌دهد و از طرف 
دیگر، سرمایه‌گذاری سنگینی برای خودروساز ایجاد می‌کند. 
تولیدکننده باید هم‌زمان با توسعه محصول فعلی، نسل بعدی 

کامیون‌های برقی، هیدروژنی و هوشمند را نیز توسعه دهد.
گزارش جدید مک‌کینزی درباره صنعــت کامیون اروپا در 
سال ۲۰۲۶ نیز تاکید می‌کند که گذار به قوای محرکه بدون 
آلایندگی، ساختار رقابتی صنعت را تغییر داده و تولیدکنندگان 
سنتی را به ســرمایه‌گذاری هم‌زمان در فناوری‌های جدید، 

هوش مصنوعی و اتوماسیون وادار کرده است.

 مقررات زیست محیطی؛ 
هزینه‌ای که روی خط تولید می نشیند

یکی دیگر از متغیرهای مهم، مقررات آلایندگی است. صنعت 
کامیون اروپا باید هم‌زمان مصرف سوخت و انتشار آلایندگی را 
کاهش دهد و به سمت قوای محرکه بدون آلایندگی حرکت 
کند. در سال‌های اخیر، صنعت اروپا نسبت به هزینه اجرای 
الزامات یورو ۷ هشــدار داده است. مطالعه‌ای که به سفارش 
انجمن خودروسازان اروپا انجام شد، هزینه مستقیم ناشی از 

الزامات یورو ۷ برای کامیون‌های دیزلی و اتوبوس‌ها را نزدیک 
به ۱۲ هزار یورو برای هر دستگاه برآورد کرده بود؛ رقمی که 
شامل تجهیزات و سرمایه‌گذاری‌های مستقیم مورد نیاز برای 

انطباق با مقررات است.
از نگاه اقتصادی، این هزینه فقط یک عدد در برگه حسابداری 
نیست. برای رسیدن به استاندارد جدید، خودروساز باید موتور، 
سامانه کنترل آلایندگی، نرم‌افزار و تجهیزات پایش را توسعه 
دهد، آزمون‌های جدید انجام دهد و زنجیره‌تامین را با الزامات 
جدید هماهنگ کند. درنتیجه، حتی اگر تورم عمومی کاهش 
پیدا کند، بخشی از هزینه‌های جدید صنعت به‌دلیل مقررات 

و فناوری‌های جدید دائمی خواهد بود.

  استانداردهای ایمنی نیز ارزان نیستند
هم‌زمان با الزامات زیســت‌محیطی، مقــررات ایمنی نیز در 
حال سخت‌تر شدن است. سامانه‌های پیشرفته ترمز، کنترل 

پایداری، تشخیص موانع و تجهیزات کمک‌راننده به تدریج 
به بخشی از تجهیزات استاندارد کامیون‌های جدید تبدیل 

شده‌اند.
بررسی ING نشان می‌دهد مقررات ایمنی عمومی جدید که 
مجموعه‌ای از ۱۱ ســامانه ایمنی را شامل می‌شود، از اواسط 
سال ۲۰۲۴ حدود ۲ تا ۴ هزار یورو به هزینه هر کامیون اضافه 

کرده است.
بنابراین بخشی از افزایش قیمت کامیون‌های اروپایی ناشی از 
افزایش حاشیه‌سود تولیدکننده نیست، بلکه نتیجه افزایش 

محتوای فنی خودرو است.

 برقی سازی؛ افزایش هزینه امروز
 برای کاهش هزینه آینده

یــکی از مهم‌تریــن چالش‌های صنعت اروپا، برقی‌ســازی 
کامیون‌هاست. کامیون برقی در مرحله خرید هنوز گران‌تر 
از نمونه دیزلی است؛ زیرا باتری بخش بسیار بزرگی از ارزش 

خودرو را تشکیل می‌دهد.
با این حال، ارزیابی اقتصادی کامیون برقی فقط با قیمت خرید 
انجام نمی‌شود. مصرف انرژی، هزینه تعمیر و نگهداری، عوارض 
جاده‌ای و عمر خودرو نیز باید در محاسبه هزینه مالکیت لحاظ 
شود. انجمن خودروسازان اروپا در سپتامبر ۲۰۲۶ تاکید کرده 
است که کامیون‌های برقی و هیدروژنی همچنان هزینه اولیه 
بالاتری نســبت به کامیون‌های احتراق‌داخلی دارند و فاصله 
هزینه مالکیت کل یا TCO هنوز یکی از موانع اصلی توسعه 
آن‌هاست. با این حال، سهم کامیون‌های برقی در حال افزایش 
است. در نیمه نخست سال ۲۰۲۶، کامیون‌های برقی شارژی 
۴.۸ درصد از ثبت‌نام کامیون‌های جدید اتحادیه‌اروپا را تشکیل 
دادند؛ درحالی که این سهم در نیمه نخست سال ۲۰۲۵ حدود 
۳.۶ درصد بود. این تغییر به معنای آن است که خودروساز باید 
بخشی از منابع خود را به توسعه فناوری‌هایی اختصاص دهد 
که در کوتاه‌مدت هزینه تولیــد را بالا می‌برند، اما برای حفظ 

رقابت‌پذیری در سال‌های آینده ضروری هستند.

 فشار چین بر ساختار هزینه اروپا
در کنار افزایش هزینه‌های داخلی، یک فشــار جدید نیز به 

صنعت کامیون اروپا وارد شده است: رقابت با تولیدکنندگان 
چینی.

گزارش‌های سال ۲۰۲۶ نشان می‌دهد شرکت‌های چینی در 
حال ورود جدی‌تر به بازار کامیون اروپا هستند و در برخی موارد 
قیمت پایین‌تر را در کنــار فناوری‌های جدید ارائه می‌کنند. 
»رویترز« گزارش کرده است که برخی تولیدکنندگان چینی 
در بازار اروپا تلاش دارند محصولات خود را تا حدود ۳۰ درصد 

پایین‌تر از مدل‌های اروپایی قیمت‌گذاری کنند.
این اختلاف فقط نتیجه دستمزد پایین‌تر نیست. مقیاس تولید، 
زنجیره‌تامین باتری، هزینه مواد، سرعت توسعه محصول و 

حمایت‌های صنعتی نیز در آن نقش دارد.
همین فشار موجب شــده تولیدکنندگان اروپایی به سمت 
کاهش هزینه، افزایش اتوماسیون، استفاده از پلت‌فرم‌های 
مشــترک و انتقال بخشی از تولید به کشورهای کم‌هزینه‌تر 

حرکت کنند.

 حاشیه سود، قربانی افزایش هزینه ها
افزایش هزینه تولید درنهایت روی سودآوری خودروساز نیز 
اثر گذاشته است. داده‌های شورای بین‌المللی حمل‌ونقل پاک 
نشان می‌دهد حاشیه عملیاتی شرکت‌های بزرگ تولیدکننده 
کامیون اروپا در ســال ۲۰۲۵ کاهش یافته اســت؛ حاشیه 
عملیاتی تعدیل‌شده گروه تراتون از ۹.۲ به ۶.۳ درصد، ولوو از 
۱۲.۵ به ۱۰.۷ درصد، ایویکو از ۵.۴ به ۴ درصد و دایملر تراک 
از ۸.۹ به ۷.۸ درصد رسیده اســت. این کاهش‌ها در گزارش 
سال ۲۰۲۶ این نهاد به‌کاهش حجم فروش، هزینه‌های بالای 
تحول و ضعف برخی بازارهای منطقه‌ای نسبت داده شده است
بنابراین مساله صنعت کامیون اروپا فقط گران شدن محصول 
نیست؛ تولیدکننده باید میان سه هدف دشوار تعادل برقرار 
کند: کنترل قیمت برای حفظ مشتری، سرمایه‌گذاری سنگین 
برای برقی‌سازی و کاهش آلایندگی و حفظ حاشیه‌سود برای 

ادامه سرمایه‌گذاری.

 ۲۰۲۶؛ سال بازتعریف هزینه تولید کامیون
بازار کامیون اروپا در نیمه نخست ۲۰۲۶ نشانه‌هایی از بهبود 
نشان داده است. ثبت‌نام کامیون‌های جدید در اتحادیه‌اروپا 
در این دوره ۹.۸ درصد رشد کرد و به ۱۷۱ هزار و ۹۳۳ دستگاه 

رسید؛ کامیون‌های سنگین نیز ۱۱.۱ درصد رشد داشتند.
اما رشد تقاضا به معنای بازگشت صنعت به ساختار هزینه‌ای 
گذشته نیست. برآیند داده‌های موجود نشان می‌دهد هزینه 
تولید کامیون در اروپا پــس از جهش ۱۵ تا ۲۰ درصدی در 
دوره اوج تورمی، در سال ۲۰۲۶ همچنان در سطح بالاتری 
از دوره پیش از بحران قرار دارد. رشــد ۵.۶ درصدی قیمت 
تولیدکننده صنعتی، افزایــش ۱۲.۵ درصدی هزینه انرژی 
و رشد ۳.۲ درصدی هزینه نیروی کار در اتحادیه‌اروپا نشان 

می‌دهد فشار هزینه‌ای هنوز پایان نیافته است.
از سوی دیگر، بخشی از افزایش هزینه دیگر تورمی نیست، 
بلکه ساختاری است؛ یعنی هزینه‌هایی که به دلیل توسعه 
فناوری، مقررات جدید، برقی‌سازی، سامانه‌های ایمنی 
و ســرمایه‌گذاری برای کاهش آلاینــدگی به محصول 

اضافه شده‌اند.
این وضعیت برای صنعت کامیون ایران نیز قابل توجه است. 
مقایسه قیمت یک کامیون اروپایی با نمونه‌های تولیدی یا 
مونتاژی در سایر کشورها بدون توجه به ساختار هزینه تولید، 
سیاست‌های انرژی، مقیاس تولید، هزینه تحقیق و توسعه و 

الزامات قانونی، مقایسه دقیقی نخواهد بود.
در اروپا، خودروســاز برای کاهش هزینه ناچار به مهندسی 
مجدد، اتوماسیون، دیجیتالی‌سازی، بهینه‌سازی زنجیره‌تامین 
و انتقال بخشی از تولید به مناطق رقابتی‌تر شده است. به‌همین 
دلیل، رقابت آینده صنعت کامیون صرفا رقابت بر سر فناوری 
موتور یا ظرفیت بار نیست؛ رقابت اصلی بر سر توانایی تولید 

فناوری پیشرفته با کمترین هزینه ممکن خواهد بود.
در این میدان، عدد ۱۵ تا ۲۰ درصد تنها بخشی از داســتان 
است. بخش مهم‌تر این است که هزینه تولید کامیون در اروپا 
وارد مرحله‌ای شــده که کاهش آن بدون تغییر در ساختار 
تولید، زنجیره‌تامین و فناوری امکان‌پذیر نیست. خودروسازانی 
که نتوانند این تغییر را مدیریت کنند، حتی با وجود تقاضای 
مناسب بازار، با فشار بیشتری بر حاشیه‌سود و قیمت نهایی 

محصولات خود مواجه خواهند شد.

نوربالا

تولیدکننده محصولات صنعتی 
در اتحادیه‌اروپا نسبت به 
ژوئیه سال قبل ۵.۶ درصد 

افزایش داشته است. در همین 
دوره، قیمت انرژی صنعتی 

۱۲.۵ درصد بالا رفته و قیمت 
کالاهای واسطه‌ای نیز ۶ درصد 
رشد کرده است. حتی اگر 
همه این افزایش‌ها مستقیما 

وارد قیمت یک کامیون نشوند، 
جهت حرکت هزینه‌های تولید 
را به‌روشنی نشان می‌دهند



بازاربازار
MARKET

پیش فروش و فروش فوری 
محصولات شرکت »زامیاد« 

    شرکت زامیاد به تازگی اعلام کرده که از امروز، ساعت 10 صبح 
متقاضیان می‌توانند برای خرید خودرو زامیاد EX تک سوز و زامیاد 
EX دوگانه سوز با ورود به صفحه فروش اینترنتی محصولات گروه 
سایپا به نشــانی اینترنتی saipa.iranecar.com، ثبت اطلاعات 
شخصی و دریافت کد کاربری )به منظور سهولت در انجام فرآیند 

ثبت نام ترجیحا قبل از شــروع زمان ثبت نام، تکمیل اطلاعات 
شــخصی و دریافت کد کاربری انجام شود(، ورود به بخش خرید 
خودرو و انتخاب نوع خودرو، ورود به درگاه اینترنتی و پرداخت وجه 
خودرو، دریافت کد رهگیری، مراجعه به نمایندگی منتخب جهت 
تحویل مدارک هویتی، احراز سکونت و دریافت قرارداد اقدام کنند.

سه شنبه 31شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2574

    پلت‌فرم اتونوین از آغاز مرحله جدید عرضه خودروهای وارداتی از اول مهر خبر 
داده که شامل محصولات تویوتا، کیا، بی‌وای‌دی و مارس خواهد بود.

پلت‌فرم اتونوین از آغاز مرحله جدید عرضه خودروهای وارداتی خبر داده است. این 
مرحله از ســاعت ۱۰ صبح روز چهارشنبه اول مهر ۱۴۰۵ آغاز می‌شود و متقاضیان 
می‌توانند تا زمان تکمیل ظرفیت، درخواســت خود را ثبــت کنند. در این مرحله 
خودروهــایی از برندهای تویوتا، کیا، بی‌وای‌دی و مارس در ســامانه اتونوین عرضه 

می‌شوند. بر اساس اطلاعات اعلام‌شده، متقاضیان برای شرکت در این فرآیند نیازی به 
افتتاح حساب وکالتی یا شرکت در قرعه‌کشی ندارند. متقاضیان پس از انتخاب خودرو 
باید ۱۰ درصد از قیمت خودرو را به‌حساب شرکت واردکننده واریز کنند. جزئیات 
مربوط به‌خودروهای قابل عرضه و شرایط هر محصول نیز هم‌زمان با آغاز فرآیند اعلام 
خواهد شــد. ثبت درخواست خرید از ساعت ۱۰ صبح روز اول مهر آغاز می‌شود و تا 
تکمیل ظرفیت ادامه خواهد داشت. بنابراین متقاضیان باید پیش از تکمیل ظرفیت، 

فرآیند انتخاب خودرو و پرداخت مبلغ تعیین‌شده را انجام دهند. در این مرحله، اتونوین 
به‌عنوان پلت‌فرم عرضه خودرو، فرآیند انتخاب و ثبت درخواست خرید محصولات 
وارداتی را در اختیار متقاضیان قرار می‌دهد. شــرکت پیشتاز خودرو نسخه ۵۰ این 
محصول را به بازار ایران آورده که از لحاظ فنی دقیقا مشابه با چین‌پلاس‌هایی است 
که این شــرکت پیش‌تر آن‌ها را عرضه کرده است. بی‌وای‌دی دیسترویر ۰۵ پیشتاز 

خودرو به یک موتور بنزینی ۱.۵ لیتری تنفس‌طبیعی مجهز شده است.

آغاز عرضه خودروهای وارداتی در پلت فرم اتونوین از اول مهر

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

0یک‌میلیارد و 947330پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 993440ساینا

0یک‌میلیارد و 605یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
0یک‌میلیارد و 810توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 555به زودیسهند تیپ
0یک‌میلیارد و 980به زودیسهند اتومات )1405(
)1404( S 0یک‌میلیارد و 480یک‌میلیارد و 21اطلس

0یک‌میلیارد و 630یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(
0یک‌میلیارد و 695یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(

20 ‌میلیارد و 400یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(
)1405( GX 0یک‌میلیارد و 415یک‌میلیارد و 31کوییک

0یک‌میلیارد و 440به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(
0یک‌میلیارد و 490به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(

)1405( S 0یک‌میلیارد و 410یک‌میلیاردکوییک
0یک‌میلیارد و 425یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
20 ‌میلیارد و 170یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(
20 ‌میلیارد و 315یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(

20 ‌میلیارد و 490یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(
30 ‌میلیارد و 90یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(
30 ‌میلیارد و 125یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

20 ‌میلیارد و 2860 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
20 ‌میلیارد و 2205 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 20 ‌میلیارد و 110یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 20 ‌میلیارد و 265یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

0یک‌میلیارد و 810یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
20 ‌میلیارد و 470یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

20 ‌میلیارد و 465یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
20 ‌میلیارد و 345یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(
20 ‌میلیارد و 545یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(

)1405( TU3 0یک‌میلیارد و 895یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور
20 ‌میلیارد و 75یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
20 ‌میلیارد و 180یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
20 ‌میلیارد و 350یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(
20 ‌میلیارد و 380یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(

20 ‌میلیارد و 2865 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(
30 ‌میلیارد و 2120 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(

20 ‌میلیارد و 390یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(
20 ‌میلیارد و 2435 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

30 ‌میلیارد و 2345 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 20 ‌میلیارد و 260یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 30 ‌میلیارد و 2350 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

30 ‌میلیارد و 2545 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

0یک‌میلیارد و 870یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

0یک‌میلیارد و 910یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
40 میلیارد و 3350 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

0یک‌میلیارد و 735یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

90 میلیارد و 9500 میلیارد و 200آئودی A3 توربو 5/1 لیتر )2025(
)2025( e-tron Q4 130 میلیارد و 12800 میلیارد و 380آئودی
250 میلیارد و 0300اوتار 12EREV اولترا )2025(

110 میلیارد و 7700 میلیارد و 449ایرس EREV HM5 نیمه برقی )2025(
)2026( )M برقی )کیت eDrive iX1 140 میلیارد و 0500ب‌ام‌و

)2026( 18i sDrive X2 210 میلیارد0ب‌ام‌و
)2026( 25i sDrive X2 170 میلیارد و 0500ب‌ام‌و
)2025( Leading iX3 190 میلیارد و 12300 میلیاردب‌ام‌و

)2025( GLB200 170 میلیارد و 0500بنز
)2025( C200L 180 میلیارد و 0500بنز

280 میلیارد0بنز EQE Sedan 500 تمام برقی )2025(
280 میلیاردبنز EQE SUV 500 تمام برقی )2025(

)2026( E200 460 میلیارد0بنز
)2025( Dmi 110 میلیارد4 میلیارد و 95بی‌وای‌دی سانگ پلاس
)2025( Dmi 80 میلیارد و 3300 میلیارد و 475بی‌وای‌دی چین ال

120 میلیارد و 0700تانک 300 - 2000 سی‌سی توربو )2025(
300 میلیارد26 میلیارد و 500تانک 700 - 3000 سی‌سی توربو )2026(
)2026( VXR 650 میلیارد57 میلیاردتویوتا لندکروز 3.5 لیتر توربو

450 میلیارد0تویوتا پرادو 2.4 لیتر توربو )2026(
)2025( 520Pro bz3x 80 میلیارد و 0700تویوتا
160 میلیارد و 0700تویوتا آوالون هیبرید )2025(

100 میلیارد و 8500 میلیارد و 990 تویوتا راوفور2.0 لیتر تک دیفرانسیل )2025(
150 میلیارد و 12500 میلیارد و 600 تویوتا راوفور هیبرید 2.5 لیتر دو دیفرانسیل )2025(

130 میلیارد و 12200 میلیارد و 500تویوتا کمری هیبرید پریمیوم ادیشن )2025(
)2026( HR-V eHEV 90 میلیارد و 9100 میلیارد و 233هوندا

90 میلیارد9 میلیارد و 324هوندا سیویک 1.5 لیتر توربو )2025(
)2026( XC70 220 ‌میلیارد15 میلیارد و 900ولوو

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

20 ‌میلیارد و 800یک‌میلیارد و 252ام‌وی‌ام PRO X22 دنده ای )1404(
30 ‌میلیارد و 3600 ‌میلیارد و 21ام‌وی‌ام X33 کراس اتوماتیک )1405(

40 میلیارد و 3200 ‌میلیارد و 888ام‌وی‌ام PRO X55 اکسلنت اسپرت )1405( 
50 ‌میلیارد و 4300 میلیارد و 346ام‌وی‌ام X77 الیت )1405(

)1404( FL IE 5 اسپرتT 40 ‌میلیاردیک‌میلیارد و 707چری آریزو
)1405( FWD پریمیوم FX 60 میلیارد5 میلیارد و 170فونیکس

)1405( GT 6 50 میلیارد و 4250 میلیارد و 302فونیکس آریزو
70 میلیارد و 6200 میلیارد و 245فونیکس آریزو 8 اکسلنت )1405(

90 میلیارد و 7100 میلیارد و 148فونیکس تیگو 8 پرو مکس اکسلنت )1405(
)1405( LX 60 میلیارد و 6800 میلیارد و 242اکستریم
)1405( TXL 90 میلیارد و 7350 میلیارد و 642اکستریم
)1405( VX 120 میلیارد و 9200 میلیارد و 468اکستریم

20 ‌میلیارد و 0600جک J4 اتوماتیک )1405(
)1405( SR3 30 ‌میلیارد و 3900 میلیارد و 141کی‌ام‌سی
30 ‌میلیارد و 3350 میلیارد و 10بک X3 پرو )1405(
)1404( A5 40 میلیارد و 0300کی‌‌ام‌‌سی
)1405( J7 50 میلیارد و 4250 میلیارد و 572کی‌ام‌سی
)1405( T8 50 میلیارد و 5300 میلیارد و 400کی‌‌ام‌سی

)1405(  T9 70 میلیارد و 0300کی‌ام‌سی

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار



ســوخت و روانکارهاســوخت و روانکارها        سه شنبه 31شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2574
FUEL & OIL

کشف 650 میلیارد ریال 
کالای قاچاق 
در فلاورجان 

   فرمانده انتظامی استان اصفهان از شناسایی و انهدام یک محموله بزرگ قاچاق در شهرستان فلاورجان 
خبر داد و گفت: »با اقدام اطلاعاتی و عملیاتی پلیس امنیت اقتصادی، سه دستگاه ماشین‌آلات سنگین راه سازی 
به همراه بیش از ۳۷ هزار لیتر روغن موتور قاچاق کشف و یک متهم در این باره به مراجع قضایی معرفی شد.«
سردار حمید علینقیان پور در گفت‌وگو با »ایمنا« از اجرای یک عملیات موفق در حوزه مقابله با قاچاق کالا و ارز خبر 
داد و اظهار کرد: »ماموران پس از انجام اقدامات اطلاعاتی و اطمینان از صحت موضوع، با هماهنگی مقام قضایی و در 
همراهی با تیم های تخصصی، به محل مورد نظر اعزام شدند و در بازرسی دقیق از این واحد صنفی، موفق به کشف سه 
دستگاه ماشین‌آلات سنگین شامل بیل مکانیکی و دامپ تراک شدند.« فرمانده انتظامی استان اصفهان ادامه داد: 
»در همین عملیات، مقدار قابل توجهی روغن‌موتور مربوط به ماشین‌آلات راه سازی نیز کشف شد که حجم آن به ۳۷ 

هزار و ۴۰۰ لیتر می‌رسد و بررسی‌ها نشان داد این اقلام نیز به صورت قاچاق وارد کشور شده و نگهداری شده بودند.« 
سردار علینقیان پور با اشاره به شیوه فعالیت متخلفان تصریح کرد: »سودجویان با سوءاستفاده از بستر فعالیت‌های 
صنفی و ایجاد پوشش ظاهری قانونی، اقدام به نگهداری و توزیع کالاهای قاچاق می کنند که این موضوع با هوشیاری و 
رصد مستمر پلیس امنیت اقتصادی شناسایی و متوقف می شود.«  وی خاطرنشان کرد: »برابر نظر کارشناسان، ارزش 
مجموع اقلام کشف‌شده در این عملیات بالغ بر ۶۵۰ میلیاردریال برآورد شده است که نشان‌دهنده ابعاد گسترده این 
تخلف اقتصادی است.« فرمانده انتظامی استان اصفهان با تاکید بر عزم جدی پلیس در برخورد با جرائم اقتصادی 
گفت: »مقابله با قاچاق کالا، به‌ویژه در حوزه تجهیزات و اقلام راه سازی که نقش مهمی در چرخه اقتصادی دارند، 

از اولویت های اصلی پلیس است و در این مسیر، هیچ گونه اغماضی نسبت به متخلفان صورت نخواهد گرفت.«

   برند شناخته‌شده »Goodyear« که نام آن بیش از هر چیز با صنعت تایر 
گره خورده است، اکنون دامنه فعالیت خود در بخش روانکارها را نیز گسترش 
داده و از مجموعــه جدید روغن‌های موتور و محصولات روانکاری خود برای 
بازارهای خاورمیانه، آفریقا و آسیا رونمایی کرده اســت. این اقدام بخشی از 
راهبرد توســعه حضور گودیر در بازار خدمات پس از فروش خودرو و صنایع 
وابسته به‌شمار می‌رود؛ بازاری که در سال‌های اخیر شاهد رقابت فشرده میان 
تولیدکنندگان بین‌المللی روانکار بوده است. براساس اعلام شرکت، عرضه این 
محصولات از طریق Alonsa Electric Group  مستقر در دوبی انجام می‌شود. 
این مجموعه از آغاز عرضه یک سبد جامع از روانکارهای گودیر در منطقه خبر 
داده و تاکید کرده است که محصولات جدید با هدف پاسخگویی به نیاز طیف 
گسترده‌ای از مشتریان طراحی شده‌اند. طبق اطلاعات منتشرشده، مجموعه 
جدید شامل ۷۲ نوع روانکار و بیش از ۳۰۰ کد محصول است. این محصولات 
در جریان نمایشــگاه و همایش Automechanika 2022 در مرکز تجارت 
جهانی دوبی معرفی شــدند؛ رویدادی که یکی از مهم‌ترین گردهمایی‌های 
صنعت‌خودرو و خدمات مرتبط در منطقه خاورمیانه محســوب می‌شــود. 
به‌گفته Sunil Khanchandani، مدیرعامل Alonsa Electric Gulf، بازار 
خاورمیانه و شمال آفریقا همواره از فرهنگ خودرویی قدرتمندی برخوردار 
بوده و همین موضوع زمینه مناســبی برای عرضه نســل جدید محصولات 
روانکاری فراهم کرده است. وی در جریان معرفی این سبد جدید اعلام کرد 
شرکت متبوعش قصد دارد جدیدترین فناوری‌های مرتبط با روغن‌موتور و 
روانکارها را در اختیــار توزیع‌کنندگان و مصرف‌کنندگان منطقه قرار دهد. 
گودیر اعلام کرده است در توسعه این محصولات از فرمولاسیون اختصاصی 
خود بهره گرفته و روانکارهای جدید بر پایه روغن‌های تمام‌سنتتیک تولید 
شــده‌اند. این شــرکت می‌گوید فناوری مورد اســتفاده در محصولات تازه 
از روغن‌های پایه ســنتتیک خالص در کنار بســته‌های افزودنی پیشرفته 

و فرآیندهای مدرن اختــلاط بهره می‌برد؛ رویکردی کــه با هدف افزایش 
حفاظت از موتور، بهبود عملکرد و ارتقای دوام روانکارها اتخاذ شــده است. 
براساس توضیحات ارائه‌شــده، تمامی محصولات جدید در آزمایشگاه‌های 
دارای اســتاندارد ISO 17025 مــورد ارزیــابی و آزمون قــرار گرفته‌اند. 
همچنین فرآیند تولید این روانکارهــا در کارخانه‌های طرف قرارداد گودیر 
در امارات‌متحده‌عربی، اروپا و مالزی انجام می‌شود. شرکت معتقد است این 
شبکه تولیدی به‌حفظ کیفیت و تامین نیاز بازارهای مختلف کمک می‌کند. 
سبد جدید روانکارهای گودیر تنها به خودروهای سواری محدود نمی‌شود؛ 
این محصولات برای طیف وسیعی از کاربردها شــامل خودروهای ســبک، 
موتورسیکلت‌ها، ماشین‌آلات صنعتی و ساختمانی، تجهیزات تولید نیرو و 
همچنین صنایع دریایی توســعه یافته‌اند. به این ترتیب گودیر تلاش کرده 
است حضور خود را در بخش‌های مختلف بازار روانکارها گسترش دهد و از 
ظرفیت برند شناخته‌شده خود برای ورود جدی‌تر به این صنعت بهره ببرد. 
توزیع این محصولات در منطقه از طریق Alonsa انجام خواهد شد؛ شرکتی 
که از سال ۱۹۷۸ بخشی از Al Tara Group بوده و در حوزه توزیع روغن‌موتور، 
گریس و سایر محصولات مرتبط فعالیت می‌کند. گودیر امیدوار است شبکه 
توزیع این شرکت بتواند زمینه دسترسی گسترده‌تر محصولات جدید را در 
بازارهــای هدف فراهم کند. ورود گودیر به بــازار روانکارهای خاورمیانه در 
شرایطی صورت می‌گیرد که رقابت در این بخش طی سال‌های اخیر شدت 
گرفته است. بازار منطقه شاهد سرمایه‌گذاری و توسعه فعالیت بازیگران بزرگی 
بوده که برای افزایش سهم خود از بازار، سبد محصولات و شبکه توزیع‌شان را 
تقویت کرده‌اند. درچنین فضایی، عرضه ده‌ها محصول جدید از سوی گودیر 
را می‌توان تلاشی برای کسب جایگاه پررنگ‌تر در یکی از مهم‌ترین بازارهای 
مصرف روانکار در جهان دانست؛ بازاری که با وجود رشد خودروها و تجهیزات 

صنعتی، همچنان ظرفیت قابل توجهی برای توسعه دارد.

تایرسازی که ۷۲ محصول برای بازار روانکارهای خاورمیانه تولید کرد
 شیرجه گودیر در بازار روغن موتور و گیریس!



یاماها »ایروکس 160«؛ 
یکی از جذاب ترین اسکوترها

    یاماها ایروکس 160 مدل ۲۰۲۶ یک اسکوتر اسپرت شهری است که طراحی 
آن از خانواده موتورسیکلت‌های سوپراسپرت سری YZF-R الهام گرفته شده 
است. بدنه تهاجمی، چراغ های LED، فرم اسپرت بخش جلو و رینگ‌های ۱۴ 
اینچی، ظاهر این اســکوتر را از محصولات معمول شهری متمایز می کند. در 
نسخه های جدید، نمایشگر دیجیتال و اتصال هوشمند نیز بخشی از تجهیزات 
هستند. پیشرانه ایروکس در منابع رسمی یاماها ۱۵۵ سی سی معرفی می شود؛ 
یک موتور تک سیلندر، چهارزمانه، SOHC، چهارسوپاپ و مایع خنک که به 

سیستم زمان بندی متغیر ســوپاپ VVA مجهز است. در نسخه جدید ۲۰۲۶، 
یاماها ســامانه YECVT، یعنی گیربکس CVT با کنترل الکترونیکی را نیز به 
کار گرفته که امکان تغییر رفتار انتقال قدرت و شبیه ســازی تعویض دنده در 

کاهش سرعت را فراهم می کند. 
 Stop & Start، Smart از دیگر تجهیزات می‌توان به کنترل کشــش، سیستم
Key، نمایشــگر ۴.۲ اینچی TFT، اتصال Y-Connect و فضای بار زیر زین 

حدود ۲۴.۵ لیتر اشاره کرد.
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به نظر شما با توجه به رایگان شدن ناوگان 

حمل‌ونقل عمومی و آغاز سال تحصیلی، ترافیک 

در تهران تا چه اندازه کاهش خواهد یافت؟

1- تا حدودی
2- زیاد

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان گرامی 
‌پرسیدیم به نظر شما دوگانه‌سوز کردن تاکسی‌های 
اینترنتی در کشور تا چه اندازه می‌تواند در کاهش 

مصرف سوخت تاثیرگذار باشد؟ 
در پاسخ به این پرسش 45 درصد به گزینه یک 

یعنی کم  و  55 درصد به گزینه دوم یعنی  زیاد رأی 
داده بودند.

گزینه 1
55  درصدگزینه 2

45  درصد

SMS

پیامک

چراغ چک
در خودروهای چینی خرابی چه قطعاتی سبب 

روشن شدن چراغ چک می شود؟ 
محمودی-تهران
چراغ‌چک در خودرو برای عیب‌یابی ساده‌تر و مطلع کردن راننده 
از وجود ضعف در خودرو تعبیه و طراحی شــده است. هر خودرو 
دارای ضعف‌هایی اســت که عمدتا در زمان کارکرد سبب روشن 
شدن چراغ‌چک می‌شــود. عموما این چراغ در خودروهای چینی 
به‌دلیل ضعف‌های مکانیکی و الکتریکی ناشی از پایین بودن کیفیت 
قطعات، بیشتر از مدل‌های ساخت اروپا و آمریکا روشن می‌شود. اما 
به‌طور کلی سه مورد در بین برندهای چینی مشترک هستند که 
منجر به‌روشن شدن چراغ‌چک می‌شوند که عبارتند از: 1- خرابی 
سنسور اکسیژن )عموما جانمایی و کیفیت این قطعه در برندهای 
چینی با ضعف مواجه است و به‌سرعت معیوب می‌شود(  2- انژکتور، 
گاهی به‌دلیل وجود رســوبات فراوان در مجرای ســوزن ‌انژکتور 
پاشش سوخت با مشکل مواجه شده و در این حالت چراغ روشن 
می‌شود.  3- پیشــرانه‌های چینی که به سیستم وی‌وی‌تی مجهز 
هستند، حساسیت فراوانی به کیفیت روغن و زمان تعویض آن دارند. 
بنابراین در صورت تعلل در تعویض روغن یا خرابی ادوات وی‌وی‌تی، 

چراغ‌چک روشن می‌شود.
لرزش موتور

چه عواملی در موتور خودرو سبب ایجاد لرزش 
می‌شود؟

0935***4882
عواملی متعــددی در پایداری اســتاتیکی و عملکرد دینامیکی 
موتــور اختلال ایجاد می‌کنند که از آن جملــه می‌توان به خرابی 
دسته‌موتورها اشاره کرد. معمولا این حالت در خودروهای داخلی و 
خودروهایی که مجهز به گیربکس دستی هستند، به‌وجود می‌آید. 
همچنین از کمپرس پایین سیلندرها  می‌توان به‌عنوان عامل دیگر 
یاد کرد. درصورتی‌که کمپرس هر سیلندری پایین باشــد، موتور 
لرزش خواهد داشت. درعین حال درصورت عدم‌بالانس میل‌لنگ و 
فلایویل، موتور در زمان کارکرد با لرزش مواجه خواهد شد. درنهایت 
در صورت خرابی اجزای سیستم سوخت‌رسانی و جرقه‌زنی موتور 

لرزش‌ خواهد داشت.
عدم نمایش صحیح سرعت

درخودرو مزدا 3 نیو اگر آمپر سرعت به‌درستی 
عمل نکند یا سرعت را صحیح نشان ندهد، 

مشکل چیست؟ 
0912***1135
ابتدا باید گفت عیب‌یابی از راه دور درســت نیست و نیاز به بررسی 
بیشــتر دارد. درصورت عدم‌نمایش صحیح سرعت باید سنسور 
سرعت مورد بررسی قرار گیرد. زیرا اولین جزئی که سبب ایجاد این 
مشکل می‌شود، سنسور سرعت است. همچنین گاهی درصورت 
خرابی پشت آمپر یا کانکتور و ترمینال‌های آن این مشکل به‌وجود 
می‌آید. درعین حال گاه درصورت قطعی یا اتصالی در سیم‌کشی 
سیستم CAN این مشکل ایجاد می‌شود. درنهایت بهتر است برای 
عیب‌یابی و هرگونه تعمیر به نمایندگی مربوطه خودرو مراجعه کنید.

نگهداری از خودرو
آیا درست است که می گویند در زمان بالا رفتن دمای 

موتور، دور موتور را بین 1500 تا 2000 دور در دقیقه نگه 
دارید تا دما کاهش یابد؟ آیا این شیوه برای خودروهای 

گازوئیلی نیز صادق است؟ 
میهن‌دوست-کرج
افزایش دما در خودرو می‌تواند دلایل متعددی مانند معیوب بودن 
سیستم خنک‌کاری، جرقه‌زنی، سوخت‌رسانی و... داشته باشد. در 
صورت وجود ضعف عملکردی سیستم خنک‌کاری یا جرقه‌زنی و 
افزایش تدریجی دما، می‌توان با حرکت کردن خودرو و ثابت نگه 
داشتن دورموتور در دورهای 1500 تا 2000 دور در دقیقه، تا حدی 
دما را به‌واسطه افزایش ورودی هوا به سیلندر و کاهش مقدار سوخت 
در زمان احتراق کاهش داد. اما در خودروهای دیزلی، این موضوع 
کاملا متفاوت است. در خودروهای دیزلی اگر افزایش دما رخ دهد، 
باید راننده توقف کرده و اجازه دهد خودرو در دور آرام کار کند. زیرا 
در این حالت کاری، مقدار بیشتری هوا به داخل پیشرانه وارد شده 

که سبب کاهش دمای چشمگیر پیشرانه خواهد شد.

3 0 0 0 6 7 4 0 0 0

صدای مشتریصدای مشتری

   خــودرو‌ چینی مونتاژ داخلی مدل 1404 
دارم کــه دارای صفحه‌نمایشــگر 7 اینــچی 
لمسی اســت و چندی پیش، هنگام استفاده 
از آن و متصل شــدن به گوشی، اخطارهایی 
در صفحه‌نمایشگر نمایان شد و با ری‌استارت 
کردن نیز مشکل رفع نشد. همین‌طور پس از 
گذشــت مدت‌زمان کوتاهی، صفحه‌نمایشگر 
خاموش شــد و دیگر روشن نشــد. با مراجعه 
به‌نمایندگی برای رفع مشکل، کارشناس فنی 
پس از بررسی گفت صفحه‌نمایشگر خودرو‌یم 
سوخته است و باید تعویض شود. درنهایت برای 
تعویض این قطعه متحمل هزینه گزافی شدم و 
این درحالی است که به‌گفته کارشناس مذکور، 
قطعات الکترونیکی مانند صفحه‌نمایشــگر 

مشمول گارانتی نمی‌شوند. 
فیضی-تهران

نارضایتی از قطعات 
الکترونیکی

88306761

Telegram

تلگرام

آیا هر روغن موتوری برای خودرو 
مناسب است؟

انتخاب روغن موتور یکی از مهم ترین 
بخش های سرویس دوره‌ای خودرو 

است؛ اما هنوز این تصور وجود دارد 
که کافی است روغنی با ویسکوزیته 
مشابه، برای مثال 5W-30 خریداری 

شود. درحالی که ویسکوزیته تنها 
یکی از مشخصات روغن است و 

استاندارد عملکردی و تاییدیه 
خودروساز نیز اهمیت اساسی 

دارد. API در برنامه صدور مجوز 
روغن موتور خود، الزامات عملکردی 

و آزمون های مختلفی را برای 
محصولات دارای نشان API تعیین 

می کند و ACEA نیز برای موتورهای 
مدرن، دسته بندی های عملکردی 

مشخصی ارائه کرده است. حال سوال 
این جاست که چرا باید روغنی را 

انتخاب کنیم که مورد تایید کمپانی 
سازنده خودرو باشد؟ در ادامه پاسخ 

کارشناسان را مرور می کنیم:

مهم‌ترین اشتباه، انتخاب روغن 
صرفا براساس عدد ویسکوزیته است. 

5W- ممکن است دو روغن هر دو
30 باشند؛ اما از نظر سطح عملکرد، 

ترکیب افزودنی‌ها و تاییدیه‌های 
سازنده تفاوت داشته باشند. بنابراین 
باید دفترچه خودرو را بررسی کرد 
و دقیقا روغنی را انتخاب کرد که 
ویسکوزیته، استاندارد و تاییدیه 

مورد نیاز موتور را داشته باشد. حتی 
سازندگان روغن نیز توصیه می‌کنند 
مشخصات روغن در دفترچه مالک و 
کاظمیالزامات سازنده خودرو بررسی شود.

 موتورهای امروزی با تلورانس‌های 
دقیق، توربوشارژر، سیستم‌های 
تزریق پیشرفته و سامانه‌های 
کنترل آلایندگی، به روغنی 

با مشخصات دقیق نیاز دارند. 
ACEA نیز در استانداردهای 

خود تاکید می‌کند که روغن‌ها بر 
اساس الزامات عملکردی متفاوت 

دسته‌بندی می‌شوند. بنابراین 
استفاده از روغن دارای تاییدیه 
مورد نیاز خودروساز، بخشی از 
فرآیند صحیح نگهداری موتور 
است و نباید صرفا به برند یا 

غلظت روغن توجه کرد. کشاورزی

»اسکالید«؛ همچنان یکی از شاخص ترین بلندقامتان

چگونه »کادیلاک« اس یووی 
آفرودی را اسپرت کرد؟

  طراحی خارجی
در نمای بیرونی، اسکالید با ابعاد بزرگ و تناسبات عمودی، حضور بسیار قدرتمندی دارد. 
جلوپنجره بزرگ با نشان نورانی کادیلاک، چراغ‌های LED باریک و عمودی و گرافیک 
نورپردازی متمایز، هویت ظاهری خودرو را شکل می‌دهند. در تیپ‌های مختلف، جزئیات 
کرومی یا مشکی براق، طراحی متفاوت جلوپنجره و رینگ‌های آلیاژی بزرگ، شخصیت 
ظاهری خودرو را تغییر می‌دهند. اسکالید معمولی حدود ۵۳۸ سانتی‌متر طول دارد و 
نسخه کشیده ESV طولی حدود ۵۷۶ سانتی‌متر ارائه می‌کند. نسخه ESV با افزایش 
طول بدنه، فضای بیشتری برای سرنشینان ردیف سوم و بار فراهم می‌کند. کادیلاک 
برای مدل ۲۰۲۶ امکان استفاده از رینگ‌های ۲۲ اینچی و در برخی تیپ‌ها رینگ‌های 

۲۴ اینچی را نیز ارائه می‌دهد.

  طراحی داخلی
کابین اســکالید یکی از مهم‌ترین نقاط تمرکز کادیلاک در این نسل است. مهم‌ترین 
عنصر داشبورد، نمایشگر منحنی و گسترده ۵۵ اینچی است که بخش قابل توجهی از 
عرض داشبورد را در اختیار راننده و سرنشین جلو قرار می‌دهد. این مجموعه، نمایش 
اطلاعات راننده و سیستم اطلاعات-‌سرگرمی را در ساختاری یکپارچه ارائه می‌کند و 
در کنار آن، نمایشگرهای مربوط به سرنشینان عقب نیز در قالب تجهیزات سفارشی 

قابل سفارش هستند.
در تیپ‌های بالاتر، استفاده از چرم با کیفیت بالاتر، صندلی‌های جلو با قابلیت تنظیم برقی، 
گرم‌کن، تهویه و ماساژ، سقف شیشه‌ای پانوراما و نورپردازی داخلی گسترده، فضای 
 Executive Second Row کابین را به سطح محصولات لوکس نزدیک‌تر می‌کند. پکیج
نیز می‌تواند صندلی‌های ردیف دوم با قابلیت ماساژ و تهویه، شارژر بی‌سیم و امکانات 
رفاهی بیشــتر را به خودرو اضافه کند. سیستم صوتی AKG نیز بسته به تیپ و پکیج 
انتخابی، با تعداد بلندگوهای بسیار بالا عرضه می‌شود و نسخه‌های پیشرفته‌تر به فناوری 
Dolby Atmos مجهز هستند. یکی از فناوری‌های مهم اسکالید، سیستم رانندگی بدون 
دخالت دست Super Cruise است که برای رانندگی در جاده‌های سازگار طراحی شده و 
در مدل ۲۰۲۶ تجهیزات کمک‌راننده آن نیز توسعه یافته است. نمایشگر هدآپ، دوربین 
دید پیرامونی، سیستم پارک پیشرفته، دید در شب و سامانه سرگرمی سرنشینان عقب با 
دو نمایشگر ۱۲.۶ اینچی از دیگر امکانات قابل سفارش هستند. کادیلاک همچنین امکان 

سفارش یخچال کنسولی با حالت فریزر را برای برخی تیپ‌های بالاتر فراهم می‌کند.

  مشخصات فنی
 Dynamic تنفس‌طبیعی با سیستم V8 پیشرانه استاندارد اسکالید یک موتور ۶.۲ لیتری
Fuel Management است که ۴۲۰ اسب‌بخار قدرت و حدود ۶۲۴ نیوتون‌متر گشتاور 
تولید می‌کند. این موتور با گیربکس ۱۰ سرعته اتوماتیک ترکیب می‌شود و خودرو با 
محور محرک عقب یا چهارچرخ محرک عرضه می‌شود. سیستم تعلیق مستقل عقب 
نیز به افزایش فضای ردیف سوم کمک کرده و در تیپ‌های بالاتر، سیستم تعلیق بادی 
و کمک‌فنرهای تطبیقی ارائه می‌شود. حداکثر ظرفیت یدک‌کشی اسکالید به تقریبا 
۳۶۷۴ کیلوگرم می‌رســد. برای علاقه‌مندان به عملکرد بالا، اسکالید-V از موتور ۶.۲ 
لیتری V8 سوپرشارژ استفاده می‌کند که ۶۸۲ اسب‌بخار قدرت و حدود ۸۸۵ نیوتون‌متر 
گشتاور تولید می‌کند. این نسخه به سیستم ترمز عملکردی برمبو و تجهیزات شاسی 

پیشرفته‌تر مجهز است.

  قیمت
قیمت پایه اسکالید ۲۰۲۶ در بازار آمریکا طبق اعلام کادیلاک از حدود ۹۱ هزار و ۱۰۰ دلار 
آغاز می‌شود؛ هرچند قیمت‌های فهرستی برخی منابع با احتساب ساختار قیمت‌گذاری 
و تجهیزات، از حدود ۹۳ هزار و ۹۹۵ دلار گزارش شده است. تیپ‌های Luxury، Sport و 
Platinum به ترتیب در سطوح بالاتری قرار می‌گیرند و قیمت مدل اسکالید وی از حدود 

۱۶۸ هزار دلار در اعلام رسمی کادیلاک آغاز می‌شود.

   اسکالید خودرویی است که ابعاد بزرگ، طراحی جسورانه، کابین بسیار مجهز و پیشــرانه V8 را در قالب محصول پرچم دار کادیلاک 
ترکیب می کند. این خودرو در مدل ۲۰۲۶ پس از بازطراحی گســترده مدل ۲۰۲۵، تغییرات عمده ای ندارد و بیشتر با بازنگری در نام گذاری 

تیپ ها و برخی تجهیزات عرضه می شود.
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انبارهای احتکار 
و قاچاق در میبد

 پلمب شد

   فرمانده انتظامی استان یزد گفت: »انبارهای احتکار لاستیک و روغن صنعتی قاچاق در میبد 
پلمب و یک متهم تحویل مراجع قضایی شد.« به گزارش »مهر« سردار احمد نگهبان اظهار کرد: 

»ماموران پلیس شهرستان میبد با اقدامات اطلاعاتی از وجود انبار احتکار کالا مطلع شدند.«
وی افزود: »ماموران پلیس با تحقیقات انجام شده، مکان دقیق دو انبار را در شهر میبد شناسایی و 

پس از اخذ مجوز قضائی از محل بازدید کردند.«

نگهبان ادامه داد: »در بازرسی انجام شده، تعداد ۸۱۰ حلقه لاستیک کامیون و همچنین ۲۱۶ قوطی 
روغن صنعتی قاچاق و احتکارشده کشف شد که کارشناسان ارزش آن را حدود ۳۰۰ میلیاردریال 

برآورد کرده اند.«
وی گفت: »در این خصوص یک متهم به مراجع قضایی معرفی و انبارها پلمب و تحویل اداره صمت 

شد.«

بازدید از نمایشگاه تایر هانوفر آلمان
در اسفندماه با همکاری »انجمن تایر و لاستیک تهران« و »اتاق ایران و آلمان« رقم خواهد خورد؛

    نشست مشترک اعضای انجمن تامین مواداولیه و 
تولید تایر، تیوب و روکش استان تهران با قائم‌مقام اتاق 
ایران و آلمان، روز دوشــنبه، سی‌ام شهریورماه در محل 
این اتاق برگزار شد و ظرفیت‌های همکاری مشترک دو 

مجموعه مورد بحث و تبادل نظر قرار گرفت.
در ابتدای این نشست دوســاعته که در دفتر اتاق ایران 
و آلمان برگزار شــد، مهندس پیروز نوایی، دبیر انجمن 
زنجیره‌تامین مواداولیه و تولید تایر و لاســتیک استان 
تهران با اشــاره به اقدامات صورت‌گرفته در این انجمن، 
به تلاش مشــترک این انجمن با اتاق ایران و آلمان برای 
اعزام یک هیات تجاری و صنعتی از زنجیره ارزش صنعت 
تایر کشور به نمایشــگاه هانوفر آلمان که در اسفندماه 
)اوایل مارس ۲۰۲۷( برگزار خواهد شــد، اشاره کرد و 
گفت: »اعزام این هیات به‌منظور آشنایی با ظرفیت‌های 
صنعت تایر آلمان از یک سو و ایجاد پل‌های ارتباطی با 
فعالان این صنعت از سوی دیگر، می‌تواند نقطه مهمی 
از این همکاری‌ها باشد و در آینده با برگزاری دوره‌های 
آموزشی، تسهیل دریافت گواهینامه‌های معتبر، استفاده 
از دانش فنی و امکانات حوزه ماشین‌آلات صنعت تایر و... 

تکمیل خواهد شد.«

  آمادگی زنجیره ارزش صنعت تایر کشور
وی با بیان این‌که بازدید از کارخانه‌های معتبر تولید تایر 
همچون کونتیننتال نیز در برنامه این بازدیدها قرار دارد، 
گفت: »امید می‌رود در این سفر، با همکاری اتاق ایران و 

آلمان، این بازدید صورت بگیرد.«
دبیر انجمن تایر و لاســتیک استان تهران با بیان این‌که 
در حال حاضر کمیته‌های مشترکی در حال شکل‌گیری 
است که به‌زودی در جهت پیشبرد این اهداف، اقدامات 
لازم را عملیاتی خواهند کرد، گفت: »اعضای انجمن نیز 
در حوزه‌های مختلف، از تامین‌کنندگان مواداولیه گرفته 
تا خریداران تایرهای خاص، مانند انجمن بوژی‌داران که 
با مشکلات عدیده‌ای در تامین تایر و قطعات ماشین‌آلات 
خود روبه‌رو هستند، اعلام آمادگی کرده‌اند که در این سفر 

حضور یابند و از این حیث، این اطمینان وجود دارد که 
این سفر، سفری بسیار مهم و نتیجه‌بخش برای زنجیره 

صنعت تایر باشد.«
نوایی در بخــش دیگری از صحبت‌های خــود، با بیان 
این‌که صنعت تایر در دو حوزه مهم همکاری اصرار دارد، 
گفت: »نخســت، ایجاد همکاری بــا انجمن تایر آلمان 
و سپس دریافت اســناد، اطلاعات، آمارها، زمینه‌های 
همکاری، مقالات مطبوعاتی و رسانه‌ای از این کشور در 
جهت مستندسازی دانش در صنعت تایر، دو حوزه مورد 

پیگیری این انجمن هستند.«
در ادامه، مهندس کسری امام‌صفاری، قائم‌مقام اتاق ایران 
و آلمان با اشاره به این‌که همکاری با انجمن تایر و لاستیک 
استان تهران، زمینه‌های مناسبی برای اقدامات موثر در 
آینده فراهم کرده است، به تشریح فعالیت‌های اتاق ایران 
و آلمان پرداخت و با بیــان این‌که این اتاق اقدامات لازم 
برای اعزام هیات‌های تجاری متعدد در حوزه‌های مختلف 
را در طول سال برای بازدید از نمایشگاه‌های آلمان انجام 
داده است، گفت: »حضور صنعت تایر در نمایشگاه هانوفر 

می‌تواند یکی از این اقدامات اساسی باشد.«
وی با اشاره به ارتباطات گسترده و بزرگی که بین یک‌هزار 
و ۹۰۰ عضو اتاق با شرکت‌های مختلف برقرار شده است، 
گفت: »این ارتباطات شــرایطی را برای همکاری‌های 
گســترده و مویرگی در بخش‌ها و صنایع مختلف ایجاد 
کرده که ارزش‌افزوده همکاری‌ها بین صنایع را به‌دنبال 
دارد. همچنین ایجاد فروم‌های خاص با همکاری افراد و 
صنایع خاص در بحث‌های حقوقی، داوری، لجستیک و 
حمل‌ونقل و... می‌تواند در هر شرایطی زمینه همکاری‌ها، 

به‌خصوص در شرایط بحرانی را فراهم کند.«

  چشم انداز جدید برای صنعت تایر
وی افزود: »موسســات آموزشی آلمانی در حوزه‌های 
خاص، توانایی برگزاری دوره‌هــای آموزشی مورد نیاز 
برای صنایع مختلف را دارند و حالا همکاری با صنعت تایر 
و لاستیک برای ایجاد چشم‌اندازی در این صنعت برای 

ما بسیار حائز اهمیت است.«
وی با بیان این‌که آلمان طی ســال‌های متمادی، اولین 
شــریک تجاری ایران در اتحادیه‌اروپا بوده است، گفت: 
»همین حالا نیز با وجود همه مشکلات تجاری و تحریم‌ها، 
ایران سالانه یک میلیارد یورو با آلمان مراودات تجاری 
دارد و این امر اهمیت ارتباط با این کشور را برای صنایع 
دوچندان کرده اســت؛ درحالی که ایــن رقم در فاصله 
ســال‌های ۲۰۰۵ تا ۲۰۱۰ بین ۴ تا ۵ میلیاردیورو در 

نوسان بوده است.«
وی ادامه داد: »برگزاری جلساتی با غرفه‌داران نمایشگاه 
بین‌المللی حاضر در نمایشــگاه هانوفر که از کشورهای 
دیگر نیــز در این نمایشــگاه حضور دارنــد، از جمله 
برنامه‌هایی اســت که به‌دنبال آن هستیم. هماهنگی‌ها 

با شرکت‌های میشلن و کونتیننتال را نیز در دستور کار 
داریم و رایزنی‌ها با این شــرکت‌ها به‌زودی آغاز خواهد 

شد.«
دکتر امیر شــقاقی، مدیرعامل ایران‌تایر و نایب‌رئیس 
انجمن تامین و تولید تایر و لاستیک استان تهران نیز در 
این نشست با بیان این‌که سه میلیون حلقه تایر سواری و 
۶۰ درصد از نیاز به تایرهای سنگین از مسیر واردات تامین 
می‌شود، گفت: »کاهش قدرت خرید و عوامل دیگر سبب 
شده اســت واردات از برندهای اصلی به سمت برندهای 
گمنام چینی برود و امثال کونتیننتال و میشلن جای خود 
را به برندهای درجه‌چندم چینی داده‌اند که هم ایمنی و 
هم موضوعات محیط‌زیستی را به خطر می‌اندازند و سطح 

توقع مصرف‌کننده را برای کیفیت پایین آورده‌اند.«

  همکاری برای تامین ساخت ماشین آلات
وی با بیان این‌که با وجود این‌که ماشین‌ســازان بزرگ 
و ارزشــمندی در ایران وجود دارند، اما ورود تکنولوژی 
و طراحی تایر با اســتانداردهای بالاتر و... با شرکت‌های 
آلمانی نیازمند همکاری مشــترک است، گفت: »این 
درحالی است که در حال حاضر، بین کیفیت مواداولیه 
وارداتی که از روسیــه، هند و چین تامین می‌شــود و 
کشورهای اروپایی، اختلاف زیادی وجود دارد و در نتیجه، 
امکان ایجاد پل‌های مناسب برای استفاده از مواداولیه 

اروپایی و آلمانی باکیفیت، اهمیت زیادی دارد.«
وی با اشــاره به مزیت‌هــای داخلی در حــوزه انرژی، 
نیروی انســانی و... نیز به امکان ارائه خدمات مناسب به 
شرکت‌های تایرساز آلمانی اشاره کرد و گفت: »این مورد 
نیز زمینه‌های تولید مقرون‌به‌صرفه را برای تایرســازان 
آلمانی فراهم می‌کند که مزایای آن برای کشــور ما در 
حوزه‌های اشــتغال، تولید، تامین زنجیــره و... بسیار 

ارزشمند است.«
مهندس عصمتی، مدیرعامل کاراگســتر نیز با اشــاره 
به این‌که ایران نباید مانند ســابق واردات ماشین‌آلات 
را در دســتور کار خود قرار دهد، بلکه باید تولیدکننده 
ماشین‌آلات صنعتی باشیم، به‌حضور ماشین‌ســازها در 

تایراکسپو و حضور تایرسازان اشاره کرد.
وی افزود: »آلمانی‌ها حاضر نبودند اسناد ساخت را در اختیار 
تایرسازان و ماشین‌ســازان قرار دهند؛ اما حالا حاضرند در 
تامین خط ساخت ماشین‌آلات همکاری کنند و درنتیجه، 
انتظار می‌رود مشتریان ماشین‌ســازان در این نمایشگاه 
حضور یابند تا بتوان از این منظــر زمینه‌های همکاری را 
فراهم کرد و ماشین‌سازان ایرانی از امکانات تولید بهره‌مند 

شوند و دانش فنی تولید ماشین را وارد کنند.«
دکتر ســعید تقوایی، عضو هیات‌مدیره یزدتایر نیز در 
این نشست با بیان این‌که در صورت گشایش احتمالی 
در موضوعات سیاسی، انتظار می‌رود اتاق ایران و آلمان 
زمینه‌های لازم را برای همکاری فراهم کند و جلو حضور 
افراد ســودجو در این حوزه گرفته شــود و همین‌طور 
با بیان این‌که در گذشته شــرکت‌های آلمانی در ایران 

حضور فعالی داشتند و حالا در بازار ایران نیستند، گفت: 
»این موضوع ضرورت همکاری‌های بیشتر اتاق ایران و 
آلمان را پررنگ می‌کند تا بتوان بازگشت این شرکت‌ها 

را فراهم کرد.«
به گفتــه او، ایجاد امکان همکاری با شــرکت‌هایی که 
وابستگی دولتی ندارند و تحریم‌ها تاثیر زیادی روی این 
شرکت‌ها ندارد، در جهت ایجاد امکان خرید دانش فنی 
و همکاری‌های بیشتر بین بخش‌خصوصی دو طرف، از 

اهمیت زیادی برخوردار است.
وی با بیان این‌که یکی از مهم‌ترین بخش‌های همایش‌های 
دنیا، برگزاری کنفرانس‌ها و همایش‌های مهم در حاشیه 
این نمایشگاه‌هاست، گفت: »امیدواریم اتاق ایران و آلمان، 
با توجه به هزینه حضور کارشناسان در این کنفرانس‌ها، 
فایل‌های مرتبط با این کنفرانس‌ها را برای استفاده فعالان 

صنعت تایر ایران در اختیار قرار دهد.«
وی با اشــاره به این‌که بازدید از کونتیننتال برای فعالان 
صنعت از اهمیت زیادی برخوردار اســت، گفت: »این 
بازدید می‌تواند یک کلاس آمــوزشی برای مدیران این 

صنعت باشد.«
دکتر احمدرضا زمانی، مشــاور فنی و علمی انجمن نیز 
با بیان این‌که در حوزه نرم‌افــزار و به‌خصوص در حوزه 
آموزش و اســتفاده از ظرفیت‌های موسسات استاندارد 
معتبر دنیا ظرفیت‌های قابل‌توجهی وجود دارد، گفت: 
»در حوزه صنعت تایر که یــکی از بخش‌های مرتبط با 
صنعت‌خودرو است، برگزاری دوره‌های آموزشی تحت 
لیسانس موسسات معتبر آلمانی، نه‌تنها صنعت تایر، بلکه 
کل شرکت‌ها و مجموعه‌های مرتبط با صنعت‌خودرو را 
تحت پوشش قرار می‌دهد و در نتیجه، در همه حوزه‌ها 

می‌تواند دانش مناسبی ایجاد کند.«
وی افزود: »ایــن موضوع در کنار بحــث اقتصادی آن 
می‌توانــد در حوزه دانشی نیز با همــکاری اتاق ایران و 
آلمان و با اجرای انجمن زنجیره صنعت تایر و لاستیک 
استان تهران، زمینه‌های مناسبی را برای توسعه علمی 

فراهم کند.«
دکتر غفاری، مدیرعامل آزمون میدانی نیز در این نشست 
با بیان این‌که حوزه اســتانداردهای صنعــت تایر یکی از 
زمینه‌های همکاری صنعت تایر ایران و آلمان است، گفت: 
»از بین کشورهایی که اتحادیه‌اروپا استانداردهای تولید 
تایر را از آن‌هــا دریافت می‌کند، شــرکت‌های ایرانی به 
استانداردهای آلمانی علاقه‌مند هســتند و یزدتایر، بارز، 
آرتاویل و... به استاندارد E-mark علاقه دارند و انتظار می‌رود 
استفاده از استانداردهای جدید در صنعت تایر آلمان، زمینه 

مناسبی برای ورود به این حوزه برای ما باشد.«
به‌گفته وی، همکاری آزمایشگاه‌های تست و آزمون تایر 
ایرانی و آلمانی، موضوع دیگری است که انتظار می‌رود 
بتوان از طریق اتاق ایــران و آلمان این همکاری را برای 
کاهش هزینه‌های دلاری تســت‌ها فراهم کرد و منبع 
درآمدی مناســبی نیز برای شرکت‌های تست و آزمون 

داخلی ایجاد شود.
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کاهش قدرت خرید و عوامل 
دیگر سبب شده است واردات 
از برندهای اصلی به سمت 
برندهای گمنام چینی برود و 

امثال کونتیننتال و میشلن جای 
خود را به برندهای درجه‌چندم 
چینی داده‌اند که هم ایمنی و 
هم موضوعات محیط‌زیستی را 
به خطر می‌اندازند و سطح توقع 
مصرف‌کننده را برای کیفیت 

پایین آورده‌اند
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    گودیر )Goodyear( یکی از تولیدکنندگان باســابقه تایر در صنعت خودرو است که 
محصولات آن در بخش های مختلف از خودروهای ســواری و شاسی بلند تا خودروهای 
پرفورمنس عرضه می شــوند. کیفیت تایرهای گودیر را نمی توان تنها بر اساس نام برند 
سنجید، زیرا ترکیب مواد، الگوی آج و ساختار بدنه در هر خانواده محصول با هدف مشخصی 
توسعه یافته است. آزمون های مستقل نشان داده‌اند که برخی مدل های گودیر در ترمزگیری، 
فرمان پذیری و مقاومت در برابر هیدروپلنینگ عملکرد رقابتی دارند. در بخش تایرهای 
پرفورمنس، فناوری های گودیر بر ایجاد تعادل میان چسبندگی خشک و خیس، پایداری در 

سرعت بالا و پاسخ دقیق فرمان متمرکز است. در تایرهای روزمره نیز راحتی، صدای کمتر، 
مقاومت غلتشی و طول عمر آج اهمیت بیشتری پیدا می کند. برای نمونه، آزمایش های جدید 
روی Asymmetric Goodyear Eagle F1 6 عملکرد قدرتمند آن را در رانندگی خشک و 

همچنین نتایج مناسب در جاده خیس نشان داده‌اند.
با این حال، کیفیت واقعی هر تایر باید براساس کاربرد، شرایط آب‌وهوایی، سایز، شاخص 
سرعت و نیاز خودرو ارزیابی شــود؛ بنابراین انتخاب مدل مناسب، از صرفا انتخاب برند 

مهم تر است.

کیفیت ساخت بالای
تایرهای »گودیر«

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

  تشدید فشارهای تورمی، انسداد جریان نقدی و 
نوسانات پی‌درپی ارزی، امروز زنجیره تامین خودرو 
را در وضعیتی کم سابقه قرار داده است. در شرایطی 
که فاصله عمیق میان هزینه های تولید و قیمت های 
دســتوری به بحران تامین نقدینــگی، توقف 
سرمایه گذاری های فناورانه و مهاجرت نیروی کار 
متخصص دامن زده، صنایع وابسته ناچارند بخش 
عمده توان راهبردی خود را صرفا برای حفظ خطوط 
عملیاتی و بقا در بازار متمرکز کنند؛ وضعیتی که به 
نظر می‌رسد بدون مداخله ساختاری و آزادسازی 
جریان مالی، تاب آوری شبکه تامین را با ریسک 

روبه‌رو می‌سازد.

   واقعیت های تاب آوری تولیدکنندگان در مسیر تولید
بابـک کریمخـان، نایب‌رئیـس اول هیات‌رئیسـه انجمـن 
قطعه‌سـازان  و  نیرومحرکـه  تخصـصی صنایع‌همگـن 
خودرو کشـور با اشـاره به شـرایط پیچیده حاکم بر فضای 
کلان اقتصـادی و تولیـدی بـه »دنیای‌خـودرو« گفـت: 
»در محیـطی کـه دائمـا بـا مباحث مرتبـط بـا تنش‌های 
منطقـه‌ای، نوسـانات اقتصـادی، عدم تعادل میـان عرضه 
و تقاضـا، موانـع فرآینـد واردات و تـورم چشـمگیر بهـای 
به‌صـورت طبیـعی  اسـت،  مواجـه  تولیـد  نهاده‌هـای 
نمی‌تـوان انتظـار داشـت که احـوال صنعـت در وضعیتی 

ایـده‌آل باشـد.«
وی اضافـه کـرد: »ایـن چالش‌هـا واقعیتی ملمـوس برای 
عمـوم فعـالان این حوزه اسـت و اگر شـرایط مشـابه برای 
تولیدکننـده‌ای در کشـوری بـا ثبـات پایـدار اقتصـادی 
تعریف شـود، شـاید ادامه فعالیت را ناممکن ارزیابی کرده 
و کارگاه را متوقـف کند؛ با این حال بدنه صنعت در کشـور 

ما با پشـتکار بـه کار خـود ادامـه می‌دهد.«
این مقام صنفی با اشـاره به انطباق تدریـجی فعالان تولید 
بـا سـختی‌های پیـاپی ادامـه داد: »موقعیـت ما شـبیه به 
جریانی اسـت که به تدریـج در معرض فشـارهای فزاینده 
قـرار گرفتـه و بـه سـختی‌ها خـو کـرده اسـت؛ به‌گونه‌ای 
که شـاید ناظـران بیرونی ابعـاد ایـن دشـواری‌ها را بسیار 
شـدیدتر ببیننـد، اما فعـالان صنعتی به واسـطه رویارویی 

مسـتمر با موانـع، راه پایـداری را در پیـش گرفته‌اند.«
ایـن تولیدکننـده قطعـات افـزود: »بنابرایـن در شـرایط 
فعـلی، بخـش عمـده‌ای از زمـان و تـوان مدیـران صـرف 
رفع مسـائل پیرامونی و کنار زدن دسـت‌اندازهای اجرایی 
می‌شـود و انـرژی متمرکـز بـر تحقیق، نـوآوری، توسـعه 
کیفی و تعـالی صنعتی تا حدودی تحت‌الشـعاع رسیدگی 

بـه امـور روزمـره و چالش‌هـای اولیـه قـرار می‌گیرد.«

   تلاش مستمر برای گره گشایی از موانع تجاری
کریمخـان بـا اشـاره به رویکـرد حـل مسـاله در رویارویی 
بـا محدودیت‌هـای بین‌الملـلی و اداری تصریـح کـرد: »با 
تشـدید محدودیت‌هـا و مسـدود شـدن بـرخی مسیرها، 
تـلاش فعـالان ایـن بخـش معطـوف بـه یافتـن راه‌هـای 
جایگزیـن تجـاری و تامیـن مـواد از شیوه‌هـای دیگـر 

می‌شـود تـا چرخـه متوقـف نمانـد.«
تخصـصی  انجمـن  هیات‌رئیسـه  اول  نایب‌رئیـس 
صنایع‌همگـن نیرومحرکـه و قطعه‌سـازان خودرو کشـور 
اضافـه کـرد: »ماموریـت صنعتگـر در وضعیـت فعـلی 
بـه گره‌گشـایی روزانـه از پرونده‌هـای متعـدد تبدیـل 
شـده اسـت؛ از مسـائل ارزی و مبـادلات بانـکی گرفتـه تا 
پیگیری تعهدات، سـامان‌دهی اسـناد دریافـتی و تعامل با 
بانک‌مرکـزی. هیچ‌یـک از همـکاران بنای قهر یـا متوقف 
سـاختن خطوط را ندارنـد؛ چراکـه تجربه سـال‌ها کار در 
ایـن فضا بـه ما آموخته اسـت که بایـد صبورانـه در میدان 

بـاقی بمانیـم.«
وی بـا اشـاره بـه حفـظ اسـتواری خطـوط بـا وجـود 
تاییـد کـرد: »هـر  نه‌چنـدان همـوار  چشـم‌اندازهای 
انـدازه چالش‌هـا عمیق‌تـر شـوند، اراده تولیدکننـدگان 
بـرای مدیریت مسـائل اسـتوارتر می‌شـود و به‌رغـم تمام 
شـرایطی که می‌توانسـت مجموعه‌هـای تولیدی مشـابه 

قطعه سازان در گرداب ابر تورم و کمبود نقدینگی گرفتار شدند!
در گفت‌وگو با نایب‌رئیس اول انجمن تخصصی صنایع همگن قطعه سازان کشور مطرح شد؛

تشدید فشارهای تورمی و کمبود شدید نقدینگی اگرچه حرکت خطوط ساخت قطعات را دشوار کرده است، اما واحدهای صنعتی همچنان با تمام توان به فعالیت ادامه می‌دهند
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 بخش عمده‌ای از زمان 
و توان مدیران صرف 

کنار زدن دست‌اندازهای 
اجرایی می‌شود و انرژی 
متمرکز بر تحقیق، 

نوآوری، توسعه کیفی و 
تعالی صنعتی تا حدودی 
تحت‌تاثیر رسیدگی به 

امور روزمره و چالش‌های 
اولیه قرار می‌گیرد

را دچـار وقفـه کنـد، واحدهـای داخـلی سـرپا مانده‌اند.«
این مقـام صنفی ادامه داد: »در حـال حاضر موانع تجاری، 
نوسـانات ارزی و تلاطم‌هـای قیمـتی در کنـار موضوعاتی 
انـرژی وجـود دارد و  ناترازی‌هـای حامل‌هـای  چـون 
چشـم‌انداز روشـنی در کوتاه‌مـدت دیـده نمی‌شـود، اما با 
رویکرد پایـداری و پذیرش دشـواری‌ها، چـرخ کارخانه‌ها 

همچنـان در چرخش اسـت.«

   تنوع چالش ها در آیینه واحدهای تولیدی
تخصـصی  انجمـن  هیات‌رئیسـه  اول  نایب‌رئیـس 
صنایع‌همگـن نیرومحرکه و قطعه‌سـازان خودرو کشـور، 
بـا اشـاره بـه تفـاوت دغدغه‌هـای اصـلی هـر بنـگاه بـر 
پایـه نـوع وابسـتگی‌های زنجیره‌تامیـن اظهـار داشـت: 
»مشـکلات جاری برای تمام فعالان صنعتی به یک شـکل 
پدیدار نمی‌شـود؛ شـرکتی کـه طرف اصلی همـکاری‌اش 
خودروسـاز دولتی بـوده، امروز بیـش از هر چیـز با تعویق 
تعهدات مالی و انباشـت چک‌های برگشـتی روبه‌رو اسـت 
و تمرکز تمـام توان مدیریتی‌اش بر تسـویه ایـن مطالبات 
بـرای نجـات نقدینـگی معطوف شـده اسـت.« کریمخان 
اضافـه کـرد: »در نقطـه مقابـل، شـرکتی کـه ماهیـت 

فعالیـت آن وابسـتگی مسـتقیم بـه مواداولیـه خـارجی 
دارد، بـا اولویت‌هـایی نظیـر نـرخ ارز، ثبـت سـفارش و باز 
نگه‌داشـتن مجـاری وارداتی روبـه‌رو اسـت تـا تولیدش با 

کاهـش ظرفیـت یـا وقفـه مواجه نگـردد.«
ایـن مقـام صنـفی، بـا اشـاره بـه ریـزش تقاضـا در برخی 
بخش‌هـا بـه واسـطه رشـد هزینه‌هـا گفـت: »بخـشی از 
قطعه‌سـازان بـه دلیل رشـد سرسـام‌آور قیمت تمام‌شـده 
و کاهش کشـش خریـد، سـهم قابل‌توجهی از سـفارش‌ها 
را از دسـت داده‌انـد و به‌عنـوان نمونـه با کاهـش ۶۰ تا ۷۰ 
درصـدی حجم فـروش مواجه شـده‌اند که این امـر تعادل 
جریـان نقدی آنـان را مختل کرده اسـت.« وی افـزود: »از 
سـوی دیگـر، جهـش چندبرابری بهـای نهاده‌هـای تولید 
موجـب شـده تـا نقدینـگی در گـردش فعلی پاسـخگوی 
تولیـد در مقیاس‌هـای پیشیـن نباشـد و درنتیجـه ایـن 
کمبـود منابـع ریـالی، بـه مانـعی جـدی بـرای خریـد 

مواداولیـه و پایـداری فعالیت‌هـا مبـدل شـود.«

   پیچیدگی نقدینگی و فشار بر سرمایه انسانی
کریمخـان بـا اشـاره بـه فرصت‌سـوزی‌های ناخواسـته 
نـاشی از تاخیـر در دریافت مطالبـات بـه »دنیای‌خودرو« 

گفـت: »کمبـود نقدینـگی در تعامـل بـا خودروسـازان 
موجـب می‌شـود کـه بنـگاه در سـررسیدهای تخصیـص 
ارز نتوانـد ریـال لازم را تامیـن کنـد؛ درنتیجـه پنجره‌های 
اقـلام بـا نرخ‌هـای باثبات‌تـر بسـته  ارزشـمند تامیـن 
می‌شـود و مدیـر صنعـتی بـا بـار روانی حاصـل از دسـت 
رفتـن ایـن فرصت‌هـای خریـد تنهـا می‌ماند. ایـن چرخه 
مـالی فشـارهای متعددی را بـه بدنه اجـرایی وارد می‌آورد 
و تصمیم‌گیری‌هـای اسـتراتژیک را بـا اختـلال جـدی 
مواجـه می‌سـازد.« وی همچنین با اشـاره بـه دغدغه‌های 
معیشـتی نیروهـای کار و تبعـات آن بـر بهـره‌وری تصریح 
کـرد: »کارگری که در ابتدای سـال بر مبنـای نرخ مصوب 
حقـوق دریافـت می‌کنـد، بـا تـورم محسـوس در ماه‌های 
بعـد دچـار مضیقـه جـدی می‌شـود و حفـظ تـوان اداره 

زنـدگی بـرای او دشـوار خواهـد بود.«
ایـن مقـام صنـفی ادامـه داد: »ایـن وضعیت ناخواسـته به 
فرسـایش اشـتیاق، افت حس تعلـق به پـروژه و گاه تمایل 
به‌کاهـش سـاعات کاری یـا گرایـش به مشـاغل جایگزین 
می‌انجامـد؛ پدیـده‌ای کـه جـذب و ماندگاری نیـروی کار 
متخصـص را به چالـشی عمیق بدل سـاخته و بسیـاری از 

افـراد پس از مـدتی کوتـاه کار را تـرک می‌کنند.«

   وابستگی پیوسته ارکان زنجیره تامین
تخصـصی  انجمـن  هیات‌رئیسـه  اول  نایب‌رئیـس 
صنایع‌همگـن نیرومحرکـه و قطعه‌سـازان خـودرو کشـور 
بـا اشـاره بـه تفـاوت بنیادیـن سـاختار قیمت‌گـذاری در 
صنعـت بـا بـازار آزاد تاییـد کـرد: »در بازارهـای عمومی، 
فروشـنده کالا را بـر اسـاس مظنـه روز معاملـه کـرده و 
بلافاصلـه نقدینگی حاصل را جایگزیـن موجودی می‌کند؛ 
اما قطعه‌سـاز در نظام قیمت‌گذاری دوره‌ای خودروسـازان 
گرفتـار اسـت و تغییـرات 6 ماهـه یـا سـالانه کفـاف 
جهش‌هـای پی‌درپی هزینه‌هـا را نمی‌دهـد.« کریمخـان 
اضافـه کـرد: »به همین سـبب تـوان مـالی واحدهـا برای 
جبـران متناسـب دسـتمزدها تحلیـل می‌رود و مطالبـات 
پرسـنل انباشـته می‌شـود؛ درحالی که مدیـر کارخانه نیز 
در تـلاش بـرای پیـدا کـردن راهـکاری جهـت حمایـت از 

کارکنـان اسـت.«
ایـن مقام صنـفی با اشـاره بـه زنجیـره‌وار بـودن بحران‌ها 
از خودروسـاز تـا کارگاه‌هـای زیرمجموعـه اظهار داشـت: 
»نمی‌تـوان یـک عامـل را به‌صـورت منفرد دلیـل وضعیت 
فعـلی دانسـت؛ بلکـه مجموعـه‌ای از عوامـل بـه هـم گره 
خورده‌انـد.« وی افـزود: »ضعف نقدینگی در شـرکت‌های 
خودروسـاز به قطعه‌سـاز منتقل می‌شـود، فشـار نـاشی از 
آن به پرسـنل و پیمانکاران پایین‌دسـتی سرایت می‌کند و 
زنجیـره با لـرزش مواجه می‌شـود. با این حـال، تمام تلاش 
همـکاران این اسـت که بـا انعطاف‌پذیـری و تدبیـر، ثبات 

نسـبی را حفظ کـرده و مسیـر تولیـد را باز نگـه دارند.«

   تعهد به حفظ سنگر تولید و اشتغال
ایسـتادگی تولیدکننـدگان  از  بـا قـدردانی  کریمخـان 
بخش‌خصـوصی گفـت: »همـکاران مـا صاحـب سـال‌ها 
دانـش تجربی و توانمنـدی مدیریتی هسـتند و مسیرهای 
بقـا و مدیریـت زنجیـره خـود را در فـراز و نشیب‌هـا 
آموخته‌انـد؛ بنابرایـن جـز خداقـوت و آرزوی سـلامتی 
بـرای آنان کـه در این روزگار پرفشـار پای کار ایسـتاده‌اند، 
سـخنی بـاقی نمی‌مانـد و هدایـت کارخانه‌هـا در ایـن 
وضعیت، نیازمند اراده‌ای سـتودنی اسـت که خوشـبختانه 

در میـان فعـالان ایـن صنعـت جریـان دارد.«
تخصـصی  انجمـن  هیات‌رئیسـه  اول  نایب‌رئیـس 
صنایع‌همگـن نیرومحرکـه و قطعه‌سـازان خـودرو کشـور 
همچنیـن بـا اشـاره بـه پیچیدگی‌هـای تعامـل بـا ارکان 
تصمیم‌گیرنـده اجـرایی افـزود: »در شـرایطی کـه خـود 
نهادهای مسـئول نیـز از محدودیت‌های کلان و گسـتردگی 
فشـارهای محیـطی گلایه‌مندنـد و سیاسـت‌ها بـر محـور 
الزامـات دوران اضطـرار تنظیـم شـده، مجال چنـدانی برای 
پیشبرد پیشنهادها و برنامه‌های مشـورتی ساختارمند باقی 
نمی‌مانـد.« وی تاکید کرد: »در بسـتری کـه وعده‌ها به‌دلیل 
دگرگونی‌هـای سـریع اقتصـادی ضمانـت چنـدانی پیـدا 
نمی‌کننـد، اولویت نهـایی ما صرفـا حفظ حیـات واحدهای 
تولیـدی، صیانـت از خطـوط فعـال کارخانه‌هـا و حمایت از 
خانواده‌هـای متصـل بـه زنجیره صنعت‌خـودرو اسـت تا در 

سـایه همـدلی از ایـن مقطـع تاریـخی عبـور کنیم.«

m.shahbazi@autoworld.ir

میترا شهبازی
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   به نقل از »مهر« همایش آموزشی پیمانکاران و رانندگان ســرویس مدارس شهر تهران در محل 
ساختمان اصلی پلیس راهور تهران بزرگ با حضور علی رحیمی، مدیرعامل و معاونین و مدیران سازمان 
مدیریت و نظارت بر تاکسیرانی شهرداری تهران؛ سردار سید ابوالفضل موسوی پور، رئیس پلیس راهور 
تهران بزرگ و جمعی از فرماندهان پلیس راهور تهران بزرگ برگزار شــد. در این مراسم علی رحیمی، 
مدیرعامل سازمان مدیریت و نظارت بر تاکسیرانی شهرداری تهران، در گزارشی از عملکرد هفت ماهه 
و وضعیت ناوگان حمل‌ونقل شهری، به چالش های جدی پیش روی طرح های نوسازی ناوگان تاکسی و 
سرویس مدارس اشاره کرد و در بخشی از اظهارات خود درباره دستاوردهای پنج ساله حوزه حمل‌‌ونقل 
گفت: »در پنج سال گذشته، نزدیک به ۱۲ هزار دستگاه تاکسی در تهران نوسازی شده است و همچنین با 

افزودن حدود یک هزار و ۷۵۰ دستگاه خودرو برقی »آیون« به ناوگان، تهران در حوزه برقی سازی ناوگان 
تاکسی، جایگاه ویژه‌ای در سطح کشور پیدا کرده است.« وی همچنین از تزریق ماهانه ۵۰ دستگاه اتوبوس 
جدید به شبکه اتوبوسرانی تهران خبر داد. مدیرعامل سازمان تاکسیرانی شهرداری تهران با اشاره به 
فشار اقتصادی بر متقاضیان اظهار کرد: »با وجود این که از طریق ارائه تسهیلات قرض‌الحسنه )بیش از 
یک میلیاردتومان برای هر خودرو( در تلاش برای حمایت از تاکسیرانان هستیم، اما افزایش ناگهانی و 
شدید قیمت خودروها، روند نوسازی را تحت‌الشعاع قرار داده است؛ به طوری که قیمت خودروها در بازه 
زمانی کوتاهی از ۸۷۰ میلیون تومان به حدود یک‌میلیارد و ۹۰۰ میلیون تومان رسیده که این امر، قدرت 

خرید رانندگان را کاهش داده و برنامه‌ریزی های مالی را با چالش مواجه کرده است.«

نوسازی ۱۲ هزار 
تاکسی در تهران 

طی ۵ سال

سه شنبه 31شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2574

   بازگشایی مدارس در تهران همواره یکی از نقاط 
عطف تقویم ترافیکی پایتخت است؛ رویدادی که با 
افزایش هم‌زمان سفرهای دانش‌آموزان، دانشجویان، 
والدین و کارکنان مراکز آموزشی، شبکه معابر شهری 
را با فشــار مضاعفی مواجه می کند. امسال اما این 
افزایش تقاضا در شرایطی رخ می‌دهد که تغییرات 
هزینه سوخت و شرایط حمل‌ونقل شهری، احتمال 
افزایش استفاده از وسایل حمل‌ونقل عمومی را بیشتر 
کرده است. در چنین شرایطی، مترو تهران خود را برای 
افزایش قابل توجه تعداد مسافران آماده کرده و پلیس 
راهور نیز برنامه‌ای سه‌مرحله‌ای برای کنترل ترافیک 

پیرامون مراکز آموزشی در نظر گرفته است.
محمدرضا حشــمتی، قائم مقام عملیات شرکت 
بهره برداری مترو تهران با تشــریح برنامه های این 
شرکت برای روزهای ابتدایی ســال تحصیلی، از 
برنامه‌ریزی برای استفاده حداکثری از ناوگان و کاهش 
سرفاصله حرکت قطارها خبر داد. به گفته او، تجربه 
سال های گذشته و پیش‌بینی افزایش تعداد مسافران 
باعث شده است تمهیدات مربوط به بازگشایی مدارس 
از مدت ها قبل در شرکت بهره برداری مترو تهران مورد 

بررسی و برنامه‌ریزی قرار گیرد.

  افزایش ظرفیت مترو در آستانه مهر
مترو تهران به عنوان یکی از اصلی‌ترین سامانه‌های حمل‌ونقل 
انبوه پایتخت، در روزهای آغاز سال تحصیلی نقش ویژه‌ای 
در جابه‌جایی شهروندان برعهده دارد. افزایش تقاضا در این 
روزها می‌تواند فشار قابل توجهی به شبکه حمل‌ونقل شهری 

وارد کند و در صورت نبود ظرفیت کافی، به افزایش تراکم در 
ایستگاه‌ها و طولانی شدن زمان انتظار مسافران منجر شود.

حشمتی با اشاره به این موضوع، استفاده حداکثری از ناوگان 
را یکی از مهم‌ترین برنامه‌های امسال عنوان کرده است. بر این 
اساس، تلاش شده است بیشــترین تعداد قطار ممکن وارد 
خطوط شود تا با کاهش سرفاصله حرکت قطارها، ظرفیت 
جابه‌جایی مســافر افزایش یابد. در حال حاضر هفت خط 
متروی تهران با ۱۶۳ ایســتگاه فعال در حال ارائه خدمات 
هســتند. با این حال، افزایش ظرفیت ناوگان در آســتانه 
بازگشایی مدارس صرفا به افزایش تعداد قطارهای آماده به‌کار 
محدود نشده و شرکت بهره‌برداری برخی اقدامات عملیاتی را 

نیز در دستور کار قرار داده است.
به گفته قائم‌مقام عملیات شرکت بهره‌برداری مترو تهران، 
برخی رده‌های تعمیراتی قطارها که بر اساس دستورالعمل‌های 
فنی باید انجام شوند، اما امکان تعلیق موقت آن‌ها وجود دارد، 
به تعویق افتاده‌اند تا تعداد بیشــتری از قطارها در روزهای 

ابتدایی سال تحصیلی در خطوط فعال باشند.
این تصمیم البته نشان‌دهنده اهمیت مدیریت ظرفیت در 
روزهای پرتردد اســت؛ اما هم‌زمان ضرورت رعایت الزامات 
نگهداری و تعمیرات ناوگان را نیز برجسته می‌کند. افزایش 
بهره‌برداری از قطارها باید در کنار برنامه منظم تعمیرات ادامه 
پیدا کند تا افزایش ظرفیــت کوتاه‌مدت، به کاهش قابلیت 

اطمینان ناوگان در میان‌مدت منجر نشود.

  احتمال ثبت رکورد جابه‌جایی مسافر در مترو
یکی از مهم‌ترین نشــانه‌های افزایش تقاضای حمل‌ونقل 

عمومی در آغاز سال تحصیلی، آمار استفاده دانش‌آموزان و 
دانشجویان از مترو است. حشمتی اعلام کرده است در ۱۰ روز 
نخست سال گذشته که استفاده دانش‌آموزان و دانشجویان از 
مترو رایگان بود، حدود یک میلیون نفر از این گروه از خدمات 
مترو استفاده کردند. امسال نیز شرکت بهره‌برداری مترو تهران 
افزایش حدود ۱۵ درصدی تعداد مسافران در روزهای ابتدایی 
مهرماه را پیش‌بینی کرده اســت. این افزایش در شرایطی 
اهمیت بیشتری پیدا می‌کند که تغییرات نرخ سوخت و هزینه 
سفر با خودرو شخصی می‌تواند بخشی از تقاضای سفر را به 

سمت حمل‌ونقل عمومی هدایت کند.
قائم‌مقام عملیات شرکت بهره‌برداری مترو تهران با اشاره به 
شرایط موجود، احتمال ثبت رکورد جابه‌جایی مسافر در ۲۵ 
سال فعالیت این شرکت را مطرح کرده است. تحقق چنین 
رکوردی البته به میزان افزایش سفرهای آموزشی، شرایط 
ترافیکی شــهر، ظرفیت عملیاتی ناوگان و میزان استفاده 

شهروندان از مترو وابسته خواهد بود.

از این منظر، مهرماه امســال می‌تواند آزمونی برای ظرفیت 
واقعی حمل‌ونقل عمومی پایتخت نیز باشد؛ زیرا هرچه سهم 
مترو و دیگر وســایل حمل‌ونقل عمومی در سفرهای روزانه 
افزایش پیدا کند، فشار کمتری به شبکه معابر وارد خواهد شد

  طرح سه مرحله‌ای پلیس برای بازگشایی مدارس
در سوی دیگر، پلیس راهور فراجا نیز برای مدیریت ترافیک 
هم‌زمان با آغاز ســال تحصیلی برنامه‌ای ســه‌مرحله‌ای را 
طراحی کرده است. سرهنگ داوود شکیبایی، رئیس‌پلیس 
ترافیک شــهری راهور فراجا، با اشاره به آغاز فعالیت رسمی 
مراکز آموزشی از اول مهرماه، افزایش ترددهای درون‌شهری 
در هفته‌های منتهی به بازگشــایی مدارس را یکی از عوامل 
تشدیدکننده ترافیک دانســت. به‌گفته او، تجربه سال‌های 
گذشته نشان می‌دهد از چند هفته پیش از بازگشایی مدارس، 
تردد شهروندان در مراکز خرید لوازم‌التحریر، پوشاک و اقلام 
آموزشی افزایش پیدا می‌کند. این افزایش ســفر، به‌ویژه در 

کلان‌شهرها، می‌تواند موجب کاهش سرعت حرکت خودروها 
و افزایش تراکم در معابر شود. بر همین اساس، مرحله نخست 
طرح پلیس یک هفته پیش از بازگشایی مدارس آغاز می‌شود و 
تمرکز آن بر پوشش ترافیکی مراکز تجاری و نقاط پرتردد است. 
نیروهای پلیس در این مرحله به شکل میدانی در نقاط مستعد 
تشکیل گره ترافیکی حضور پیدا می‌کنند تا از شکل‌گیری یا 
گسترش انسدادهای ترافیکی جلوگیری شود. مرحله دوم 
طرح از ۳۱ شهریورماه آغاز شده و تا ۱۵ مهرماه ادامه خواهد 
داشت. در این مرحله، پوشش کامل مدارس و مراکز آموزشی 
در دســتور کار قرار گرفته و مدارس خاص از نظر شــرایط 
ترافیکی و ایمنی پیرامونی نیز در اولویت قرار دارند. مرحله 
سوم نیز از ۱۷ مهرماه آغاز می‌شود و تا پایان سال تحصیلی 
ادامه خواهد داشــت. در این مرحله پوشش ترافیکی مراکز 
آموزشی به شکل مستمر اما نسبی ادامه پیدا می‌کند و ظرفیت 

قانونی پلیس مدرسه نیز مورد استفاده قرار خواهد گرفت.

  تمرکز بر ایمنی دانش آموزان
یکی از مهم‌ترین محورهای طرح پلیس، ایجاد محیطی ایمن 
برای تردد دانش‌آموزان اســت. با توجه به این‌که بسیاری از 
مدارس در معابر پرتردد شهری قرار دارند، توقف خودروها در 
حاشیه مدارس، پارک دوبله، توقف سرویس مدارس در نقاط 
نامناسب و انسداد مسیرهای عبور می‌تواند در ساعات آغاز و 

پایان فعالیت مدارس، مشکلات جدی ایجاد کند.
پلیس راهور اعلام کرده است حضور میدانی در اطراف مراکز 
آموزشی، پاکسازی معابر همجوار مدارس، رفع موانع ترافیکی، 
رسیدگی ســریع به تصادفات و جلوگیری از انسداد معابر از 

جمله اقداماتی است که در این طرح دنبال می‌شود.
در کنار اقدامات میــدانی، آموزش و بازآموزی قوانین نیز در 
دستور کار قرار دارد. رانندگان سرویس مدارس، پیمانکاران 
و شــرکت‌های فعال در این حوزه باید مقــررات مربوط به 
جابه‌جایی دانش‌آموزان را رعایت کنند و در همین راســتا 
تعامل میان پلیس، آموزش و پرورش و شــهرداری‌ها دنبال 

خواهد شد.

مهرماه پرترافیک در تهران؛ 

مترو به استقبال رکورد جابه جایی مسافر می‌رود
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ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

  شهرت تویوتا برای سال‌ها متکی بر دوام و کیفیت ساخت 
بود؛ اما امــروز تصویر این خودروســاز در نظر مخاطبانش 
گسترده‌تر اســت. بر این اساس، این شرکت روی باتری‌های 
خودروهــای برقی، فناوری هیــدروژن، نرم‌افــزار خودرو، 
هوش مصنوعی، ســامانه‌های کمک‌راننــده و تولید نوین 
سرمایه‌گذاری می‌کند. رشد فناوری تویوتا دیگر به موتور و 
مدل‌های جدید محدود نیست و ساختار خودرو، سخت‌افزار 
و نرم‌افزار نیز تغییر می‌کنند. یــکی از محورهای اصلی این 
تحول، برقی‌سازی است. تویوتا راهبرد Multi-Pathway را 
دنبال می‌کند؛ یعنی هیبرید، پلاگین‌-هیبرید، خودروهای 
تمام‌برقی و پیل سوختی هیدروژنی را متناسب با بازار و زیرساخت هر منطقه در بازارهای مختلف 
توسعه می‌دهد. این رویکرد به شرکت اجازه می‌دهد چند مسیر فناورانه را هم‌زمان پیش ببرد. باتری 
نیز میدان رقابت اســت. تویوتا با تکیه بر تجربه سه دهه توسعه خودروهای هیبریدی، باتری‌های 
مختلف را توسعه می‌دهد؛ از باتری‌های لیتیوم-فسفات-آهن و نمونه‌های با چگالی انرژی بالاتر تا 
باتری‌های تمام‌جامد. اهداف آن شامل افزایش برد، کاهش هزینه و کوتاه‌تر شدن زمان شارژ است. 
 Woven by Toyota که توسط Arene تویوتا به سمت خودرو نرم‌افزارمحور حرکت می‌کند. پلت‌فرم
توسعه یافته، زیرساختی برای مدیریت نرم‌افزار خودرو، خدمات دیجیتال و به‌روزرسانی‌های آینده 
فراهم می‌کند و نقش نرم‌افزار را در تجربه رانندگی افزایش می‌دهد. توسعه هیدروژن ادامه دارد؛ از 
سیستم‌های پیل‌سوختی تا موتور احتراق‌داخلی هیدروژنی؛ رشد فناوری تویوتا را نمی‌توان فقط با 
تعداد خودروهای برقی سنجید. تحول اصلی در ترکیب باتری، موتور الکتریکی، هیبرید، هیدروژن، 
نیمه‌هادی، نرم‌افزار و فناوری تولید شکل می‌گیرد؛ ترکیبی که آینده صنعت‌خودرو جهانی را بیش 

از گذشته به یک رقابت چندرشته‌ای تبدیل می‌کند.

سه شنبه 31شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2574

تویوتا و شتاب فناوری؛ از هیبرید 
تا خودرو نرم‌افزارمحور

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی
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The Last Word
حرف آخر

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

روز گذشته قیمت برخی مدل های خودرو در بازار رشد داشت و برخی دیگر افت قیمت را تجربه کردند
شاهین اتوماتیک پلاس با 12 
میلیون تومان افت بها در بازار 

3 میلیارد و 115 میلیون تومان 
ارزش‎گذاری شد

ری‎را با 20 میلیون تومان 
افت بها در بازار 4 میلیارد 

و 340 میلیون تومان 
ارزش‎گذاری شد

فونیکس آریزو 6 جی‌تی با 
10 میلیون‌تومان رشد قیمت 

در بازار 5 میلیارد و 430 
میلیون تومان ارزش‎گذاری شد

رسپکت نیو با 25 
میلیون تومان افت بها در 

بازار 4 میلیارد و 360 
میلیون تومان ارزش‎گذاری شد

جسور و اسپرت مثل پژو
Peugeot Sport En� 508 در سال ۲۰۲۰، پژو برای برجسته‌ کردن مدل ۵۰۸ بر طراحی متمایز، فناوری و حرکت به سمت برقی‌سازی تمرکز کرد. معرفی نسخه  ‌
gineered نقطه اوج این رویکرد بود؛ خودرویی پلاگین‌-هیبرید با پیشرانه ۳۶۰ اسب‌بخاری و سامانه چهارچرخ‌محرک که مفهوم »Neo-Performance« را نمایندگی 

می‌کرد. پژو این محصول را ترکیبی از عملکرد بالا، فناوری برقی و کاهش آلایندگی معرفی کرد.


