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 گزارش خبرنگار روزنامه دنیای خودرو از آخرین روز نمایشگاه در تهران

استقبال چشمگـیر بود ؛ دستـاوردی اعلام نشد!
اگر چه در این نمایشگاه خودروهای وارداتی جدید به نمایش در آمدند اما نبود شرکای خارجی و عدم برنامه جدی و مطمئن برای تدوام ورود خودرو و قطعات در شرایط جنگی...
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ورود »ب‌ام‌و« به 
الکتریکی سازی 
یک انتخاب است

    با نزدیک شدن به زمان رونمایی نسخه تولیدی نخستین ب‌ام‌و M3 تمام برقی، مدیران بخش M این 
خودروساز آلمانی تاکید می کنند که ورود به دنیای خودروهای برقی نه یک الزام ناشی از قوانین سخت‌گیرانه، 
 ،M بلکه بخشی از استراتژی توسعه محصولات اسپرت این برند است. به گفته فرانک ون میل، رئیس بخش ب‌ام‌و
هدف اصلی شرکت ارائه حق انتخاب به مشتریان است؛ به همین دلیل نسل جدید M3 بنزینی در کنار نسخه 
تمام برقی آن عرضه خواهد شد. ون میل در گفت‌وگویی تازه اعلام کرده ب‌ام‌و قصد ندارد برای مشتریان تعیین 
کند چه نوع خودرویی برانند. از نگاه او، اگر خودرویی برقی بتواند عملکردی در حد و حتی فراتر از نمونه های 
سنتی ارائه دهد، دلیلی برای نادیده گرفتن آن وجود ندارد. با این حال، ب‌ام‌و همچنان به توسعه پیشرانه های 

6 و 8 سیلندر متعهد خواهد ماند و خودروهای درون سوز را از سبد محصولات اسپرت خود حذف نمی کند.

نقطه اتکای پروژه M3 برقی، پلت فرم جدید Neue Klasse است؛ معماری مدرنی که امکان طراحی خودرو 
از پایه را فراهم کرده و محدودیت های پلت فرم های قدیمی را ندارد. این مدل از چهار موتور الکتریکی بهره 
 ،M خواهد برد و به لطف سامانه پیشرفته توزیع گشتاور، کنترل مستقل هر چرخ و نرم‌افزار اختصاصی ب‌ام‌و
تجربه رانندگی متفاوتی را ارائه خواهد کرد. مدیر بخش M تاکید می کند که حتی با تغییر نوع قوای محرکه، 
شخصیت و حس رانندگی این خودرو باید کاملا منطبق با استانداردهای همیشگی محصولات M باقی بماند.

طراحی نسخه تولیدی نیز شباهت زیادی به کانسپت Neue Klasse M خواهد داشت؛ مدلی که با گلگیرهای 
عریض تر، ســپرهای اختصاصی، رینگ های جدید و جزئیات اسپرت، چهره‌ای تهاجمی تر نسبت به مدل 

استاندارد دارد. 
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جیپ مشخصات 
»Recon« برقی را 

بی سروصدا تغییر داد!

   جیپ درحالی خود را برای عرضه شاسی بلند تمام برقی Recon آماده می کند که مشخصات فنی این 
مدل را بدون سر و صدای رسانه‌ای به‌روزرسانی کرده است. مهم‌ترین تغییر به افزایش قدرت خروجی 
خودرو مربوط می شود؛ اما در مقابل، بُرُد حرکتی آن نسبت به ارقام اولیه کاهش یافته است. اتفاقی که 
می تواند در بازار رقابتی خودروهای برقی به یکی از نقاط بحث برانگیز این محصول تبدیل شود. Recon که از 
نظر فنی ارتباط نزدیکی با مدل Wagoneer S دارد، با قیمت پایه ۶۵ هزار دلار عرضه خواهد شد. این درحالی 
است که عملکرد ضعیف فروش Wagoneer S باعث شده برخی نمایندگی ها برای رهایی از موجودی انبار، 
تخفیف های قابل توجهی روی این خودرو اعمال کنند. حالا به نظر می‌رسد برخی فروشندگان نگران تکرار 
این وضعیت برای Recon هستند و حتی پیش از آغاز رسمی عرضه، تخفیف هایی هرچند محدود برای 

آن در نظر گرفته‌اند. براساس اطلاعات جدید، قدرت Recon از ۶۵۰ اسب بخار به ۶۷۰ اسب بخار افزایش 
یافته است. این افزایش ۲۰ اسب بخاری باعث شده شتاب صفر تا ۹۶ کیلومتر بر ساعت خودرو به ۳.۶ ثانیه 
 Recon برسد و حداکثر سرعت آن نیز به ۱۸۰ کیلومتر بر ساعت محدود شود. چنین اعدادی نشان می‌دهد

در میان محصولات برقی آفرودی، عملکردی بسیار سریع و چشمگیر خواهد داشت.
با وجود این بهبود فنی، میزان پیمایش خودرو با هر بار شارژ کاهش یافته است. در زمان معرفی، جیپ 
بُرُدی در حدود ۴۰۲ کیلومتر را برای این مدل اعلام کرده بود؛ اما اکنون نســخه Moab تنها قادر است 
حدود ۳۵۷ کیلومتر را طی کند. البته تیــپ Overland که در مرحله‌ای بعد به بازار خواهد آمد، بُرُدی 

معادل ۳۸۶ کیلومتر خواهد داشت.

   هفتمین نمایشــگاه بین‌المللی خودرو تهران روز گذشته بدون هیچ دستاوردی 
پایان یافت. اصولا معلوم نیست که علل توجیهی برپایی چنین نمایشگاهی، آن هم در 

شرایط ویژه جنگی کشورمان چیست؟! 
نمایشگاه اخیر هیچ وجه تشابهی با برپایی نمایشگاه های بین‌المللی نداشته و نگارنده که 
از بیشتر نمایشگاه های مشابه بین‌المللی دیدن کرد، تفاوت ها را از زمین تا آسمان دید

اولا شرکت هایی حق حضور در آن را دارند که طی سال گذشته ابتکاری یا نوآوری‌ای 
داشــته باشــند و آن را در معرض دید بازدیدکنندگان قرار دهند. ثانیا مسئول اول 
برگزارکننده نمایشــگاه یعنی وزیر مربوطه در طول برگزاری برای پاســخگویی به 
پرســش های کلان بازدیدکنندگان هر روز باید در آن حضور داشــته باشد که وزیر 
صمت حتی یک روز و یا یک بار در آن حضور نیافت. ثالثا در پایان برپایی نمایشــگاه 
دســتاوردهای آن از قراردادهای متبادله بین شرکت ها تا سایر مسائل اعلام می شود. 
رابعا یک بازدیدکننده از نمایشگاه اخیر تهران در بدو ورود احساس می کند که در نمایشگاه پکن، شانهای و یا گوانگجو قدم 

گذاشته و نه در نمایشگاه تهران!
متاسفانه از هر طرف که به صنعت خودرو ایران ورود کنیم چیزی که بیشتر به چشم می آید، مشکلات گوناگونی است که این 
صنعت را طی 47 ســال احاطه کرده است و کسی هم در این بازه زمانی طولانی پیدا نشده است که نسخه شفابخش برای آن 

بنویسد!
فعلا همه امیدها متوجه استراتژی است که دولت برای تدوین آن عزم خود را جزم کرده است؛ اگر با همه نارسایی های فعلی 
چند شرکت به این صنعت روی می آورند، آن هم به دلیل اختصاص سالانه 12 میلیارددلار ارز است که جاذبه فراوانی دارد. در 
این کار هم اما و اگرهای فراوانی وجود دارد؛ به عنوان مثال دو شرکت بزرگ ایران خودرو و سایپا که حدود نصف تولید سالانه 
خودرو را انجام می‌دهند، 4 میلیارددلار و بقیه مونتاژکاران 8 میلیارددلار دیگر را نوش جان می کنند؛ درحالی که درنهایت آمار 

تولید آن ها کمتر از ایران خودرو و سایپاست. پس می توان سرود و زیر لب زمزمه کرد:
ارز حاصل ز نفت ما گشته 

عامل اشتغال بیگانه
با چنین خط مشی و شیوه کار

صنعت ما شده چو ویرانه
47 سال تمام است که صنعت خودرو ما مانند مریض محتضری است که نیاز به درمان اساسی دارد و با یک یا دو نسخه مُُسکّّن 

درمان نخواهد شد.
فرجام سخن این که: اگر به دلایل توفیق و توسعه شرکت های خودرویی جهان بنگریم خواهیم دید که آن ها از آغاز فعالیت با 
تدوین استراتژی و راهبرد جامع و اجرای دقیق آن توانسته‌اند از تولید خودرو با موتورهای درون سوز به هیبرید، برقی، خودران 
و حتی پرنده برسند؛ ولی ما همچنان در این بازه زمانی طولانی بدون برنامه بوده‌ایم و حالا همه آرزوی دوستداران این صنعت 

تحقق تدوین استراتژی جامع و عمل به آن است تا ما هم بتوانیم عقب ماندگی های خود را جبران کنیم.

نمایشگاهی بدون دستاورد

m.shahbazi@autoworld.ir

میترا شهبازی

  صنعت خودرو ایران در شرایطی به دنبال افزایش تنوع محصولات و کاهش فاصله 
فناوری با خودروسازان جهان است که بخش قابل توجهی از توسعه محصولات در 
سال های گذشته به تغییرات ظاهری، فیس‌لیفت یا استفاده از پلت فرم های موجود 
محدود شده است. این درحالی است که رقابت در صنعت جهانی خودرو دیگر صرفا 
بر سر طراحی ظاهری یا اضافه کردن چند آپشن جدید نیست و بخش اصلی رقابت 
به حوزه هایی مانند پلت فرم، قوای محرکه، سامانه های الکترونیکی، ایمنی، مصرف 
سوخت و توان توسعه نسل های بعدی محصولات منتقل شده است. در چنین شرایطی، 
پرسش اصلی این است که توسعه واقعی سبد محصول در صنعت خودرو ایران باید 
از کجا آغاز شود؟ آیا تغییر موتور و گیربکس را نیز باید بخشی از توسعه محصول 
دانست یا همچنان فیس‌لیفت و معرفی مدل های جدید، معیار اصلی تنوع بخشی به 
سبد خودروسازان است؟ از سوی دیگر، بازار ایران در شرایط فعلی بیش از هر چیز به 
چه کلاس هایی از خودرو نیاز دارد و آیا خودروسازان داخلی باید همچنان بخشی از 
این نیاز را از طریق مونتاژ محصولات خارجی پاسخ دهند یا توسعه پلت فرم های داخلی 

باید در اولویت قرار گیرد؟ موضوع مهم تر، آینده همکاری های بین‌المللی است. در 
صورت بهبود شرایط خارجی، آیا صنعت خودرو می تواند از همکاری با خودروسازان 
جهانی برای انتقال فناوری و توسعه توان داخلی استفاده کند یا تجربه گذشته بار 
دیگر به واردات محصول و مونتاژ ختم خواهد شد؟ در این میان، توان مهندسی کشور 
برای طراحی یک پلت فرم جدید نیز محل بحث است؛ چراکه فاصله فناوری میان 
صنعت خودرو ایران و خودروسازان پیشرو جهان طی سال های اخیر در برخی حوزه ها 
افزایش یافته و طراحی پلت فرم از صفر، به مجموعه‌ای از توانمندی ها در زمینه قوای 
محرکه، انتقال قدرت، الکترونیک، نرم‌افزار، ایمنی، آزمون و اعتبارسنجی نیاز دارد. 
در بخش دوم گفت‌وگو با »مصطفی پهلوانی«، کارشناس صنعت خودرو به بررسی این 

موضوعات و چشم‌انداز توسعه محصول در صنعت خودرو ایران پرداختیم:

آیا توسعه سبد محصول فقط منوط به معرفی محصول جدید یا فیس‌لیفت 
محصول موجود می شود یا اقداماتی مانند تغییر قوای محرکه را هم در بر می‌گیرد؟

در پاسخ به این سوال ابتدا باید یک مرزبندی مفهومی را در نظر گرفت. در ادبیات 
صنعت خودرو، توسعه سبد محصول شامل چند لایه است و فیس‌لیفت در واقع سطحی ترین 
لایه آن محسوب می شود. توسعه سبد محصول یک طیف از ریسک و پیچیدگی است که 
از تغییرات ظاهری آغاز می شود و تا طراحی و توسعه یک پلت فرم جدید ادامه پیدا می کند. 
فیس‌لیفت معمولا شامل تغییرات ظاهری و تجهیزات بدون تغییر پلت فرم است. در مرحله‌ای 
عمیق تر، فیس‌لیفت می تواند تغییرات قابل توجهی در کابین، ایمنی، امکانات و زبان طراحی 

یک کارشناس صنعت خودرو در گفت‌وگو با روزنامه »دنیای خودرو« : 

بهبود شرایط بین‌المللی یک فرصت است، نه یک راهبرد. تجربه تاریخی صنعت خودرو ایران نشان داده است که اگر برای استفاده 
از فرصت های خارجی راهبرد مشخصی نداشته باشیم، همکاری خارجی ممکن است دوباره به واردات محوری تبدیل شود

صنعت خودرو برای کاهش فاصله فناوری
به همکاری تکنولوژیک نیاز دارد

ایجاد کند. اما وقتی وارد حوزه تغییر قوای محرکه می شویم، 
موضوع کاملا متفاوت است. استفاده از موتور جدید، گیربکس 
جدید، سیستم هیبریدی یا تغییر در معماری انتقال قدرت، 
قطعا بخشی از توسعه سبد محصول محسوب می شود و از 
نظر فنی بسیار سنگین تر از یک فیس‌لیفت است. بعد از این 
مرحله نیز می توان به توسعه دسته های مختلف بدنه روی یک 
پلت فرم مشترک، مانند سدان، هاچ بک، کوپه و خودروهای 
چندمنظوره یا کراس‌اوور و درنهایت طراحی یک پلت فرم 
جدید اشاره کرد که عمیق ترین سطح توسعه سبد محصولات 
است. نکته مهم این است که تغییر قوای محرکه فقط تعویض 
موتور نیست. این تغییر می تواند زنجیره تامین، کالیبراسیون، 
ایمنی، خدمات پس از فروش و حتی فرآیندهای تولید را 
تحت تاثیر قرار دهد. بنابراین نمی توان آن را صرفا یک اقدام 
بازاریابی برای عرضه یک محصول جدید دانست. به بیان 
ساده، فیس‌لیفت محصول را تازه می کند، اما تغییر قوای 
محرکه محصول را جدید می کند. اولی بیشتر جنبه بازاریابی 
دارد و دومی یک پروژه مهندسی است. تغییر قوای محرکه 
یک سرمایه گذاری چندساله مهندسی است که ممکن است 
در کوتاه مدت هزینه بر باشد؛ اما در بلندمدت می تواند بنیان 
توسعه محصولات آینده را ایجاد کند. از منظر راهبرد صنعتی 
نیز باید میان این اقدامات اولویت گذاری کرد. فیس‌لیفت برای 
حفظ فروش امروز اهمیت دارد، اما توسعه قوای محرکه برای 
بقای فردای صنعت مهم است. همچنین باید از یک خانواده 
قوای محرکه و انتقال قدرت در چند محصول استفاده کرد 
تا هزینه توسعه و تولید مدیریت شود. در سیاست گزاری 
صنعتی نیز مشوق ها باید به سمت توسعه و بهینه سازی قوای 
محرکه و انتقال قدرت هدایت شوند، نه این که منابع صرفا به 
فیس‌لیفت های تکراری اختصاص پیدا کند. درعین حال، باید 
از توسعه عمیق و پرریسک روی پلت فرم های قدیمی، منسوخ 
یا فاقد هویت مشخص پرهیز کرد. سرمایه گذاری روی چنین 
پلت فرم هایی درنهایت می تواند به اتلاف منابع و تحمیل هزینه 

به مشتری منجر شود.

بازار خودرو کشور اکنون به چه پلت فرم و کلاسی نیاز 
دارد که خلأ آن را برطرف کند؟ خودروسازان باید چه 

کنند؟
کلاس بندی خودروها در ایران با معیارهای جهانی تفاوت هایی 
و  نوع کاربری  مانند قدرت خرید،  باید عواملی  و  دارد 
زیرساخت های کشور را نیز در نظر گرفت. به اعتقاد من، شکاف 
اصلی بازار ایران در بخش خودرو خانوادگی اقتصادی با کیفیت و 
ایمنی قابل قبول است؛ نه خودرو لوکس و نه خودرو بسیار ارزان 
و کم‌کیفیت. درحال حاضر بخشی از این خلأ از طریق واردات 
پر می شود؛ اما واردات نمی تواند به تنهایی خلأ صنعتی کشور را 
برطرف کند. این خلأ درنهایت باید از طریق یک پلت فرم مناسب 
داخلی پوشش داده شود. البته از دید یک سرمایه گذار، مونتاژ 
ساده تر و کم‌ریسک تر از توسعه محصول و پلت فرم است؛ اما اگر 
هدف توسعه صنعتی باشد، مونتاژ به تنهایی دستاوردی برای 
کاهش شکاف فناوری ایجاد نمی کند. اگر بخواهم اولویت بندی 
کنم، ابتدا کلاس B و C یا همان خودرو خانواده اقتصادی قرار 
می‌گیرد؛ جایی که تقاضای انبوه وجود دارد، اما کیفیت و ایمنی 
همچنان نیازمند ارتقاست. پس از آن، شاسی بلندهای کامپکت 
اهمیت دارند؛ چراکه تقاضای آن ها بالاست؛ اما عرضه داخلی 
محدود و وابسته به مونتاژ است. خودروهای شهری کوچک 
و اقتصادی نیز به‌دلیل شرایط ترافیکی و ضرورت کاهش 
مصرف سوخت باید مورد توجه قرار گیرند. یک بخش دیگر 
نیز خودروهای تجاری سبک، از جمله وانت های شاسی‌دار و 
ون هاست که معمولا کمتر مورد توجه قرار می‌گیرد. برای مثال، 
نیاز کشور به خودروهای امدادی، به خصوص آمبولانس، قابل 
توجه است؛ اما تامین شاسی ون یا وانت پایه مناسب برای توسعه 
این خودروها همچنان یک چالش است. خودروسازان باید به 
سمت طراحی یک پلت فرم مقیاس پذیر ملی بروند که امکان 
توسعه چند محصول روی آن وجود داشته باشد. در کنار آن، 
سرمایه گذاری واقعی در ایمنی و کیفیت ضروری است و نباید 
همه تمرکز روی ظاهر خودرو یا افزایش تعداد مدل ها باشد. 
همچنین باید به جای پر کردن شکاف بازار با مونتاژ، به‌دنبال 

پر کردن شکاف صنعتی از طریق توسعه پلت فرم داخلی یا 
دستیابی به مالکیت پلت فرم باشیم؛ البته منظور پلت فرم های 

قدیمی و منسوخ نیست.

اگر شرایط بین‌المللی بهبود یابد، صنعت خودرو کشور 
باید چه مسیری را برای کاهش فاصله فناوری با دنیا 

دنبال کند؟
بهبود شرایط بین‌المللی یک فرصت است، نه یک راهبرد. تجربه 
تاریخی صنعت خودرو ایران نشان داده است که اگر برای استفاده 
از فرصت های خارجی راهبرد مشخصی نداشته باشیم، همکاری 
خارجی ممکن است دوباره به واردات محوری تبدیل شود. در 
چنین شرایطی شکاف صنعتی کاهش پیدا نمی کند، بلکه صرفا 
برای مدتی پنهان می شود. فرصت زمانی ارزشمند است که به 
توانمندسازی صنعت منجر شود. بنابراین همکاری خارجی باید 
فناورانه باشد، نه صرفا در جهت رواج فرهنگ مونتاژ. قراردادها 
باید شامل انتقال فناوری، آموزش و طراحی مشترک باشند. 
انتخاب شریک نیز باید بر اساس مکمل بودن توانایی های دو طرف 

انجام شود، نه صرفا اعتبار یک برند. به اعتقاد من، قوای محرکه و 
پلت فرم باید در مرکز این همکاری ها قرار گیرند. در کنار همکاری 
خارجی نیز باید تحقیق و توسعه داخلی تقویت شود. البته این 
کار نیازمند مدیریت تخصصی است؛ مدیریتی که هم صنعت را 
بشناسد و هم مفهوم توسعه محصول و تحقیق و توسعه را درک 
کند. در این مسیر باید سه مرحله »جذب، جاسازی و جانشینی« 
را دنبال کنیم. جذب یعنی انتخاب شریک فناورانه‌ای که تعهد 
واقعی به انتقال دانش فنی داشته باشد. جاسازی یعنی تبدیل 
دانش منتقل شده به توان داخلی از طریق آموزش، طراحی 
مشترک و مهندسی معکوس هدفمند. جانشینی نیز یعنی 
کاهش تدریجی وابستگی به شریک خارجی و حرکت به سمت 

طراحی نسل بعدی در داخل کشور.

آیا توان صنعتی کشور اکنون به سطحی رسیده که 
صنعت خودرو بدون نیاز به شرکت های خارجی بتواند 

پلت فرم طراحی و تولید کند؟
در این جا باید ابتدا مشخص کنیم منظور از طراحی پلت فرم 

چیست. اگر این سوال ۱۰ سال قبل از من پرسیده می شد، شاید 
پاسخ ساده تری می‌دادم؛ اما طی یک دهه اخیر فاصله صنعتی 
میان صنعت خودرو ایران و جهان در برخی حوزه ها بیشتر شده 
است. امروز باید میان »توسعه بر پایه دانش موجود« و »طراحی 
کاملا جدید از صفر« تفاوت قائل شد. توان طراحی و توسعه در 
داخل کشور تا حدی وجود دارد و نمونه هایی از پلت فرم های ملی 
و مشتقات داخلی نیز این موضوع را نشان می‌دهد. اما طراحی 
یک پلت فرم کاملا جدید از صفر، به خصوص در بخش هایی مانند 
قوای محرکه، گیربکس های اتوماتیک، ایمنی و الکترونیک، 
همچنان با وابستگی هایی به دانش و قطعات خارجی مواجه است. 
تامین قطعات حیاتی، نرم‌افزار و واحدهای کنترل الکترونیکی، 
زیرساخت تست و اعتبارسنجی و همچنین مقیاس تولید از 
مهم ترین موانع هستند. بنابراین پاسخ صادقانه من این است که 
در سطح توسعه، توان داخلی وجود دارد، اما در سطح طراحی 
کامل از صفر هنوز نمی‌توان ادعای استقلال کامل داشت. به 
جای ادعای استقلال کامل، باید به سمت طراحی مشترک و 
مالکیت دانش فنی حرکت کنیم. استقلال واقعی این نیست 
که تمام قطعات را از ابتدا در داخل بسازیم؛ استقلال واقعی 
زمانی اتفاق می‌افتد که مالکیت دانش پلت فرم را داشته باشیم و 
بتوانیم بدون وابستگی، نسل بعدی آن را طراحی کنیم. در این 
مسیر، حتی اگر بخشی از قطعات وارداتی باشد، طراحی مفهومی 
پلت فرم و مالکیت دانش آن باید در داخل کشور شکل بگیرد. 
طراحی مشترک با شرط انتقال فناوری و مالکیت دانش فنی 
می تواند مسیر واقع‌بینانه‌ای باشد. در کنار آن، باید زیرساخت 
تست و اعتبارسنجی را تقویت کنیم. بدون این زیرساخت، 
طراحی داخلی همواره با مشکل اعتبارسنجی مواجه خواهد بود. 
درنهایت باید هدف گذاری مرحله‌ای داشته باشیم؛ نسل اول با 
همکاری خارجی توسعه پیدا کند، در نسل دوم سهم داخلی در 
طراحی و مهندسی غالب شود و در نسل سوم به طراحی کاملا 
داخلی برسیم. به اعتقاد من، توانستن یک ادعا نیست؛ توانستن 
یعنی بتوانیم بدون شریک خارجی، نسل بعدی محصول را هم 

طراحی کرده و توسعه دهیم.



  بـه گـزارش »سـایپانیوز« سـهام پارس خـودرو در 
معامـلات هفتـه جـاری بـا ثبـت رشـد ۱۲ درصـدی و 
تـداوم صف خریـد در تمـامی روزهای معامـلاتی، روند 
صعـودی خود را حفظ کـرد. این رونـد در ادامه بازدهی 
۱۷۱ درصـدی نمـاد »خپـارس« از زمـان بازگشـایی، 
عملکـرد این سـهم را درمقایسـه با شـاخص های اصلی 

بـازار متمایـز کـرده اسـت. ایـن درحـالی اسـت کـه 
شـاخص کل بـورس در همین بـازه زمـانی ۱۰۳ درصد 
و شـاخص صنعت خـودرو ۶۳ درصـد رشـد داشـته اند؛ 
موضـوعی کـه نشـان می دهد بـازدهی »خپـارس« در 
ایـن دوره بالاتـر از شـاخص صنعتخـودرو بوده اسـت

افزایـش سـرمایه شـرکت پارس خـودرو از محـل مازاد 

تجدیـد ارزیـابی دارایی هـا، افزایش تولید و تسـریع در 
تکمیل خودروهای ناقـص طی هفته های اخیر از جمله 
عوامـل مـورد توجـه سـرمایه گذاران در معامـلات این 
نماد اسـت. ایـن عوامل در کنـار روند معامـلات، زمینه 
افزایـش توجـه بازار سـرمایه به سـهام پارس خـودرو را 

فراهـم کرده اسـت

سهام »پارس  خودرو« از شاخص صنعت خودرو پیشی گرفت

پیگیری یک موضوع
follow  up

نگاه
View

 »Vantage RS« آستون مارتین
رودستر در مسیر رقابت با 

»911GT3« خاص ترین پورشه

    آستون مارتین در حال آماده سازی نسخه‌ای روباز از مدل پرچمدار و متمرکز بر پیست 
Vantage RS است؛ خودرویی که می‌تواند پاسخ مستقیم این برند بریتانیایی به پورشه 911 
S/C GT3 باشد. تصاویر جاسوسی منتشرشده از نمونه‌های آزمایشی نشان می‌دهد پس 
از معرفی نســخه کوپه، حالا نوبت به Vantage RS Roadster رسیده تا ترکیبی از عملکرد 

خالص، صدای هیجان‌انگیز موتور V8 و لذت رانندگی در فضای باز را به مشتریان ارائه کند.
برخلاف بسیاری از خودروهای روباز که تنها با حذف سقف از مدل استاندارد ساخته می شوند، 
Vantage RS Roadster مجموعه‌ای کامل از ارتقاهای فنی و آیرودینامیکی را با خود به‌همراه 
خواهد داشــت. این خودرو ظاهرا از همان بسته تهاجمی نسخه کوپه بهره می برد؛ از جمله 

سپر جلو و اسپلیتر بازطراحی‌شده، گلگیرهای دارای خروجی هوا، دیفیوزر بزرگ عقب و 
چهار خروجی اگزوز مرکزی. شاخص ترین ویژگی ظاهری خودرو نیز بال عقب ثابت و بسیار 
بزرگی است که نقش مهمی در تولید نیروی رو به پایین خواهد داشت.در بخش فنی انتظار 
 AMG توئین توربو ساخت V8 می‌رود رودستر جدید از نسخه ارتقایافته پیشرانه 4.0 لیتری
استفاده کند. درحالی که ونتیج استاندارد 656 اسب بخار قدرت تولید می کند، پیش‌بینی 
می شود خروجی نسخه RS به حدود 700 اسب بخار برسد. چنین توانی این خودرو را به یکی 
از جدی ترین رقبای محصولات عملکردمحور پورشه تبدیل خواهد کرد.البته حذف سقف 

بدون هزینه نخواهد بود. 

سنگین سنگیندنده  دنده 
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   صنعت‌خودرو پیش از آن که در سالن تولید با چالش 
مواجه شود، ممکن است در جاده، گمرک، انبار یا حتی 
در فرآیند تامین مواد اولیه متوقف شود. خودرویی 
که امروز از خط تولید خارج می شــود، حاصل اتصال 
مجموعه‌ای بزرگ از زنجیره های تامین است؛ از فولاد، 
پتروشیمی و آلومینیوم گرفته تا قطعات الکترونیکی، 
سامانه های انتقال قدرت، تایر، شیشه، مواد پلیمری 
و ده ها قطعه‌ای که هر کدام باید در زمان مشخصی به 

دست خودروساز برسند.
به همین دلیل، هر اختلال در زنجیره تامین می تواند 
مستقیما برنامه تولید خودروســازان را تحت تاثیر 
قرار دهد. در شرایطی که صنعت خودرو کشور برای 
افزایش تولید، کاهش تعهدات معوق و پاســخ گویی 
به تقاضای بازار تحت فشار قرار دارد، تامین به موقع 
مواداولیه و قطعات دیگر یک موضوع صرفا عملیاتی 
نیست؛ بلکه به یکی از الزامات اصلی استمرار تولید 

تبدیل شده است.

  تولید خودرو به یک قطعه وابسته است
ماهیت صنعت خودرو به‌گونه‌ای است که برخلاف بسیاری از 
صنایع، وجود بخش عمده قطعات به‌تنهایی کافی نیست و 
همه اجزا باید در زمان مشخص در اختیار خطوط تولید قرار 
گیرند. به عبارت دیگر، ممکن است خودروساز برای تولید 
هزاران دســتگاه خودرو مواداولیه کافی در اختیار داشته 
باشد، اما نبود یک قطعه کوچک الکترونیکی یا مکانیکی، 

امکان تکمیل خودرو را از بین ببرد.
این ویــژگی، برنامه‌ریزی تولید را به شــدت به عملکرد 
زنجیره تامین وابســته کرده اســت. هرگونــه تاخیر در 
تامین قطعه، مشــکلات حمل‌ونقل، توقف ترخیص کالا، 
ناهماهنگی میان تامین کننده و خودروســاز یا تاخیر در 

تامین مواد اولیه می تواند برنامه تولید را تغییر دهد.
مشکل زمانی جدی تر می شود که اختلال در تامین به شکل 
مقطعی و غیرقابل پیش‌بینی اتفاق بیفتد. در این شرایط، 
خودروساز نمی تواند ظرفیت خطوط تولید، نیروی انسانی، 
موجودی انبار و برنامه تحویل را با اطمینان مدیریت کند

از سوی دیگر، انباشته شدن خودروهای ناقص در محوطه 
کارخانه نیز یــکی از پیامدهای چنین وضعیتی اســت. 
خودرویی که بخش عمده فرآیند تولید آن انجام شده اما 
یک یا چند قطعــه را در اختیار ندارد، عملا قابل عرضه به 
مشتری نیست. این خودرو علاوه بر اشغال فضای تولید و 
پارکینگ، سرمایه شرکت را نیز برای مدتی قفل می کند.

  لجستیک؛ حلقه‌ای که کمتر دیده می شود
در بررسی مشکلات تولید خودرو، معمولا تمرکز اصلی روی 
خودروساز و قطعه ساز است؛ اما بخش مهمی از اختلالات 

می تواند در حوزه لجستیک اتفاق بیفتد.
مواداولیه و قطعات باید از نقاط مختلف کشــور یا خارج 
از کشــور به کارخانه برسند. بنابراین وضعیت حمل‌ونقل 
جاده‌ای، ظرفیت ناوگان، هزینه حمل، زمان بندی تحویل، 
فرآیندهای گمرکی و حتی محدودیت های ناشی از شرایط 

جغرافیایی و زیرساختی می تواند بر تولید اثرگذار باشد.
در چنین شرایطی، لجســتیک دیگر یک هزینه جانبی 

برای صنعت خودرو نیست؛ بخشی از فرآیند تولید است.
خودروســازی مدرن بر مبنای تحویل زمان بندی شــده 
قطعــات فعالیت می کند. هرچه موجــودی انبار کاهش 
پیدا کند و نظام تامین به ســمت تحویل دقیق تر حرکت 
کند، حســاسیت کارخانه نسبت به کوچک ترین اختلال 
در حمل‌ونقل افزایش می یابد. بنابراین در شــرایطی که 

زیرساخت های لجستیکی با محدودیت مواجه هستند، 
نسخه های ساده شــده از نظام تامین »به موقع« ممکن 
است بدون ایجاد زیرســاخت لازم، خودروساز را در برابر 

توقف تولید آسیب‌پذیرتر کنند.

  مواداولیه؛ از کارخانه تا زنجیره بالادست
چالش تامین نیز فقط به قطعات وارداتی محدود نیست. 
صنایع خودروسازی به‌طیف گســترده‌ای از محصولات 
صنایع بالادســتی وابســته هســتند. فولاد، محصولات 
پتروشیمی، آلومینیــوم، مس، مواد پلیمری و بسیاری از 
مواد دیگر باید با کیفیت، قیمت و زمان تحویل مناسب در 

اختیار زنجیره قطعه سازی قرار گیرد.
هرگونه بی ثبــاتی در این بخش می توانــد هزینه تولید 
را افزایــش دهد و برنامه‌ریزی قطعه‌ســاز را مختل کند. 
قطعه ساز نیز زمانی که با افزایش هزینه یا تاخیر در دریافت 
مواداولیه مواجه شود، نمی تواند بدون اثرگذاری بر قیمت و 

زمان تحویل، همان برنامه قبلی را ادامه دهد.
در نتیجــه، زنجیره تامین خودرو را بایــد یک مجموعه 
به هم‌پیوسته دید. نمی توان انتظار داشت خودروساز تولید 
خود را افزایش دهد، اما قطعه ساز با محدودیت مواداولیه، 

نقدینگی یا حمل‌ونقل مواجه باشد.

  تامین ارز؛ مساله‌ای فراتر از واردات
در بخش دیگــری از زنجیره، تامیــن ارز برای قطعات و 
تجهیزات وارداتی اهمیت پیــدا می کند. صنعت خودرو 
حتی در صورت افزایش ســاخت داخل، همچنان برای 
برخی قطعات، مواداولیه، تجهیزات تولید و فناوری های 

خاص به واردات نیاز دارد.
بنابرایــن تاخیــر در تامیــن ارز می تواند بــه تاخیر در 
سفارش گذاری و ورود کالا منجر شــود و اثر آن با فاصله 
زمانی به خط تولید برســد. مشــکل این جاست که آثار 
اختلال ارزی معمولا در همان روز دیده نمی شود؛ ممکن 
است امروز ســفارش یک قطعه با مشکل مواجه شود، اما 
چند هفته یا چند ماه بعد، اثر آن در برنامه تولید کارخانه 

نمایان شود.
از همیــن رو، سیاســتگزاری در ایــن حــوزه باید نگاه 
بلندمدت تری داشته باشد و تامین نیازهای ضروری تولید 

را از تصمیم‌های مقطعی و غیرقابل پیش‌بینی جدا کند.
وزارت صمت و ضرورت مدیریت زنجیره تامین

در این میان، وزارت صنعت، معدن و تجارت می تواند نقش 
مهمی در هماهنگ سازی این زنجیره داشته باشد. انتظار 
از وزارت صمت صرفا صدور مجوز یا تعیین اهداف تولید 

نیست؛ این وزارتخانه باید بتواند تصویری دقیق از وضعیت 
زنجیره تامین صنعت خودرو داشــته باشد و گلوگاه های 

اصلی را پیش از تبدیل شدن به بحران شناسایی کند.
این موضوع به خصوص در شــرایطی اهمیــت دارد که 
برای خودروسازان اهداف تولید و تعهدات فروش تعیین 
می شود. نمی توان از یک شــرکت انتظار تولید و تحویل 
مشــخص داشــت، اما ابزار لازم برای تامین مواداولیه و 

قطعات را در اختیار زنجیره قرار نداد.
وزارت صمت باید در هماهنگی با بانک مرکزی، گمرک، 
وزارت راه، صنایع بالادســتی و شــبکه قطعه سازی، یک 
سازوکار منســجم برای پایش زنجیره تامین ایجاد کند. 
اولویت باید با قطعات و مواداولیه‌ای باشــد که نبود آن ها 

مستقیما می تواند خط تولید را متوقف کند.

  تولید پایدار مهم تر از تولید مقطعی
صنعت خودرو برای عبور از مشکلات فعلی به تولید پایدار 
نیاز دارد، نه افزایش مقطعی آمــار تولید. تولیدی که در 
یک ماه افزایش پیدا کند اما ماه بعد به‌دلیل کمبود قطعه 
یا مواداولیه متوقف شــود، نمی تواند مبنای برنامه‌ریزی 

بلندمدت قرار گیرد.
تولید پایدار زمانی شکل می‌گیرد که خودروساز و قطعه ساز 
بتوانند درباره دســترسی به مواداولیه، ارز، حمل‌ونقل و 

سفارش قطعات چشم‌انداز قابل اتکایی داشته باشند.
از سوی دیگر، خودروسازان نیز باید مدیریت موجودی و 
ریسک تامین را جدی تر دنبال کنند. وابستگی شدید به 
یک تامین کننده برای قطعات حساس، نبود تامین کننده 
جایگزیــن و ضعــف در پیش‌بیــنی تقاضــا می‌تواند 

آسیب پذیری زنجیره را افزایش دهد.
درنهایت، چالش زنجیره تامین خودرو را نباید به مســاله 
»کمبود قطعه« تقلیل داد. آن چه امروز صنعت خودرو به آن 
نیاز دارد، یک نظام جامع مدیریت زنجیره تامین است که از 
مواداولیه و تامین ارز آغاز شود، از تولید قطعه و لجستیک 

عبور کند و درنهایت به خط تولید خودروساز برسد.
اگر وزارت صمت بتواند این زنجیره را نه به صورت بخشی، 
بلکه به عنوان یک سیستم یکپارچه مدیریت کند، بخش 
قابل توجهی از اختــلالات تولید و تاخیر در عرضه خودرو 
قابل کنترل خواهــد بود. در غیر این صــورت، حتی در 
صورت فراهم بــودن ظرفیت تولید، یک حلقه ضعیف در 
زنجیره می تواند تمام برنامه تولید را تحت تاثیر قرار دهد؛ 
چراکه در صنعت خودرو، گاهی ارزش یک قطعه کوچک 
در توقف یا تداوم یک خط تولیــد، از ارزش صدها قطعه 

دیگر بیشتر است.

زنجیره تامین خـودرو زیـر فشـار
تاخیر در تامین ارز می تواند به تاخیر در سفارش گذاری و ورود کالا منجر شود و اثر آن با فاصله زمانی به خط تولید برسد

وقتی کمبود یک قطعه تولید را متوقف می کند؛

»NEXUS« سایپا نشان
 در صنعت خودرو را 

دریافت کرد
    بـــه گـــزارش »ســـایپانیوز« 
ــان  ــایپا نشـ ــازی سـ ــروه خودروسـ گـ
»NEXUS« در صنعت خـــودرو را بـــا 
محوریـــت کاهـــش مصـــرف منابـــع، 
ـــق  ـــر خل ـــز ب ـــا تمرک ـــه و ب ـــن و هزین کرب
کــرد فــت ـ بــن دریاـ صــر کرـ ارزش در عـ

ایـــن نشـــان از ســـوی انجمـــن 
مدیریـــت ســـبز ایـــران و در پی اســـتقرار 
و   NEXUS گـــزارش‌دهی  نظـــام 
ایجـــاد هم‌افـــزایی میـــان ارزش هـــای 
محیطی  یســـت  ز و  دی  قتصـــا ا
زنجیـــره  در  راســـتی‌آزمایی پذیر 
بـــه گـــروه  ارزش صنعت خـــودرو 
ــده  ــا شـ ــایپا اعطـ ــازی سـ خودروسـ

اـــست

در فرآینـــد ارزیـــابی ایـــن نشـــان، 
اقدامـــات هوشـــمندانه، انســـان محور 
ـــرژی،  ـــای آب، ان ـــه در محوره و فناوران
مـــواد، پســـماند، کربـــن و هزینـــه 
مـــورد توجـــه قـــرار گرفتـــه و نشـــان 
NEXUS بـــه منظـــور تـــداوم مسیـــر 
ســـایپا در »خلـــق ارزش در عصـــر 
ـــازی  ـــروه خودروس ـــن گ ـــه ای ـــن« ب کرب

ـشـده اــسـت اــهـدا ـ
گفتـــنی اســـت، NEXUS رویکـــردی 
نویـــن در مدیریـــت ســـازمانی اســـت 
ـــرژی، آب،  ـــن، ان ـــوزه‌ کرب ـــج ح ـــه پن ک
ـــررسی  ـــای ب ـــه را به ج ـــماند و هزین پس
ــه و در  ــورت یکپارچـ ــه، به‌صـ جداگانـ
ـــل  ـــر تحلی ـــا یکدیگ ـــل ب ـــاط متقاب ارتب
و مدیریـــت می کنـــد تـــا کارایی و 

ـسـازمان افزاــیـش یاــبـد پاــیـداری ـ

رقابت؛ شرط ارتقای
کیفیت خودرو

  اکبر رنجبرزاده با اشاره به مشکلات در حوزه 
خودرو اظهار داشــت: »باید این مسیر دلالی و 
واسطه گری تا حد امکان کوتاه شود و خودرو از 
تولیدکننده یا واردکننده معتبر با سود منطقی 
و قابل دفاع به دست مصرف‌کننده برسد.« این 
عضو ناظر مجلس شورای اســلامی ادامه داد: 
»بررسی فاصله میان قیمت تولیدکننده، قیمت 
بازار و قیمت مصرف کننده نهایی نشان می‌دهد 
در زنجیره عرضه خودرو اشکالاتی وجود دارد که 
باید برطرف شود؛ زیرا بخشی از سودی که در این 
فاصله ایجاد می شود، به افرادی می‌رسد که نه در 
تولید و نه در واردات نقشی دارند و حتی ممکن 
است مالیات هم پرداخت نکنند.« وی با تاکید 
بر ضرورت ایجاد رقابت واقعی در صنعت خودرو 
گفت: »اگر قرار اســت خودروســازی کشور از 
نظر کیفیت و ظرفیت تولید رشــد کند، باید از 
قیمت گذاری دستوری فاصله بگیریم و فضای 
رقابت را در بازار خودرو بازتر کنیم.« او ادامه داد: 
»صنعت خودروسازی کشور در سال‌های گذشته 
تحت تاثیر سیاســت ها، ضوابط، آیین‌نامه‌ها و 
مقررات مختلف قرار داشــته و در برخی موارد، 
تکلیــف تولیدکننده و واردکننده به روشــنی 
مشخص نبوده است و همین موضوع باعث شده 
برخی سیاست های اتخاذشده به نتیجه مطلوب 
نرسد.« رنجبرزاده با بیان این‌که در شرایط کنونی 
بیش از گذشته مراقب بازار باشیم، به طوری که 
تصمیم ها موجب التهاب در بازار خودرو نشود، 
افزود: »همه دستگاه ها باید تلاش کنند ضمن 
تامین نیــاز مردم، آرامش و اطمینــان به بازار 
بازگردد و از تصمیماتی کــه می تواند موجب 
افزایش غیرمنطقی قیمت ها یا ایجاد انتظارات 
تورمی شود، جلوگیری شود.« عضو ناظر مجلس 
در شــورای‌رقابت یکی از مشکلات بازار خودرو 
را قیمت گذاری دســتوری عنوان کرد و گفت: 
»اگر می خواهیم تولید داخلی به‌درستی شکل 
بگیرد، کیفیت محصــولات افزایش یابد و توان 
تولیدکنندگان از نظر کمی و کیفی ارتقا پیدا کند، 
باید فضای رقابت بازتر شــود و از قیمت گذاری 
دستوری فاصله بگیریم.« وی با بیان این که ایران 
باید به یکی از کشورهای صنعتی در حوزه خودرو 
تبدیل شــود که این هدف جز با ایجاد فضای 
رقابتی واقعی امکان پذیر نیست، افزود: »زمانی 
می توان به ارتقای کیفی صنعت خودرو امیدوار 
بود که تولیدکننده در یک محیط رقابتی فعالیت 
کند و برای حفظ بازار، افزایش کیفیت، کاهش 
هزینه و ارتقای بهره‌وری را در دســتور کار قرار 
دهد.« رنجبرزاده با بیان این‌که در گذشته نگاه 
مثبتی نسبت به واردات خودرو وجود نداشت، 
گفت: »با وجود مخالفت هایی که در گذشته در 
این زمینه وجود داشت، امروز این دیدگاه وجود 
دارد که افزایش کیفیت خودرو برای تامین نیاز 
مردم ضروری اســت و بخــشی از این ارتقای 
کیفیت باید از مسیر واردات محقق شود.« این 
نماینده مجلس درعین حال تاکید کرد که باید 
بر واردات نظارت کافی وجود داشته باشد تا فقط 
خودروهای باکیفیت که مصرف سوخت پایینی 

دارند، وارد کشور شوند.



    جدیدترین تصاویر جاسوسی از نســل آینده ب‌ام‌و X7 نشان می‌دهد بزرگ ترین شاسی بلند این 
خودروساز آلمانی با وجود حرکت برند به سمت زبان طراحی و فناوری های نسل Neue Klasse، همچنان 
برخی از ویژگی های سنتی خود را حفظ خواهد کرد. مهم ترین نکته، ادامه حضور پیشرانه V8 در نسخه های 
قدرتمند این مدل اســت؛ موضوعی که برای علاقه مندان خودروهای بزرگ و پرقدرت خبر خوشایندی 
محسوب می شود. نمونه آزمایشی مشاهده شده در پیست نوربرگ‌رینگ به چهار خروجی اگزوز مجهز 
بود که حضور یک موتور 8 سیلندر را تایید می کند. این خودرو احتمالا جانشین نسخه فعلی M60i خواهد 
 V8 از موتور 4.4 لیتری X7 به بازار عرضه شود. نسل کنونی M70 شد و حتی ممکن است با نشان جدید
توئین توربو با فناوری هیبرید خفیف و قدرت 523 اسب بخار بهره می برد، اما گزارش ها حاکی از آن است 

که خروجی نسل جدید می‌تواند به مرز 600 اسب بخار یا حتی فراتر از آن برسد. در بخش طراحی، تغییرات 
به اندازه مدل جدید X5 رادیکال نخواهد بود. ب‌ام‌و قصد دارد ساختار کلی بدنه و فرم چراغ های دو تکه 
را حفظ کند؛ اما با اصلاحاتی مدرن تر ظاهر خودرو را به‌روز کند. جلوپنجره بزرگ کلیوی همچنان در جای 
خود باقی می ماند و احتمالا از طراحی افقی برای تاکید بر عرض بیشتر خودرو بهره خواهد برد. همچنین 
چراغ های عقب با گرافیکی جدید، بخش بزرگی از عرض خودرو را پوشش خواهند داد. تحولات اصلی در 
کابین رقم خواهد خورد. X7 جدید به سامانه Panoramic iDrive مجهز می شود؛ فناوری تازه ب‌ام‌و که 
اطلاعات رانندگی را در امتداد بخش پایینی شیشــه جلو نمایش می‌دهد. این سیستم در کنار نمایشگر 

مرکزی بزرگ و هدآپ‌دیسپلی نسل جدید، تجربه‌ای کاملا مدرن را برای سرنشینان فراهم خواهد کرد.

لوکس ترین شاسی بلند 
باواریایی هم برقی

می شود

فلاشرفلاشر
FLASHER
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  مصرف بنزین در کشــور طی ســال های اخیر به یکی از 
چالش های اصلی حوزه انرژی تبدیل و در کنار فشار بر بودجه و 
زنجیره تامین سوخت، آثار مستقیم خود را در افزایش آلودگی 
هوا و فرسایش زیرساخت های شهری نشان داده است. از سوی 
دیگر، هر چه ســن خودرو و وسیله نقلیه بالاتر می‌رود، مصرف 
سوخت در شرایط واقعی تردد شــهری و بین شهری افزایش 
خواهد یافت و هزینه این اتلاف، هم به خانوارها و هم به اقتصاد 

ملی تحمیل می شود. 

  براســاس آمارهای موجود، نزدیک به حدود ۱۴ میلیون 
دســتگاه خودرو ســواری و موتورسیکلت فرسوده در کشور، 
ســالانه نزدیک ۲۰ میلیارد لیتر بنزیــن مصرف می کنند که 
همین تعداد ۴۰ درصد از سهم مصرف روزانه بنزین را به خود 
اختصاص داده است. همچنین کل مصرف بنزین کشور سالانه 
حدود ۴۹.۳ میلیاردلیتر است که بر پایه مصرف روزانه به صورت 
میانگین ۱۳۵ میلیون لیتر مصرف را شامل می‌شود که سهم 

فرسوده ها از این مصرف بسیار چشمگیر است؛

  سهم قابل توجهی از مصرف بالا نه صرفا مربوط به افزایش سفرها، 
بلکه به کیفیت پایین ناوگان در حــال تردد بازمی گردد؛ ناوگانی که 
بخش مهمی از آن را خودروها و موتورسیکلت های فرسوده تشکیل 
می‌دهند و به‌دلیل افت راندمان فنی، استهلاک قطعات، تنظیم نبودن 
موتور و نبود فناوری های کنترل مصرف، به طور معناداری بیشتر از 
خودروهای نو سوخت مصرف می کنند و این درحالی است که در کنار 
موارد مطرح شده مسائلی همچون کیفیت سوخت و پر مصرف بودن 

میزان سوخت موتور خودروهای ایرانی مزید بر علت است.

افزایش مصرف بنزین یک چالش 
جدی است

٤٠ درصد بنزین کشور در باک 
خودروها و موتورسیکلت های فرسوده

کیفیت پایین ناوگان در حال تردد، 
یک علت مهم افزایش مصرف 

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 دبیرکل خانه صنعت، معدن و تجارت ایران گفت: »تا زمانی 
که خودرو در اقتصاد ایران یک کالای سرمایه‌ای تعریف شود و 
قیمت گذاری دستوری در این صنعت پابرجا باشد، بازار خودرو 
روی آرامش را نخواهد دید. در چنین وضعیتی، خودرو باید به 
کالای مصرفی تبدیل شود و این مساله تنها با آزادسازی فضای 

رقابتی و اصلاح سیاست های کلان اقتصادی محقق خواهد شد؛ در غیر این صورت، مُُسکن های مقطعی، 
درمان درد های مزمن این بازار نخواهد بود.« آرمان خالقی مشکلات فعلی بازار خودرو را حاصل خلأ های 
سیاستگزاری کلان عنوان و بیان کرد: »درحال حاضر با بازاری مواجه هستیم که به‌دلیل محدودیت های 
ارزی و سیاست های حمایتی غیرکارشناسی، همواره در شرایطی ناپایدار قرار دارد و در این میان، مردم 

و مصرف کنندگان نهایی هستند که بیشترین آسیب را متحمل می شوند.«

  مدیرعامــل شــرکت مــلی پالایــش و پخش 
 CNG فرآورده های نفتی از رشد ۱۱ درصدی مصرف
طی هفته نخست پس از تغییر نرخ سوم بنزین خبر 
داد. محمدصــادق عظیمی فر گفــت: »در بازه یک 
هفته‌ای پس از اجرای طرح اصلاح تدریجی نرخ سوم 

بنزین و تغییر نرخ ســوم به ۱۰ هزار تومان، میانگین مصرف CNG در کشور نسبت به 
نیمه نخســت شــهریور و مردادماه به میزان تقریبی ۲ میلیون مترمکعب در روز معادل 
۱۱ درصد افزایش یافته است.« وی اضافه کرد: »طرح تبدیل رایگان ناوگان پرپیمایش 
سکو های اینترنتی حمل بار و مسافر به CNG ســوز در اولویت این شرکت قرار دارد و 

در حال انجام است.«

 مهدی قلی‌زاد، مدیر توســعه و نوسازی ناوگان 
راهداری و حمل‌ونقل جاده‌ای درباره جزئیات بسته 
حذف کشنده های فرسوده بالای ۵۰ سال و پرداخت 
پاداش ۱۵ هــزار دلاری به مالکان این ناوگان گفت: 
»بر اساس پیشــنهاد مطرح شــده، علاوه بر گواهی 

اسقاط، مبلغی معادل ۱۵ هزار دلار از محل صرفه‌جویی سوخت به مالک ناوگان فرسوده 
با ظرفیت بالای ۲۰ تن و عمر بیش از ۵۰ سال پرداخت می شود تا این خودروها از چرخه 
حمل‌ونقل خارج شــوند.« وی افزود: »اجرای این طرح در مرحله نخست نیازمند صدور 
مجوز از سوی ستاد بهینه سازی انرژی و مدیریت راهبردی انرژی است. مجوز اجرای آن 

در اصلاح آیین نامه اجرایی ماده ۱۰ پیش‌بینی شده است.«

مشکلات بازار خودرو 
حاصل چیست؟ 

 CNG افزایش مصرف
پس از تغییر نرخ سوم بنزین

کامیون های بالای ۵۰ سال با پاداش ۱۵ هزار 
دلاری اسقاط می شوند

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

شرکت »رینگ اسپرت نور نی‌ریز« در پنج ماهه نخست سال جاری درآمدی بالغ بر 2.093 میلیاردتومان را به ثبت رساند.

Inphography

اینفوگرافی

 نفت ایرانول در مردادماه سال جاری توانست جهش قابل توجهی 
در درآمد خود ثبت کند. بر اســاس گزارش منتشرشده در سامانه 
کدال، درآمد ایرانول در این ماه به ۶ هزار و ۸۶۸ میلیاردتومان رسیده 
است؛ رقمی که درمقایســه با درآمد یک هزار و ۶۱۸ میلیاردتومانی 
مردادماه سال گذشته، افزایش ۵ هزار و ۲۵۰ میلیاردتومانی را نشان 
می دهد. بر این اســاس، درآمد نفت ایرانول در مردادماه نســبت به 
ماه مشابه ســال قبل حدود ۳۲۴.۵ درصد رشد کرده است. به بیان 
دیگر، درآمد شــرکت در این ماه حدود ۴.۲۵ برابر مردادماه ســال 
گذشته شده اســت. این رشد چشمگیر را می توان یکی از مهم ترین 
نشــانه های تقویت جایگاه درآمدی نفت ایرانول دانســت. افزایش 
بیش از چهار برابری درآمد در فاصله یک ســال، بیانگر آن است که 
شرکت توانســته ارزش فروش خود را به شکل قابل توجهی افزایش 
دهد و از ظرفیت های موجود برای خلق درآمد بیشتر استفاده کند. 
چنین رشــدی، اهمیت ویــژه ای برای یک شــرکت تولیدی دارد؛ 
چراکه افزایش مقیاس فروش می تواند زمینه را برای بهبود عملکرد 
عملیاتی و افزایش قدرت مالی شــرکت فراهم کند. رشد قابل توجه 
درآمد، منابع مالی بیشتری را در اختیار نفت ایرانول قرار می دهد و 
می تواند توان شرکت برای تامین سرمایه در گردش، خرید مواداولیه 

و اجرای برنامه های توســعه ای را افزایش دهد. برخورداری از منابع 
مالی قوی تر، دست شرکت را برای مدیریت بهتر عملیات و استفاده 
از فرصت های موجود در بازار بازتــر خواهد کرد و می تواند به تداوم 
روند رشد در ماه های آینده کمک کند. از سوی دیگر، افزایش درآمد 
ظرفیت مناسبی برای رشد سودآوری شرکت ایجاد می کند. هرچه 
حجم و ارزش فروش افزایش پیدا کند، در صورت مدیریت مناسب 
هزینه ها و حفظ حاشیه‌ســود، امکان انتقال این رشــد به ســطوح 
بالاتر ســود عملیاتی و سود خالص نیز بیشــتر خواهد شد. بنابراین 
جهش درآمدی مردادماه را می توان عاملی مهم در تقویت ظرفیت 
سودســازی نفت ایرانول در نظر گرفت. این رشد همچنین می تواند 
قدرت شــرکت برای سرمایه گذاری و توســعه فعالیت های خود را 
افزایش دهد. افزایــش منابع حاصل از فــروش می تواند در مسیر 
افزایش بهره وری، بهبــود فرآیندهای تولید، توســعه محصولات، 
تقویت شبکه فروش و حضور پررنگ تر در بازارهای داخلی و صادراتی 
مورد اســتفاده قرار گیرد. درچنین شرایطی، رشد درآمد صرفا یک 
اتفاق مقطــعی در صورت های مالی نخواهد بود و می تواند به عاملی 
برای توســعه ظرفیت های آتی شرکت تبدیل شود. نکته قابل توجه 
در عملکرد نفت ایرانول، فاصله بسیار زیاد درآمد مردادماه امســال 
با دوره مشابه سال گذشته اســت. عبور درآمد ماهانه از مرز ۶ هزار 
میلیاردتومان، درمقایسه با رقم حدود ۱.۶ هزار میلیاردتومانی سال 
قبل، نشان دهنده تغییر محســوسی در مقیاس درآمدزایی شرکت 
است. استمرار چنین ســطوحی از فروش می تواند جایگاه درآمدی 
شرکت را در ماه های آتی نیز تقویت کند و زمینه ثبت عملکرد مالی 

قدرتمندتری را فراهم آورد.

رشد بیش از 4 برابری درآمد »نفت ایرانول« در مردادماه
در قیاس با مدت‌زمان مشابه سال گذشته رقم خورد؛ 

r.bayat@autoworld.ir
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تخصیص ارز بر اساس
 اولویت های تولید و ارزش افزوده 

انجام می شود

 ایدرونیـوز بـه نقـل از پایـگاه اطلاع رسـانی وزارت 
صمـت، سیدمحمـد اتابـک در نشسـت بـا اعضـای 
کمیسیـون صنایـع و معادن مجلس شـورای اسـلامی و 
فعـالان اقتصادی خراسـان رضوی اظهار کـرد: »میزان 
ارز در سـال های اخیـر کاهش یافته اسـت و این کاهش 
منابع، ضـرورت اولویت بندی و مدیریـت مصارف ارزی 

را بیـش از گذشـته نشـان می دهد.«
 وزیـر صمـت ادامه داد: »در شـرایط فعلی بایـد ابتدا ارز 
مورد نیـاز مواداولیـه و اقلامی کـه مسـتقیما در فرآیند 
تولیـد بـه کار می رونـد تامیـن شـود و پس از آن، سـایر 
نیازهـا بر اسـاس میـزان اهمیـت و اثرگـذاری آن ها در 

اقتصـاد کشـور در اولویت قـرار گیرند.«
 اتابک بـا بیان این کـه تولید محور اصلی اقتصاد کشـور 
اسـت، گفـت: »در تصمیم گیری ها باید مشـخص شـود 
کـدام بخش ها بیشـترین نیـاز، ارزش افـزوده و ظرفیت 
اشـتغال را ایجـاد می کننـد؛ بـر همیـن اسـاس تـلاش 
می کنیـم با رفع موانع شـرایط بـرای واحدهای تولیدی 

تسـهیل شود.«
ماشیـن‌آلات  و  تجهیـزات  نوسـازی  دربـاره  وی   
بخـش معـدن گفـت: »در سـال های اخیـر بخـشی از 
ماشیـن آلات مـورد نیـاز معـادن وارد و تعـدادی نیـز 

اسـت.« بازسـازی شـده 
 مقـام عـالی وزارت صمـت، خراسـان رضـوی را از 
اسـتان های برخوردار بـا ظرفیت های متنـوع اقتصادی 
دانسـت و گفـت: »حـدود ۲۱ درصـد از ارزش افـزوده 
اسـتان مربـوط بـه بخش صنعت اسـت کـه از ایـن نظر 
خراسـان رضـوی در جایـگاه پنجـم کشـور قـرار دارد؛ 
ضمـن این کـه ظرفیـت توسـعه و ایجـاد ارزش افـزوده 

بیشـتر در ایـن اسـتان وجـود دارد.«
 اتابـک عنـوان کـرد: »نرخ مشـارکت اقتصـادی در این 
اسـتان حـدود ۴۳ تـا ۴۴ درصـد اسـت کـه رقـم قابـل 
توجـهی محسـوب می‌شـود و نشـان می دهـد فعـالان 
اقتصـادی اسـتان از ظرفیت هـای موجـود بـه شـکل 

مناسـبی اسـتفاده کرده انـد.«
وزیـر صنعـت،  معاونـان  نشسـت،  ایـن  ادامـه  در   
معـدن و تجـارت نیـز بـه تشـریح برنامه هـا و اقدامـات 
انجام شـده در حوزه هـای مختلـف از جملـه نوسـازی 
و تامیـن ماشیـن آلات معـدنی، نحـوه تخصیـص ارز و 
اولویت هـای ارزی بخـش تولیـد، تسـهیلات حمایـتی 
و همچنیـن مهم تریـن مسـائل و مطالبـات فعـالان 

پرداختنـد اقتصـادی 
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   دولت ایتالیا پس از ماه ها بحث و بررسی، تصمیم گرفــت طرح جنجالی اعمال محدودیت های 
سختگیرانه برای رانندگان سالمند را کنار بگذارد. بر اساس پیشنهاد اولیه، افراد ۸۵ ساله و بالاتر در 
زمان تمدید گواهینامه با محدودیت های قابل توجهی روبه‌رو می شدند؛ از جمله ممنوعیت رانندگی در 
آزادراه ها، محدود شدن شعاع تردد به ۱۰۰ کیلومتر از محل سکونت و الزام به رعایت سطح صفر الکل 
در خون هنگام رانندگی. این طرح بخشی از بازنگری گسترده قوانین راهنمایی و رانندگی ایتالیا بود 
که با هدف افزایش ایمنی جاده ها تدوین شده بود. با این حال، منتقدان معتقد بودند اعمال محدودیت 
صرفا بر اساس سن، بدون ارزیابی توانایی واقعی افراد، می تواند تبعیض آمیز و ناعادلانه باشد. در نسخه 
پیشنهادی، سالمندان تنها در صورت مراجعه به کمیسیون‌های پزشکی محلی و ارائه دسترسی به سوابق 

سلامت خود می توانستند برای لغو یا کاهش این محدودیت ها درخواست دهند. اکنون وزارت زیرساخت 
و حمل‌ونقل ایتالیا اعلام کرده است که این محدودیت‌ها به‌دستور مستقیم مسئولان ارشد از متن نهایی 
مقررات حذف شده‌اند. با این حال، دولت همچنان به‌دنبال افزایش سطح نظارت بر رانندگان سالخورده 
است و قصد دارد فرآیندهای پزشکی دقیق‌تری را برای تمدید گواهینامه افراد بالای ۸۵ سال اجرا کند. 
برخی پیشنهادها حتی شامل برگزاری آزمون‌های عملی رانندگی در سنین ۸۵ یا ۹۰ سالگی برای تمدید 
مجوز رانندگی است. در حال حاضر نیز قوانین ایتالیا برای رانندگان سالمند سختگیرانه تر از بسیاری از 
کشورهاست. اعتبار گواهینامه با افزایش سن کاهش می یابد و پس از ۸۰ سالگی، تمدید آن هر دو سال 
یک بار انجام می شود. همچنین تاییدیه پزشکی سلامت جسمی و ذهنی برای ادامه رانندگی الزامی است

ایتالیا از محدودیت 
 رانندگان بالای ۸۵ 
سال عقب نشینی کرد

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

نسل زد خودروهای ساخت ۲۰۰۰ را کلاسیک می‌دانند
   تصویر ســنتی از یک خودرو کلاسیک معمــولا با مدل های 
کمیاب، گران‌قیمت و خاص گره خورده است؛ خودروهایی مانند 
کوروت های کلکسیونی، ماســل کارهای آمریــکایی یا مدل‌های 
اســپرتی که از همان روزهای نخست تولید نیز جایگاه ویژه‌ای در 
میان علاقه مندان داشتند. اما در سال های اخیر، تعریف »خودرو 
کلاسیک« در حال تغییر اســت و نسل جوان نگاه متفاوتی به این 
موضوع پیدا کرده اســت. براساس داده های شــرکت های بیمه 
خودروهــای کلاسیک، تقاضا برای بیمــه خودروهای معمولی و 
روزمره دهه های ۱۹۹۰ و ۲۰۰۰ به شکل محسوسی افزایش یافته 
است. درحالی که نســل بیبی بومرها بیشتر به دنبال خودروهای 

شاخص و کمیاب بودند، امروز بسیاری از جوانان نسل هزاره، نسل X و به‌ویژه نسل Z به سراغ مدل هایی می‌روند که زمانی بخشی عادی از خیابان ها 
بودند؛ خودروهایی مانند تویوتا کرولا، هوندا سیویک، شــورولت کاوالیر یا فورد تاروس. کارشناســان معتقدند مهم ترین عامل این تغییر، حس 
نوستالژی است. بسیاری از افراد به خودروهایی علاقه مند می شوند که در دوران کودکی و نوجوانی با آن‌ها آشنا بوده‌اند. به عبارت دیگر، خودروهایی 

که زمانی وسیله نقلیه خانواده، همسایه ها یا نخستین تجربه رانندگی آن ها بوده‌اند، امروز به بخشی از خاطرات ارزشمندشان تبدیل شده‌اند.

قدرت واقعی خودروهای برقی چقدر است؟
    با گسترش خودروهای برقی، اعداد مربوط به قدرت موتور 
بیش از هر زمان دیگری به ابزار بازاریابی تبدیل شده‌اند. درحالی 
که شــرکت ها از ارقام خیره کننده چهار رقمی برای جلب توجه 
مشتریان استفاده می کنند، واقعیت این است که قدرت اعلام شده 
همیشه معادل توان قابل دسترس در استفاده مداوم نیست. نمونه 
بارز این موضوع پورشه تایکان توربو GT است؛ خودرویی که در 
تبلیغات با حداکثر قدرت ۱۰۹۳ اســب بخار معرفی می شــود، 
اما در اسناد رســمی ثبت خودرو در آلمان تنها ۲۲۰ اسب بخار 
برای آن درج شده است. دلیل این اختلاف به روش های متفاوت 
 GT اندازه‌گیری قدرت بازمی گردد. پورشــه برای تایکان توربو

قدرت پایه 778 اسب بخار را اعلام می کند؛ اما با فعال شدن سامانه لانچ کنترل، این رقم به 1019 اسب بخار افزایش می یابد و در حالت اوربوست 
برای تنها دو ثانیه به 1093 اسب بخار می‌رســد. این اعداد مطابق استاندارد بین‌المللی GTR 21 محاسبه شده‌اند؛ روشی که حداکثر توان 
قابل دســتیابی سامانه محرکه را اندازه‌گیری می‌کند. در مقابل، قوانین ECE R85 شاخص دیگری را در نظر می‌گیرند که »توان پایدار ۳۰ 

دقیقه‌ای« نام دارد. این معیار نشان می‌دهد یک سامانه الکتریکی به طور متوسط چه میزان قدرت را می تواند در بازه‌ای طولانی حفظ کند. 

خبر
News

 »هیوندای« 
برای نبرد  با »برانکو« 

آماده می شود 
   هیونــدای پس از ســال ها تمرکز بر 
کراس‌اوورهای شهری و افزودن نسخه های 
ماجراجویانه XRT به محصولات خود، حالا 
به‌دنبال ورود جدی به قلمرو شاسی بلندهای 
آفرودی اصیل است. کانسپت Boulder که 
اوایل امسال در نمایشگاه خودرو نیویورک 
رونمایی شــد، پیش‌نمایشی از نخستین 
شاسی بلند بدنه‌روی شاسی این برند کره‌ای 
محسوب می شود؛ خودرویی که قرار است 
رقیبی مستقیم برای مدل هایی مانند فورد 
برانکو، جیپ رانگلر و تویوتا 4Runner باشد

در شرایطی که هنوز معرفی رسمی نسخه 
تولیدی انجام نشده، انتشــار تصاویری از 
یک پرونده ثبت اختراع در هند باعث شده 
بسیاری معتقد باشــند طراحی نهایی این 
خودرو زودتر از موعد فاش شده است. تصاویر 
منتشرشده نشان می‌دهد مدل تولیدی تا 
حد زیادی به کانسپت اولیه وفادار مانده و با 
ظاهری جعبه‌ای، عضلانی و کاملا کاربردی 

آماده ورود به بازار خواهد شد.

بولــدر از زبان طراحی جدیــد هیوندای 
بــا عنــوان »Art of Steel« بهره می برد؛ 
اما نســبت به محصولات فعــلی این برند 
چهره‌ای بسیار خشــن تر دارد. در بخش 
جلو، کاپــوتی تخت، چراغ‌هــای باریک 
مستطیلی، امضای نوری عمودی، سپری 
حجیم و صفحــات محافظ زیر بدنه دیده 
می شــود. در نمای جانبی نیز گلگیرهای 
بزرگ، پوشــش های پلاستیکی ضخیم، 
بدنه‌ای صاف و چرخ های بزرگ آفرودی، 
ظاهر خودرو را به فورد برانکو و جیپ رانگلر 
نزدیک کرده‌اند. لاستیک‌های 37 اینچی و 
تایر زاپاس نصب شده روی درِِ عقب نیز بر 
ماهیت ماجراجویانه آن تاکید دارند. هرچند 
تصویری از کابین نســخه نهایی منتشر 
نشده، اما انتظار می‌رود طراحی داخلی از 
کانسپت الهام بگیرد و با داشبوردی افقی، 
عناصر سازه‌ای نمایان و کلیدهای فیزیکی 
متعدد همراه باشــد. برخلاف بسیاری از 
شاسی بلندهای مدرن که بر لوکس بودن 
تمرکز دارند، بولدر احتمالا دوام و کاربری 
در شرایط سخت را در اولویت قرار خواهد 
 Pleos داد. سیســتم چندرسانه‌ای جدید
Android Automo� مبتنی بر ConnectC

tive نیز وظیفه مدیریت امکانات دیجیتال 
خودرو را برعهده خواهد داشت.

خداحافظی »تویوتا« با V6 بنزینی در ژاپن
   تویوتا خود را برای عرضه نسخه به‌روزرسانی شده لندکروزر 300 در بازار ژاپن آماده 
می کند؛ مدلی که قرار است از 16 سپتامبر 2026 به فروش برسد و مهم ترین تحول آن، 
کنار گذاشتن پیشرانه 6 سیلندر بنزینی به نفع یک سامانه هیبریدی قدرتمند است. این 
تغییر باعث می شود لندکروزر جدید به قوی ترین نسخه تاریخ این شاسی بلند افسانه‌ای 
تبدیل شود. لندکروزر 300 که نخستین بار در سال 2021 معرفی شد، پیش تر نیز در 
بازارهای خاورمیانه، استرالیا و اروپا با این تغییرات عرضه شده بود؛ اما بازار ژاپن آخرین 
مقصد مهمی بود که هنوز نسخه جدید را دریافت نکرده بود. اکنون تویوتا تصمیم گرفته 
با به کارگیری فناوری هیبریدی، ضمن افزایش عملکرد، جایگاه پرچمدار آفرودی خود 
 i-Force Max را در بازار تثبیت کند. ستاره اصلی این به‌روزرسانی، سامانه هیبریدی

است که از لکسوس LX700h به عاریت گرفته شده است. این مجموعه از یک موتور 3.5 
لیتری V6 توئین توربو و یک موتور الکتریکی بهره می برد که درمجموع 457 اسب بخار 
قدرت و 790 نیوتون متر گشتاور تولید می کنند. این ارقام نه تنها از تمامی نسخه های 
قبلی لندکروزر بالاتر هستند، بلکه آن را به قدرتمندترین لندکروزر تولیدی تاریخ تبدیل 
می کنند. البته استفاده از سامانه هیبریدی بدون هزینه نبوده است. نصب باتری در بخش 
بار باعث کاهش ظرفیت باک از 80 به 68 لیتر شده و وزن خودرو نیز حدود 170 کیلوگرم 
افزایش یافته است. با این وجود، تویوتا با عایق بندی کامل مجموعه باتری موفق شده 
توان عبور از آب تا عمق 700 میلی متر را حفظ کند؛ ویژگی مهمی که برای مشتریان 

لندکروزر اهمیت بالایی دارد.

  درحالی که خودروسازان برای جذب مشتریان هر 
سال نمایشــگرهای بزرگ تر، سامانه های پیشرفته تر 
و قابلیت های دیجیتال بیشتری را به محصولات خود 
 JD« اضافه می کنند، نتایج تازه ترین پژوهش موسسه
Power« نشان می‌دهد خواسته واقعی خریداران الزاما 
همسو با این روند نیست. بر اساس مطالعه »شاخص تجربه 
فناوری 2026« این موسسه، رانندگان بیش از هر چیز به 
فناوری هایی علاقه دارند که بدون جلب توجه، استفاده 
از خودرو را آسان تر کنند؛ در مقابل بسیاری از تجهیزات 
پرهزینه و تبلیغاتی، از جمله نمایشگرهای مخصوص 
سرنشین جلو و ســامانه های رانندگی نیمه‌خودکار 
پیشرفته، نتوانسته‌اند رضایت بالایی کسب کنند. این 
تحقیق که با مشارکت بیش از 68 هزار مالک خودروهای 
مدل 2026 و پس از 90 روز استفاده از خودرو انجام شده، 
40 فناوری مختلــف را در حوزه های رفاهی، ارتباطی، 
کمک‌راننــده و خودروهای برقی مــورد بررسی قرار 
داده است. نتایج نشــان می‌دهد سامانه های ساده‌ای 
مانند استارت هوشمند بدون کلید و کنترل هوشمند 
تهویه مطبوع، بالاترین سطح رضایت را در میان مالکان 
ایجاد کرده‌اند. درمقابل، نمایشگرهای سرنشین جلو 
که در سال های اخیر به یکی از ترندهای صنعت خودرو 
تبدیل شده‌اند، عملکرد ضعیفی داشته‌اند؛ به گونه‌ای که 
35 درصد مالکان اعلام کرده‌اند هرگز از این نمایشگرها 
استفاده نکرده‌اند. این گزارش همچنین نشان می‌دهد 
پیچیده تر بودن فناوری الزاما به معنای محبوبیت بیشتر 
نیست. حتی برخی سامانه های کمک‌راننده پیشرفته 
نیز نتوانسته‌اند رضایت کاربران را به اندازه فناوری های 
ساده تر جلب کنند. در بخش رتبه بندی برندها، کادیلاک 
در میان برندهای لوکس و هیوندای برای هفتمین سال 
متوالی در میان برندهای بازار انبوه، بیشــترین امتیاز 

نوآوری را به‌دست آورده‌اند. 

مطالعه »جی‌دی پاور« نشان داد؛

رانندگان از فناوری های ساده 
بیشتر از نمایشگرهای پرزرق‌وبرق استقبال می کنند

   فناوری های ساده، محبوب تر از نمایشگرهای 
پرزرق وبرق

نتایـج تازه تریـن پژوهش موسسـه »JD Power« نشـان 
می‌دهد برخلاف تصور بسیاری از خودروسازان، مشتریان 
بیش از آن که شیفته نمایشـگرهای بـزرگ و فناوری های 
پرزرق‌وبـرق باشـند، بـه تجهیـزاتی علاقـه دارنـد کـه 
بی سـروصدا زنـدگی روزمـره را آسـان تر می کننـد. ایـن 
مطالعه حاکی از آن اسـت که بسیـاری از فناوری‌هایی که 
در سـال های اخیر به محور اصلی تبلیغات خودروسـازان 
رضایـت  نتوانسـته‌اند  عمـل  در  شـده‌اند،  تبدیـل 
قابل توجـهی در میان مالکان خـودرو ایجاد کنند. مطالعه 
 JD «شـاخص تجربـه فنـاوری آمریـکا 2026« توسـط«
Power « بـا مشـارکت 68 هـزار و 84 مالـک خودروهای 
مـدل 2026 انجام شـده و تجربـه اسـتفاده از 40 فناوری 
مختلـف را پـس از 90 روز مالکیـت بـررسی کرده اسـت. 
ایـن فناوری ها طیـف گسـترده‌ای از سـامانه های رفاهی 
و ارتبـاطی تـا تجهیـزات کمک‌راننده، خودروهـای برقی 
و قابلیت هـای هوشـمند را در بر می‌گیرند. بـررسی نتایج 
نشـان می‌دهـد فناوری های سـاده و کاربـردی همچنان 

بیشـترین رضایـت را در میان مشـتریان ایجـاد می کنند. 
در صدر این فهرسـت، سامانه اسـتارت هوشمند قرار دارد 
کـه امکان روشـن و خامـوش کردن خـودرو را بـدون نیاز 
بـه خارج کـردن کلیـد از جیـب یا کیـف فراهـم می کند. 
ایـن فنـاوری بالاتریـن امتیـاز رضایـت را کسـب کـرده و 
تنهـا 2.4 مـورد مشـکل بـه ازای هـر 100 خـودرو برای 
آن گزارش شـده اسـت. همچنین سـامانه های هوشمند 
کنتـرل تهویه مطبوع نیـز عملکرد بسیار مطلوبی داشـته 
و با شـکایت های انـدکی از سـوی مالکان همـراه بوده‌اند. 
به گفته »دورون هیکری« از »JD Power« ارزشمندترین 
فناوری هـا از نـگاه مشـتریان معمولا آن هایی هسـتند که 
کمتـر به چشـم می آینـد و تنهـا وظیفـه خـود را به خوبی 
انجام می‌دهند. این موضوع می تواند برای خودروسـازانی 
کـه سـرمایه گذاری های سـنگینی روی نمایشـگرهای 
عظیـم و سـامانه های پیچیده اطلاعات - سـرگرمی انجام 
داده‌اند، چندان خبر خوشـایندی نباشـد؛ زیـرا یافته های 
ایـن مطالعه نشـان می‌دهـد سـادگی، کارایی و سـهولت 
اسـتفاده همچنـان مهم تـر از فناوری هـای نمایـشی و 

تبلیغاتی هسـتند

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

   نمایشگرهای سرنشین؛ فناوری پرهزینه ای که 
بسیاری از مالکان نادیده می گیرند

یکی از فناوری هایی که در سال های اخیر به بخش ثابتی 
از رونمایی خودروهای جدید تبدیل شــده، نمایشــگر 
اختصاصی سرنشین جلو است؛ آپشنی که خودروسازان 
آن را به عنــوان نمــادی از پیشــرفت دیجیتال معرفی 
می کنند. با این حال، نتایج مطالعه »JD Power « نشان 
می دهد این تجهیزات نتوانســته اند انتظارات را برآورده 
کننــد و حتی در میــان کم طرفدارتریــن فناوری های 
خودروهای امروزی قرار گرفته اند.بر اساس این گزارش، 
نمایشــگرهای ســرنشین جلو به طور متوســط 21.3 
مشــکل به ازای هر 100 خودرو ثبــت کرده اند که یکی 
از ضعیف ترین نتایج در میان فناوری های بررسی شــده 
به شمار می رود. شاید مهم تر از این آمار، میزان استفاده 
پایین از این قابلیت باشد؛ به طوری که 35 درصد مالکان 
خودروهای مجهز به چنین نمایشگرهایی اعلام کرده اند 
تاکنون حتی یک بار هم از آن استفاده نکرده‌اند. همچنین 
تنها 6 درصد پاسخ دهندگان گفته اند در تمامی سفرهای 
خود از نمایشــگر ســرنشین بهره می برنــد. نتایج این 
مطالعه تنها به نمایشــگرها محدود نمی شود و در بخش 
ســامانه های کمک راننده نیز یافته های جالبی به چشم 
می خورد. برخلاف تصور رایج، پیشرفته تر بودن فناوری 
الزاما به معنای رضایت بیشتر کاربران نیست. بررسی ها 
نشان می دهد سامانه های سطح 2 که همچنان نیازمند 
قرار گرفتن دســت راننده روی فرمان هســتند، از نظر 
کیفیت عملکرد و تجربه کاربری امتیاز بالاتری نسبت به 
سامانه های پیشرفته تر سطح 2 پلاس با قابلیت رانندگی 
بدون دخالت دست کسب کرده اند. این موضوع درحالی 
رخ داده که سامانه های سطح 2 پلاس در عمل مشکلات 
فنی کمتری را نسبت به نمونه های ساده تر ثبت کرده اند. 
با این وجود، پیچیدگی عملکرد و نحوه تعامل رانندگان 
با این فناوری ها باعث شده رضایت کلی کاربران از آن ها 
کمتر از حد انتظار باشــد؛ موضوعی که بار دیگر نشــان 
می دهد مشتریان بیش از هر چیز به دنبال فناوری های 
کاربردی، ســاده و قابــل اعتماد هســتند، نــه الزاما 

پیچیده ترین و پیشرفته ترین امکانات موجود در بازار.



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

فورد »برانکو«؛
بلندقامتی برای 
مسیرهای سخت

  فـورد برانکو یکی از شناخته شـده ترین نام هـا در دنیای خودروهای آفرود اسـت؛ محصولی 
که پس از سـال ها غیبـت، با تمرکز بـر قابلیت های خـارج جاده ای بـه بازار بازگشـته و در مدل 
۲۰۲۶ نیـز در قالب نسـخه های دو و چهاردر عرضه می شـود. سـقف و درهای قابل جداسـازی، 
یـکی از ویژگی های شـاخص برانکو اسـت کـه امکان تجربـه رانندگی روبـاز را فراهـم می کند. 
در بخـش فـنی، برانکو ۲۰۲۶ با سـه پیشـرانه عرضـه می شـود. موتـور ۲.۳ لیتـری 4 سیلندر 
اکوبوسـت، ۳۰۰ اسـب بخار قـدرت و 500 نیوتون متر گشـتاور تولید می کند؛ درحـالی که موتور 
۲.۷ لیتـری V6 تویین-توربـو قـدرتی معـادل ۳۳۰ اسـب بخار و حـدود 650 نیوتون متر دارد. 

در رأس خانـواده نیز نسـخه Raptor با موتـور ۳ لیتـری V6 تویین-توربو قـرار گرفته که ۴۱۸ 
اسـب بخار قـدرت و حـدود 750 نیوتون متر گشـتاور تولیـد می کنـد. برانکو بـرای مسیرهای 
دشـوار به سیسـتم چهارچرخ محـرک و فناوری هـای اختصاصی آفرود مجهز شـده اسـت. در 
نسـخه  رپتور، سیسـتم تعلیق HOSS 4.0، کمک فنرهای FOX و دیفرانسیل های قفل شـونده، 
توانـایی خودرو را در مسیرهای سـنگلاخی و شـن زار افزایـش می دهند. ترکیب سـاختار بدنه 
قابـل تغییر، قـوای محرکه متنـوع و تجهیزات تخصـصی آفـرود، برانکو را به محصـولی تبدیل 

کرده که فلسـفه اصـلی آن نه تجمـل، بلکـه توانایی عبور از مسیرهای دشـوار اسـت
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 نگرانی ها از تعهدات معوق خودروسازان ، نبود قطعات و بسته شدن راه های تجارت

e.naseri@autoworld.ir
احسان ناصربابلی

   معوقات خودروســازان در تحویل محصولات داخلی و مونتاژی به‌دلیل دشواری 
تامین قطعه و طولانی شــدن مسیر واردات کالا، حالا نگرانی ها درباره آینده واردات 
خودرو را نیز افزایش داده است. فعالان صنعت خودرو از اختلال در تامین قطعات مورد 
نیاز تولید به‌دلیل شرایط جنگی، تخریب بخشی از زیرساخت های بندری و افزایش 
هزینه های حمل‌ونقل و واردات می گویند؛ شــرایطی که به گفته آن ها، ورود برخی 
قطعات را با تاخیرهای طولانی مواجه کرده اســت. حالا این پرسش برای متقاضیان 
خودروهای وارداتی مطرح اســت که وقــتی تامین قطعات تولیــد داخل با چنین 
دشــواری هایی روبه‌رو شــده، آیا می توان به تداوم ورود خودروهای کامل و تحویل 

به موقع آن ها به مشتریان امیدوار بود؟
این نگرانی در شرایطی تشدید شده که برخی متقاضیان، با وجود ثبت نام در طرح های 
عرضه خودروهای وارداتی، نسبت به تداوم این فرآیند و امکان تحویل خودرو در موعد 
مقرر تردید دارند. بخشی از این تردیدها به محدودیت های ارزی بازمی گردد و گروهی 
دیگر نیز با اشاره به دشــواری ورود قطعات، درباره امکان تداوم واردات خودروهای 
کامل ســوال می کنند. تجربه ســال های ۱۳۹۸ تا ۱۴۰۰ نیز بر این نگرانی ها سایه 
انداخته اســت؛ دوره‌ای که واردات خودرو به طور کامل متوقف ماند و بازار برای چند 
سال از حضور خودروهای خارجی جدید محروم شد. با این حال، فعالان بخش واردات 
خودرو در گفت‌وگو با رسانه »دنیای اقتصاد« تاکید می کنند که رویه نظارتی در عرضه 
خودروهای وارداتی نسبت به سال های گذشته تغییر کرده و وزارت صمت و سازمان 
حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، تنها به شرکت هایی مجوز فروش می‌دهند 

که خودرو در داخل کشور داشته باشند. 
براســاس شروط اعلام شده، شــرکتی که قصد عرضه یک مدل مشخص از خودرو را 
دارد، اما همچنان به تعهدات قبلی خود در فروش همان مدل عمل نکرده است، امکان 
دریافت مجوز عرضه جدید را نخواهد داشت. این رویکرد با هدف جلوگیری از تکرار 
بدعهدی های گذشــته و ایجاد تعهدات تازه برای مشتریان اتخاذ شده است. رئیس 
سازمان حمایت نیز خردادماه امسال هشدار داده بود که به شرکت های بدعهد مجوز 
فروش جدید داده نمی شود و خدمات ارزی و گمرکی آن ها نیز از سوی وزارت صمت 
مسدود خواهد شد. در کنار نگرانی های مربوط به تحویل خودرو، تامین ارز نیز به یکی 
از چالش های اصلی واردات تبدیل شده است. در شرایطی که سهمیه مشخصی برای 
تامین ارز واردات خودرو اختصاص نیافته، وزارت صمت مقرر کرده تنها شرکت هایی 
امکان ورود به جدول تخصیص سهمیه واردات را داشته باشند که ارز مورد نیاز خود را 
از منابع خارجی تامین کنند. به این ترتیب، واردکنندگان برای ادامه فعالیت، علاوه بر 

عبــور از محدودیت های حمل‌ونقل، مرزی و گمرکی، باید منابع ارزی لازم را نیز تامین کنند؛ موضوعی که 
می تواند هزینه و زمان ورود خودرو به کشور را افزایش دهد. از سوی دیگر، این سیاست برای دولت نیز می تواند 

به معنای کاهش تعهد مستقیم ارزی و کسب درآمد از محل فعالیت واردکنندگان باشد.
با وجود این، فعالان بازار معتقدند دشــواری های موجود در مسیر واردات و ترخیص کالا، همچنان ریسک 
تاخیر در تحویل خودرو به مشــتریان را بالا نگه داشته است. به همین دلیل، توصیه آن ها به متقاضیان این 
است که از ورود به قراردادهای فروش بلندمدت ۹۰ یا ۱۲۰ روزه خودداری کنند و پیش از هرگونه پرداخت، 
از موجود بودن خودرو در کشــور اطمینان حاصل کنند. رئیس هیات مدیره انجمن واردکنندگان خودرو 
نیز می گوید شرکتی که خودرو را در داخل کشور داشته باشد، ترجیح می‌دهد آن را در کوتاه ترین زمان به 
فروش برساند و وجه حاصل را به چرخه کسب‌وکار بازگرداند. بر این اساس، موجودی واقعی خودرو و کوتاه 
بودن زمان تحویل، در شــرایط فعلی به یکی از مهم ترین معیارهای سنجش اعتبار شرکت های واردکننده 
تبدیل شده است. نایب‌رئیس هیات مدیره انجمن واردکنندگان خودرو نیز در پاسخ به این پرسش که مردم 
چگونه از تحویل به موقع خودرو اطمینان حاصل کنند؟ می گوید: »شرکت هایی که سابقه فعالیت طولانی 
در حوزه واردات خودرو دارند یا مجموعه هایی که به طور هم‌زمان در زمینه تولید و واردات فعال‌ هســتند، 
به دلیل ساختار عملیاتی خود، تعهداتشان را با نظم و به‌روزتر ایفا می کنند.« وی ادامه می‌دهد: »بر همین 
اساس، به متقاضیان توصیه می شود که برای انعقاد قرارداد، اولویت خود را با شرکت های باسابقه، خوشنام 
و دارای کارنامه موفق در تحویل به موقع کالا تنظیم کنند؛ به‌ویژه در شرایط کنونی که بازار با افزایش موارد 

معوق مواجه شده، اتکا به خوشنامی این شرکت ها ضریب اطمینان را برای خریداران افزایش می‌دهد.«

 اتحادیه اروپا طی سال های اخیر یکی از بزرگ‌ترین برنامه های گذار 
انرژی در جهان را دنبال کرده اســت؛ با این حال، آمار مصرف سوخت 
نشــان می‌دهد بنزین همچنان بخــش قابل توجــهی از انرژی مورد 
استفاده در حمل‌ونقل جاده‌ای اروپا را تامین می کند. آخرین داده های 
تفصیلی منتشرشده نشان می‌دهد در سال ۲۰۲۴، حدود ۲۷ درصد از 
انرژی مصرف شــده در حمل‌ونقل جاده‌ای اتحادیه‌اروپا از بنزین موتور 
تامین شده است. در همین سال، گازوئیل و نفت‌گاز با سهم ۶۳ درصد 
همچنان در جایگاه نخســت قرار داشتند و سوخت های تجدیدپذیر و 

زیست سوخت ها حدود ۶ درصد سهم داشتند. 
بر اساس گزارش آماری ۲۰۲۶ صنعت ســوخت اروپا، تقاضای بنزین 
در بخش سوخت جاده‌ای اتحادیه‌اروپا در سال ۲۰۲۴ در محدوده ۷۰ 
میلیون تن در سال قرار داشته است. نمودار تاریخی این گزارش نشان 
می‌دهد مصرف بنزین پس از افت شــدید در دوران همه‌گیری کرونا، 
دوباره افزایش یافته؛ اما هنوز ســاختار مصرف ســوخت اروپا با سطح 
ســال های پیش از بحران تفاوت دارد. اگر چگالی متوســط بنزین را 
حدود ۰.۷۴ تا ۰.۷۵ کیلوگرم در لیتر در نظر بگیریم، مصرف حدود ۷۰ 
میلیون تن بنزین معادل تقریبی ۹۳ تا ۹۵ میلیاردلیتر در سال است. به 
بیان ساده تر، در اتحادیه‌اروپا به طور متوسط چیزی حدود ۲۵۵ تا ۲۶۰ 
میلیون لیتر بنزین در روز مصرف می شود. این محاسبه تقریبی است و 
به‌دلیل تفاوت مشخصات انواع بنزین و ترکیب زیست سوخت ها نباید 

به عنوان رقم رسمی یوروستات تلقی شود.

 آلمان و فرانسه؛ بازیگران اصلی بازار بنزین
توزیع مصرف ســوخت در اتحادیه‌اروپا یکسان نیست. آلمان، فرانسه، 
ایتالیا، اســپانیا و لهســتان به‌دلیل جمعیت، اندازه نــاوگان خودرو و 
حجم فعالیت اقتصادی، بخش بزرگی از تقاضای ســوخت جاده‌ای را 
به خود اختصاص می‌دهند. گزارش منتشــره نشــان می‌دهد در بازار 
ســوخت جاده‌ای کشــورهای بزرگ اروپایی، گازوئیل همچنان سهم 

بیشتری از بنزین دارد؛ هرچند سهم بنزین در برخی بازارها، به خصوص 
کشــورهایی که ناوگان خودروهای ســواری بنزینی در آن ها بزرگ تر 
است، قابل توجه باقی مانده است. این ساختار نتیجه یک روند تاریخی 
است. طی حدود دو دهه، سیاست های مالیاتی در بسیاری از کشورهای 
اروپایی به نفع خودروهای دیزلی بود و همین موضوع موجب رشد سهم 
گازوئیل در ناوگان خودروهای سواری و تجاری شد. با این حال، پس از 
رسوایی های مرتبط با آلایندگی خودروهای دیزلی و تغییر سیاست های 
زیست محیطی، ســهم خودروهای بنزینی در بازار خودروهای سواری 
افزایش پیدا کرد. آژانس محیط‌زیســت اروپا اعلام کرده است که سهم 
بنزین در ترکیب انرژی حمل‌ونقل جاده‌ای در سال ۲۰۲۳ به حدود ۲۶ 

درصد رسیده بود؛ درحالی که سهم دیزل ۶۳.۷ درصد بود.

  برقی سازی؛ کاهش تدریجی وابستگی به سوخت فسیلی
نکته مهم برای تحلیل بازار اروپا این است که کاهش وابستگی به 
بنزین صرفا از مسیر خودروهای برقی اتفاق نمی‌افتد. افزایش سهم 
خودروهای هیبریدی، بهبود مصرف سوخت خودروهای جدید و 

استفاده بیشتر از زیست سوخت ها نیز در این روند موثر هستند.
آژانس بین الملــلی انرژی در گزارش »چشــم انداز جهانی انرژی 
۲۰۲۶« اعلام کرده اســت که در ســال ۲۰۲۵ تقاضای سوخت 
جاده ای در اقتصادهای پیشــرفته تقریبا ثابــت مانده و افزایش 
بهــره وری خودروها، به ویــژه خودروهای هیبریــدی، همراه با 
برقی ســازی تدریجی توانســته افزایش تقاضای ناشی از رشــد 
جابه جایی را تا حد زیادی خنثی کند. در اتحادیه اروپا نیز مصرف 

حمل‌ونقل در سال ۲۰۲۵ اندکی افزایش یافت؛ اما رشد آن محدود 
بود. درهمین حال، یوروستات اعلام کرده است که در سال ۲۰۲۴، 
حمل‌ونقل حدود ۳۱ درصد از کل مصرف نهایی انرژی اتحادیه‌اروپا 
را به خود اختصاص داده و فرآورده های نفتی همچنان با سهم ۳۷ 
درصدی، بزرگ ترین منبع انرژی در مصــرف نهایی اتحادیه اروپا 

بوده اند. 

  بنزین گران تر؛ اما همچنان پرمصرف
تحــولات قیمتی ســال ۲۰۲۶ نیز نشــان می‌دهــد بنزین هنوز 
نقش مهمی در اقتصاد خانوارهای اروپــایی دارد. طبق داده های 
یوروســتات، قیمت ســوخت و روان کننده های مورد استفاده در 
حمل ونقل شخصی در ژوئیه ۲۰۲۶ نسبت به ژوئیه ۲۰۲۵، ۱۶.۹ 
درصد افزایش داشته اســت. قیمت بنزین نیز تنها در فاصله ژوئن 
تا ژوئیــه ۲۰۲۶ حدود ۴.۷ درصد افزایش یافت.  از ســوی دیگر، 
عرضه کل فرآورده های نفتی در اتحادیه اروپا در ســال ۲۰۲۵ به 
حدود ۴۴۸.۷ میلیون تن رسید که نســبت به ســال قبل کاهش 
نشان می دهد. این کاهش در شرایطی رخ داده که اروپا هم زمان در 
حال توسعه خودروهای برقی، هیبریدی و زیرساخت شارژ است. 
بنابراین، تجربه اتحادیه اروپا نشــان می دهــد که حتی در یکی از 
پیشــرفته ترین بازارهای جهان در حوزه خودروهای برقی، بنزین 
هنوز یک جزء مهم سبد انرژی حمل ونقل است. کاهش مصرف آن 
فرآیندی تدریجی است و بیش از آن که با یک جایگزینی ناگهانی 
اتفاق بیفتد، تحت تاثیر ترکیبی از خودروهای هیبریدی، افزایش 
بهره‌وری، توسعه خودروهای برقی، زیست سوخت‌ها و سیاست های 
مالیاتی قرار دارد. این تجربه برای کشــورهایی مانند ایران نیز از 
آن جهت اهمیت دارد که سیاســت کاهش مصرف بنزین صرفا با 
افزایش قیمت سوخت محقق نمی شود و به تغییر تدریجی ترکیب 
ناوگان و ایجاد مشوق برای خودروهای کم مصرف و برقی نیاز دارد. 

بنزین در اروپا؛ مصرفی که با برقی سازی هم حذف نشده است

 این فعال بخش واردات خودرو درباره چگونگی مجوزدهی نیز می گوید: »زمانی که ثبت سفارش 
برای خودرو انجام می شــود، وزارت صمت اقدام به صدور مجوز می کنــد. معمولا رویکرد این 
وزارتخانه بدین صورت اســت که به شــرکت های دارای تعهدات معوق یا دارای شکایت، مجوز 
جدیدی اعطا نمی شــود.« خدری در پاسخ به این پرســش که ارز واردات خودرو چگونه تامین 
می شــود؟ اظهار می کند: »در زمینه تامین ارز، هر شرکت از منابع مالی خارج از کشور خود اعم 
از سپرده های ارزی یا دارایی های تبدیل شــده به ارز بهره می‌گیرد تا بدون نیاز به خروج منابع 
ریالی از شبکه داخلی، هزینه واردات را پوشــش دهد؛ سازوکار این تامین مالی در شرکت های 

مختلف متفاوت است.«
وی اضافه می کند: »پیش از آغاز ســال جاری، امکان تامین ارز واردات خودرو از محل صادرات 
برخی محصولات وجود داشت؛ اما از ابتدای امسال، ثبت سفارش ها عمدتا با استفاده از سپرده های 
متعلق به خود یا دیگران انجام می شــود؛ بنابراین اگر شــرکتی اخیرا مدعی تامین ارز از محل 
صادرات شده باشد، احتمالا این منابع را از قبل تامین کرده است.« خدری در پاسخ به این پرسش 
که مسیر واردات را در ســال جاری چگونه می‌بینید؟ می گوید: »فرآیند واردات به هر نحو ادامه 
خواهد یافت؛ حتی اگر برخی مسیرها دستخوش تغییر شوند، واردکنندگان ناگزیر به شناسایی 
و انتخاب مسیرهای جایگزین هستند.« به گفته وی، با وجود محدودیت های مرزی، تا این لحظه 
واردات انجام شده و پیش‌بینی نمی شود که جریان آن به طور کامل متوقف شود؛ چراکه همواره 

راهکارهایی برای حمل کالا به کشور پیدا خواهد شد و از این بابت نگرانی جدی وجود ندارد.

آیا واردات خودرو همچنان انجام خواهد شد؟



موتور ۵ لیتری
فورد موستانگ

»دارک هورس«

  قلب تپنده فورد موستانگ دارک هورس، نسخه تقویت شده موتور ۵ لیتری V8 خانواده 
Coyote است؛ پیشرانه‌ای تنفس طبیعی که در نسل چهارم خود برای ارائه عملکرد بالاتر مورد 
بازمهندسی قرار گرفته است. این موتور با آرایش DOHC و ۳۲ سوپاپ، از فناوری زمان بندی 
متغیر مستقل میل سوپاپ ها Ti-VCT تزریق مستقیم و پورت و سیستم ورودی هوای دوگانه 
استفاده می کند. نتیجه این مجموعه، تولید ۵۰۰ اسب بخار قدرت و ۵۶۷ نیوتون متر گشتاور 
است. فورد برای تحمل فشارهای بالاتر، از میل لنگ فولادی فورج شده و شاتون های فولادی 
 Plasma فورج شده استفاده کرده و بلوک آلومینیومی موتور نیز از پوشش سیلندر با فناوری
Transferred Wire Arc بهره می برد. نسبت تراکم این پیشرانه ۱۲ به یک است و قطر سیلندر 

 Dark Horse ۹۳ و کورس پیستون ۹۲.۷ میلی متر اعلام شده است. یکی از تفاوت های مهم
نسبت به موستانگ GT، استفاده از دو دریچه گاز و سامانه مکش هوای اختصاصی است که 
برای افزایش جریان هوا و پاسخ سریع تر پیشرانه طراحی شده اند. همچنین خنک کاری 
 V8 موتور، روغن و مجموعه انتقال قدرت برای استفاده عملکردی تقویت شده است. این
به گیربکس 6  سرعته دستی TREMEC TR-3160 با Rev Matching متصل می شود و 
 Dark پنج‌لیتری Coyote ،جعبه‌دنده ۱۰ سرعته اتوماتیک نیز قابل انتخاب است. به‌این ترتیب
Horse نمونه ای از ادامه حیات موتورهای V8 تنفس طبیعی در عصر موتورهای کوچک تر و 

توربوشارژ محسوب می شود.

نمایشگاه خودرونمایشگاه خودرو شنبه 28شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2571
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    مرسدس بنز یونیماگ یکی از متفاوت ترین خودروهای کاری جهان است؛ وسیله‌ای 
که برخلاف کامیون های متعارف، از ابتدا با تمرکز بر توانایی عبور از مسیرهای بسیار 
دشوار و امکان نصب تجهیزات تخصصی توسعه یافته است. شاسی یونیماگ به گونه‌ای 
طراحی شده که قابلیت استفاده در ماموریت هایی مانند آتش نشانی، امداد، خدمات 
 U 4023 و U شهری، کشاورزی و عملیات خارج جاده‌ای را فراهم می کند. در نسخه های
5023، موتور 4 سیلندر دیزلی LA 934 OM با حجم ۵.۱۳۲ لیتر به کار می‌رود که ۲۳۱ 
اسب بخار قدرت و ۹۰۰ نیوتون متر گشتاور تولید می کند. انتقال نیرو توسط گیربکس 
UG 8/100 انجام می شود و سیستم چهارچرخ محرک در صورت نیاز قابل درگیر شدن 

است. یکی از مهم ترین ویژگی های یونیماگ، استفاده از محورهای پورتال است که 
دیفرانسیل ها را بالاتر از مرکز چرخ ها قرار می‌دهند و به افزایش فاصله مجموعه انتقال 
قدرت از سطح زمین کمک می کنند. سیستم تعلیق با فنرهای مارپیچی و محورهای 
هدایت شده با Torque Tube نیز برای حفظ تماس چرخ ها با زمین در مسیرهای ناهموار 
طراحی شده است. U 4023 می تواند تا ۱.۲ متر در آب حرکت کند و زاویه ورود آن ۴۱ 
درجه و زاویه خروج ۴۵ درجه اعلام شــده است. در کنار این قابلیت ها، امکان نصب 
تجهیزات مختلف روی شــاسی، یونیماگ را از یک کامیون معمولی به یک پلت فرم 

چندمنظوره تبدیل می کند.

مرسدس بنز »یونیماگ«؛ 
مهندسی برای مسیرهای 

دشوار

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

   هفتمین نمایشــگاه بین‌المللی خودرو تهــران از 23 تا 26 
شهریورماه سال جاری در شهرآفتاب برگزار شد. این رویداد با 
استقبال بسیار زیادی از ســوی مردم همراه شد و در روز پایانی 
نمایشــگاه، ازدحام بازدیدکنندگان به حدی بــود که غرفه ها 
ظرفیت این هجمه از بازدید را نداشــتند. بر این اساس روزنامه 
»دنیای خودرو« گزارش تصویری کاملی از خودروهای حاضر در 

این نمایشگاه را تهیه کرده که در ادامه آن را می خوانیم.

  نیسان آلتیما؛ سامورایی جسور 

آلتیما به عنوان ســدان میان سایز نیسان در نسل ششــم خود در بازار 
حضور دارد که اواخر ســال 2022 میلادی دستخوش تغییرات طراحان 
این کمپانی ژاپنی قرار گرفت. »نامی خودرو« نسل ششم آلتیما موسوم 
به L34 را در دو رنگ ســفید و مشکی به ایران آورده است. این خودرو از 
نظر طراحی یک سدان فســت بک کوپه به شمار می رود که با چراغ های 
کشیده در جلو با جلوپنجره وی-موشن چهره تهاجمی و جسوری دارد. 
در نمای عقب چراغ های کشیده با دو اگزوز گرد در طرفین منجربه ایجاد 
نمای زیبا با افزودن چاشنی هیجان شده است. کابین آلتیما بسیار جذاب 
و به روز بوده و سقف پانورامیک بر جذابیت آن می افزاید. از نظر فنی دیگر 
با یک خودرو مجهز به سیســتم توربوشارژ حساس مواجه نیستیم؛ بلکه 

یک موتور 4 سیلندر 2 لیتری تنفس طبیعی مزین به تکنولوژی VVEL و 
سیستم پاشش سوخت مستقیم داخل سیلندرها GDI می تواند حداکثر 
156 اسب بخار قدرت را در 6 هزار آرپی ام )دور در دقیقه( و حداکثر 210 
نیوتون متر گشتاور را در 4400 آرپی‌ام به‌ارمغان آورد. در مقابل گیربکس 
CVT ایکس-ترونیک وظیفــه انتقال قدرت به‌چرخ های جلو را برعهده 
دارد. گفته ها حاکی از آن است که احتمالا این سدان سامورایی جذاب با 

ارزش در بازه 10 میلیاردتومان عرضه خواهد شد.

  تیسان G700؛ قوی ترین آفرودی چینی

جتور به عنوان برند زیرمجموعه گروه خودروســازی چری، محصولات 
باکیفیت را به تولید رســانده کــه در بازار جهانی نیــز عملکرد خوبی 
داشــته اند. »تیگاردموتور« که یک شــرکت فعال مونتاژ و واردکننده 
خــودرو زیرمجموعه گروه ماموت اســت، در یک اقــدام بسیار جالب و 
هیجان انگیز محصول جتور G700 را به ایــران آورد. تیگاردموتور برای 
اولین بار در هفتمین نمایشــگاه خودرو تهران از این اس یووی آفرودی 
رونمایی کرد که آن را با نام تیســان G700 معرفی کرد. نکته بسیار مهم 
این که این مدل از سبک طراحی جعبه‌ای یا باکسی بهره گرفته که مشابه 
محصولات لندروور و هیوندای ســانتافه نسل پنجم است. همین سبک 
طراحی سبب شده است این مدل در نمایشگاه بین المللی خودرو تهران 
مورد توجه بازدیدکنندگان قرار گیرد. ســبک طراحی داخلی آن بسیار 
منحصربه فرد و مدرن بوده که در کلاس خود یکی از زیباترین هاست. اما 
آن چه تیسان G700 را از سایر مدل ها متمایز می سازد، قوای محرکه آن 
است. این مدل به یمن بهره مندی از یک پیشرانه منحصربه فرد، قوی ترین 
اس یووی جعبه ای آفرودی چینی در ایران به شمار می رود. بر این اساس 

آن چه تیســان G700 را به قوی ترین اس یووی باکسی بدل کرده، یک 
موتور 4 سیلندر 1997سی سی مزین به تکنولوژی توربوشارژ-پاشــش 
سوخت مستقیم به همراه دو موتور الکتریکی است. موتور بنزینی می تواند 
208 اســب بخار قدرت و حداکثر 340 نیوتون متر گشتاور تولید کند. از 
سوی دیگر در محور جلو یک موتور الکتریکی و در محور عقب یک موتور 
الکتریکی قرار گرفته اســت. توان موتور الکتریــکی در محور جلو 281 
اسب بخار و گشتاور این موتور 360 نیوتون متر است. از سوی دیگر موتور 
الکتریکی محور عقب 402 اسب بخار قدرت و 435 نیوتون متر گشتاور 
تولید می کند. بنابراین مجموع قدرت خروجی به صورت ترکیبی حدود 
904 اســب بخار و مجموع گشــتاور ترکیبی حدود 1135 نیوتون متر 
است. گیربکس 2DHT  نیز در این مدل تعبیه شده تا قدرت را به صورت 
الکتریــکی به چهار چرخ انتقال دهد و ظرف 4.6 ثانیه از حالت ســکون 
به سرعت 100 کیلومتر برساعت برســد. جالب است بدانید که حداکثر 
پیمایش ترکیبی این خودرو با باک 100 لیتری پر از بنزین و باتری فول 
به 900 کیلومتر می‌رسد. شنیده ها حاکی است که تیسان G700 احتمالا 

بالای 20 میلیاردتومان ارزش گذاری شود.

  تیسان T1؛ آفرودر تازه نفس پلاگین-هیبریدی

تیســان T1 درحقیقت همان جتور T1 بوده که از نظر طراحی مشــابه 
G700 است. به بیان ساده تر این مدل از نظر طراحی، استایل جعبه ای و 
باکسی دارد که در نمای جلو مشــابه فورد برانکو و در نمای عقب مشابه 
محصولات لندروور است. کابین تیسان T1 نیز همچنان مدرن و جذاب 
بوده که بالاترین ســطح تکنولوژی را در اختیار سرنشینان می گذارد. از 
آن جا که تیسان T1 از نظر ابعاد و اندازه کمی جمع‌وجورتر است، بنابراین 

از پیشــرانه کم حجم تری بهره می برد. به این معنا که این خودرو به یک 
موتور 4 سیلندر 1499 سی سی مزین به تکنولوژی توربوشارژ-پاشش 
سوخت مستقیم داخل سیلندرها GDI  مجهز شده که می تواند حداکثر 
134 اسب بخار قدرت و حداکثر 220 نیوتون متر گشتاور را فراهم آورد. 
از سوی دیگر یک موتور الکتریکی نیز برای آن در نظر گرفته شده تا توان 
حرکتی را به خــوبی ارتقا دهد. بنابراین توان موتــور الکتریکی به 201 
اسب بخار و گشتاور آن به 310 نیوتون متر می‌رسد. قدرت و گشتاور موتور 
به کمک گیربکس 1DHT به چرخ های جلو منتقل می شود. جالب است 
بدانید که با باک 70 لیتری پــر از بنزین و باتری فول، این مدل حداکثر 

پیمایش ترکیبی تا 1303 کیلومتر را خواهد داشت. 

  ولوو S90؛ لوکس‌ به سبک اسکاندیناوی

ولوو همواره به نماد ایمنی بالا در کنار راحتی بی نظیر شهرت دارد. به‌ویژه 
 S90 .که در نسل جدید محصولاتش لوکس گرایی را نیز بازتعریف می کند
سدان ســایز بزرگ لاکچری این کمپانی شناخته می شود که حدود یک 
دهه اســت روی خط تولید ولوو حضور دارد. سبک طراحی S90 به لطف 
خطوط نسبتا تیز در کنار مجموعه ای از سطوح تخت و استایل فست بک 
کوپه، زیبایی چشم نوازی را به این ســدان بخشیده است. در نمای جلو 
چراغ های T شــکل چکش Thor و جلوپنجره پنج ضلعی معروف ولوو 
نمای بسیار جذاب و جوان پســندی از S90 ارائه می دهد. در نمای عقب 
نیز چراغ های T شــکل مزین به LED و حجم خــاص روی درِِ صندوق 
زیبایی خاصی را به S90 اعطا کرده اســت. کابین این سدان سایز بزرگ 
 XC90 سوئدی همچنان مشــابه بلندقامت پرچمدار این کمپانی یعنی
اســت که لوکس گرایی خاصی را به رخ می کشد. اما آن چه سبب برتری 

S90 درمقایسه با سایر رقبا شده، مشخصات فنی این سدان است. شرکت 
آفتاب خودرو این سدان را در نسخه پلاگین-هیبریدی به بازار ایران آورده 
اســت؛ این مدل با موتور 4 سیلندر 2 لیتری توربوشارژ با سیستم پاشش 
سوخت مستقیم حداکثر 310 اسب بخار قدرت و حداکثر 400 نیوتون متر 
گشــتاور فراهم می کند. همچنین قدرت خروجی موتور الکتریکی 145 
اسب بخار و حداکثر گشتاور خروجی آن نیز 309 نیوتون متر است. جالب 
اســت بدانید که گیربکس 8 ســرعته اتوماتیک تیپ-ترونیک قدرت و 
گشــتاور را به چهار چرخ منتقل می کند. ولــوو S90 پلاگین-هیبریدی 
واردشده به کشــورمان با ظرفیت باتری 18.8 کیلووات-ساعتی لیتیوم 
یونی سه گانه می تواند حداکثر به صورت تمام برقی 90 کیلومتر را بپیماید 

و شتاب اولیه صفر تا 100 کیلومتر برساعت 4.9 ثانیه ای دارد.

 مزدا CX-50؛ کراس‌اوور پرتوان سامورایی

سال 2022 میلادی بود که کمپانی مزدا از اس یووی کراس‌اوور کامپکت 
خود با نام CX-50 رونمایی کرد. این خودرو به لطف ویژگی های فنی خاص 
توانایی انجام آفرودهای نسبتا سبک را نیز دارد. زبان جدید طراحی مزدا 
موســوم به کودو در این خودرو به خوبی دیده می شــود که با چراغ های 
کشیده مزین بــه LED دوگانه و جلوپنجره 7 ضلعی مــزدا چهره کاملا 
جسوری دارد. در نمای عقب نیز چراغ های کشیده با حجم نسبتا خاص و 
اگزوزهای دوتایی بسیار زیبا و جذاب است. کابین CX-50 بسیار مینیمال 
و مدرن بوده که همین موضوع ســبب جذابیت دوچندان آن شده است. 
شــرکت آفتاب خودرو طی یک اقدام جالب یک دستگاه مزدا CX-50 را 
به عنوان امداد خودرو در اختیار شبکه خدمات پس از فروش خود گذاشته 
تا بالاترین ســطح کیفیت را نیز بتواند به مشــتریان خود ارائه دهد. این 
اس یووی کراس‌اوور کامپکت مزدا به لطف برخورداری از موتور 4 سیلندر 
تنفس طبیعی 2.5 لیتری نســل جدید قوای محرکه این کمپانی، یعنی 
اسکای-اکتیو-جی می تواند حداکثر 188 اسب بخار قدرت و حداکثر 250 
نیوتون متر گشتاور را فراهم کند. این قدرت و گشتاور به کمک گیربکس 6 

سرعته اتوماتیک تیپ-ترونیک به چهار چرخ منتقل می شود. 

  ب‌ام‌و 530i؛ سدان پرطرفدار و جذاب باواریایی

ب‌ام‌و سری5 جزو سدان های سایز بزرگ لاکچری خانوادگی محبوب بازار 

جهانی اســت که تا امروز هشت نســل از آن روی خط تولید این کمپانی 
باواریایی قرار گرفته اســت. نسل هشــتم این خودرو موسوم به G60 در 
هفتمین نمایشگاه بین‌المللی خودرو تهران تا حد زیادی مورد توجه قرار 
 Cape York Green Metallic گرفت. چراکه در رنگ خاص ســبز یعنی
به نمایش درآمد. بر این اساس با خطوط شارپ روی بدنه و تناسبات عالی 
در کنار فرم فســت بک کوپه، این مدل از جذابیت بصری بی نظیری بهره 
می برد. چراغ های باریک به همــراه جلوپنجره عریض و کاپوت کشیده با 
خطوط تیز، چهره خودرو را تا حد زیادی اســپرت و جسور کرده است. در 
نمای عقب چراغ های کشیده مزین بــه LED و حجم پردازی این بخش 
 530i نمای چشم نواز و زیبایی به این سدان باواریایی بخشیده است. کابین
مشابه برادر بزرگ ترش یعنی سریG70 7 مزین به نورپردازی کریستالی 
و نمایشگر یکپارچه بزرگ است. این سبک طراحی کابین را بسیار لوکس 
و منحصربه فرد جلوه می‌دهد. از نظر مشخصات فنی ب‌ام‌و هیچ‌چیز برای 
530i کم نگذاشــته؛ زیرا موتور 4 سیلندر 2 لیتــری معروف این کمپانی 
یعنی B48 همچنان تامین نیروی محرکه آن را برعهده دارد. درحقیقت 
نسل جدید موتور B48 که با یک موتور الکتریکی مزین به ساختار هیبرید 
متوسط 48 ولتی MHEV کوپل شــده می تواند حداکثر 259 اسب بخار 
قدرت و حداکثر 400 نیوتون متر گشتاور را فراهم آورد. گیربکس 8 سرعته 
استپ-ترونیک کمپانی ZF نیز وظیفه انتقال قدرت و گشتاور به محور عقب 
را در این خودرو برعهده دارد. جالب است بدانید که تنها 5.9 ثانیه زمان نیاز 
است که این خودرو از حالت سکون به سرعت 100 کیلومتر برساعت دست 
یابد. نسخه‌ای که از 530i در نمایشــگاه بین‌المللی خودرو تهران حاضر 
شد، درحقیقت نسخه M پکیج است که از رینگ‌های 21 اینچی با طراحی 
ایندیویجوال، قاب آینه فیبرکربنی، اسپویلر فیبرکربنی و جلوپنجره مشکی 

پیانویی بهره می برد. 

 ام‌ هیرو2؛ آفرود عضلانی چینی

شـرکت »سـروش موتور« در هفتمیـن نمایشـگاه بین الملـلی خـودرو 
تهـران، بـا انتخاب بسیـار خاص و متفـاوت خـود، دو محصـول جدید از 
کمپـانی دانگ فنـگ را به نمایـش گذاشـت. ایـن دو محصـول ام هیرو 1 
و ام هیـرو 2 هسـتند. هـر دو از نظـر طـراحی بسیـار عضـلانی و تنومنـد 
بـوده و تا حـدودی مشـابه رضوانی تانـک هسـتند. چراکـه گل گیر های 
عضلانی با خطوط شکسـته روی بدنـه این حس را به خـوبی القا می کند. 
آن چه ام هیرو 2 را در میان سـایر محصـولات چینی حاضر در این رویداد 
خـودرو پایتخـت، خـاص جلـوه می دهد، بخـش فنی آن اسـت. زیـرا ام 
هیرو سـاختار پلاگین-هیبریـد یا PHEV دارد که یـک موتور 4 سیلندر 
2 لیتـری به همـراه دو موتـور الکتریـکی پرتـوان وظیفـه تامیـن نیروی 
حرکـتی ام هیرو را برعهـده دارند. این خـودرو از نـوع چهارچرخ محرک 
هوشـمند دو موتوره بـوده که حداکثر 677 اسـب بخار قـدرت و حداکثر 
848 نیوتون متـر گشـتاور را فراهـم می کنـد. درحالـت تمـام بـرقی برد 
پیمایـشی طبـق سیـکل WLTP بـه 110 کیلومتـر و بـرد ترکیـبی بـر 
اسـاس همیـن سیکل به 1113 کیلومتر می رسـد. شـتاب صفـر تا 100 
کیلومتـر ایـن خـودرو نیـز 5.2 ثانیه اسـت کـه به لطـف باتـری لیتیوم-

آهن-فسـفات با ظرفیـت 31.7 کیلووات-سـاعتی این مهـم امکان پذیر 
شـده اسـت. جالـب اسـت بدانید کـه سیسـتم تعلیـق در مـدل ام هیرو 
2 هوشـمند و بـادی بـوده که از سیسـتم دابل ویشـبون در محـور جلو و 

عقـب بهره گرفته شـده اسـت.

 آئودی Q4؛ آشنای جذاب در نمایشگاه 

در ابتـدای آزادسـازی واردات، نخسـتین خودرو تمام برقی بـا تکنولوژی 
بـالا که وارد بازار کشـورمان شـد، آئودی Q4 بـود. این خـودرو در کلاس 
اس یـووی کراس اوورهـای کامپکـت قـرار می گیـرد که از نظـر طراحی 
امضـای همیشـگی جذاب آئـودی را بـا خـود به همـراه دارد. خطوط تیز 
روی بدنـه در کنـار چراغ هـای ماتریکـسی کـه نمـاد یک آئودی اسـت، 
به مـا یـادآورد می شـود که بـا یـک خـودرو تمام بـرقی همراه هسـتیم. 
سـبک طـراحی داخلی این خـودرو مطابق با زبان جدید طـراحی آئودی 
بـوده کـه هماهنـگ بـا تکنولـوژی روز اسـت. امـا آن چـه سـبب حضور 
موفـق Q4 شـد، مشـخصات فـنی آن بـود؛ زیـرا یـک موتـور الکتریکی 
در محـور عقـب تعبیه شـده تـا حداکثـر 204 اسـب بخار قـدرت و 310 
 MEB بر اسـاس پلت فرم Q4 نیوتون متـر گشـتاور را تولید کند. آئـودی
شـکل گرفته که باتری 84.8 کیلووات-سـاعتی لیتیوم-یـونی می تواند 
حداکثـر پیمایـش تـا 605 کیلومتـر را فراهم کنـد. همچنین از شـتاب 
اولیـه صفر تـا 100 کیلومتـر برسـاعت 8.8 ثانیه بهـره می بـرد. تاکنون 
اسـتقبال از این خـودرو به لطف کیفیت سـاخت مناسـب آن چشـمگیر 
بـوده و در هفتمین نمایشـگاه بین المللی خـودرو تهران نیز اسـتقبال از 

ایـن خـودرو قابـل توجـه و تحسین برانگیز بوده اسـت.

 تویوتا راوفور 2026؛ سامورایی تازه نفس در ایران

راوفـور نسـل ششـم در 21 مـاه می سـال جـاری میـلادی به صـورت 
رسـمی بـه جهـان معـرفی شـد. امـا طـولی نکشیـد کـه توسـط 
واردکننـدگان خـودرو، ایـن اس یـووی کـراس اوور کامپکـت بـه بازار 
ایـران آمـد. بنابرایـن نسـل ششـم راوفـور برپایـه و اسـاس پلت فـرم 
TNGA GA-K شـکل گرفتـه کـه زبان جدید طـراحی زیبـای تویوتا 
در آن به خوبی دیده می شـود. در نسـل ششـم راوفور شـاهد اسـتفاده 
از خطـوط شکسـته روی بدنـه هسـتیم که اسـتایل تنومنـد و عضلانی 
بـه این خـودرو بخشیده اسـت. در نمـای جلـو چراغ های به فـرم C که 

بـا نـوار باریـک به هم متصـل شـده اند و ورودی هوا درون سـپر مشـابه 
کمری نسـل نهم موسـوم بـه XV80 اسـت. در نمای عقـب چراغ های 
کشیـده مزین بـه LED و نوار مشـکی پیانـویی میان چراغ هـا، زیبایی 
خـاصی را بـه راوفـور نسـل ششـم داده اسـت. کابیـن راوفـور نسـل 
ششـم بسیـار مدرن و جـذاب بوده کـه بـا دو دکمه‌ مستطیل شـکل در 
طرفیـن در بخـش میـانی داشـبورد و حجم خاص پیشـانی داشـبورد، 
کابیـن زیبـایی را بـه وجود آورده اسـت. هرچنـد کـه از غربیلک فرمان 
خوش دسـت نسـل جدیـد تویوتـا بـه همـراه دسـته‌دنده آن نمی توان 
صرف نظـر کـرد. از نظر فـنی زیر کاپوت راوفور نسـل ششـم یک موتور 
4 سیلنـدر 2 لیتری تنفس طبیعی کوپل شـده با یک موتـور الکتریکی 
جا خـوش کرده اسـت. ایـن موتـور می توانـد حداکثر 227 اسـب بخار 
قـدرت و حداکثـر 385 نیوتون متـر گشـتاور را به‌صـورت ترکیـبی بـه 
ارمغـان آورد. گیربکـس e-CVT نیـز وظیفـه دارد قـدرت را بـه چهار 
چـرخ منتقـل کند. شـنیده ها حاکی اسـت کـه احتمالا این خـودرو در 

بـازه قیمـتی 17 میلیاردتومـان قـرار گیرد

 تیگوان ال پرو؛ بلندقامت محبوب آلمانی

در دوره قبـلی واردات، »ماموت خـودرو« بـا واردات سـه محصـول از 
فولکس‌واگـن یعـنی تیگـوان، پاسـات و گلـف توانسـت محبوبیـت برند 
خـود و ایـن برنـد آلمـانی را دوچندان کند. همین مسـاله سـبب شـد در 
دوره جدید واردات نیز نسـل سـوم تیگوان راهی ایران شـود. در هفتمین 
نمایشـگاه بین‌المللی خودرو تهران »ماموت خودرو« نسـل سـوم تیگوان 
موسـوم بـه تیگوان ال پـرو را در معرض نمایش گذاشـت. در نسـل جدید 
این اس یووی کـراس‌اوور کامپکت طول، عـرض و فاصله محوری افزایش 
یافته که نسـبت به نسـل قبلی، بـا خـودرو بزرگ‌تر و جادارتـری مواجه و 
همراه هسـتیم. به لطف اسـتفاده از خطوط تیز و سـطوح تخت روی بدنه، 
اسـتایل تیگـوان ال پرو اسـپرت و جذاب اسـت. در نمای جلـو تکنولوژی 
LED سـبب باریک تـر شـدن چراغ هـا شـده تـا بـا LED نـواری میـانی 
آن هـا چهـره به‌روزتـر و کـمی فانتزی بـه این خـودرو ببخشـد. در نمای 
عقـب چراغ هـای به هم پیوسـته مزین به LED دیده می شـود کـه زیبا و 
مدرن اسـت. کابین این خـودرو نیز با زبـان جدید طـراحی فولکس‌واگن 
هماهنگ اسـت کـه نمای کامـلا مـدرن و پیشـرفته‌ای را به‌وجـود آورده 
اسـت. به لطـف موتـور پرتوانی کـه نیـروی محرکه ایـن خـودرو را تامین 
می کنـد، دیگر خبـری از موتورهای 1.5 لیتری توربوشـارژ نیسـت. بلکه 
از یـک موتـور 4 سیلنـدر 1984 سی‌سی مزیـن به تکنولوژی توربوشـارژ 
و سیسـتم پاشـش سـوخت مسـتقیم داخل سیلندرها GDI بهره گرفته 
شـده اسـت. این موتور می تواند حداکثر 220 اسـب بخار قدرت و حداکثر 
350 نیوتون متـر گشـتاور را فراهـم کند. این قـدرت و گشـتاور به کمک 
گیربکس 7 سـرعته دوکلاچـه DSG به چهار چرخ منتقل می شـود. یکی 
از مزایـای فولکس‌واگـن تیگـوان ال پـرو ماموت‌خودرو، خدمـات پس از 
فروش مناسـب آن و همچنین کیفیت سـاخت بالای خودرو است. همین 
مهم سـبب شـده اسـت این خـودرو در بـازار ایران با اسـتقبال بیشـتری 

نیـز مواجه شـود.

 گزارش خبرنگار روزنامه دنیای خودرو از آخرین روز نمایشگاه در تهران

اگر چه در این نمایشگاه خودروهای وارداتی جدید به نمایش در آمدند اما نبود شرکای خارجی و عدم برنامه جدی و مطمئن برای تدوام ورود خودرو
 و قطعات در شرایط جنگی این مکان را بیشتر به فضایی برای عرضه محصولات دیگران تبدیل کرده بود!

استقبال چشمگـیر بود ؛ دستـاوردی اعلام نشد!استقبال چشمگـیر بود ؛ دستـاوردی اعلام نشد!



بازاربازار
MARKET

آغاز فروش فوق‌العاده و 
پيش‌فروش عادی وانت سایپا ۱۵۱ 

ارتقایافته از هفته آینده 

    بـه گـزارش »سـایپانیوز« فـروش فوق العـاده و پيش فـروش 
عـادی وانـت سـایپا۱۵۱ ارتقایافتـه )GX( بـا لاینـر پاشـشی از 
سـاعت ۱۰ صبـح روز یکشـنبه 29 شـهریورماه آغـاز و تـا تکمیل 
ظرفیـت ادامـه خواهـد داشـت. موعـد تحویـل در طـرح فروش 
فوق العـاده 90 روز پـس از پذیـرش و در طـرح پیش فـروش، هفته 

چهـارم اردیبهشـت ماه سـال آینده اسـت. همچنین هـر کد ملی 
تنهـا امـکان ثبت نـام یـک دسـتگاه خـودرو را دارد. متقاضیـان 
می تواننـد با مراجعـه به سـامانه فـروش اینترنتی گروه سـایپا به 
نشـانی https://saipa.iranecar.com  نسـبت بـه ثبـت اطلاعات 

شـخصی، دریافـت کـد کاربـری و انتخاب خـودرو اقـدام کنند

 شنبه 28شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2571

   ناترازی سوخت در کشور در شرایطی به یکی از چالش های جدی اقتصاد انرژی 
تبدیل شده که توسعه خودروهای کم مصرف و برقی می تواند بخشی از فشار موجود 
بر شبکه تامین و مصرف سوخت را کاهش دهد؛ با این حال، رشد نرخ ارز طی ماه های 
اخیر موجب شــده بخش قابل توجهی از خودروهای هیبریــدی و برقی وارداتی به 
سمت محصولات نیمه لوکس و لوکس حرکت کنند و عملا از دسترس بخش بزرگی از 
مصرف کنندگان خارج شوند. در چنین شرایطی، سیاست واردات خودروهای برقی و 
هیبریدی صرفا نباید بر افزایش تعداد خودروهای واردشده متمرکز باشد؛ بلکه ترکیب 
محصولات نیز اهمیت قابل توجهی دارد. اگر هدف سیاستگزار کاهش مصرف سوخت 

و مدیریت ناترازی انرژی اســت، باید زمینه ورود خودروهای اقتصادی، کم مصرف و 
متناسب با قدرت خرید خانوارها فراهم شود. افزایش نرخ ارز، هزینه تمام شده واردات 
خودرو را بالا برده و درنتیجه حتی محصولاتی که در بازارهای جهانی در رده خودروهای 
اقتصادی یا میان‌رده قرار دارند، در بازار ایران با قیمت هایی عرضه می شوند که آن‌ها 
را به محدوده نیمه لوکس یا لوکس نزدیک می کند. این روند می تواند فلسفه توسعه 
خودروهــای برقی و هیبریدی را با یک تناقض جــدی مواجه کند؛ چراکه محصول 
کم مصرف زمانی می تواند اثرگذاری گسترده‌ای بر مصرف سوخت داشته باشد که امکان 
ورود آن به ســبد خرید بخش قابل توجهی از جامعه وجود داشته باشد. از این منظر، 

حمایت دولت از واردات خودروهای برقی و هیبریدی باید از مرحله شعار فراتر رفته و به 
مجموعه‌ای از مشوق های مشخص در حوزه تعرفه، مالیات، تامین ارز و تسهیل فرآیند 
واردات تبدیل شود. در کنار آن، حمایت هدفمند از تولید داخلی خودروهای برقی و 
هیبریدی نیز می تواند به کاهش قیمت تمام شده و ایجاد دسترسی گسترده تر به این 
محصولات کمک کند. درنهایت، اگر قرار است خودروهای برقی و هیبریدی بخشی از 
پاسخ کشور به ناترازی سوخت باشند، سیاستگزار باید »خودرو پاک« را در دسترس 
مصرف کننده قرار دهد؛ زیرا ورود تعــداد محدودی محصول گران‌قیمت، به تنهایی 

نمی تواند الگوی مصرف سوخت را در مقیاس ملی تغییر دهد.ر

هیبریدی ها از دسترس بازار اقتصادی خارج می شوند

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

0یک‌میلیارد و 947335پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 5یک‌میلیارد و 993450ساینا

10یک‌میلیارد و 588یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
0یک‌میلیارد و 810توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 5یک‌میلیارد و 565به زودیسهند تیپ
0یک‌میلیارد و 960به زودیسهند اتومات )1405(

)1404( S 0یک‌میلیارد و 480یک‌میلیارد و 21اطلس
0یک‌میلیارد و 600یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(

0یک‌میلیارد و 720یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(
23 ‌میلیارد و 407یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(

)1405( GX 3یک‌میلیارد و 428یک‌میلیارد و 31کوییک
0یک‌میلیارد و 445به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(

0یک‌میلیارد و 495به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(
)1405( S 2یک‌میلیارد و 422یک‌میلیاردکوییک

2یک‌میلیارد و 427یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
20 ‌میلیارد و 175یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(

25 ‌میلیارد و 315یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(
210 ‌میلیارد و 490یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(

35 ‌میلیارد و 80یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(
35 ‌میلیارد و 105یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

20 ‌میلیارد و 2170 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
220 ‌میلیارد و 295 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 20 ‌میلیارد و 50یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 25 ‌میلیارد و 270یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

5یک‌میلیارد و 810یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
210 ‌میلیارد و 490یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

20 ‌میلیارد و 445یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
20 ‌میلیارد و 355یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(
25 ‌میلیارد و 540یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(

)1405( TU3 10یک‌میلیارد و 885یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور
210 ‌میلیارد و 80یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
25 ‌میلیارد و 200یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
210 ‌میلیارد و 345یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

210 ‌میلیارد و 380یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
20 ‌میلیارد و 2835 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

310 ‌میلیارد و 280 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
210 ‌میلیارد و 405یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

210 ‌میلیارد و 2450 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

315 ‌میلیارد و 2360 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 210 ‌میلیارد و 280یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 310 ‌میلیارد و 2330 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

312 ‌میلیارد و 2578 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

10یک‌میلیارد و 860یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

15یک‌میلیارد و 890یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
410 میلیارد و 3370 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

15یک‌میلیارد و 750یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

90 میلیارد و 9500 میلیارد و 200آئودی A3 توربو 5/1 لیتر )2025(
)2025( e-tron Q4 130 میلیارد و 12800 میلیارد و 380آئودی

250 میلیارد و 0300اوتار 12EREV اولترا )2025(
110 میلیارد و 7700 میلیارد و 449ایرس EREV HM5 نیمه برقی )2025(

)2026( )M برقی )کیت eDrive iX1 140 میلیارد و 0500ب‌ام‌و
)2026( 18i sDrive X2 210 میلیارد0ب‌ام‌و
)2026( 25i sDrive X2 170 میلیارد و 0500ب‌ام‌و
)2025( Leading iX3 190 میلیارد و 12300 میلیاردب‌ام‌و

)2025( GLB200 170 میلیارد و 0500بنز
)2025( C200L 180 میلیارد و 0500بنز

280 میلیارد0بنز EQE Sedan 500 تمام برقی )2025(
280 میلیاردبنز EQE SUV 500 تمام برقی )2025(

)2026( E200 460 میلیارد0بنز
)2025( Dmi 110 میلیارد4 میلیارد و 95بی‌وای‌دی سانگ پلاس

)2025( Dmi 80 میلیارد و 3300 میلیارد و 475بی‌وای‌دی چین ال
120 میلیارد و 0700تانک 300 - 2000 سی‌سی توربو )2025(

300 میلیارد26 میلیارد و 500تانک 700 - 3000 سی‌سی توربو )2026(
)2026( VXR 650 میلیارد57 میلیاردتویوتا لندکروز 3.5 لیتر توربو

450 میلیارد0تویوتا پرادو 2.4 لیتر توربو )2026(
)2025( 520Pro bz3x 80 میلیارد و 0700تویوتا
160 میلیارد و 0700تویوتا آوالون هیبرید )2025(

100 میلیارد و 8500 میلیارد و 990 تویوتا راوفور2.0 لیتر تک دیفرانسیل )2025(
150 میلیارد و 12500 میلیارد و 600 تویوتا راوفور هیبرید 2.5 لیتر دو دیفرانسیل )2025(

130 میلیارد و 12200 میلیارد و 500تویوتا کمری هیبرید پریمیوم ادیشن )2025(
)2026( HR-V eHEV 90 میلیارد و 9100 میلیارد و 233هوندا

90 میلیارد9 میلیارد و 324هوندا سیویک 1.5 لیتر توربو )2025(
)2026( XC70 220 ‌میلیارد15 میلیارد و 900ولوو

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

20 ‌میلیارد و 800یک‌میلیارد و 252ام‌وی‌ام PRO X22 دنده ای )1404(
30 ‌میلیارد و 3600 ‌میلیارد و 21ام‌وی‌ام X33 کراس اتوماتیک )1405(

40 میلیارد و 3200 ‌میلیارد و 888ام‌وی‌ام PRO X55 اکسلنت اسپرت )1405( 
50 ‌میلیارد و 4300 میلیارد و 346ام‌وی‌ام X77 الیت )1405(

)1404( FL IE 5 اسپرتT 40 ‌میلیاردیک‌میلیارد و 707چری آریزو
)1405( FWD پریمیوم FX 60 میلیارد5 میلیارد و 170فونیکس

)1405( GT 6 50 میلیارد و 4250 میلیارد و 302فونیکس آریزو
70 میلیارد و 6200 میلیارد و 245فونیکس آریزو 8 اکسلنت )1405(

90 میلیارد و 7100 میلیارد و 148فونیکس تیگو 8 پرو مکس اکسلنت )1405(
)1405( LX 60 میلیارد و 6800 میلیارد و 242اکستریم

)1405( TXL 90 میلیارد و 7350 میلیارد و 642اکستریم
)1405( VX 120 میلیارد و 9200 میلیارد و 468اکستریم

20 ‌میلیارد و 0600جک J4 اتوماتیک )1405(
)1405( SR3 30 ‌میلیارد و 3900 میلیارد و 141کی‌ام‌سی

30 ‌میلیارد و 3350 میلیارد و 10بک X3 پرو )1405(
)1404( A5 40 میلیارد و 0300کی‌‌ام‌‌سی
)1405( J7 50 میلیارد و 4250 میلیارد و 572کی‌ام‌سی
)1405( T8 50 میلیارد و 5300 میلیارد و 400کی‌‌ام‌سی

)1405(  T9 70 میلیارد و 0300کی‌ام‌سی

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار
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FUEL & OIL

کشف بیش از
۳۰ میلیاردتومان

روغن‌ صنعتی قاچاق

    فرمانده انتظامی استان قزوین از کشف بیش از ۳۰ میلیاردتومان روغن‌ صنعتی قاچاق احتکارشده در 
عملیات پلیس امنیت‌ اقتصادی این استان خبر داد و گفت: »در بازرسی از انبار یک واحد تولیدی ۱۰۷ هزار و 
۴۹۴ لیتر روغن صنعتی شامل روغن‌موتور و روغن دنده احتکارشده کشف و ضبط شد.« به گزارش خبرگزاری 
»ایمنا« سردار محمدقاسم طرهانی اظهار کرد: »در راستای کنترل و نظارت میدانی بر بازار و با هدف ایجاد تعادل 
میان عرضه و تقاضا، به‌ویژه در شرایط خاص اقتصادی کشور، ماموران پلیس امنیت اقتصادی استان با رصدهای 
اطلاعاتی و فنی، نسبت به بررسی یکی از شرکت های تولید و عرضه روغن های صنعتی مستقر در استان اقدام 
کردند.«  وی افزود: »ماموران پس از هماهنگی با مقام قضائی به همراه قاضی تعزیرات حکومتی به آدرس مورد 

نظر اعزام شده و در بازرسی از انبار این واحد تولیدی ۱۰۷ هزار و ۴۹۴ لیتر روغن صنعتی شامل روغن موتور و 
روغن دنده احتکارشده به ارزش تقریبی ۲۷ میلیاردتومان را کشف کردند.«  فرمانده انتظامی استان قزوین 
تصریح کرد: »این میزان روغن کشف شده در سامانه جامع تجارت دارای مغایرت بود و در این راستا یک نفر با 
تشکیل پرونده به تعزیرات حکومتی معرفی شد.«  سردار طرهانی با تاکید بر این که هدف محتکران و مفسدان 
اقتصادی از احتکار کالاها، ارزاق و دیگر نیازمندی های مردم، چیزی جز ضربه زدن به اقتصاد کشور، منفعت طلبی 
و سوءاستفاده از نیاز مصرف کنندگان نیست، از شهروندان خواست اخبار و اطلاعات خود را درباره فعالیت های 

سودجویانه و غیرقانونی این افراد از طریق سامانه ۱۱۰ به پلیس گزارش کنند.

   شــرکت Shell Lubricants Egypt از آغــاز همــکاری جدیدی 
بــا TAQA Petroleum خبــر داده اســت؛ توافقی که بر اســاس آن 
مجموعه ای از محصولات روانکار و مایعات خنک کننده شــل در شبکه 
جایگاه های سوخت طاقه در سراسر مصر عرضه خواهد شد. این اقدام با 
هدف گسترش دسترسی مصرف کنندگان به محصولات شل و تقویت 
حضور این برند در بازار روانکارهای خرده فروشی مصر انجام شده است. 
براســاس جزئیات اعلام‌شده، مشــتریان مراجعه‌کننده به جایگاه های 
ـِل از جمله  طاقه از این پس می توانند به طیف متنوعی از محصولات ش�
 Shell Advance ،برای خودروهای سواری Shell Helix روغن‌موتور
ویــژه موتورسیکلت‌هــا، Shell Rimula بــرای نــاوگان حمل ونقل 
سنگین، روغن های انتقال قدرت Shell Spirax و همچنین محصولات 
خنک کننده این شرکت دسترسی داشــته باشند. این مجموعه تقریبا 
تمامی بخش های اصلی بازار روانکار را پوشش می دهد و پاسخگوی نیاز 
خودروهای سبک، سنگین و موتورسیکلت ها خواهد بود. این همکاری 
از یک سو شــبکه توزیع و حضور گسترده TAQA Petroleum در بازار 
ـِل قرار می دهد و از سوی  خرده فروشی ســوخت مصر را در اختیار ش�
دیگر، جایگاه های طاقه را به مجموعه کامل تری از محصولات نگهداری 
خودرو مجهز می کند. نتیجه این همکاری، امکان خرید روانکار و سایر 
محصولات مرتبط در جریان مراجعــه روزمره رانندگان به جایگاه های 
ســوخت خواهد بود؛ روندی که می تواند تجربه مشــتریان را ساده تر و 
دســترسی به محصولات معتبر را آسان تر کند. در سال های اخیر، بازار 
روانکارهای خاورمیانه و شمال آفریقا با تغییرات متعددی روبه رو بوده 
است. افزایش تعداد خودروها، رشد ناوگان حمل ونقل جاده ای و توجه 
بیشتر مالکان به نگهداری اصولی خودرو، رقابت میان برندهای روانکار 
را تشدید کرده است. درچنین شرایطی، توسعه کانال های توزیع و حضور 
مستقیم در شبکه جایگاه های ســوخت به یکی از مهم ترین ابزارهای 

افزایش سهم بازار تبدیل شده است. همکاری شِِل و طاقه را نیز می توان 
در همین راســتا ارزیابی کرد. به گفته هیثم یحیی، رئیس و مدیرعامل 
Shell Lubricants Egypt، هدف اصلی این شرکت نزدیک تر شدن به 
مصرف کنندگانی است که در زندگی روزمره از محصولات شِِل استفاده 
می کنند. وی تاکید کرده اســت که رانندگان بسته به نوع وسیله نقلیه، 
شــرایط کاری و الگوی استفاده خود به محصولات متفاوتی نیاز دارند و 
ـِل این است که امکان دسترسی آســان به راهکار مناسب را  وظیفه ش�
در هر زمان فراهم کند. او همچنین اعلام کرده اســت که درنتیجه این 
ـِل به تدریج در سراســر شبکه  همکاری، مجموعه کامل محصولات ش�
جایگاه های طاقه در دسترس قرار خواهد گرفت. از سوی دیگر، محمد 
نافعه، مدیرعامــل TAQA Petroleum، این همکاری را گامی مهم در 
جهت توسعه خدمات قابل ارائه به مشتریان دانسته است. به گفته وی، 
حضور محصولات شِِل در جایگاه های طاقه امکان پاسخگویی به طیف 
گسترده ای از مشتریان، از مالکان خودروهای سواری و موتورسیکلت ها 
گرفته تا نــاوگان تجاری و خودروهای ســنگین را فراهم می کند. این 
محصولات شامل روغن‌موتور، مایعات خنک کننده و روغن های انتقال 
قدرت هستند که نقشی کلیدی در افزایش کارایی و طول عمر خودروها 
ایفــا می کنند. دو شــرکت همچنین اعلام کرده اند کــه این همکاری 
بخشی از برنامه گســترده تر آن ها برای ارتقای تجربه مراجعه کنندگان 
به جایگاه های ســوخت در مصر اســت. در این رویکرد، علاوه‌بر عرضه 
سوخت، دســترسی آســان به محصولات تخصصی نگهداری خودرو و 
ارائه گزینه های متنوع تر به مشــتریان نیز مورد توجه قرار گرفته است. 
ـِل و طاقه نشان دهنده اهمیت روزافزون  درمجموع، همکاری میان ش�
شــبکه های توزیع در بازار روانکارهاســت؛ بازاری که در آن دسترسی 
ســریع، اطمینان از اصالت محصول و حضور در نقاط تماس مستقیم با 

مصرف کننده، به عوامل تعیین کننده موفقیت برندها تبدیل شده اند.

»شِِل« و »طاقة پترولیوم« برای توسعه بازار روانکار مصر متحد شدند 
دسترسی مصرف کنندگان مصری به انواع روغن موتور و مایعات خنک کننده افزایش یافت؛



تویوتا »هایلندر«؛ 
سامورایی بلندقامت 

باکیفیت

   تویوتا هایلندر مدل ۲۰۲۶ یک شــاسی بلند میان سایز سه‌ردیفه است که برای سال 
جدید با تغییر مهمی وارد بازار آمریکا شده؛ سیستم چهارچرخ محرک یا AWD اکنون در 
تمامی نسخه ها به صورت استاندارد ارائه می شود و تیپ پایه LE نیز از سبد محصولات حذف 
شده است. این خودرو در نسخه های بنزینی XLE، XSE، Limited و Platinum و در مدل 
هیبریدی با تیپ های XLE، Limited و Platinum عرضه می شود. نسخه بنزینی از موتور 
۲.۴ لیتری 4 سیلندر توربوشارژ استفاده می کند که ۲۶۵ اسب بخار قدرت و ۳۱۰ حدود ۴۲۰ 
نیوتن متر گشتاور تولید می کند. انتقال نیرو از طریق گیربکس هشت سرعته اتوماتیک 

انجام می شود و ظرفیت یدک کشی به حدود ۲۲۶۸ کیلوگرم می رسد. هایلندر هیبریدی 
به موتور ۲.۵ لیتری 4 سیلندر و دو موتور-ژنراتور برقی مجهز است. کابین سه‌ردیفه خودرو 
امکان حمل هفت سرنشین را به صورت اســتاندارد دارد و با صندلی نیمکتی ردیف دوم، 
ظرفیت به هشت نفر افزایش می یابد. نمایشگر ۱۲.۳ اینچی، شارژر بی سیم، اندروید اتو و 
اپل کارپلی و مجموعه ایمنی Toyota Safety Sense 2.5+  از تجهیزات مهم آن هستند. 
قیمت پایه اعلام شــده برای مدل ۲۰۲۶ در سایت فعلی تویوتا 46 هزار و 270 دلار است و 

نسخه Hybrid XLE از 48 هزار دلار آغاز می شود.

ما شنبه 28شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2571 با  ماارتباط  با  ارتباط 
CONTACT  US

Poll

نظرسنجی

پاسخ نظرسنجی شماره  2570
Poll

نظرسنجی

نظرسنجی شماره  2571

قرارگاه توسعه حمل‌ونقل همگانی و پاک در 

پایتخت تا چه اندازه توانسته پاسخگوی مشکلات 

در این بخش باشد؟

1-کم 
2-زیاد

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان 
گرامی  پرسیدیم به نظر شما کدام یک از موارد 

زیر تاثیر بیشتری در تقویت فرهنگ استفاده از 
موتورسیکلت های برقی در کشور دارد؟

در پاسخ به این پرسش 40  درصد به گزینه یک یعنی 
اعطای تسهیلات   و  60 درصد به گزینه دوم یعنی  

عرضه محصول اقتصادی  رأی داده بودند.

گزینه 1
60  درصدگزینه 2

40  درصد

SMS

پیامک

انتخاب حالت اسپرت
 درچه شرایطی بهتر است از حالت »اِسِ« در 
گیربکس های اتوماتیک استفاده شود و چرا 
انتخاب این حالت سبب افزایش دورموتور می شود؟

حبیب‌اللهی-کرج
 شــتاب‌گیری در خودروهــای دنده‌اتوماتیک نســبت به 
گیربکس های دستی با کندی مواجه اســت. از این‌ رو برای حل 
این معضل در گیربکس های اتوماتیک، وضعیت اسپرت را تعریف 
کرد‌ه‌اند. در مواقعی که نیاز به شــتاب‌گیری سریع یا گشتاور بالا 
باشــد، راننده می تواند با انتخاب وضعیت S آن را فراهم کند. در 
پاسخ به قسمت دوم سوال شما باید گفت با فعال شدن این حالت 
ECU گیربکس اجازه تعویض دنده را در دورموتورهای بالاتر خواهد 
داد. این حالت سبب افزایش میزان راندمان و قدرت تولیدی موتور 
می شود که سرعت را افزایش می‌دهد. درحقیقت حالت اسپرت 
محدودیت تعویض دنده در دورموتورهای اقتصادی را غیرفعال 
کرده و با افزایش دورموتور در تعویض دنده، مصرف سوخت نیز 

افزایش خواهد یافت. 
خرابی سیستم تعلیق

 چرا می گویند استفاده از رینگ اسپرت سیستم 
تعلیق را معیوب و خرابی را افزایش می‌‌دهد؟

ذاکری-تهران
 این گفته درخصوص تمام رینگ های اسپرت صدق نمی کند 
و بلکه فقط مربوط به رینگ های غیراســتاندارد اسپرت است. 
رینگ‌های غیراســتاندارد تعادل وزنی مناسبی نداشته و از آلیاژ 
مرغوب در تولید آن به کار نرفته است. همین عامل سبب می شود 
در زمان حرکت، نوسان و کوبش بیش از حد به سیستم تعلیق وارد 
شود که تسریع در خرابی را به‌وجود می آورد. از سویی این حالت 
ســبب افت قدرت ترمزگیری و اختلال در فرمان پذیری خودرو 
خواهد شد. معمولا رینگ های غیراستاندارد به اولین قطعه‌ای که در 
سیستم تعلیق آسیب وارد می کنند، جعبه فرمان است. زیرا ضربات 
مسیر حرکتی بعد از سیستم تعلیق، مستقیم وارد جعبه فرمان 
می شود. لازم به ذکر اســت رینگ های اسپرت استانداردی که 
شیوه اصولی و مهندسی مناســبی برای تولید آن ها به‌کار رفته 

است، هیچ گاه سبب خرابی اجزای مختلف خودرو نخواهند شد.
خرابی اورینگ پمپ بنزین

 خودرو رنو ساندرو دنده‌دستی دارم و مدتی است 
در کابین خودرو بوی بنزین به مشام می‌رسد؛ 

قطعاتی مانند فیلتر سوخت، مجموعه کنیستر، برخی از 
اتصالات بنزین در پیشرانه و... را تعویض کردم؛ اما ایراد 

برطرف نشده است؛ مشکل چیست؟ 
مجیدی-اصفهان
 با توجه به آن چه شــما بیان کردیــد، باید وضعیت دو قطعه 
دیگر نیز در خودروی تان بررسی شود. نخست این‌که در صورت 
معیوب بودن اورینگ پمپ بنزین بــوی بنزین در داخل کابین 
احساس می شــود. همچنین درصورت مسدود شدن یا خرابی 
درپوش بیضی شکل در پشت چراغ جلو که محل خروج بخارات 
جمع آوری شــده مجموعه کنیستر اســت، این ایراد در خودرو 
نمایان می شود. توصیه می شود ابتدا این درپوش و سپس اورینگ 

پمپ بنزین را مورد بررسی قرار دهید. 
تعویض سرسیلندر

 چه دلایلی سبب تعویض سرسیلندر در خودرو 
می شود؟ چرا بسیاری از تعمیرکاران  تعویض 

سرسیلندر را پیشنهاد می کنند؟ 
سعیدی-سمنان

 سرسیلندر و واشر سرسیلندر دو قطعه‌ای هستندکه همواره 
در معرض تنش های حرارتی قرار دارند؛ بنابراین زمانی که خودرو 
جــوش می آورد، این قطعــه دچار تاب می شــود. همین مورد 
می تواند منجر به تعویض این قطعه شــود. همچنین درصورتی 
که سرسیلندر دچار ترک باشد، باید تعویض شود. گاهی نیز در 
اثر کاهش فشار روغن، سایش قطعات مکانیکی روی سرسیلندر 
افزایش می یابد و این مورد نیاز به تعویض دارد. درپاسخ به قسمت 
دوم سوال شــما باید گفت عمدتا این پیشنهاد به‌دلیل کاهش 
هزینه های تعمیــر و عدم‌خرابی پس از تعمیــر در خودروها به 

مالکان داده می شود. 

3 0 0 0 6 7 4 0 0 0

صدای مشتریصدای مشتری

  خودرو چینی مدل 2016 دارم و چندی 
پیش بــا هدف نصب آینه میــانی دوربین دار 
روی آن، به یکی از مراکز نصب آپشن مراجعه 
کردم. تکنسین مربوطه نیز نســخه ای از این 
نوع آینه را که به گفتــه وی کیفیت مطلوبی 
داشت، روی خودرویم نصب کرد. با این حال 
به فاصله اندکی از نصب این قطعه، نمایشگر آن 
به طور کامل از کار افتاد و قادر به ارائه تصویر 
نبود. با مراجعه مجدد به این مرکز، تکنسین 
علت خرابی را افزایش ولتاژ در مدار الکتریکی 
خودرویم دانســت و هیچ گونه خدماتی را در 
این خصوص ارائه نداد. این درحالی است که 
وی در ابتدا اعلام کرده بود این قطعه تا سه ماه 

گارانتی دارد!
فراهانی-همدان

نصب قطعه 
نامرغوب 

88306761

Telegram

تلگرام

آیا سوپراسپرت ها دقیق ترین خودروهای 
جهان هستند؟

سوپراسپرت ها فقط با قدرت موتور 
و شتاب بالا شناخته نمی شوند، 

بلکه کوچک ترین خطا در ساخت 
بدنه، شاسی، مجموعه تعلیق یا 

حتی نحوه اتصال قطعات می تواند 
روی رفتار دینامیکی خودرویی که 

برای رانندگی در مرزهای عملکردی 
طراحی شده، اثر بگذارد. به همین 

دلیل، دقت ساخت در این خودروها 
اهمیت ویژه‌ای دارد. اما آیا می توان 

گفت سوپراسپرت ها دقیق ترین 
خودروهای تولیدی جهان هستند؟ 

نقش فناوری و نیروی انسانی در 
رسیدن به چنین دقتی چیست؟ در 

ادامه دیدگاه کارشناسان را مرور 
می کنیم:

دقت در خودروهای اســپرت صرفا 
به ظاهر آن ها محدود نمی شــود و 
از مرحله طراحی تــا تولید نهایی 
ادامه دارد. پورشه در فرآیند کنترل 
کیفیت خود از ابزارهای اندازه‌گیری 
بسیار دقیقی اســتفاده می کند و 
حتی اختلاف هــای بسیار کوچک 
در محل اتصال قطعات بدنه بررسی 
می شوند. در تولید 911 نیز پس از 
ساخت بدنه، هندسه خودرو و نحوه 
قرارگیری قطعات مــورد بررسی 
قرار می‌گیــرد تا پیــش از رنگ و 
مونتاژ نهایی، انحراف های احتمالی 

ابراهیم‌زادهشناسایی شوند.

در ساخت سوپراسپرت های کربنی، 
دقت اهمیت دوچندان دارد. برای 
 ،W1 ساخت مونوکوک مک‌لارن

لایه های فیبرکربن به صورت دستی و 
با فرآیند بسیار تخصصی در موقعیت 

دقیق خود قرار می‌گیرند؛ زیرا هر 
میلی متر در طراحی و ساخت این 

سازه اهمیت دارد. این فرآیند نشان 
می‌دهد که در سوپراسپرت های 
مدرن، فناوری پیشرفته در کنار 
مهارت انسانی قرار گرفته است. 

درنهایت، دقت ساخت سوپراسپرت 
حاصل یک عامل واحد نیست؛ بلکه 

ترکیبی از طراحی مهندسی، مواد 
پیشرفته، اندازه‌گیری دقیق، کنترل 

کیفیت و مهارت نیروی انسانی است. 
حقیقت گو

آیا »هیوندای« برای رقابت با اروپایی ها می جنگد؟

»پالیسید«؛ نسل تازه از 
بزرگ ترین بلندقامت کره‌ای

  طراحی خارجی
در نمای بیرونی، پالیسید ۲۰۲۶ نسبت به نسل قبل ظاهری جعبه‌ای تر، عضلانی تر 
و رسمی تر دارد. چراغ های عمودی و عناصر نورپردازی در قسمت جلو، جلوپنجره 
بزرگ و فرم ساده اما قدرتمند بدنه، شخصیت جدیدی برای این اس یووی ایجاد 
کرده‌اند. ســتون D نیز با طراحی متفاوت، ظاهر خودرو را مدرن تر کرده اســت. 
به گفته »کار اند درایور«، تناسبات جدید پالیسید یادآور برخی شاسی بلندهای 
لوکس اروپایی اســت. تیپ XRT Pro با طول بیشــتر و ارتفاع بیشتر، چهره‌ای 
کاملا ماجراجویانه‌ دارد. تیپ XRT Pro برای مشتریانی طراحی شده که ظاهر و 
قابلیت های خارج جاده‌ای بیشتری می خواهند. این نسخه از سیستم تعلیق مرتفع تر، 
حدود یک اینچ افزایش ارتفاع از سطح زمین و حالت های اختصاصی رانندگی برای 
مسیرهایی مانند گل، شن و برف اســتفاده می کند. سیستم چهارچرخ محرک 

HTRAC نیز در این تیپ به صورت استاندارد ارائه می شود.

  طراحی داخلی و امکانات
کابین پالیسید ۲۰۲۶ یکی از مهم ترین نقاط قوت نســل جدید است. داشبورد با 
خطوط نرم تر و طراحی افقی، نمایشگرهای بزرگ و متریال با کیفیت بالاتر شکل 
گرفته و در تیپ Calligraphy، فضای داخلی بیش از گذشته به خودروهای لوکس 
نزدیک شده است. نمایشــگر لمسی ۱۲.۳ اینچی با سیستم ناوبری، صفحه آمپر 
دیجیتال ۱۲.۳ اینچی، اتصال بی‌سیم اندروید اتو و اپل کارپلی و شــارژر بی‌سیم 
تلفن همراه از جمله تجهیزات مهم این خودرو هســتند. پالیسید بسته به تیپ و 
آرایش صندلی، ظرفیت هفت یا هشت سرنشین را دارد. در مدل های هشت نفره، 
ردیف دوم به صندلی نیمکتی سه نفره مجهز است و در برخی نسخه ها صندلی های 
کاپیتانی ردیف دوم ارائه می شوند. در تیپ های بالاتر امکاناتی مانند صندلی های 
چرمی، تهویه صندلی های جلو و ردیف دوم، گرم کن صندلی ها، فرمان گرم شونده، 
سیستم صوتی Bose با ۱۴ بلندگو، دوربین دید ۳۶۰ درجه، نمایشگر هدآپ، آینه 
دید عقب دیجیتال، سقف شیشه‌ای و سامانه پارک هوشمند از راه دور ارائه می شود. 
تیپ Calligraphy همچنین از چرم  ناپا، دوربین داشبورد، رینگ های ۲۱ اینچی و 
زیرپایی های مخصوص صندلی های جلو و ردیف دوم بهره می برد. از نظر ایمنی نیز 
مجموعه SmartSense شامل فناوری هایی مانند هشدار نقاط کور، جلوگیری از 

برخورد جلو، کروزکنترل هوشمند، دستیار رانندگی در بزرگراه، حفظ خودرو بین 
خطوط، هشدار ترافیک عرضی عقب، هشدار خروج ایمن و هشدار توجه راننده است

  مشخصات فنی
پیشرانه استاندارد پالیسید ۲۰۲۶ یک موتور ۳.۵ لیتری V6 تنفس طبیعی با چرخه 
آتکینسون است که ۲۸۷ اسب بخار قدرت و حدود ۳۵۳ نیوتون متر گشتاور تولید 
می کند. انتقال قدرت توســط گیربکس هشت سرعته اتوماتیک انجام می شود و 
خریدار می تواند میان محور جلو و سیستم چهارچرخ محرک HTRAC انتخاب 
کند. در آزمایش »کار اند درایور«، پالیسید Calligraphy AWD برای رسیدن از 
حالت سکون به سرعت 100 کیلومتر بر ساعت حدود ۸ ثانیه زمان نیاز داشت. برای 
پالیسید ۲۰۲۶ یک قوای محرکه هیبریدی نیز عرضه شده که از موتور ۲.۵ لیتری 
4 سیلندر توربوشارژ به همراه سیستم هیبریدی استفاده می کند و توان ترکیبی 
آن به ۳۲۹ اسب بخار می‌رسد. نسخه هیبریدی در حالت دیفرانسیل جلو و سیستم 

HTRAC نیز برای آن قابل سفارش است.

  قیمت
در بازار آمریکا، قیمت پایه پالیسید ۲۰۲۶ از ۳۹ هزار و ۴۳۵ دلار برای تیپ SE آغاز 
 SEL، SEL Convenience، SEL Premium، Limited، XRT می شود. تیپ های
Pro و Calligraphy به ترتیب در محدوده قیمتی بالاتری قرار دارند و قیمت پایه 
Calligraphy طبق اطلاعات فعلی هیوندای ۵۴ هزار و ۵۶۰ دلار است. قیمت ها پیش 
از هزینه حمل، مالیات، شماره گذاری و برخی هزینه های نمایندگی محاسبه شده‌اند

   هیوندای پالیسید مدل ۲۰۲۶ وارد نســل دوم خود شــده و این بار با طراحی کاملا جدید، کابینی لوکس تر، ابعاد بزرگ تر و مجموعه ای 
گســترده تر از تجهیزات رفاهی و ایمنی راهی بازار شده است. پالیسید جدید همچنان یک شــاسی بلند سه ردیفه محسوب می شود؛ اما 
هیوندای تلاش کرده فاصله میان آن و محصولات پریمیوم را کاهش دهد. طراحی بدنه، فضای داخلی و ســطح تجهیزات در تیپ های بالاتر، 

به ویژه Calligraphy، این رویکرد را به خوبی نشان می دهد.



لاستیک و  لاستیکرینگ  و  رینگ 
TIRE & RING

 شنبه 28شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2571

کشف ۶۴ حلقه لاستیک 
خارجی قاچاق

در سوادکوه 

    فرمانده انتظامی شهرستان سوادکوه از کشف ۶۴ حلقه لاستیک خارجی قاچاق به 
ارزش ۳ میلیاردریال توسط ماموران کلانتری ۱۳ زیراب خبر داد. به گزارش خبرگزاری 
صدا و سیمای مازندران، سرهنگ مصطفی اکبرنژاد گفت: »ماموران کلانتری ۱۳ زیراب 
در راستای اجرای طرح مقابله با قاچاق کالا و ارز، هنگام گشت‌زنی به یک دستگاه کامیون 
یخچال دار مشکوک شده و آن را جهت بررسی متوقف کردند.« وی افزود: »در بازرسی 
از این خودرو، تعداد ۶۴ حلقه لاستیک خارجی قاچاق که فاقد هرگونه مدارک قانونی و 

گمرکی بود، کشف و ضبط شد.« 
فرمانده انتظامی شهرستان سوادکوه ارزش ریالی کالای کشف شده را ۳ میلیاردریال 
برآورد کرد و گفت: »در این رابطه یک نفر دســتگیر و پس از تشکیل پرونده برای سیر 
مراحل قانونی به مرجع قضایی معرفی شد.«  ســرهنگ اکبرنژاد با تاکید بر استمرار 
طرح های مقابله با قاچاق کالا، از شهروندان خواست درصورت مشاهده هرگونه موارد 

مشکوک، موضوع را از طریق سامانه ۱۱۰ به پلیس اطلاع دهند.

نکاتی که رعایت آن ها سبب طولانی شدن عمر تایر می شود
بازرسی دوره‌ای، ستون فقرات اقدامات پیشگیرانه است؛ 

   بازرسی دوره‌ای ستون فقرات نگهداری پیشگیرانه است. هر 
ماه، فشار ســرد و عمق آج تایر را بسنجید، سطح آن را به جهت 
وجود اشیای تیز، ترک های ریز و برآمدگی‌ها بررسی و مهره های 
چرخ را از نظر گشــتاور کنترل کنید. هر ۸ تا ۱۰ هزار کیلومتر، 
بر اســاس آرایش محرک خودرو، چرخش تایر را طبق الگوی 
توصیه شده انجام دهید تا ســایش یکنواخت شود. پس از هر 
چرخش، فشــار و بالانس را بازبینی و گشتاور مهره ها را با آچار 

ترک تنظیم کنید.
پنچری همیشه قابل تعمیر نیست. معیارهای ایمنی شامل محل 
آسیب )منطقه آج مرکزی(، قطر سوراخ )معمولا تا ۶ میلی متر( و 
عدم وجود پارگی جانبی است. تعمیر استاندارد به روش »پلاگ-
پچ« از داخل تایر انجام می شود؛ استفاده صرف از فیتیله یا اسپری 
موقت، راه حل دائمی نیست و باید در اولین فرصت با تعمیر داخلی 
جایگزین شود. برای ذخیره سازی فصلی، تایرها را تمیز کرده، در 
کیسه کدرِِ درزبسته و محیط خنک-خشک نگهداری کنید و از 

مجاورت با روغن، اوزون و نور مستقیم دور نگه دارید.

  چرخش دوره‌ای تایر و الگوهای متقارن-نامتقارن
Front-( برای خودروهای دیفرانسیل جلــو، الگوی متقاطع جلو به عقب
to-Rear Cross( ســایش محــور جلو را که تحــت ترمزگیری و فرمان 
است، یکنواخت می کند. در دیفرانسیل عقب، الگوی متقاطع عقب به جلو 
مناسب تر است. اگر تایرها جهت‌دار باشــند، تنها جابه جایی جلو-عقب 
Inside/ در همان سمت مجاز اســت. تایرهای نامتقارن باید طبق علامت

Outside نصب و در چرخش به حفظ این وضعیت توجه شود. همواره پس 
از چرخش، فشار را متناسب با محور جدید تنظیم کنید.

سایز تایرمدلگل تایرکویر تایر  )ایران(
)میلی متر(

قطر رینگفاق تایر
)اینچ(

وزن قابل تحمل
)کیلوگرم(

حداکثر سرعت
)کیلومتر بر ساعت(

قیمت بازار تهران
 )یک جفت- ریال(

خودرو پیشنهادی

ام وی ام 110-سایپا131-سایپاKB12   165/65R13651341219024,800,000132 و 26
KB2000   175/60R13601341221026,000,000انواع پراید
پیکان- ریو -تیباKB14   175/70R13701347519028,000,000و36

KB88   185/60R14601447521026,000,0002تیبا
پژو206-پژو405-پرشیاKB27   185/65R14651453021027,400,000و22
 سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی-زانتیاKB27   185/65R15651556021028,100,000و22
اسپرت انواع پژوKB77  205/60R14601456021031,800,000و44

KB77   205/60R15601561521031,800,000اسپرت سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی
KB44205/50 R16501654524037,400,000کراس- دنا پلاس توربو H30 دانگ فنگ
KB55205/55 R16551661524040,500,000تویوتا یاریس -X22 چری -S3 مگان -سراتو- جک
KB66215/65 R16651685021057,000,000X33 ام وی ام - X60 لیفان
KB55205/50 R17501758024043,500,000آریزو 5 و 6-آریا
KB57215/55 R17551767027043,700,000تویوتا کمری- سوناتا
KB66215/60 R17601771021064,900,000SX5 خودرو فردا   - S5 هایما -X33S ام وی ام
KB200215/50 R17501761527055,900,000چانگان - سراتو
KB700225/65 R17651785021061,100,000BYDS6 -تیگو5- سوزوکی ویتارا
KB700235/65 R17651790021061,600,000S7 هایما
KB444245/70 R1765171,06018085,700,000زاگرس- صحرا
KB900265/65 R1745181,12021087,600,000)پرادو- پیکاپ فوتون- آسنا )آمیکو
KB909285/70 R1755181,285190110,300,000G9 پیکاپ
KB200215/45 ZR18551865027055,200,000تیوولی
KB300215/55 R18551869027060,500,000M4 سوبا - T5 ری را- خودرو فردا - FX فونیکس
KB500225/55 R18601875024059,000,000توسان- کوراندو -S5 جک
KB800235/55 R18601880021066,300,000اسپورتیج-دیگنیتی 
KB700225/60 R18601880021061,400,000SWM-تیگو7- ب ام و ایکس 3)2020-2017(- رنو کولیوس
KB700235/60 R18601887521064,600,000لکسوس -IX55 سانتافه- اسپورتیج- هیوندای
KB900265/60 R1860181,06021088,500,000)کرمان خودرو(T8 -پیکاپ تویوتا
KB700225/55 R19551982524067,100,000LX 8 - اکستریمS هایما
KB800R19 235/50501977527065,200,000Plug 8 Tiggo

KB700R19 235/55551982524067,200,000SX تویوتا راو4-سورنتو -RX سانتافه نیو- لکسوس
KB545ZR20 245/45452087527063,800,000TXL اکستریم
KB570ZR20 245/50502085027064,800,000VX اکستریم
KB555ZR20 255/45452082527073,500,000فیدلیتی- رکستون

چرخش منظم علاوه بر افزایش عمر تایر، الگوهای سایش 
مخفی را آشکار می کند؛ اگر پس از چند چرخه چرخش، 
سایش شانه داخلی پابرجاســت، احتمال تنظیم نبودن 
کمبر بالاست. ثبت کیلومتر در دفترچه سرویس و گرفتن 
عکس از عمق آج به تصمیم‌گیری در زمان تعویض کمک 
می کند. در خودرو چهارچرخ محرک، پایش اختلاف قطر 
غلتشی بین محورها برای جلوگیری از تنش در دیفرانسیل 
مرکزی مهم اســت؛ اختلاف بیش از ۲ درصد می تواند به 

قطعات انتقال آسیب بزند.

  ترمیم پنچری؛ چه زمانی مجاز است و چه زمانی 
خیر

اگر جســم خارجی در ناحیه مرکزی آج و با قطر کم نفوذ 
کرده باشــد، پس از خارج‌کردن جسم و بازرسی داخلی، 
ترمیم ترکیبی پچ-پلاگ بهترین روش است؛ این کار راه 
عبور هــوا را می بندد و لایه داخــلی را آب بندی می کند. 
آسیب نزدیک شانه یا روی دیواره جانبی، هرچند کوچک، 
به‌دلیل انعطاف پذیری زیاد دیواره قابل‌اعتماد نیســت و 
باید منجر به تعویض شود. همچنین، پنچری های مجاور 
یا ســوراخ های متعدد در فاصله نزدیک، ریسک شکست 

ساختاری را بالا می برد.
استفاده از اســپری های موقت برای رسیدن به تعمیرگاه 
مجاز اســت، اما این مواد می توانند سنســور TPMS را 
آلوده کنند؛ پس از اســتفاده، حتما سنسور و داخل تایر 
شست‌وشــو شــود. در ســرعت های بالا، حتی پنچری 
ترمیم شــده نیز باید تحت پایش منظم قرار گیرد. هرگز 
حفره های بزرگ را با فیتیله هــای متعدد پر نکنید؛ این 
کار ساختار لایه‌ای تایر را تضعیف می کند. مستندسازی 
محل و نوع آسیب، به تصمیم‌گیری در ســفرهای بعدی 

کمک خواهد کرد.

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی
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     تایر در یک سوپراسپرت صرفا وظیفه انتقال نیروی موتور به آسفالت را برعهده ندارد؛ 
بلکه یکی از مهم ترین اجزای تعیین کننده فرمان پذیری، ترمزگیری و پایداری خودرو است. 
پیرلی با خانواده P Zero و نسخه های عملکردمحور آن، تایرهایی را توسعه داده که متناسب 
با نیاز خودروهای پرقدرت و سریع طراحی شده اند. این شرکت با برندهایی مانند فراری، 
لامبورگینی، مک لارن، پورشه و آستون مارتین برای توسعه تایرهای اختصاصی همکاری 
دارد. یکی از نمونه های شــاخص، P Zero Trofeo R است؛ تایری فوق العاده کم ارتفاع که 
عمدتا برای استفاده در پیست و آسفالت خشک طراحی شده است. ترکیب لاستیکی آن 

برای دستیابی به چســبندگی بالا در دمای کاری زیاد توسعه یافته و طراحی شانه بیرونی 
سخت، سطح تماس و چسبندگی جانبی را هنگام عبور سریع از پیچ ها افزایش می دهد. 
شیارهای بخش داخلی نیز وظیفه کمک به تخلیه آب و حفظ کشــش را برعهده دارند. در 
همکاری با مک لارن نیز ساختار تایرها متناسب با ویژگی های هر خودرو تغییر می‌کند؛ برای 
نمونه، تایرهای اختصاصی با نشان MC برای محصولات این برند توسعه یافته اند. چنین 
رویکردی نشان می دهد که در سوپراسپرت ها، تایر یک قطعه عمومی نیست و می تواند 

به عنوان بخشی از فرآیند مهندسی خودرو، اختصاصی سازی شود.

تایرهای »پیرلی« برای 
خودروهای سوپراسپرت

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

  خدمات پس از فــروش در صنعت خودرو دیگر 
نمی تواند صرفا به تعمیر خودرو و تامین قطعه محدود 
بماند؛ تغییر فناوری خودروهــا، ورود خودروهای 
برقی و هیبریدی، افزایــش اهمیت داده و نرم‌افزار، 
محدودیت های ارزی و تغییر رفتار مشــتریان، این 
بخش را به یکی از حلقه های تعیین کننده زنجیره ارزش 
صنعت خودرو تبدیل کرده اســت. موضوعی که در 
نشست تخصصی »خدمات پس از فروش، پایان فروش 
یا آغاز رابطه با مشتری« در هفتمین نمایشگاه خودرو 
شهر آفتاب تهران مورد بررسی قرار گرفت. در حاشیه 
آخرین روز از هفتمین نمایشگاه خودرو شهر آفتاب 
تهران، نشســت تخصصی »خدمات پس از فروش، 
پایان فروش یا آغاز رابطه با مشتری« با حضور جمعی 
از مدیران صنعت خودرو، مســئولان وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و فعالان حوزه خدمات پس از فروش 
برگزار شد که در آن حمید محله‌ای، مدیرکل دفتر آماد 
و خدمات بازرگانی وزارت صمت؛ پدرام فخیمی، مدیر 
مهندسی، بازرسی و خدمات شرکت ISQI؛ نادر وهاب 
آقایی، مترجم نخستین کتاب خدمات پس از فروش 
خودرو و دبیر پنل؛ حسین اسحاق، قائم مقام مدیرعامل 
شــرکت سروشان؛ سید احســان‌الدین غفوریان، 
مدیرعامل شرکت اروین خودرو؛ مزدک زرین‌بخش، 
مدیر رضایت و خشــنودی مشتریان ایران خودرو و 
فریبرز زینالی، قائم مقام مدیرعامل شرکت شتابران 

خودرو حضور داشتند.

   خدمات پس از فروش در سیاستگزاری وزارت صمت

سخنران نخست این نشست، حمید محله‌ای، مدیرکل دفتر 
آمــاد و خدمات بازرگانی وزارت صمت با اشــاره به ضرورت 
برگزاری نشســت های تخصصی در حــوزه خدمات پس از 
فروش گفت: »امیدواریم این رویدادها بیشــتر برگزار شود؛ 

زیرا از خروجی همین رویدادها می توان به نتیجه رسید.«
وی با اشاره به تغییرات ساختاری ایجادشده در وزارت صمت 
طی سه سال گذشته، یکی از مهم ترین این تغییرات را توجه 
جدی تــر به خدمات پــس از فروش دانســت و اظهار کرد: 
»هیچ گاه موضوع خدمات پس از فروش به عنوان یک رویکرد 

کلان در این وزارتخانه وجود نداشت.«
محله‌ای افزود: »از همان ســال یک‌سری نشست ها برگزار و 
اقداماتی انجام شد که یکی از مهم ترین آن ها تاسیس انجمن 
ملی خدمات پس از فروش در کشور بود. البته برای تاسیس 
این انجمن مخالفت هایی وجود داشت و مهم ترین انتقاد این 
بود که کالاها با یکدیگر متفاوت هســتند و چگونه می توان 
آن ها را در یک مجموعه تجمیع کــرد؛ اما درنهایت این کار 

انجام شد.«
به گفته وی، در کنار انجمن ملی خدمات پس از فروش، انجمن 
تخصصی خدمات پــس از فروش خودرو نیز به فعالیت خود 

ادامه می‌دهد و میان این دو مجموعه تعارضی وجود ندارد.
مدیرکل دفتر آماد و خدمات بازرگانی وزارت صمت همچنین 
از تشــکیل کارگروه خدمات پس از فروش در این وزارتخانه 
خبر داد و گفــت: »تقریبا تمام معاونت های مرتبط با وزارت 
صمت، از جمله سازمان حمایت و شورای‌رقابت، در این حوزه 
حضور دارند و براساس همین ساختار، آیین نامه مربوطه نیز 

نوشته شد.«

  ارز خدمات؛ سهمی جدا از تولید
یکی از موضوعات مهم مطرح شــده در این نشست، تامین 
منابع ارزی مورد نیاز خدمات پس از فروش بود. محله ای با 
اشاره به سیاست جدید وزارت صمت گفت: »درحال حاضر 

دیگر شریک خارجی برای مطالبه تامین قطعه در کشور نداریم!
 برگزاری نشست تخصصی با محوریت خدمات پس از فروش در هفتمین نمایشگاه خودرو شهر آفتاب

در شرایطی که کاهش قدرت خرید عمر خودروها را افزایش داده و هم‌زمان فناوری خودروها با سرعت زیادی در حال تغییر است، خدمات پس از فروش دیگر یک فعالیت حاشیه‌ای در صنعت خودرو نیست

نوربالا

حمید محله‌ای: هیچ گاه 
موضوع خدمات پس 
از فروش به عنوان یک 
رویکرد کلان در این 
وزارتخانه وجود نداشت

برای ســال های ۱۴۰۳ و ۱۴۰۴ به انــدازه ۴ درصد ارزش 
خودرو به صورت مجزا ارز به تامین کنندگان خدمات پس از 

فروش خودرو اختصاص داده می‌شود.«
وی با اشــاره به کاهش قــدرت خرید خانوارهــا افزود: »با 
توجه به شــرایط اقتصادی فعلی، مــردم دیگر توان خرید 
خودرو جدید را ندارند و بیشــتر به دنبال تعمیر و نگهداری 
خودروهای کارکرده خود هستند. به همین دلیل در وزارت 
صمت به دنبال افزایش این سهم ۴ درصدی برای سال های 
آینده هســتیم.« به گفته محله ای، مســاله خدمات پس از 
فروش تنها به انبار کردن قطعات محدود نمی شود و شبکه 
لجســتیکی مناســب باید در کنار موجودی قطعات شکل 
بگیرد. وی تاکید کرد: »به جای این که قطعات را در انبارها 
دپو کنیم، باید لجستیک قوی داشته باشیم تا بتوانیم قطعات 
را در سریع ترین زمان تامین و به خریدار تحویل دهیم.« وی 
همچنین از فعالیت حدود ۷۰ شرکت خدمات پس از فروش 
در کشــور خبر داد و گفت: »در بسیاری از حوزه ها انحصار 
داشــتیم؛ اما با این حال رشد و سرمایه‌گذاری شکل گرفته 

و به آرامی در حال طی کردن مسیر رشد پایدار هستیم.«
محله ای همچنین از راه اندازی لایه دوم سامانه خدمات پس 
از فروش تا پایان سال خبر داد؛ ســامانه‌ای که به گفته وی 
می تواند مبنایی برای نظارت بر عملکرد شرکت ها و بررسی 

شکایت های مشتریان باشد.

  مشتری نباید هزینه ناکارآمدی شبکه را بپردازد
در بخش دیگری از این نشســت، موضوع رابطه مســتقیم 
نمایندگی با مشــتری و ضرورت تغییر نگاه ســازمان ها به 

خدمات پس از فروش مورد توجه قرار گرفت.
در این بخش تاکید شد که نمایندگی خدمات پس از فروش 
صرفا محلی برای تعمیر خودرو نیست، بلکه یکی از مهم ترین 
نقاط تماس میان مشــتری و خودروساز محسوب می شود. 
بنابراین سیاست های رفتاری و اجرایی شرکت باید به شکل 
یکپارچه در شبکه نمایندگی ها اجرا شود و کارکنانی که در 
نخستین نقطه با مشتری ارتباط دارند، آموزش لازم را ببینند. 
یکی از محورهای مطرح شده این بود که مشتری نباید تاوان 
مشکلات داخلی شرکت را بپردازد. به بیان دیگر، بروکراسی، 

ضعف تامین، مشــکلات مالی یا اختــلاف میان واحدهای 
مختلف شرکت نباید بهانه‌ای برای رد پذیرش خودرو یا ایجاد 
مانع در مسیر دریافت خدمت باشــد. از همین منظر، بحث 
تغییر نگاه از »هزینه« به »سرمایه گذاری« در خدمات پس 
از فروش مورد تاکید قرار گرفت. ارائه خدمات مناسب، تنها 
هزینه ای برای شرکت نیست؛ بلکه می‌تواند بر تکرار خرید، 

وفاداری مشتری و تصویر برند اثر بگذارد.

  قطعه؛ نخستین حلقه خدمات پس از فروش

 
نادر وهاب‌آقایی، مترجم نخستین کتاب خدمات پس از فروش 
خودرو و دبیر پنل با آغاز پرسش از مدیران دعوت شده به این 
نشست، به سراغ بررسی وضعیت خدمات پس از فروش خودرو 
در کشور رفت. دبیر پنل در خصوص چالش های خدمات پس 
از فروش، یعنی تامین قطعات از سید احسان‌الدین غفوریان، 

مدیرعامل شرکت اروین خودرو سوال کرد. 
غفوریان تاکید کرد که بخش مهمی از مشکلات خدمات پس 
از فروش، پیش از ورود خودرو به کشور و حتی در زمان انتخاب 
محصول آغاز می شــود. به گفته وی، شــرکت واردکننده یا 
خودروساز باید هنگام مذاکره با شریک خارجی، چرخه عمر 
محصول، تیراژ تولید، امــکان تامین قطعات و آینده زنجیره 

تامین آن را مورد بررسی قرار دهد.
وی با اشاره به تفاوت شرایط همکاری با خودروسازان مختلف 
گفت: »انتخاب محصــولی که در انتهای چرخه عمر خود قرار 
دارد می تواند در آینده شبکه خدمات پس از فروش را با مشکل 
جدی مواجه کند؛ زیرا با توقف یا کاهش تولید خودرو در مبدا، 

تامین قطعات نیز دشوار و پرهزینه خواهد شد.« 

غفوریان همچنین به ســاختار قطعات خودرو اشــاره کرد و 
توضیح داد که یک خودرو در سطح قطعات یدکی، مجموعه‌ای 
بسیار گسترده دارد و نمی‌توان تنها با تامین تعدادی از قطعات 
پرمصرف، ادعا کرد که شبکه خدمات پس از فروش کامل است. 
وی تاکید کرد سفارش گذاری قطعات باید از همان زمان عقد 
قرارداد خودرو آغاز شــود و حتی هم‌زمان با سفارش‌گذاری 

خودرو و برنامه حمل آن پیش برود. به گفته او، خرید خودرو از 
طریق واسطه ها و دلالان خارجی نیز می تواند ارتباط مستقیم 
با خودروســاز و امکان مذاکره درباره قطعــات و خدمات را 

محدود کند.

  خدمات پس از فروش، هزینه نیست
نادر وهاب آقایی، دبیر پنل یکی از مباحث کلیدی نشست 
را تغییر نگاه مدیران شــرکت ها به خدمات پس از فروش 
دانست. در این نشست تاکید شــد که اگر خدمات پس از 
فروش صرفا یک مرکز هزینه تلقی شــود، طبیعی اســت 
که ســازمان برای کاهش هزینه های آن به‌دنبال محدود 
کردن خدمات، قطعات و نیروی انســانی باشــد؛ درحالی 
کــه در بسیاری از بازارهای توســعه یافته، خدمات پس از 
فروش بخشی از زنجیره ارزش و رابطه بلندمدت با مشتری 

محسوب می شود.
پدرام فخیمی، مدیر مهندسی، بازرسی و خدمات شرکت 
ISQI نیز بر ضرورت اســتفاده از ابزارهــای داده‌محور در 

مدیریت خدمات پس از فروش تاکید کرد.
وی با اشاره به تغییر پارادایم در این حوزه گفت خدمات پس 
از فروش از مدل ســنتی مبتنی بر مکانیک و ارزیابی های 
میدانی فاصله گرفته و به سمت نرم‌افزار، هوشمندسازی و 

تحلیل داده حرکت می کند.

 
به گفته فخیــمی، بــا ورود خودروهای بــرقی، هیبریدی، 
سامانه های الکترونیکی پیشــرفته و فناوری‌های خودران، 
ساختار خدمات نیز باید متناسب با خودرو تغییر کند. بنابراین 
شبکه خدمات آینده تنها به تعمیرکار مکانیک نیاز ندارد و باید 
در حوزه های برق، باتری، نرم‌افزار، داده و سامانه های هوشمند 

نیز توانمند شود.
وی استفاده از داشبوردهای مدیریتی را یکی از ابزارهای مهم 
در این مسیر دانست و گفت شاخص هایی مانند میزان مراجعه 
مجدد، زمان ارائه خدمت، رضایت مشــتری، نرخ وفاداری، 
میزان تلاش مشتری برای دریافت خدمت و سهولت دسترسی 
می توانند به شــکل داده محور اندازه‌گیری شــوند. فخیمی 
همچنین از امکان ارزیابی و مقایسه عملکرد نمایندگی ها بر 
مبنای داده سخن گفت و افزود این ابزار می تواند کارنامه هر 
نمایندگی را در اختیار شرکت مادر قرار دهد تا تصمیم‌گیری 

درباره عملکرد شبکه براساس اطلاعات واقعی انجام شود.

  هوشمندسازی؛ از انبار قطعات تا رضایت مشتری
مدیر مهنــدسی، بــازرسی و خدمــات ISQI همچنین 

به موضوع مدیریت موجودی قطعات اشــاره کرد و گفت 
روش های علــمی پیش‌بینی تقاضــا و کنترل موجودی 
می تواند به خصــوص برای شــرکت های خصوصی که با 
محدودیت منابع مواجه هستند، اهمیت زیادی داشته باشد

به گفته وی، با استفاده از این ابزارها می توان میزان نیاز آینده 
شبکه به قطعات را پیش‌بینی کرد، قطعات داخلی سازی شده 
و خــارجی را از یکدیگر تفکیک کــرد و حتی برای برخی 

قطعات، گزینه های معادل و جایگزین را شناسایی کرد.
این نگاه نشان می‌دهد که تحول دیجیتال در خدمات پس 
از فروش صرفا به ارتباط با مشتری محدود نیست و از مرحله 
پیش‌بینی نیاز قطعه تا سفارش گذاری، انبارداری، حمل، 

توزیع و ارزیابی نمایندگی ها را دربرمی‌گیرد.

  مشتری؛ محور اصلی سیاستگزاری خدمات

 
مزدک زرین بخش، مدیر رضایت و خشــنودی مشتریان 
ایران خودرو درپاســخ به پرســش دبیر پنل در خصوص 
ضرورت شــناخت دقیق انتظارات مشــتری اظهار کرد: 
»رضایت مشتری همچون طبقات یک ساختمان است و 
هر خدمتی که یک سازمان ارائه می کند، سطح جدیدی از 
انتظار را برای مشتری ایجاد می کند. بنابراین اگر سازمانی 
خدماتی را در مقطعی ارائه کرده باشد، حذف آن خدمت 

می تواند به کاهش رضایت مشتری منجر شود.«
زرین بخش تاکید کرد: »مشــکلات داخلی سازمان نباید 
به مشتری منتقل شود و رابطه شــرکت با مشتری باید 
براساس یک سیاست مشخص و یکپارچه مدیریت شود.«

وی همچنین از توسعه ســامانه های یکپارچه اطلاعات 
مشــتری در ایران خودرو ســخن گفت؛ ســامانه ای که 
هدف آن ایجاد تصویری ۳۶۰ درجه از مشــتری است؛ از 
زمان تولید خــودرو و فرآیندهای مرتبط با آن تا فروش، 
امداد، خدمات و مراجعات بعدی. به گفته وی، هرچه این 
اطلاعات یکپارچه تر باشــد، مدیران می توانند مشکلات 
خدمات را پیش از تبدیل شدن به یک نارضایتی گسترده 

شناسایی کنند.

  از خودرو تا شبکه خدمات؛ پارادایم در حال تغییر است
در بخش پایانی نشست نادر وهاب‌آقایی، دبیر پنل با اشاره 
به این که صنعت خودرو هم‌زمان با تغییر فناوری خودروها، 
باید ساختار خدمات پس از فروش خود را نیز تغییر دهد، 
از فریبرز زینالی، قائم مقام مدیرعامل شــرکت شتابران 
خودرو درخصوص ســاختار خدمات پس از فروش برای 
خودروهای برقی و هیبریدی ســوال کرد و مدیر مذکور 
پاســخ داد: »ورود نســل جدید خودروها و تغییر مدل 
واردات، شــرکت ها را ناگزیر می کنــد از ابتدای انتخاب 
محصول، موضوع خدمات، قطعات و پشــتیبانی فنی را 

در نظر بگیرند.«
در شــرایطی که کاهش قدرت خرید، عمــر خودروها را 
افزایش داده و هم زمان فناوری خودروها با سرعت زیادی 
در حال تغییر اســت، خدمات پس از فــروش دیگر یک 
فعالیت حاشیه ای در صنعت خودرو نیســت. این بخش 
به حلقه ای تبدیل شده اســت که می تواند هم بر هزینه 
مالکیت خــودرو و هم بر اعتماد و وفاداری مشــتری اثر 
بگذارد. از ایــن منظر، ســرمایه گذاری در خدمات پس 
از فــروش، از تامین قطعــه و آموزش نیروی انســانی تا 
توسعه سامانه های هوشــمند و مدیریت داده، بخشی از 
آینده رقابت خودروســازان و واردکنندگان در بازار ایران 

خواهد بود.
درنهایت، جمع بندی مباحث این نشســت نشان داد که 
»پایان فــروش« در صنعت خودرو الزامــا پایان رابطه با 
مشتری نیســت؛ بلکه فروش خودرو می تواند نقطه آغاز 
یک رابطه چندساله باشد. رابطه ای که کیفیت آن نه فقط 
با تعمیر درست خودرو، بلکه با سرعت تامین قطعه، رفتار 
نمایندگی، شفافیت، استفاده از داده، پاسخگویی و توان 

شرکت در حل مساله مشتری سنجیده می شود.

o.mohammadi@autoworld.ir

امید محمدی



معکوس معکوسدنده  دنده 
REVERSE GEAR

   به نقل از »مهر« مسعود حق لطفی در پنجمین مجمع عمومی اتحادیه سازمان های مدیریت حمل‌‌ونقل 
شهرداری های کشور گفت: »طی سال های متوالی تعدادی از رانندگان تاکسی یا بازنشسته شدند یا از 
مدار این شغل خارج شدند که قاعدتا این افرادی که از مجموعه خارج شدند باید با افراد دیگری در صورت 
داشتن ضوابط بیمه‌ای جایگزین شــوند.« وی ادامه داد: »این اقدام به صورت متمرکز در اتحادیه انجام 
می شود و به همه استان ها نامه ارسال کردیم و اطلاعات گرفتیم. بر این اساس افرادی را که باید حذف می 
شدند، براساس اظهارات استان و شهرستان ها حذف و افراد جدید را معرفی کردیم.« مدیرعامل اتحادیه 
سازمان های مدیریت حمل‌ونقل شهرداری های کشور خاطرنشان کرد: »ما اسامی را به بیمه داده‌ایم و 
پس از آماده شدن و تکمیل مدارک آن ها، تا پایان سال ۲ تا ۳ هزار نفر از رانندگان تاکسی فعال در سراسر 

کشور بیمه می شوند که ۵۰ درصد حق بیمه پایه را دولت و ۵۰ درصد را نیز خود راننده پرداخت می کند.« 
حق لطفی درباره آخرین وضعیت سامانه معاینه فنی اظهار کرد: »معاینه فنی در بستر سیمفا است )پلت فرم 
آنلاین جامع که کارهای مربوط به معاینه فنی خودرو را پوشش می‌دهد( و ما درحال نگارش نسخه جدید 
این سامانه هستیم.« وی افزود: »البته نسخه‌ای تهیه شده بود و در حال حاضر فعال است؛ اما نسخه سوم 
آن را نوشته‌ایم و اصلاحات آن در حال انجام است.« حق لطفی درباره ویژگی های نسخه جدید سامانه 
معاینه فنی گفت: »ویژگی های پایه آن مانند پایه نسخه قبلی است؛ اما یک سری ایرادات داشت؛ درواقع 
طبق شرایط روز نسخه ها به اصلاحاتی نیاز داشتند که به روزتر شوند تا امکانات اتصال آن ها به همدیگر 

و به پلیس آسان تر شود.«

بیمه ۳ هزار راننده 
تاکسی تا پایان سال

 شنبه 28شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2571

 تهران در آستانه فصل سرد سال بار دیگر آماده ورود 
به دوره‌ای است که ترافیک و آلودگی هوا هم‌زمان فشار 
بیشتری بر شهر و شهروندان وارد می کنند؛ اما در کنار 
کمبود ظرفیت حمل‌ونقل عمومی و فرسودگی بخشی 
از ناوگان، یک واقعیت کمتر مورد توجه قرار گرفته است: 
بخش بزرگی از خودروهای حاضر در معابر پایتخت، تنها 
یک نفر را جابه جا می کنند. تهران روزانه شاهد میلیون ها 
سفر شهری است؛ سفرهایی که بخش قابل توجهی از آن ها 
با خودروهای شخصی انجام می شود. در چنین شرایطی، 
حتی افزایش ظرفیت خیابان ها و بزرگراه ها نیز نمی تواند 
به تنهایی پاسخگوی رشد تقاضای سفر باشد. چراکه 
مساله فقط تعداد خودروهای موجود نیست، بلکه میزان 
بهره‌وری از همین خودروها نیز اهمیت دارد. بر اساس آمار 
اعلام شده از سوی پوریا علیمردانی، مدیرعامل سازمان 
حمل‌ونقل و ترافیک شــهرداری تهران، روزانه حدود 
۲۰ میلیون سفر در پایتخت انجام می شود و ۶۲ درصد 
خودروها تنها یک سرنشین دارند. به گفته او، شاید مشکل 
اصلی تهران کمبود خیابان نباشد، بلکه »صندلی های 
خالی« خودروها باشــد. این اظهارنظر، مساله ترافیک 
پایتخت را از زاویه‌ای متفاوت مطرح می کند؛ این که آیا 
تهران پیش از آن که به خیابان بیشتر نیاز داشته باشد، به 

استفاده بهتر از ظرفیت موجود نیاز دارد؟

 میلیون ها سفر با ظرفیت خالی
وقتی بیش از نیمی از خودروهای درحال تردد در یک شهر تنها 
یک نفر را جابه جا می کنند، بخشی از ظرفیت حمل‌ونقل موجود 
عملا بدون اســتفاده باقی می ماند. یک خودرو سواری معمولی 
می تواند چند نفر را جابه جا کنــد، اما در بخش قابل توجهی از 
سفرهای شــهری، تمام فضای خودرو صرف جابه جایی راننده 
می شود. در چنین الگویی، برای جابه جایی تعداد مشخصی از 
شهروندان، خودروهای بیشتری وارد معابر می شوند و درنتیجه 
فضای بیشتری از خیابان ها اشغال می شود. بنابراین بخشی از 
ترافیک را می توان نه فقط نتیجه افزایش تعداد خودروها، بلکه 

حاصل پایین بودن ســرنشین متوســط خودروهای شخصی 
دانست. علیمردانی معتقد است اگر حتی نیمی از خودروهای 
تک سرنشین یک همراه داشــته باشند، همین تغییر می تواند 
به معنای کاهش هزاران خودرو از معابر باشد. البته تبدیل این 
ایده به یک سیاست اجرایی، نیازمند فراهم شدن زیرساخت و 
مشوق های مناسب است و نمی توان انتظار داشت صرفا با توصیه 

به شهروندان، الگوی سفر تغییر کند.

 آلودگی هوا در کمین تهران
این مســاله در آستانه فصل سرد اهمیت بیشتری پیدا می کند. 
با کاهش دما و افزایــش پایداری هوا، امکان تجمع آلاینده ها در 
محدوده شهری بیشــتر می‌شــود و تردد خودروها نیز یکی از 
منابع مهم انتشار آلاینده های شهری باقی می ماند. محمدرضا 
ظفرقندی، وزیر بهداشت ۲۰ مرداد ۱۴۰۵ اعلام کرد سالانه ۵۰ 
هزار نفر در کشور بر اثر آلودگی هوا جان خود را از دست می‌دهند. 
او همچنین آمار جان باختگان حوادث رانندگی را سالانه حدود ۲۰ 
هزار نفر عنوان کرد. این ارقام نشان می‌دهد حمل‌ونقل دیگر صرفا 
یک موضوع مرتبط با زمان رفت‌وآمد و آسایش شهروندان نیست و 
مستقیما با سلامت عمومی و هزینه های اجتماعی نیز ارتباط دارد. 
در این میان، کاهش تعداد خودروهای حاضر در معابر و افزایش 
تعداد سرنشینان هر خودرو، در صورت اجرای درست، می تواند 

هم‌زمان بر حجم ترافیک و میزان انتشار آلاینده ها اثر بگذارد.

 توسعه ناوگان عمومی کافی نیست
مدیریت شــهری تهران طی سال های اخیر توسعه حمل‌ونقل 
عمومی را دنبال کرده اســت؛ از توسعه مترو و افزایش ظرفیت 
جابه جایی مسافر گرفته تا نوسازی ناوگان اتوبوسرانی و حرکت 

به ســمت اتوبوس ها و تاکسی های برقی. تعــداد اتوبوس های 
برقی پایتخت اکنون از ۵۰۰ دستگاه عبور کرده و ورود ناوگان 
جدید نیز ادامه دارد. در بخش تاکسیرانی نیز توسعه خودروهای 
برقی در دستور کار قرار گرفته است. با این حال، توسعه ناوگان 
عمومی زمانی می تواند اثر قابل توجهی بر ترافیک داشته باشد 
که شهروندان بتوانند آن را جایگزین قابل اتکایی برای خودرو 
شخصی بدانند. فاصله زمانی حرکت، پوشش خطوط، دسترسی، 
راحتی، هزینه سفر و قابلیت پیش‌بینی زمان رسیدن، همگی در 
انتخاب وسیله سفر موثر هســتند. به همین دلیل، برقی‌سازی 
ناوگان را نباید صرفا به معنای خرید تعداد بیشــتری اتوبوس و 
تاکسی برقی دانست. برقی شدن باید بخشی از یک برنامه بزرگ‌تر 
برای افزایش سهم حمل‌ونقل عمومی در سفرهای شهری باشد

 زیرساخت شارژ؛ ضرورت مرحله بعد
در کنار توسعه ناوگان برقی، زیرساخت شارژ نیز اهمیت ویژه‌ای 
دارد. بر اســاس آمار اعلام شده، زیرســاخت موجود در تهران 

امکان شارژ حدود ۴۵۰ تا ۵۰۰ دستگاه اتوبوس و ۳ هزار و 500 
دستگاه تاکسی در شبانه‌روز را فراهم کرده است. اگر قرار باشد 
سهم خودروهای برقی در ناوگان عمومی افزایش پیدا کند، این 
ظرفیت نیز باید متناسب با رشد ناوگان توسعه یابد. زیرا در غیر 
این صورت، محدودیت زیرساخت شارژ می تواند به یکی از موانع 
عملیاتی برقی سازی تبدیل شود. علیرضا زاکانی، شهردار تهران 
نیز در ماه‌های اخیر توسعه ناوگان برقی و افزایش سهم حمل‌ونقل 
پاک را مورد تاکید قرار داده است. این سیاست در کنار توسعه مترو 
و اتوبوسرانی می تواند بخشی از برنامه کاهش آلایندگی ناشی از 
حمل‌ونقل باشد. اما حتی در صورت برقی شدن بخش بزرگی از 
ناوگان، مساله اشغال معابر همچنان باقی می ماند. خودرو برقی 
نیز برای حرکت به فضای خیابان نیاز دارد و اگر سفر با آن به شکل 

تک سرنشین انجام شود، مشکل ترافیک از بین نخواهد رفت.

 راهکار در تغییر رفتار سفر
از این منظر، شاید یکی از مهم ترین حلقه های مفقوده در مدیریت 

ترافیک تهران، سیاستگزاری برای تغییر الگوی سفر باشد. خودرو 
شخصی برای بسیاری از شــهروندان به دلیل انعطاف پذیری، 
امکان جابه جایی مســتقیم و صرفه جویی در زمان، انتخاب اول 
است. بنابراین نمی توان بدون فراهم کردن جایگزین مناسب از 
شهروند انتظار داشت خودرو را کنار بگذارد. اما میان »استفاده 
از خودرو« و »استفاده تک‌ســرنشین از خودرو« تفاوت مهمی 
وجود دارد. سیاســتگزاری می تواند به سمت افزایش سفرهای 
اشتراکی، توسعه سامانه های جابه جایی مشترک، ایجاد مشوق 
برای خودروهای چندسرنشین و بهبود اتصال میان حمل‌ونقل 
عمومی و سفرهای شخصی حرکت کند. در چنین مدلی، هدف 
الزاما حذف خودرو از شهر نیست؛ بلکه افزایش بهره‌وری خودرو و 
کاهش تعداد خودروهای مورد نیاز برای جابه جایی جمعیت است

 تهران نیازمند سیاست حمل‌ونقل چندلایه است
ترافیک و آلودگی هوای تهران یک علت واحد ندارد و به همین 
دلیل، یک راهکار واحــد نیز برای آن وجود نخواهد داشــت. 
توسعه مترو، نوسازی اتوبوس ها، برقی سازی تاکسی ها، توسعه 
زیرساخت شــارژ، کنترل خودروهای آلاینده و اصلاح الگوی 
سفر باید هم‌زمان دنبال شــوند.در این میان، آمار ۶۲ درصدی 
خودروهای تک ســرنشین یک پیام روشن برای سیاستگزاران 
دارد: بخشی از ظرفیت موجود حمل‌ونقل تهران، پیش از آن که 
به خیابان یا خودروهای جدید نیاز داشته باشد، می تواند با استفاده 
بهتر از خودروهای موجود آزاد شود.اگر خودرویی که امروز تنها 
راننده را جابه جا می کند، بتواند با همان سفر دو نفر را جابه‌جا کند، 
بدون افزایش ظرفیت خیابان، تعداد خودروهای لازم برای انجام 
همان حجم سفر کاهش پیدا می کند. به این ترتیب، مساله تهران 
فقط »چند خودرو در خیابان است؟« نیست؛ بلکه باید پرسید 
هر خودرو چند نفر را جابه جا می کند؟ پاسخ به همین پرسش 
می تواند نگاه مدیریت شهری به ترافیک را از ساخت مسیرهای 
بیشتر به سمت مدیریت تقاضای سفر، افزایش بهره‌وری خودروها 
و توســعه حمل‌ونقل عمومی تغییر دهد؛ تغییری که با نزدیک 
شدن به روزهای سرد و تشدید دوباره مساله آلودگی هوا، بیش از 

همیشه اهمیت پیدا می‌کند.

تهران نیازمند سیاست حمل‌ونقل چندلایه است؛

توسعه ناوگان عمومی به تنهایی کافی نیست
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ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

  گسـترش خودروهای بـرقی، اهمیت ایمـنی باتری های 
ولتاژبـالا را بیـش از گذشـته افزایـش داده اسـت. یـکی از 
مهم تریـن مخاطـرات فـنی در باتری هـای لیتیوم- یـون، 
»فرار حرارتی« یا »Thermal Runaway« اسـت؛ پدیده‌ای 
کـه در آن یک سـلول به صورت کنترل نشـده گرم می شـود 
و می توانـد موجـب تولیـد گاز، دود و آتـش و در شـرایطی 
گسـترش حـرارت بـه سـلول های مجـاور شـود. به همیـن 
دلیـل، ارتقـای کیفیـت خودروهـای بـرقی بایـد از مرحلـه 
تولید سـلول آغاز شـود. موسسـه »UL Research Institutes« تاکید می کنـد که کنترل دقیق 
فرآینـد تولیـد، جلوگیـری از آلـودگی، شناسـایی نقص هـای داخلی و انجـام آزمون هـای کیفی 
می توانـد احتمـال خرابی‌هـای فاجعه بـار را کاهش دهـد. طراحی دقیـق پک باتری، جداسـازی 
مناسـب سـلول ها و اسـتفاده از سـامانه مدیریـت باتـری و کنتـرل حرارتی پیشـرفته نیـز برای 
جلوگیـری از شـرایط خطرنـاک ضروری اسـت. از سـوی دیگر، مقاومـت باتـری در برابر تصادف 
و آسیـب مکانیـکی اهمیت ویـژه‌ای دارد. »NHTSA« نیـز در مقررات و تحقیقـات ایمنی خود، 
موضـوع جلوگیـری از آتش سـوزی در شـرایط عادی، شـارژ و پس از تصـادف را مـورد توجه قرار 
داده اسـت. بنابرایـن، افزایش کیفیت خودروهـای برقی نباید صرفا به کیفیـت کابین، موتورهای 
الکتریـکی یـا تجهیزات رفاهی محدود شـود؛ بلکـه ایمنی سـلول، پک باتری، سیسـتم مدیریت 
انـرژی، کنتـرل حـرارت و حفاظـت پـس از تصـادف بایـد بـه بخـش جدایی ناپذیر توسـعه این 
خودروهـا تبدیـل شـود. هـدف اصـلی نیز حـذف کامل ریسـک نیسـت، بلکـه کاهـش احتمال 

وقـوع و جلوگیری از گسـترش آن اسـت
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ضرورت ارتقای کیفیت 
خودروهای برقی برای 

کاهش خطر آتش سوزی

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی
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حمید محمدی

قیمت خودرو در آخرین روز هفته گذشته در بازار ثابت ماند 
دنا پلاس توربو اتوماتیک 

بدون تغییر در بازار 3 
میلیارد و 340 میلیون تومان 

ارزش گذاری شد

شاهین اتوماتیک پلاس 
بدون تغییر در بازار 3 

میلیارد و 115 میلیون تومان 
ارزش گذاری شد

فونیکس آریزو 6 جی‌تی 
بدون تغییر در بازار 5 

میلیارد و 420 میلیون تومان 
ارزش گذاری شد

کی‌سی‌ام T9 بدون تغییر 
در بازار 7 میلیارد و 920 

میلیون تومان ارزش گذاری 
شد

کمپین فراری؛ »قلب ۱۲ سیلندر«
 V12 فراری در کمپین معرفی پوروسانگوئه، موتور ۶.۵ لیتری  
تنفس طبیعی را به عنوان قلب تپنده این خودرو برجسته کرد؛ پیشرانه‌ای 
با ۷۲۵ اسب بخار قدرت که فلسفه سنتی فراری را به یک خودرو چهاردر و 
 ،V12 چهارسرنشین منتقل می کند. پیام اصلی کمپین، پیوند میان صدای
عملکرد اسپرت و DNA تاریخی مارانلو بود؛ رویکردی که پوروسانگوئه را از 
بسیاری از کراس‌اوورها متمایز می کند


