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تعقیب رکورد 
خودران با »مرسدس 

»AMG GT 63

    نوربرگ‌رینگ سال ها محل نمایش مهارت رانندگان و آزمایش مرزهای عملکرد خودروها بوده است؛ 
اما حالا به تدریج به میدان رقابت تازه‌ای تبدیل می شود: رقابت خودروهای خودران. پس از آن که شیائومی 
با مدل GT YU7  تابستان امسال رکوردی جدید برای خودروهای خودران ثبت کرد و یک دور پیست را در 
۱۰ دقیقه و ۲۹.۴۸۳ ثانیه پیمود، اکنون مرسدس AMG نیز وارد این عرصه شده و یک GT 63 پروتوتایپ 
خودران را برای آزمایش به گرین هل برده است. تصاویر جاسوسی نشان می‌دهد این نمونه آزمایشی در ظاهر 
تفاوت چشمگیری با نسخه های معمولی ندارد؛ اما سه سنسور سقفی و راننده‌ای که عمدا دست هایش را از 
روی فرمان برداشته، ماهیت واقعی پروژه را آشکار می کند. طبق گزارش عکاس، خودرو ابتدا با سرعت بسیار 
کم شروع به نقشه برداری دقیق پیست کرد؛ یک بار با حرکت در لبه راست و بار دیگر در لبه چپ مسیر. این 

مرحله حدود ۲۵ دقیقه طول کشید و هدف آن ثبت کامل خطوط مرزی پیست برای سیستم خودران بود. 
پس از تکمیل نقشه برداری، خودرو نخستین دور کاملا بدون دخالت راننده را آغاز کرد؛ دوری »بسیار آهسته 
و محتاطانه« با شتاب‌گیری محدود و ترمزگیری زودهنگام. این دور کمتر از ۲۰ دقیقه طول کشید و راننده تنها 
برای مواقع اضطراری حضور داشت. سپس مهندسان داده ها را بررسی کردند و خودرو برای دور دوم به پیست 
بازگشت؛ دوری که »چند دقیقه سریع تر« از اول بود، اما همچنان فاصله زیادی با رکورد شیائومی داشت. 
مرسدس پس از دو دور آزمایشی، برنامه روز را پایان داد، اما روشن است که این پروژه تازه آغاز راه است. 
با توجه به حجم داده های جمع آوری‌شده، احتمال بازگشت این پروتوتایپ به نوربرگ‌رینگ و تلاش برای 

ثبت رکوردی مستقل بسیار زیاد است؛ رکوردی که می تواند فصل جدیدی در رقابت خودران ها رقم بزند.

آینـــه بغـلآینـــه بغـل
SIDE MIRROR
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بازگشت تریم جنجالی 
»شورولت« با هویتی 

کاملا تازه 

    شورولت تصمیم گرفته تریم لوکس High Country را که سال ها در سایه موفقیت برند دنالی قرار 
داشت، با هویتی کاملا تازه و برجسته احیا کند. این بازآفرینی از تریورس ۲۰۲۷ آغاز می شود و سپس به 
سیلورادو ۱۵۰۰ جدید گسترش خواهد یافت؛ اقدامی که به گفته شورولت، High Country را »مدرن تر، 
اسپرت تر و معاصرتر« می کند و آن را از سایر تریم های معمولی جدا می‌سازد. در بخش ظاهری، مهم ترین 
تغییر به گریل اختصاصی بازمی گردد؛ جایی که شورولت با الهام از دنالی، یک پوشش Tritan Satin روی 
High Country  میله های افقی قرار داده و رنگ مسی مانند آن را در قاب چراغ‌ها نیز تکرار کرده است. نشان
نیز کاملا بازطراحی شده و اکنون به شکل یک الماس با نقش کوهستان دیده می شود. تریم جدید روی 
رینگ های ۲۲ اینچی دو رنگ قرار می‌گیرد که جلوه لوکس تری به کراس‌اوور می‌دهد. کابین نیز تغییرات 

قابل توجهی داشته است. صندلی‌های Jet Black با دوخت و لبه های Natural Tan، هدلاینر با لوگوی جدید 
High Country و استفاده از چوب طبیعی در بخش های مختلف، فضای داخلی را از نسخه های استاندارد 
جدا می کند. شورولت همچنین یک دوربین داخلی جدید را به صورت استاندارد در تمام تریورس های 
۲۰۲۷ ارائه می‌دهد که امکان مشاهده زنده ردیف دوم و سوم را از طریق سیستم اطلاعات- سرگرمی فراهم 
می‌کند. از دیگر امکانات جدید می‌توان به Surround Vision Recorder اشاره کرد؛ سیستمی که به راننده 
اجازه می‌دهد تصاویر دوربین‌های خودرو را ضبط و ذخیره کند. این قابلیت با Security Recording همراه 
شده که در صورت فعال شدن آلارم، به‌طور خودکار شروع به ضبط می کند. تریورس ۲۰۲۷ با موتور ۲.۵ 

لیتری توربو و قدرت ۳۲۸ اسب بخار از ماه آینده وارد خط تولید می شود. 

  هفتمین نمایشــگاه خودرو 
تهران روز گذشته در شرایطی آغاز 
به کار کرد کــه جای خالی بخش 
قابل توجهی از خودروسازان داخلی 
در آن بیش از همیشــه به چشم 
می آمد. نمایشگاهی که قرار است 
ویترین صنعت خودرو کشور باشد، 
این بار بیش از آن که محل نمایش 
توانمندی‌های تولیدکنندگان باشد، 
به محلی بــرای عرضه محصولات 
وارداتی، شــرکت‌های خدمــاتی 
و شــبکه‌ای از فعالان زنجیره خودرو تبدیل شــده است. همین مساله یک 
پرســش جدی را پیش روی سیاستگزار قرار می‌دهد؛ اگر نمایشگاه خودرو 
محل گردهمایی مهم ترین بازیگران این صنعت است، چرا عالی ترین مقام 
وزارتخانه متولی صنعت‌خودرو نباید در آن حضور داشته باشد؟ حضور وزیر 
صنعت، معدن و تجارت در چنین رویدادی صرفا یک حضور تشریفاتی برای 
بریدن روبان افتتاحیه نیست. نمایشگاه، فرصتی است که وزیر می تواند بدون 
واسطه با فعالان صنعت، مدیران شرکت ها، واردکنندگان، قطعه سازان و حتی 
مصرف کنندگان گفت‌وگو کند و تصویری واقعی تر از شــرایط حاکم بر بازار 
و تولید به‌دست آورد. در شــرایطی که صنعت خودرو با مسائل متعددی از 
تامین ارز و نقدینگی گرفته تا قیمت گذاری، واردات، تامین قطعات و تعهدات 

خودروسازان مواجه است، چنین فرصتی نباید به سادگی از دست برود.
واقعیت این است که صنعت خودرو امروز بیش از هر زمان دیگری به گفت‌وگوی 
مستقیم میان سیاســتگزار و فعالان اقتصادی نیاز دارد. تصمیم هایی که در 
وزارت صمت گرفته می شود، مستقیما بر خطوط تولید، بازار خودرو، واردات 
و حتی رفتار مصرف کننده اثر می گذارد. بنابراین نمی توان انتظار داشــت 
سیاستگزاری دقیق و مبتنی بر واقعیت شکل بگیرد، اما فاصله میان مدیران 
دولتی و بدنه صنعت همچنان حفظ شود. از سوی دیگر، غیبت خودروسازان 
داخلی در نمایشگاه نیز موضوعی نیست که بتوان به سادگی از کنار آن عبور 
کرد. وقتی تولیدکنندگان بزرگ کشور ترجیح می‌دهند در مهم ترین رویداد 
نمایشگاهی خودرو حضور نداشته باشند، باید پرسید چه عواملی آن ها را به 

این تصمیم رسانده است؛ آیا هزینه های حضور در نمایشگاه افزایش یافته؟ آیا 
خودروسازان احساس می کنند نمایشگاه دستاورد مشخصی برای آن ها ندارد؟ 
یا آن که مشکلات و محدودیت های موجود در صنعت، انگیزه حضور را کاهش 
داده است؟ پاسخ به این پرسش ها برای سیاستگزار اهمیت دارد. اتفاقا یکی 
از بهترین فرصت ها برای یافتن پاسخ‌ به پرسش هایی از این دست، حضور در 
نمایشگاه و گفت‌وگو با مدیران صنعت است. وزیر صمت می‌تواند در یک روز، 
پای صحبت طیف گسترده‌ای از فعالان این حوزه بنشیند؛ از خودروسازی که 
با مشکل تامین نقدینگی دست‌وپنجه نرم می کند تا واردکننده‌ای که برای 
تامین ارز و ترخیص خودرو با موانع مختلف مواجه است. در سوی دیگر، حضور 
واردکنندگان در نمایشگاه نیز اهمیت ویژه‌ای دارد. سیاست واردات خودرو 
طی سال های اخیر بارها تغییر کرده و همچنان پرسش های متعددی درباره 
مسیر آینده واردات، تعرفه‌ها، تخصیص ارز و سهم خودروهای برقی و هیبریدی 
وجود دارد. نمایشگاه می تواند محلی برای شنیدن مستقیم این دغدغه ها باشد، 
نه این که سیاستگزار تنها از طریق گزارش‌های اداری و جلسات محدود، تصویر 
صنعت را دریافت کند. وزیر صمت باید بداند که نمایشگاه خودرو فقط محل 
نمایش خودرو نیست؛ نمایشــگاه، نمایش وضعیت صنعت است. آن چه در 
سالن ها دیده می شود و حتی آن چه دیده نمی شود، هر دو پیام دارند. حضور 
پررنگ یک بخش و غیبت بخش دیگر، هر کدام نشانه‌ای از شرایط اقتصادی و 
سیاستگزاری در صنعت‌خودرو است. امروز صنعت خودرو بیش از سخنرانی 
و وعده، به شنیده شدن نیاز دارد. اگر قرار است برای مشکلات تولید، واردات 
و بازار راه حلی پیدا شود، نخست باید مساله از نزدیک دیده و از زبان فعالان آن 
شنیده شود. حضور وزیر صمت در چنین رویدادی می توانست همین نقش 
را ایفا کند. نمایشگاه خودرو تهران شاید در ظاهر تنها چند روز برگزار شود، 
اما مسائلی که در آن دیده می شود، مشکلات چندساله صنعت‌خودرو است. 
بنابراین انتظار فعالان این صنعت از وزیر صمت، صرفا حضور در مراسم افتتاحیه 
نیست؛ انتظار این است که سیاستگزار اصلی صنعت خودرو، در میان فعالان 
این حوزه باشد؛ حرف های آن ها را بشنود و از نزدیک ببیند تصمیم‌های دولتی 
در کف صنعت چه نتایجی به همراه داشته است. اگر قرار است صنعت خودرو 
از وضعیت فعلی عبور کند، فاصله میان سیاستگزار و صنعت باید کمتر شود. 
نمایشگاه خودرو یکی از بهترین نقاط برای آغاز این گفت‌وگو بود؛ فرصتی که 

بهتر بود وزیر صمت از آن استفاده کند.
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امید محمدی

  هفتمین دوره نمایشــگاه بین‌المللی خودرو تهران در شــرایطی 
آغاز به کار کرد که صنعت و بازار خودرو کشــور همچنان با مجموعه‌ای 
از چالش های هم‌زمان دســت‌وپنجه نرم می کنند؛ از نوسانات نرخ ارز و 
نگرانی نسبت به تغییرات تعرفه‌ای گرفته تا محدودیت های تامین ارز، 
مشکلات لجستیکی و البته بلاتکلیفی در سیاست های بلندمدت واردات 
خودرو. با وجود آن که طی ماه های اخیر مسیر واردات نسبت به دوره های 
گذشته تا حدودی تسهیل شده و حضور برندهای متنوع خارجی در بازار 
افزایش یافته است، اما فعالان این حوزه همچنان نسبت به هرگونه تغییر 
ناگهانی در سیاست های تجاری و ارزی هشدار می‌دهند. در این میان، 
تعرفه واردات یکی از مهم ترین متغیرهایی است که می تواند مستقیما بر 
قیمت خودروهای وارداتی و درنهایت بر رفتار مصرف کننده اثر بگذارد. از 
نگاه فعالان بازار، در شرایطی که نرخ ارز خود به تنهایی فشار قابل توجهی 
بر قیمت تمام شده خودرو وارد می کند، افزایش تعرفه می تواند به عاملی 
مضاعف برای رشد قیمت ها تبدیل شود. از سوی دیگر، افزایش تعداد 
شرکت های واردکننده و پراکندگی فعالیت آن ها، پرسش هایی را درباره 
کیفیت و گستردگی شــبکه خدمات پس از فروش ایجاد کرده است؛ 

موضوعی که مستقیما با حقوق خریداران خودروهای وارداتی ارتباط دارد. 
برای بررسی وضعیت واردات خودرو، سیاست های تعرفه‌ای، تاثیر نرخ 
ارز بر قیمت ها، مشکلات خدمات پس از فروش، چالش های لجستیکی و 
همچنین ضرورت انتقال فناوری از خودروسازان چینی، با »مهدی دادفر«، 
دبیر انجمن واردکنندگان خودرو، در حاشیه هفتمین نمایشگاه خودرو 

تهران به گفت‌وگو نشستیم؛

 فرآیند واردات با وجود برخی گشایش ها همچنان با چالش هایی همراه 
است. ارزیابی شما از شرایط فعلی واردات خودرو چیست؟ آیا می توان 

گفت سیاستگزار در مسیر تسهیل واردات حرکت می کند؟
با همت وزارت صمت، وضعیت واردات خودرو در شرایط فعلی بد نیست. معتقدم 
روند کار در بخش هایی بهتر شــده و وزارت صمت نیــز تلاش می کند مسیر ورود 
برندهای مختلف به کشور را تســهیل کند. با این حال، امیدوارم در بحث تعرفه ها 
کمتر دستکاری و تغییر ایجاد شود و واردکنندگان دوباره با تصمیم های غیرقابل 
پیش‌بینی مواجه نشوند. درحال حاضر وزارت صمت ایستادگی کرده که افزایش 
تعرفه اتفاق نیفتد و این موضوع قابل تقدیر است. ما از وزارت صمت بابت اقداماتی 
که برای تسهیل واردات انجام داده تشکر می کنیم. معاونت ها و اداره کل خودرو نیز 
در حد توان خود در تلاش هستند تا برندهای مختلف بتوانند وارد بازار ایران شوند 

و این اتفاق مثبتی است.

 با وجود این، یکی از اتفاقات قابل توجه در هفتمین نمایشگاه خودرو 
تهران، حضور کم‌رنگ خودروسازان داخلی بود؛ این موضوع چه 

پیامی برای صنعت خودرو دارد؟

دبیر انجمن واردکنندگان خودرو در حاشیه هفتمین نمایشگاه خودرو تهران در گفت‌وگو با »دنیای خودرو«

واردات یک زنجیره است و اگر هر حلقه‌ای از این زنجیره دچار مشکل شود، خودرو به‌ دست مشتری نمی‌رسد. امروز بخشی از مشکل 
ما در لجستیک است و باید برای آن چاره‌ای اندیشیده شود

واردات خودرو در مسیر تسهیل است 
دولت تعرفه ها را دستکاری نکند

متاسفانه یکی از نکاتی که در این نمایشگاه برای من قابل تامل بود، 
حضور بسیار محدود شرکت های تولیدی است. در این نمایشگاه 
عملا تعداد بسیار کمی از خودروســازان داخلی حضور دارند و تا 
جایی که من مشاهده کردم، ایران خودرو و گروه بهمن از معدود 
شرکت های تولیدی حاضر هستند. نمایشگاه خودرو فقط محل 
عرضه محصول نیست؛ نمایشــگاه باید محل بروز و ظهور توان 
صنعتی کشور باشد. به خصوص در شرایطی که کشور درگیر جنگ 
است، حضور خودروسازان داخلی می توانست یک پیام مهم داشته 
باشد؛ این که صنعت خودرو زنده است، تولید ادامه دارد و فعالان این 
صنعت در شرایط سخت نیز در حال کار و فعالیت هستند. به نظر من 
وزارت صمت می توانست برای حضور خودروسازان در نمایشگاه 
هزینه کند و حتی شخص وزیر برای افتتاحیه حضور داشته باشد. 
اگر لازم بود بودجه‌ای برای این کار اختصاص پیدا کند، وزارتخانه 
می توانســت بخشی از منابع خود را در اختیار خودروسازان قرار 
دهد و از آن ها بخواهد دستاوردها، نوآوری ها و محصولاتشان را در 

نمایشگاه عرضه کنند.

 آیا این انتقاد شما به معنای آن است که میان توجه 
سیاستگزار به واردات و تولید داخلی توازن برقرار 

نیست؟
ما از تسهیل واردات گلایه‌ای نداریم. اتفاقا از وزارت صمت بابت این 
موضوع تشکر می کنیم. اما تولیدکنندگان هم باید در این مسیر 
مورد حمایت قرار بگیرند. ایران خودرو تنها تولیدکننده کشــور 
نیست و صنعت خودرو ایران فقط به یک مجموعه محدود نمی شود. 
وقتی نمایشگاه برگزار می شود، باید همه بخش های صنعت خودرو 
امکان حضور داشته باشند. امروز صنعت خودرو کشور به حمایت، 
دیده  شدن و ارائه دستاوردهایش نیاز دارد. نمی توان انتظار داشت 
تولیدکننده در چنین شرایطی همه هزینه‌های حضور در نمایشگاه 
را خودش پرداخت کند و درعین حال از او انتظار داشته باشیم که 

محصول و فناوری جدید ارائه دهد.

شما سال هاست نسبت به حضور خودروسازان چینی 
و همکاری با این کشور تاکید داشته‌اید. امروز که بخش 
قابل توجهی از بازار خودرو ایران در اختیار برندهای چینی 
قرار گرفته، آیا این روند را یک فرصت می‌دانید یا تهدید؟

من چند ســال پیش هم گفتم که داریم به ســمت چین حرکت 
می کنیم؛ البته من این مساله را لزوما اتفاق بدی نمی‌دانم. چینی ها 
پیشرفت بسیار خوبی داشته‌اند و توانسته‌اند بخش بزرگی از بازار 
جهانی را به‌دست بیاورند. ضمن این که در شرایط فعلی، همکاری 
آن ها با صنعت ایران می تواند کمک کننده باشد. اما مساله مهم این 
است که این همکاری نباید فقط به واردات خودرو یا مونتاژ محصول 
محدود شــود. چینی ها باید در رشد صنعتی ایران نیز به ما کمک 
کنند و انتقال فناوری اتفاق بیفتد. مــا تولیدکنندگان بزرگی در 
صنعت خودرو داریم که می توانند از این ظرفیت استفاده کنند. باید 
خودروسازان ایرانی بروند، دست چینی ها را بگیرند و آن‌ها را وارد 
فرآیند همکاری واقعی صنعتی کنند؛ یعنی بگویند فناوری منتقل 
شود، دانش فنی منتقل شود و همکاری به تولید محصول رقابتی 
منجر شود. گروه صنعتی ایران خودرو در این مسیر اقداماتی را آغاز 
کرده و امیدواریم سایپا نیز بتواند چنین مسیری را دنبال کند. البته 
معتقدم با مدیریت دولتی، اجرای چنین برنامه هایی دشوار است و 
بخش خصوصی ظرفیت بیشتری برای پیشبرد این همکاری ها دارد.

یکی از انتقادهای جدی درباره واردات خودرو، 
وضعیت خدمات پس از فروش است. آیا افزایش تعداد 
واردکنندگان در سال های اخیر باعث شده این بخش با 

مشکل مواجه شود؟
بله؛ خدمات پس از فروش در حال حاضر وضعیت منسجمی ندارد 
و می توان گفت این بخش شلخته شده است. یکی از دلایل آن نیز 
افزایش تعداد واردکنندگان است. در گذشته تعداد واردکنندگان 
محدودتر بود و شاید 8 تا ۱۰ شرکت اصلی فعالیت می کردند. این 
شرکت ها برای خدمات پس از فروش خود زیرساخت ایجاد کرده 
بودند و هزینه زیادی نیــز در این بخش انجام می‌دادند. اما وقتی 
تعداد واردکنندگان افزایش پیدا کرد، بسیاری از شرکت‌ها بیشتر 
به تجارت خودرو توجه کردند تا ایجاد شبکه خدمات. خدمات پس 
از فروش موضوع ساده‌ای نیست. دانش فنی می خواهد، نیازمند 
آموزش و به کارگیری تکنسین است، تجهیزات می خواهد و ایجاد 
زیرســاخت هزینه دارد. نمی توان صرفا خــودرو وارد کرد و بعد 
گفت خدمات پس از فروش هم ارائه می کنیم. ما ســال‌ها درباره 
این موضوع دغدغه داشتیم و زمانی که می گفتیم خدمات پس 
از فروش باید جدی گرفته شود، بعضی ها تصور می کردند هدف ما 

ایجاد انحصار است. درحالی که چنین چیزی نیست. خدمات پس از 
فروش هیچ ارتباطی با انحصار ندارد؛ بلکه یک ضرورت برای حفظ 

حقوق مصرف کننده و پایداری بازار واردات است.

یکی از متغیرهای تعیین کننده در قیمت خودروهای 
وارداتی، نرخ ارز است. با توجه به نوسانات ارزی، چشم‌انداز 

قیمت خودروهای وارداتی را چگونه ارزیابی می کنید؟
تاثیر نرخ ارز مستقیم است. هرچقدر ارز گران تر شود، متاسفانه 
قیمت خودرو نیز افزایش پیدا می کند. این موضوع واقعیتی است 
که نمی توان آن را انکار کرد. وقتی هزینه واردات بر مبنای ارز تعیین 
می شود، افزایش نرخ ارز مســتقیما روی قیمت تمام‌شده تاثیر 
می گذارد. بنابراین هر تصمیمی که موجب افزایش نرخ ارز شود، 

درنهایت خودش را در بازار خودرو نشان خواهد داد.

به  واردکنندگان نسبت  برخی  در شرایطی که 
محدودیت‌های ارزی و احتمال سخت تر شدن تامین 

ارز هشدار می‌دهند، نگرانی اصلی شما چیست؟
نگرانی ما این اســت که دوباره سیاستی اتخاذ شود که تامین ارز 
برای واردات را محدود یا متوقف کند. شــنیده‌ایم بانک‌مرکزی 
ممکن است دوباره اعلام کند که ارز اختصاص نمی‌دهد یا تامین 
ارز با محدودیت مواجه خواهد شد. اگر چنین اتفاقی رخ دهد، عملا 

واردات متوقف می شــود. من معتقدم این که ارز خود یا دیگران 
حذف شود، چه برای تولیدکننده و چه برای واردکننده، معنای 
درستی ندارد. اگر دولت یا بانک مرکزی ارز کافی در اختیار ندارد، 
باید اجازه دهد فعال اقتصادی از منابع ارزی موجود استفاده کند. 
وقتی خودت ارز نداری، ســوال این است که چگونه می خواهی 
کشــور را ببندی؟ تولیدکننده و واردکننده هــر دو برای ادامه 
فعالیت اقتصادی به ارز نیــاز دارند. نمی توان با حذف مسیرهای 
تامین ارز، انتظار داشت تولید و تجارت همچنان با همان سرعت 

ادامه پیدا کند.

 در ماه های اخیر برخی مشتریان از تاخیر در تحویل 
خودروهای وارداتی گلایه داشته‌اند. آیا این تاخیرها 
ناشی از فرآیندهای تجاری و اداری است یا مشکلات 

دیگری در میان است؟
من فقــط می توانم از افرادی که در این شــرایط با تاخیر مواجه 
شده‌اند عذرخواهی کنم. مهم ترین گلوگاه فعلی ما لجستیک است. 
همکاران ما در بخش لجستیک با مشکلات جدی مواجه هستند. 
خودروهایی که باید از مسیر جنوب وارد کشور شوند، درحال حاضر 
به تعداد مورد نیاز تامین نمی شوند. جریان ورود خودرو از جنوب 
بسیار محدود شــده و بخش بیشتری از تردد و فعالیت به سمت 
شمال رفته است. این وضعیت باعث شده انتقال خودرو زمان بر 

شود. اگر این شــرایط ادامه پیدا کند و به فصل زمستان برسیم، 
طبیعتا کار دشوارتر خواهد شد.

 چرا مسیر جنوب با چنین محدودیتی مواجه شده 
است؟ آیا این مساله را باید ناشی از کمبود ظرفیت یا 

تغییر الگوی حمل‌ونقل دانست؟
درحال حاضر بخش قابل توجهی از ظرفیت و فعالان این حوزه به 
سمت شمال رفته‌اند. پیش از این، تعدادی از فعالان در مسیر جنوب 
فعالیت می کردند؛ اما امروز این ظرفیت بسیار کمتر شده است. در 
نتیجه خودروهایی که از مسیر جنوب وارد می شوند، با محدودیت 
لجستیکی مواجه هستند. این مساله برای واردکننده‌ای که تعهد 
تحویل خودرو دارد، مشکل ایجاد می کند. واردکننده ممکن است 
فرآیندهای مربوط به ثبت سفارش و تامین ارز را انجام داده باشد، 
اما وقتی خودرو به‌دلیل مشــکلات حمل‌ونقل به موقع جابه جا 

نمی شود، درنهایت مشتری فقط تاخیر را می‌بیند.

 بنابراین به نظر می‌رسد چالش واردات از مرحله ثبت 
سفارش و تامین ارز فراتر رفته و اکنون لجستیک نیز 

به یک حلقه تعیین کننده تبدیل شده است؟
دقیقا همین طور است. واردات یک زنجیره است و اگر هر حلقه‌ای 
از این زنجیره دچار مشکل شود، خودرو به‌دست مشتری نمی‌رسد. 
امروز بخشی از مشکل ما در لجستیک است و باید برای آن چاره‌ای 
اندیشیده شود. از یک سو باید مسیر تامین ارز پایدار باشد و از سوی 
دیگر حمل‌ونقل و لجســتیک نیز باید متناسب با حجم واردات 
توســعه پیدا کند. اگر قرار اســت واردات خودرو ادامه پیدا کند، 
تمام اجــزای این زنجیره باید هماهنگ با یکدیگر حرکت کنند. 
درنهایت، خواسته ما از سیاستگزار روشن است؛ واردات را تسهیل 
کنند، تعرفه ها را دستخوش تغییرات ناگهانی نکنند، مسیر تامین 
ارز را نبندند و برای تولیدکنندگان نیز شرایطی فراهم کنند که 
بتوانند توانمندی های خــود را در چنین رویدادهایی به نمایش 
بگذارند. صنعت خودرو ایران، چه در بخش تولید و چه در بخش 
واردات، در شرایط دشواری قرار دارد. اگر قرار است این صنعت در 
مسیر رقابت و توسعه حرکت کند، باید به جای ایجاد موانع جدید، 
زیرساخت های آن تقویت شود و همکاری صنعتی و انتقال فناوری 

نیز جدی تر دنبال شود.



   محمـد رسـتمی در گفت وگـو بـا خبرنـگار خانـه 
ملـت در خصـوص اسـتراتژی صنعـتی کشـور گفـت: 
»براسـاس قانـون برنامه هفتم توسـعه باید اسـتراتژی 
صنعتی کشـور توسـط وزارت صنعت، معـدن و تجارت 

تدوین شـود.«
نماینده مردم نیشـابور، فیـروزه، زبرخـان و میان جلگه 

در مجلـس شـورای اسـلامی تصریـح کرد: »متاسـفانه 
ایـن وزارتخانـه به رغـم انتشـار اخبـاری مبـنی بـر 
برنامه ریـزی بـرای تدوین اسـتراتژی صنعـتی تاکنون 
خـروجی در جهـت ارائـه سـندی تحـت ایـن عنـوان 
نداشـته اسـت.« وی بـا اشـاره بـه هـدف قانونگـذار از 
تصویـب ایـن مهـم در قانـون برنامـه هفتـم توسـعه 

اظهـار کرد: »قطعـا وجود این سـند باعث می شـود که 
اسـتراتژی کشـور را در حوزه صنعت بدانیـم و طبق آن 
مشـخص می شـود چه برنامـه ای برای صنایـع بزرگ و 
کوچک داریم و کـدام صنایع در زمـره صنایع مادر قرار 
می گیرنـد و لازم اسـت سـرمایه گذاری هـا بـرای کدام 

صنایـع در اولویـت برنامه هـا قـرار گیـرد.«

مجلـس  ن  د معـا و یع‌ صنا ن  یـو یس کم عضـو 
شورای اسـلامی تاکید کـرد: »هم اکنون این اسـتراتژی 
باید برای توسـعه کشـور مشـخص باشـد و قطعـا بدون 
وجـود این سـند نمی تـوان نسـبت بـه انجـام کارهای 
بـزرگ در حوزه صنعـت اقدام کرد یا ارزیابی مشـخصی 

از رونـد فعالیت هـا در صنایـع مختلـف داشـت.«

تدوین استراتژی صنعتی، تکلیف قانونی وزارت صمت است 
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نگاه
View

»وایپر« افسانه‌ای
دوباره زنده شد

  درحالی که احتمال بازگشت دوج وایپر به خط تولید تقریبا صفر است، لگو تکنیک تصمیم گرفته این نماد 
 Dodge Viper آمریکایی را در قالب یک مدل دقیق و مهندسی شده دوباره زنده کند. این کیت جدید که بر اساس
GTS R ساخته شده، از ۸۰۵ قطعه تشکیل شده و با قیمت ۶۴.۹۹ دلار عرضه می شود؛ اما چیزی که آن را از 
سایر مدل‌های لگو متمایز می‌کند، وجود یک موتور V10 کوچک با 10 پیستون متحرک است که زیر کاپوت قرار 
دارد و هنگام حرکت، واقعا بالا و پایین می‌روند.وایپر GTS R یکی از موفق ترین خودروهای مسابقه‌ای آمریکا 
بود و طی نزدیک به یک دهه در اروپا و ایالات‌متحده رقابت کرد؛ از جمله پیروزی در ۲۴ ساعت نوربرگ‌رینگ، 
رولکس ۲۴ دیتونا و اسپا ۲۴ ساعته. لگو نیز برای احترام به همین میراث، مدل را با رنگ سفید و نوارهای آبی 

مسابقه‌ای عرضه کرده و حتی امکان دریافت همین لیوری در بازی Forza Horizon 6  را فراهم کرده است.در 
بخش فنی، علاوه بر پیستون های متحرک، چرخ های جلو نیز کاملا عملکردی هستند و با یک دسته چرخان 
روی سقف هدایت می شوند. کاپوت مدل به صورت کلم شل باز می شود و نمایی دقیق از موتور کوچک را نمایش 
می‌دهد. در عقب نیز یک بال بزرگ و دیفیوزر قرار دارد که با دقت بالا بازسازی شده‌اند. مانند هر مدل پیچیده 
لگو تکنیک، مونتاژ این وایپر نیازمند صبر و دقت است. دفترچه راهنمای آن بیش از ۱۷۰ صفحه دارد و ساخت 
کامل مدل می تواند ساعت ها زمان ببرد؛ اما نتیجه نهایی، یک ماکت مسابقه‌ای چشمگیر است که هم برای 

طرفداران وایپر و هم علاقه مندان لگو جذاب خواهد بود.

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR

Spare Tire

زاپاس
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ــب  ــذار، صاح ــوان بنیان گ ــاورز به عن ــد کش   حمی
و مدیــر چنــد گــروه بــزرگ صنعــتی در کشــور 
اعــلام کــرد: »بــزرگ شــدن بخش خصــوصی در 
ــود  ــه خ ــت بلک ــد نیس ــا تهدی ــه تنه ــلی ن ــرایط فع ش

تضمین کنــنده امنــیت در کــشور اــست .«
وی در مراســم اختتامیــه دهمیــن دوره جشــنواره 
کارآفریــنی امین الضــرب کــه بــا هــدف تجلیــل از 
ــد  ــزار ش ــد برگ ــنی و تولی ــوزه کارآفری ــدگان ح برگزی
گفــت: »مــن کارم را در ســال ۱۳۶۰ بــا شــریکم بــه نــام 
محمــد علیپــور از خیابــان شــکوفه تهــران بــا دو کارگــر 
ــور  ــته به ط ــال گذش ــول ۴۵ س ــردم و در ط ــروع ک ش
دائــم در حــال توســعه بودیــم و امــروز حــدود ۹۵ هــزار 
شــاغل را به طــور مســتقیم در مجموعه هــایی کــه 

ــم« ــم، اداره می کنی ــده داری ــان را برعه مدیریتش
حمیــد کشــاورز اظهــار داشــت: »در طول عمــر کاری ام 
دو تجربــه ارزشــمند را در اداره شــرکت ها به دســت 
آوردم؛ یــکی تجربــه اداره شــرکت ســهامی خــاص کــه 
تــا امــروز بــه اشــتغال بــرای حــدود ۱۳ تــا ۱۴ هــزار نفر 
ــه متفــاوت اداره شــرکت های  منجــر شــده و دوم تجرب
ــری  ــه عهده‌گی ــا ب ــه از ســال ۱۳۹۵ ب ــام ک ســهامی ع
مدیریــت گــروه بهمــن و اخیــرا ایران خــودرو به دســت 

ــد.« آم
ــت گــروه  ــه مدیری ــا ورود ب ــه این کــه ب ــا اشــاره ب وی ب
ــام دکتــر  ــه ن صنعــتی ایران خــودرو شــریک ســومی ب
حمیدرضــا صمــدی را در کنــار خــود دارد، یادآور شــد: 
ــای  ــام در فض ــهامی ع ــرکت های س ــردن ش » اداره ک
ــر کشــور پیچیدگی هــای بسیــار زیــادی دارد  حاکــم ب
ــش  ــال پی ــن شــرکت ها از ۱۰ س ــه ای ــا ورود ب ــن ب و م
ــوص در  ــم؛ به خص ــادی گرفت ــای زی ــون درس ه تاکن

یــک ســال و نیــم اخیــر کــه مدیریــت ایران خــودرو را 
به دســت گرفتیــم متوجــه شــدیم دلایــل پیچیدگی هــا 
ــعه  ــت و عدم توس ــث عدم موفقی ــه باع ــکلاتی ک و مش

کشــور می‌شــود، چیســت!«
به گفتــه حمیــد کشــاورز داســتان کارآفرینــان بــزرگ 
ــر  ــال اخی ــرا در ۱۰۰ س ــت؛ زی ــز اس ــران غم انگی در ای
ــه  ــور ب ــاز کش ــح نی ــه درک صحی ــوز ب ــا هن حکومت ه
ــد؛ درصــورتی کــه وجــود  ــن قشــر نرسیده ان وجــود ای
ــزرگ و وجــود شــرکت هایی در مقیــاس  کارآفرینــان ب
هـم مهمـتـر اـسـت. بـرای اـیـران از مـسـاله آب ـ جـهـانی ـ

حمیــد کشــاورز گفــت: »اگرچــه وجــود کارآفرینــان و 
ــوان  ــا به‌عن ــور م ــروزه در کش ــزرگ ام ــرکت های ب ش
ــود  ــا وج ــود، ام ــرح می ش ــتی مط ــرانی امنی ــک نگ ی
شــرکت ها و کارآفرینــان بــزرگ در ایــران عیــن 

ــت.« ــت اس امنی

وی افــزود: »شــرایط حاکــم بــر کشــور، ایــران را 
ــا  ــاط دنی ــه اقصی نق ــان ب ــاب کارآفرین ــکوی پرت به س
تبدیــل کــرده؛ زیــرا نگــرش حاکــم در یــک قــرن اخیــر 
عرصــه را درنهایــت بــرای کارآفرینــان تنــگ می کنــد و 
باعــث می شــود روند توســعه در کشــور ادامه دار نباشــد 
ــد،  ــرمایه رسیدن ــه س ــه ب ــس از این ک ــان پ و کارآفرین
ــه  ــت از ادام ــت دس ــد و درنهای ــر کنن ــاس خط احس

ــد.« ــور بردارن ــا در کش فعالیت ه
ــا  ــد: »این ج ــادآور ش ــوش ی ــان باه ــه جوان ــاورز ب کش
ــر  ــم و در مسی ــش بجنگی ــد برای ــت و بای ــن ماس وط
توســعه از چیــزی نهراسیــم؛ زیــرا رفتــار ضــد توســعه 
ــته  ــور از گذش ــتی کش ــومی و حاکمی ــگ عم در فرهن
ــد  ــگ بای ــن فرهن ــه ای ــته و دارد و اگرچ ــود داش وج

ــم.« ــد باشی ــد ناامی ــا نبای ــود، ام ــلاح ش اص
ــروز در  ــرد: »ام ــلام ک ــروز اع ــرکت ک ــذار ش بنیان گ
شــرایط جنــگ هســتیم و از حکومــت و دولــت انتظــار 
داریــم بــا کارآفرینــان بــزرگ همــکاری داشــته باشــد 
ــرا  ــد؛ زی ــاوت اداره کن ــن دوران متف ــور را در ای و کش
امــروز بــا بحــران نگهــداری نیــروی کار مواجه هســتیم 
ــار گذاشــته  ــه کن ــت بخــل در جامع و چنان چــه خصل
ــا در  ــد، قطع ــاعدت کن ــت مس ــت و دول ــود و حکوم ش

ــم شــد.« ــق خواهی ــر توســعه موف مسی
حمیــد کشــاورز بــا اشــاره بــه اهمیــت وجــود 
کارآفرینــان و شــرکت های بــزرگ در کشــور بــر 
ــور  ــاد کش ــر اقتص ــرکت ها ب ــن ش ــتی ای ــش امنی نق

ـکرد تاکــید ـ
حمیــد کشــاورز همچنیــن در ایــن جشــنواره به عنــوان 
ــوح  هم بنیان گــذار شــرکت کــروز تندیــس، نشــان و ل

کـرد امین الـضـرب را کـسـب ـ

از وقتی مدیریت ایران خودرو را برعهده گرفتیم 
فهمیدیم دلایل عدم توسعه کشور چیست!

کشاورز: ۴۵ سال پیش با دو کارگر از خیابان شکوفه تهران شروع کردم و امروز با دو شریک دیگر
 ۹۵ هزار نیروی شاغل را اداره می کنیم

تجربه اداره شرکت های سهامی عام درس بزرگی به من داد

چالش غم‌انگیز کارآفرینان بزرگ ایران از زبان حمید کشاورز:

افزایش مداوم
 قیمت خودرو 

غیرقابل قبول است
  به نقــل از خانه ملــت، صدیف بدری 
نماینده مردم اردبیل، نیر، نمین و ســرعین 
در مجلس شورای اســلامی در گفت‌وگو با 
خبرنگار خانه ملت با اشــاره به موج جدید 
افزایــش قیمت محصولات خودروســازان 
داخلی گفت: »رشد پیاپی قیمت خودرو از 
سوی شــرکت های خودروساز به هیچ وجه 
قابل قبول و توجیه‌پذیر نیست و فشارهای 
اقتصادی مضاعفی را بر اقشار مختلف جامعه 

و متقاضیان واقعی تحمیل می کند.«
وی افزود: »متاسفانه یک رویه نادرست در 
بازار خودرو شکل گرفته است؛ به طوری که 
با کوچک ترین نوســان افزایشی در نرخ ارز، 
خودروسازان بلافاصله دست به افزایش قیمت 
کارخانه‌ای می‌زنند؛ اما زمانی که نرخ ارز روند 
کاهشی به خود می‌گیرد، هیچ گونه کاهشی 

در بهای محصولات اعمال نمی شود.«
عضو مجمــع نمایندگان اســتان اردبیل 
در مجلس تصریــح کرد: »شــرکت های 
خودروســازی همواره مــدعی تولید ملی 
و داخلی سازی قطعات هســتند؛ درحالی 
که بخش عمــده هزینه‌ها از جمله حقوق و 
دستمزد کارگران، مالیات و مصارف پایه با 
ریال پرداخت می‌شود و افزایش حقوق ها نیز 
سالانه و مطابق با قانون کار صورت می‌گیرد؛ 
بنابراین اگر بخش عمده خودرو تولید داخل 
است، این وابستگی شدید به نوسانات مقطعی 
ارز چه دلیلی دارد؟ خودروسازان باید به طور 
شفاف و دقیق به جامعه اعلام کنند که واقعا 
چه میزانی از تولید محصولاتشان وابسته به 

خارج است؟«

وی با اشــاره به غفلت بنگاه‌های اقتصادی 
از مســئولیت های اجتمــاعی و رقابت در 
افزایش قیمت ها اظهار داشت:»متاســفانه 
مســابقه‌ای برای افزایش نرخ‌ها در کشــور 
شــکل گرفته و بــرخی مجموعه ها بدون 
توجه بــه مســئولیت‌های اجتماعی خود، 
صرفا به ســودآوری می‌اندیشند؛ درحالی 
که انتظار می‌رود با بهبود مدیریت، ارتقای 
بهره‌وری و کاهش بهای تمام شــده تولید، 
اندکی از حاشیه سود خود بکاهند و به سمت 
کیفی سازی و بهینه سازی مصرف سوخت 

حرکت کنند.«
بــدری در ادامــه بــا اشــاره بــه توجیه 
خودروسازان مبنی بر اعمال هزینه اسقاط 
بر قیمت تمام شده خودروهای صفرکیلومتر 
خاطرنشان کرد: »انداختن بار مالی اسقاط 
خودرو به دوش خریــداران ناشی از تفسیر 
غلط قوانین است؛ چراکه خریدار خودرو نو 
نباید تاوان و هزینه اسقاط سایر خودروها را از 
جیب خود پرداخت کند و تامین این بخش 

برعهده خودروساز یا تکالیف دولتی است.«

خودروهای بالای 20 سال 
مشمول قانون اسقاط

 قانــون جدید اســقاط خودروهای 
فرسوده از 12 شهریورماه وارد مرحله اجرا 
شــده، اما امکان ادامه تردد خودروهای 
مشــمول برای پنج ســال دیگر و حتی 
احتمال تمدید این مهلــت، ابهام هایی 
درباره میزان اثربخشی این قانون ایجاد 
کرده اســت؛ آیا اجرای قانونی که هدف 
آن خروج خودروهای فرســوده و کمک 
به کاهش آلودگی هواســت، بدون یک 
برنامه مــدون و زمان بندی مشــخص 
می تواند به نتیجه مطلوب برسد؟ حسن 
کریمیان، رئیس انجمــن صنفی مراکز 
اسقاط خودروهای فرسوده کشور در این 
رابطه با تشــریح آخرین وضعیت اجرای 
قانون اسقاط خودروهای فرسوده اظهار 
کرد: »قانون ســاماندهی صنعت خودرو 
در ســال 1400 به تصویب رسید و ماده 
10 این قانون، دولت را مکلف به تدوین 
آیین نامه مربوط به خودروهای فرسوده 
کرد.« او بــا بیان این که دو ســال طول 
کشید قانون تصویب شود و اجرای آن در 
سال 1403 انجام شد، گفت: »آیین نامه 
مذکور مشکلاتی داشت که همراهی لازم 
را با قانون اســقاط خودروهای فرسوده 
نداشت.« وی افزود: »پس از طی فرآیند 
تدوین و تصویــب آیین نامه و با توجه به 
برخی ایرادات موجود، این آیین نامه در 
تیرماه ســال جاری اصلاح و در مردادماه 
برای اجرا ابلاغ شــد و از 12 شهریورماه 
وارد مرحله اجرا شــده است.« کریمیان 
با تاکید بر اهمیــت اجرای این قانون در 
شــرایط آلودگی هوای شهرهای بزرگ 
گفت: »امیدواریم با اجرایی شدن قانون 
اسقاط خودروهای فرسوده، در ماه های 
آینده بتوانیم بخشی از مشکلات مربوط 
به آلودگی هوا را کاهش دهیم و به بهبود 
شــرایط تنفسی مردم، به‌ویژه در تهران، 
کمک کنیــم.« رئیــس انجمن صنفی 
مراکز اسقاط خودروهای فرسوده کشور 
دربــاره قانــون مربوط بــه خودروهای 
بالای 20 ســال نیز توضیح داد: »تعیین 
سن 20 سال برای خودروهای فرسوده 
موضوع جدیدی نیست و از زمان تصویب 
قانون در سال 1400 مطرح بوده، اما این 
بخش از قانون اکنون وارد مرحله اجرایی 
شده اســت.« وی درعین حال از مالکان 
خودروهای فرســوده خواست نسبت به 
اجرای این قانون نگرانی نداشــته باشند 
و گفت: »مالکان خودروهای مشــمول 
می توانند با ثبت نام در ســامانه مربوط، 
تا پنج سال دیگر از خودرو خود استفاده 
کنند.« کریمیان افــزود: »پس از پایان 
این مهلت نیز امــکان تمدید آن مطابق 

مقررات پیش‌بینی شده است.« 

نوربالا

در یک سال و نیم اخیر که 
مدیریت ایران خودرو را به دست 

گرفتیم متوجه شدیم دلایل 
پیچیدگی ها و مشکلاتی که 

باعث عدم موفقیت و عدم توسعه 
کشور می شود چیست



    چند ماه پس از آغاز فعالیت روباتاکسی های پیشرفته ویمو در خیابان های شلوغ لندن، این شرکت 
حالا مقصد اروپایی دیگری را انتخاب کرده است: مونیخ. این شهر سومین نقطه بین‌المللی فعالیت ویمو پس 
از بریتانیا و ژاپن خواهد بود؛ اما برخلاف تصور عمومی، ساکنان مونیخ فعلا شاهد خودروهای کاملا خودران 
نخواهند بود. ویمو اعلام کرده که ناوگانش در مرحله نخست به صورت دستی توسط رانندگان انسانی هدایت 
می شود تا سیستم های خودران بتوانند خیابان ها، رفتار ترافیکی و ویژگی های محلی را با دقت نقشه برداری 
کنند. این مرحلــه مقدماتی بخشی از فرآیند طولانی دریافت مجوزهای محلی، ایالتی و فدرال اســت؛ 
مجوزهایی که تنها پس از اطمینان کامل شرکت از عملکرد سیستم ها صادر می شود. ویمو پیش‌بینی کرده 

که عملیات تجاری روباتاکسی ها در پایان سال ۲۰۲۷ آغاز خواهد شد. مدیرعامل مشترک شرکت، تکدرا 
ماواکانا، مونیخ را »هاب جهانی مهندسی و تحرک« توصیف کرده و گفته اولویت اصلی، جلب اعتماد جامعه 
و ایجاد زیرساخت های لازم برای یک سرویس ایمن و قابل ‌اعتماد است. ویمو در آمریکا هر هفته صدها هزار 
سفر انجام می‌دهد و داده های رسمی آن نشان می‌دهد خودروهایش در ۲۱۷ میلیون مایل رانندگی کاملا 
خودران، ۱۶ برابر کمتر از رانندگان انسانی دچار تصادفات منجر به جراحت شدید شده‌اند. همچنین میزان 
برخورد با عابران‌پیاده در این ناوگان ۱۴ برابر کمتر از میانگین انسانی گزارش شده است. آلمان از سال ۲۰۲۱ 

نخستین کشور اروپایی بود که اجازه تردد خودروهای بدون راننده را صادر کرد. 

ورود روباتاکسی های
ویمو به مونیخ

فلاشرفلاشر
FLASHER

دوشنبه 23شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2568

  معـــاون برنامه‌ریـــزی، نـــوآوری و هوشمندســـازی 
وزارت صنعـــت، معـــدن و تجـــارت از برنامه‌ریـــزی بـــرای 
اختصـــاص حـــدود ۴۰۰ همـــت منابـــع بـــه واحدهـــای 
صنعـــتی متاثـــر از شـــرایط موجـــود خبـــر داد و گفـــت: 
ـــزی در  ـــکاری بانک مرک ـــا هم ـــت ب ـــن حمای ـــازوکار ای »س
ـــن و  ـــه زنجیره تامی ـــایی ک ـــا واحده ـــت ت ـــن اس ـــال تدوی ح
ـــع  تولیـــد آن هـــا دچـــار چالـــش شـــدند، بتواننـــد از ایـــن مناب

اســـتفاده کننـــد.«

  شـجاعی گفـت: »بـرای فصل سـرما نیز کارگـروهی ذیل 
شـورای عالی انـرژی بـه صـورت مسـتمر در حـال برگـزاری 
جلسـه اسـت و یـک بسـته حـدود ۴۰ بنـدی بـرای مدیریت 
شـرایط انـرژی در زمسـتان در حـال تدویـن و نهـایی شـدن 
اسـت.« معـاون وزیر صمـت افـزود: »مرحله کارشـناسی این 
بسـته تقریبـا به پایـان رسیده و قرار بود جلسـه شـورای عالی 
انـرژی در هفتـه جـاری برگـزار شـود کـه بـه تعویق افتـاد و 

امیدواریـم در هفتـه آینـده این جلسـه برگزار شـود.«

  سـعید شـجاعی بـا اشـاره بـه برنامه هـای وزارت صمـت 
بـرای حمایـت از واحدهـای صنعتی اظهـار داشـت: »به ویژه 
در شـهرک های صنعـتی، بـرخی واحدهـا بـه دلیل شـرایط 
موجـود بـا آسیـب در زنجیره هـای تامیـن و تولیـد مواجـه 
شـده اند و بـرای حمایت از ایـن واحدها در حـال برنامه ریزی 
هسـتیم. ایـن درحـالی اسـت کـه در شـهرک های صنعـتی 
توانسـتیم در اکثر شـهرک ها محدودیـت برق را بـه حداکثر 

یـک روز برسـانیم.«

۴۰۰ همت برای حمایت از واحدهای 
تولیدی اختصاص می یابد

یک بسته ۴۰ بندی برای مدیریت 
شرایط انرژی در زمستان

محدودیت برق در شهرک های 
صنعتی کاهش یافت

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 دبیر انجمن صنایع همگن نیرومحرکه و قطعه سازان 
خودرو کشــور با اشــاره به مطالبات معوق قطعه سازان 
از خودروســازان درباره این که چرا این مطالبات تسویه 
نمی شود؟ اظهار داشت: »مجموع مطالبات زنجیره تامین 
از خودروســازان حدود ۷۰ هزار میلیاردتومان است که 

بخش عمده آن مربوط به سایپا بوده و هنوز تعیین تکلیف نشده است.« آرش محبی نژاد درباره 
پیشنهاد تسهیل ورود قطعه سازان جدید به زنجیره تامین نیز اظهار کرد: »اگر منظور ایجاد منبع 
تامین جدید برای قطعاتی است که در حال حاضر سورس دیگری ندارند، این موضوع قابل بررسی 
است؛ اما این که خودروساز به دلیل ناتوانی در پرداخت مطالبات قطعه ساز فعلی، تامین کننده 

جدیدی را وارد زنجیره کند، سیاستی اشتباه است.«

  محمدصادق حاتمی، مدیر ستاد نوسازی ناوگان و اسقاط 
خودروهای فرسوده در واکنش به ادعاهایی مبنی بر »صفر بودن 
اسقاط موتورسیکلت‌ها«، با رد این موضوع گفت: »از دی‌ماه 
سال گذشته دور جدید روند اسقاط موتورسیکلت فرسوده آغاز 
شده و تاکنون 2 هزار دستگاه موتورسیکلت اسقاط شده است.« 
وی همچنین تاکید کرد که با بازنگری در گواهی های اسقاط 

موتورسیکلت، 8 هزار دستگاه موتورسیکلت دیگر آماده اسقاط هستند که این فرآیند از هفته آینده اجرایی 
خواهد شد. براساس آمار ارائه‌شده، تاکنون 500 دستگاه موتورسیکلت نو نیز جایگزین نمونه های فرسوده 
شده‌اند.« رئیس ستاد نوسازی ناوگان حمل‌ونقل در خصوص آمار موتورسیکلت های فرسوده توضیح 
داد: »آماری که درباره وجود حدود 11 میلیون موتورسیکلت اعلام می شود، براساس مجموع پلاک های 

صادرشده در سال های گذشته است، اما تمام این تعداد در حال تردد نیستند.« 

 محمود اولیــایی، رئیس هیات مدیره فدراسیون مدیریت و 
مشاوران کسب‌وکار ایران با اشــاره به شرایط دشوار بنگاه های 
اقتصادی تصریح کرد: »حفظ تولید و اشتغال در شرایط فعلی برای 
بسیاری از فعالان بخش خصوصی به یک مساله جدی تبدیل شده 
و مدیران بنگاه ها روزانه با مجموعه‌ای از مسائل جدید در حوزه 
تامین، نقدینگی، انرژی، لجستیک و بازار مواجه هستند.« این 

فعال اقتصادی تاکید کرد: »شرایط شکننده بنگاه ها صرفا محصول تحولات و جنگ اخیر نیست و اقتصاد پیش از 
این نیز برای مدت طولانی با کاهش فعالیت تولیدی و فروش، ضعف جذب نیروی انسانی و مشکلات زنجیره تامین 
مواجه بوده اســت.« وی افزود: »افزایش نرخ ارز، تشدید تحریم ها و رشد هزینه تامین مواداولیه، فشار قابل 

توجهی بر سرمایه در گردش بنگاه ها وارد کرده و تامین نقدینگی مورد نیاز تولید را دشوارتر کرده است.«

مطالبات زنجیره تامین از خودروسازان حدود ۷۰ 
هزار میلیاردتومان است

تکذیب توقف طرح اسقاط؛ 2 هزار موتورسیکلت 
از رده خارج شد

افزایش هزینه مواداولیه، نفس بنگاه های 
تولیدی را گرفت

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

شرکت تولیدی »مخازن گاز طبیعی آسیا ناما« در هشت ماهه منتهی به مردادماه سال جاری درآمدی بالغ بر 1.285 میلیاردتومان را به ثبت رساند.

Inphography

اینفوگرافی

 عملکرد مالی شرکت نفت ایرانول در پنج ماه نخست سال، از رشد 
قابل توجه درآمدهای فروش این شرکت خبر می‌دهد. نماد »شرانل« 
طی این مدت توانســته با تکیه بر افزایش نرخ محصولات و استمرار 
فروش در بازارهای داخلی و صادراتی، درآمد خود را به حدود ۲۲.۵ 
هزار میلیارد تومان برساند؛ رقمی که درمقایسه با مدت مشابه سال 
گذشته رشد ۸۱ درصدی را نشــان می‌دهد. نکته قابل توجه در این 
عملکرد، شتاب گرفتن فروش شرکت در مردادماه است؛ به طوری که 
درآمد ۶ هزار و 868 میلیاردتومانی این ماه، بالاترین رقم فروش ماهانه 
ایرانول محسوب می شــود. این درحالی است که افزایش نرخ فروش 
محصولات یکی از مهم ترین محرک های رشد درآمد »شرانل« بوده 
است. بررسی عملکرد شرکت نشــان می‌دهد که محصولات ایرانول 
طی پنج ماه نخست سال جاری با افزایش نرخ نسبت به سال گذشته 
مواجه شــده‌اند؛ اتفاقی که در کنار اســتمرار تقاضا برای محصولات 
اصلی و صادراتی، توانسته اثر مستقیمی بر رشد درآمد ریالی شرکت 
داشته باشد. در بازار داخلی، روغن موتور دیزلی و روغن موتور بنزینی 
ســهم مهمی از فروش ایرانول را به خود اختصاص داده‌اند. در بخش 
صادرات نیز روغــن فرآیندی و روغن پایــه از مهم ترین محصولات 
درآمدساز شــرکت بوده‌اند. این ترکیب فروش از آن جهت اهمیت 

دارد که ایرانول هم‌زمان از ظرفیت بازار داخلی و بازار صادراتی برای 
تقویت درآمد خود اســتفاده کرده است. در میان محصولات داخلی، 
روغن موتور بنزینی عملکرد قابل توجهی داشته است. این محصول 
طی پنج ماه گذشــته حدود ۴ هزار و 49 میلیاردتومان فروش برای 
شــرکت به همراه داشــته و میانگین نرخ فروش آن نسبت به مدت 

مشابه سال قبل ۱۲۹ درصد افزایش یافته است. چنین رشدی نشان 
می‌دهد که افزایش نرخ محصولات یکی از پایه های اصلی رشد درآمد 
»شرانل« محسوب می شود. در بخش صادرات نیز روغن پایه شرایط 
مشابهی را تجربه کرده اســت. نرخ روغن پایه صادراتی در پنج ماهه 
امسال ۱۲۲ درصد افزایش یافته و همین رشد نرخ می تواند در صورت 
حفظ حجم فــروش، نقش مهمی در تقویــت درآمدهای صادراتی 
ایرانول ایفا کند. از منظر عملکرد مالی، مهم ترین مزیت این روند برای 
ایرانول، افزایش ظرفیت درآمدزایی شرکت است. زمانی که شرکت 
موفق می شود محصولات خود را با نرخ های بالاتر به فروش برساند و 
هم‌زمان بازار داخــلی و صادراتی را حفظ کند، درآمد ریالی می تواند 
با سرعت بیشتری افزایش پیدا کند. البته میزان اثرگذاری نهایی این 
رشد بر سودآوری، به عواملی مانند هزینه مواداولیه، هزینه های تولید، 
نرخ ارز و حاشیه سود محصولات نیز وابسته است. از سوی دیگر، حضور 
هم‌زمان ایرانول در بازار داخلی و صادراتی، وابستگی شرکت به یک 
بازار مشخص را کاهش می‌دهد. فروش روغن موتور در داخل، جریان 
درآمدی بازار داخلی را تقویت می کند و فروش روغن پایه و فرآیندی 
در بازار صادراتی نیز امکان بهره‌گیری از شــرایط ارزی و قیمت های 
جهانی را برای شرکت فراهم می سازد. ثبت رکورد فروش ماهانه در 
مردادماه نیز از منظر روند عملیاتی اهمیت ویژه‌ای دارد. اگر این سطح 
از فروش در ماه های آینده تکرار یا تقویت شود، می تواند زمینه رشد 
بیشتر درآمد سالانه شرکت را فراهم کند. به خصوص آن که عملکرد 
پنج ماهه نشان می‌دهد رشــد درآمد »شرانل« تنها به یک محصول 
محدود نبوده و افزایش نرخ در بخش قابل توجهی از سبد محصولات 

شرکت اتفاق افتاده است.

درآمد 22.5 همتی »نفت ایرانول« با رشد 81 درصدی 
در پنج ماهه نخست سال جاری رقم خورد؛

r.bayat@autoworld.ir

رامین بیات
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درآمد پنج ماهه پایانی سال گذشتهمیزان افزایشمیزان درآمد هشت ماهه

مسئولان در پرداخت یارانه
 به خودروسازان 
تجدیدنظر کنند 

  علیرضا ســلیمی در انتقاد به افزایش مداوم قیمت 
خودروها گفت: »مجلس اشکالاتی را نسبت به واگذاری 
ایران خودرو وارد می‌دانست که تاکنون هیچ پاسخ عقلانی 
و منطقی برای رفع آن ها ارائه نشده است و این وضعیت 
باعث شد خودروســازان به هر نحوی که تمایل داشته 

باشند، اقدام کنند.«
نماینده مردم تهران، ری، شمیرانات، اسلامشهر و پردیس 
در مجلس شورای اســلامی ادامه داد: »نکته شگفت آور 
دیگر، ارتباط افزایش قیمت خودرو با رشد نرخ ارز است؛ 
آن هم در شرایطی که وقتی نرخ ارز افزایش پیدا می کند 
قیمت خودرو هم بالا می رود، اما وقتی با مدیریت بازار، 
نرخ ارز کاهش پیدا می کنــد تغییری در قیمت خودرو 

ایجاد نمی شود!«
وی تصریح کرد: »باید مشخص شود که میزان ارزبری در 
قیمت تمام شده خودرو چقدر است و تا چه اندازه بر آن 
تاثیر دارد و نکته قابل تامل دیگر این که چرا خودروسازان 
به بهانه های مختلف در طول ســال چندین بار نسبت 
به افزایش قیمت محصولاتشــان اقدام کرده و با ایجاد 

نابسامانی در بازار با روح و روان مردم بازی می کنند؟«
عضــو کمیسیــون صنایــع و معادن مجلس شــورای 
اسلامی خاطرنشــان کرد: »لازم است سازمان حمایت 
مصرف کننــدگان و تولیدکنندگان، شــورای رقابت و 
سایر دســتگاه های ذیربط برای ساماندهی بازار خودرو 
جدی تر عمل کنند و جلو بــرخی اتفاقات در این حوزه 
محکم بایســتند و اجازه ندهند خودروســازان با روح و 

روان مصرف کنندگان بازی کنند.«
وی افزود: »هم اکنون بازار بــه آرامش نیاز دارد و نباید 
با ایجاد این شــوک های شــگفت انگیز، زندگی مردم 
تحت تاثیر قرار گیرد؛ به خصوص در بازارهایی همچون 
مســکن، طلا، ارز و خودرو که یک برجستگی دارند و بر 
سایر بخش ها اثرگذار هستند و هر تکانه‌ای در این بازارها، 

در کل زندگی مردم زلزله به پا می کند.«
ســلیمی اظهار کرد: »ما معتقدیم می توان بازار خودرو 
را مدیریــت کــرد؛ ضمن این کــه قرار بــود واگذاری 
خودروســازی ها بــه ارتقای کیفیــت و کاهش قیمت 
خودروها منجر شــود؛ اما خودروسازان در این زمینه به 

تعهداتشان عمل نکردند.«
عضو هیات رئیسه مجلس شــورای اسلامی تاکید کرد: 
»متاســفانه خودروسازان به رغم این که سر سفره عموم 
مردم نشســته اند و از یارانه های ملی اعم از انرژی ارزان 
استفاده می کنند، اما به کسی پاسخگو نیستند؛ بنابراین 
اگر قرار باشــد با این فرمان حرکت کنند، لازم است در 

پرداخت یارانه به آن ها تجدیدنظر شود.«
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   بازار لوکس آمریکا ســال ها بر پایه یک اصل مهم بنا شــده بود: ارائه خودروهای پریمیوم با 
قیمت هایی که هنوز برای بخش بزرگی از خریداران قابل‌دسترس باشد. اما به نظر می‌رسد این دوران رو 
به پایان است. گزارش تازه »Carscoops« نشان می‌دهد دو برند اصلی لوکس آمریکا، لینکلن و کادیلاک 
اکنون در مسیری حرکت می کنند که »لوکس مقرون به صرفه« را عملا از سبد محصولاتشان حذف 
کرده است. لینکلن با معرفی کورسِِر هیبریدی ۲۰۲۷ اعلام کرد این کراس‌اوور کوچک »اولین قدم 
ورود بسیاری از مشتریان به برند« خواهد بود. اما این قدم، هزینه‌ای سنگین دارد. قیمت پایه کورسِِر 
اکنون ۴۶ هزار و 495 دلار است و با احتساب هزینه مقصد، به ۴۸ هزار و 790 دلار می‌رسد؛ افزایشی 
۷ هزار و 310 دلاری نسبت به قبل. این رقم کورسِِر را هزاران دلار گران تر از Audi Q3 ،BMW X1 و 

حتی Lexus NX قرار می‌دهد. لینکلن تلاش کرده این جهش قیمت را با استاندارد شدن پیشرانه 
هیبریدی، سیستم چهارچرخ محرک و اشتراک چهار ساله BlueCruise 1.5 توجیه کند؛ اما گزارش 
تاکید می کند کابین همچنان »قدیمی« است و امکانات پایه آن در حد یک خودرو لوکس نیست؛ از 
جمله نبود برف پا کن باران سنج، درِِ صندوق بدون دخالت دست و گیرنده درِِ گاراژ که تنها با یک پکیج 
۳ هزار و 500 دلاری قابل ‌دریافت‌ هستند. کادیلاک نیز مسیر مشابهی را در پیش گرفته است. این برند 
با حذف CT4 و XT4، اکنون XT5 را به‌عنوان مدل پایه ارائه می‌دهد؛ کراس‌اووری که با وجود قیمت 
۴۶ هزار و 595 دلار، »قدیمی« توصیف شده و نسل جدید آن احتمالا بسیار گران تر خواهد بود. قیمت 

CT5 نیز طی چند سال از ۳۷ هزار و 890 دلار به ۵۲ هزار و 220 دلار رسیده است.

»کادیلاک« و »لینکلن« 
مسیر اشتباه را انتخاب 

کرده‌اند!

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

تسلا »سایبرتراک« را ۵ هزار دلار گران تر کرد
   درحالی که بسیاری از خودروسازان هنگام کاهش فروش، قیمت 
محصولاتشــان را پایین می‌آورند تا مشتریان بیشتری جذب کنند، 
تســلا مسیر کاملا متفاوتی را انتخاب کرده اســت. سایبرتراک که از 
ابتدای عرضه با چالش های جدی در فروش روبه‌رو بوده، اکنون ۵ هزار 
دلار گران تر شــده است؛ آن‌ هم بدون هیچ گونه افزایش قدرت، برد یا 
 Dual Motor تجهیزات جدید. طبق اطلاعات رسمی، قیمت نسخه
AWD از ۶۹ هزار و 990 دلار به ۷۴ هزار و 990 دلار رسیده و نســخه 
Premium AWD  نیــز از ۷۹ هزار و 990 دلار به ۸۴ هزار و 990 دلار 
افزایش یافته اســت.  این افزایش قیمت در شرایطی رخ می‌دهد که 
عملکرد فروش سایبرتراک بسیار پایین‌تر از انتظارات تسلا بوده است. 

بر اساس برآوردهای Cox Automotive، فروش این مدل در آمریکا طی سال ۲۰۲۵، ۴۸ درصد کاهش یافته و به ۲۰ هزار و 237 دستگاه رسیده است. 
همچنین فروش ســه ماهه نخست ۲۰۲۶ نسبت به سال قبل ۴۵ درصد افت داشته و تنها ۳ هزار و 519 دستگاه گزارش شده است. این ارقام فاصله‌ای 
عظیم با ادعای پیشین ایلان ماسک دارند که گفته بود بازار می تواند سالانه بیش از ۲۵۰ هزار دستگاه سایبرتراک را جذب کند.  در این میان، تنها نسخه‌ای 

که از افزایش قیمت در امان مانده، Cyberbeast است؛ مدل سه موتوره ۸۴۵ اسب بخاری که همچنان با قیمت ۹۹ هزار و 990 دلار عرضه می شود. 

ZR1  و Z06 کوروت 2027 »جیاِسِ« سریع تر از
    کوروت گرند اسپورت ۲۰۲۷ در نخستین آزمون های عملکردی 
 Z06 خود نشــان داده که جایگاهی دقیقا میان اســتینگری پایه و
پرهیجان دارد؛ جایگاهی که می تواند آن را به یکی از محبوب ترین 
 ،Car and Driver تبدیل کند. طبق آزمایش های C8 نسخه های نسل
این مدل با ترکیب پیشرانه جدید، تنظیمات دقیق شاسی و تایرهای 
2R Cup توانسته در بخش هندلینگ، حتی از Z06 و ZR1 نیز پیشی 
بگیرد. در تست اسکی‌پد، گرند اسپرت جدید به ۱.۱۸g  دست یافته؛ 
رقــمی بالاتــر از ۱.۱۶g Z06 و ۱.۱۴g ZR1X و ۱.۱۳g ZR1. این 
دستاورد نشان می‌دهد که GS جدید در پیچ ها چسبندگی‌ای ارائه 
می‌دهد که پیش تر تنها در نسخه های رده بالای کوروت دیده می شد . 

قلب تپنده این مدل، پیشرانه ۶.۷ لیتری V8 نسل ششم LS6 است که جایگزین موتور ۶.۲ لیتری LT2 شده و ۵۳۵ اسب بخار قدرت و ۵۲۰ پوندفوت 
 ،Z06 گشتاور تولید می‌کند؛ افزایشی محسوس نسبت به نسل قبل. این موتور در کنار گیربکس ۸ سرعته دوکلاچه و دیفرانسیل با ضریب نهایی مشابه
شتاب‌گیری چشمگیری را رقم زده است. گرند اسپرت در تست ها ۲.۷ ثانیه با رول‌آوت و ۲.۹ ثانیه بدون آن به سرعت ۶۰ مایل بر ساعت می‌رسد و ۱۱ 

ثانیه زمان برای طی یک‌چهارم‌مایل ثبت می کند؛ عملکردی که دقیقا میان استینگری قدیمی و Z06 قرار می‌گیرد .

خبر
News

پرچم‌دار جدید 
»نیسان«

   نیسان برای سال ۲۰۲۶ مجموعه‌ای از 
به‌روزرسانی ها را برای خانواده Note در بازار 
 Note، Note ژاپن معرفی کرده است؛ شامل
Note Aura Nis� و نسخه اســپرت AuraA

mo. مهم ترین بخش این تغییرات، معرفی 
 Nismo Black Limited نسخه‌ای تازه با نام
است؛ مدلی که اکنون به عنوان پرچم‌دار کل 
خانواده  Note شناخته می شود و با وجود 
ظاهر تهاجمی تر، هیچ ارتقای عملکردی 

نسبت به نسخه استاندارد ندارد.
نســخه Black Limited همــان پکیج 
آیرودینامیک نیسمو را حفظ کرده است؛ 
شامل اســپلیتر جلو، رکاب های جانبی، 
اسپویلر عقب و دیفیوزر. با این حال، تفاوت 
اصلی در حذف کامل جزئیات قرمز سنتی 
نیســمو و جایگزینی آن ها با تریم مشکی 
براق اســت؛ تغییری که ظاهــر خودرو را 
مخفی کارانه تر و هماهنگ تر کرده اســت. 
این نســخه همچنیــن دارای دکال های 
اسپرت روی کاپوت و نشان های اختصاصی 
روی جلوپنجره و داشبورد است. در بخش 
 Bose تجهیزات، نیسان سیســتم صوتی
 NissanConnect ناوبری ،Personal Plus
و مجموعــه کامــل ProPilot ADAS را 
به صورت اســتاندارد ارائه می‌دهد. نیسمو 
Black Limited همچنــان از پیشــرانه 

هیبریــدی e Power اســتفاده می کند؛ 
سامانه‌ای که موتور ۱.۲ لیتری 3 ‌سیلندر تنها 
نقش ژنراتور را دارد و نیروی محرکه توسط 
موتورهای الکتریکی تامین می شود. قدرت 
موتور بنزینی در تمام نسخه ها ۸۱ اسب بخار 
اســت؛ اما خروجی موتورهای الکتریکی 
بسته به مدل متفاوت است: ۱۱۴ اسب بخار 
در Note و ۱۳۴ اسب بخار در Note Aura، با 
امکان سفارش موتور عقب ۶۷ اسب بخاری 
برای نســخه چهارچرخ‌محرک. نســخه 
نیسمو همچنان فاقد افزایش قدرت است؛ 
اما با حالت رانندگی Nismo، پاسخ پدال گاز 
تیزتر، ترمز احیاکننده قوی تر و تنظیمات 
متفاوت سیستم e Power ارائه می شود. 
صندلی هــای Recaro، تعلیق اســپرت، 
 Michelin Pilot فرمان تیزتــر و تایرهای
Sport 5 نیــز از ویژگی های این نســخه 
هستند. نیسان علاوه بر نسخه نیسمو، دو 
 Note و Note جدید برای Black Edition
Aura معرفی کرده اســت که شامل تریم 
مشکی روی جلوپنجره، آینه ها، نشان ها 

و رینگ هاست. 

ترکیب ناممکن؛ رندر جدید، G Wagen را به یک EVO II خیابانی تبدیل کرد
    مرسدس G Wagen سال‌هاست که به عنوان یکی از نمادهای توانایی آفرود و طراحی 
کلاسیک شناخته می شود؛ خودرویی که فلسفه‌اش بر استحکام، ارتفاع زیاد و قابلیت های 
بی‌رقیب خارج از جاده بنا شده است. در نقطه مقابل، 190E EVO II یکی از شاخص ترین 
سدان های اسپرت دهه ۹۰ میلادی است؛ محصولی که برای پیست و مسابقه ساخته شد 
و با کیت آیرودینامیک تهاجمی‌اش شهرت جهانی پیدا کرد. این دو خودرو هیچ نقطه 
مشترکی ندارند، اما یک هنرمند دیجیتال تصمیم گرفته مرزهای تخیل را جابه جا کند 
و G Class را با کیت EVO II ترکیب کند؛ نتیجه کاری است که هم غیرمنتظره است و 
هم بحث‌برانگیز. در این رندر، G Wagen از ماهیت اصلی خود فاصله گرفته و به جای یک 
شــاسی بلند آفرودی، به یک خودرو اسپرت خیابانی بسیار کم‌ارتفاع تبدیل شده است. 

ارتفاع خودرو به حدی کاهش یافته که تنها چند سانتی متر با سطح زمین فاصله دارد. 
هنرمند، سپر جلو و اســپلیتر EVO II را روی چهره کلاسیک G نصب کرده و با وجود 
چراغ‌های گرد سنتی، ترکیب surprisingly هماهنگی ایجاد شده است. در نمای کناری، 
گلگیرهای پهن شده، رکاب های کشیده و رینگ های 6  پره کاملا یادآور نسخه مسابقه‌ای 
 EVO II هستند. در عقب نیز یک بال بزرگ سقفی قرار گرفته که امضای طراحی EVO II
محسوب می شود. تغییرات شامل درِِ صندوق جدید، سپر بازطراحی شده و خروجی کرومی 
اگزوز است؛ مجموعه‌ای که G Wagen را از یک شاسی بلند قدرتمند به یک »سدان اسپرت 
مرتفع« تبدیل می کند. Carscoops اشاره می کند که دنیای تیونینگ بارها پروژه های 

عجیب برای G Class دیده، اما هیچ کدام به اندازه این رندر رادیکال نبوده‌اند. 

  لینکلن در تصمیمی بحث برانگیز، کراس‌اوور 
Corsair 2027 را با چهره‌ای تازه و قیمتی به‌مراتب 
بالاتر معرفی کرده اســت؛ مدلی که برخلاف نسل 
قبلی دیگر در آمریکا تولید نمی شــود و اکنون 
به عنوان یک وارداتی ســاخت چیــن وارد بازار 
می شود. این تغییر مسیر تنها دو هفته پس از آن 
اعلام شد که شرکت از توقف واردات خودروهای 
چیــنی خبر داده بــود؛ چرخــشی ناگهانی که 
پرســش های زیادی درباره استراتژی آینده برند 
لوکس فورد ایجاد کرده اســت. کورسِِر جدید با 
حذف خطوط قدیمی جلو اکنون شباهت بیشتری 
به نسل پیشین Nautilus دارد. جلوپنجره بزرگ تر، 
چراغ های باریک تــر و ورودی هوای جدید، ظاهر 
خودرو را مدرن تر کرده‌اند. در عقب نیز سپر تازه، 
خروجی مخفی اگزوز و رینگ های ۱۸ تا ۲۰ اینچی، 
چهره کراس‌اوور را بــه‌روز کرده‌اند. با این حال، 
مهم ترین نکته نــه در ظاهر، بلکه در قیمت نهفته 
است: کورسِِر ۲۰۲۷ اکنون ۷ هزار و 310 دلار گران تر 
از مدل سال قبل عرضه می شود. درحالی که نسخه 
چینی این خودرو از کابینی کاملا مدرن با نمایشگر 
پانورامیک ۲۷ اینچی بهره می برد؛ مدل آمریکایی 
همچنان با داشــبورد قدیمی، فرمان نسل قبل و 
سیستم اطلاعات- سرگرمی ۱۳.۲ اینچی عرضه 
می شود؛ ترکیبی که بسیاری از تحلیلگران آن را 
»صرفه جویی ناموجه« توصیف کرده‌اند. با وجود 
این، لینکلن امیدوار است پیشرانه هیبریدی ۳۰۵ 
اسب بخاری و سیســتم BlueCruise 1.5 بتوانند 

ارزش افزوده لازم را برای مشتریان ایجاد کنند.

   مسیری برای چینی شدن حسرت لوکس آمریکایی
لینکلن نخستین گام از بازطراحی گسترده محصولات خود 
را با معرفی کورسِِر ۲۰۲۷ برداشته است؛ کراس‌اووری که 
نه تنها چهره‌ای تــازه دارد، بلکه با تصمیمی بحث برانگیز 

آمریکا لینکلن را از چین وارد می کند!

»کورسِِر« جدید گران تر، چینی تر و بحث برانگیزتر

اکنون به جای خطوط تولید آمریکا، از کارخانه های چین 
راهی بازار می شود. این تغییر مسیر تنها کمتر از دو هفته 
پس از آن اعلام شد که شرکت از توقف واردات خودروهای 
چینی ســخن گفته بــود؛ چرخشی که نشــان می‌دهد 
استراتژی لینکلن در برابر فشارهای بازار جهانی همچنان 

در حال بازتعریف است.
ـِر جدید در نگاه اول کاملا آشنا به نظر می‌رسد، اما  کورس�
با حذف خطوط باریک اطراف جلوپنجره اکنون شباهت 
بیشــتری به نســل پیشین Nautilus پیدا کرده است. 
جلوپنجره عریض تر و خوش چهره تر، چراغ های باریک و 
کشیده که تا دماغه امتداد یافته‌اند و ورودی هوای پایینی 
با طــراحی »لبخندگونه«، همگی چهــره‌ای مدرن تر و 
هماهنگ تر ایجاد کرده‌اند. کاپوت نیز کاملا جدید است و 

خطوط برجسته تری دارد.
در نمای جانبی، لینکلن مجموعــه‌ای از رینگ های ۱۸، 
۱۹ و ۲۰ اینچی را برای این مدل در نظر گرفته که ظاهر 
خودرو را بســته به تریم، اســپرت تر یا لوکس تر می کند. 
در عقب نیز ســپر بازطراحی شده، خروجی مخفی اگزوز 
و چراغ های جدیــد با حروف یکپارچــه Lincoln دیده 
ـِر هویت بصری تازه‌ای  می شــود؛ جزئیاتی که به کورس�
می بخشــند. خریداران همچنین می توانند از میان پنج 
 Chroma Flame Red، Manhattan رنگ جدید شامل
 White و Green، Nocturnal Blue، Tinted Copper
Platinum انتخاب کنند؛ رنگ هــایی که به‌وضوح برای 

هماهنگی با زبان طراحی جدید برند انتخاب شده‌اند.
اما مهم ترین نکته در این بخــش، افزایش ۷ هزار و 310 
دلاری قیمت پایه است؛ جهشی که کورسِِر را از محدوده 
رقابتی پیشین خارج می کند و آن را در برابر رقبای اروپایی 
و ژاپــنی قرار می‌دهد. لینکلن امیدوار اســت پیشــرانه 
هیبریدی ۳۰۵ اسب بخاری و سیستم چهارچرخ محرک 
استاندارد بتوانند این افزایش قیمت را توجیه کنند، اما در 
ادامه مطلب خواهیم دید که چالش اصلی این مدل نه در 
ظاهر، بلکه در کابین قدیمی و امکانات محدود نهفته است

   آمریکایی ها از فضای داخلی شیک تر و چینی 
بی بهره‌اند

ـِر، برخلاف مدل  جالب آن که نســخه آمریکایی کورس�
چینی، از کابینی مدرن و آینده نگر بی بهره مانده اســت. 
ـِر با یک پنل دیجیتال ۱۲.۳ اینچی  در بازار چین، کورس�
و یک نمایشــگر پانورامیک ۲۷ اینچی عرضه می شــود؛ 
مجموعه‌ای که شــامل سیســتم اطلاعات- سرگرمی و 
نمایشگر اختصاصی برای سرنشین جلو است و چهره‌ای 
کاملا بــه‌روز به کابین می‌دهد. اما در نســخه آمریکایی، 
لینکلن این سطح از فناوری را کنار گذاشته و کابینی ارائه 
کرده که عملا همان طراحی نســل قبل است. نمایشگر 
۱۳.۲ اینچی سیستم اطلاعات‌-سرگرمی، فرمان قدیمی، 
کلیدهای تکراری و داشبوردی که سال هاست تغییر نکرده، 
همگی نشان می‌دهند که برند لوکس فورد در این بخش 
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صرفه جویی قابل توجهی انجام داده است؛ صرفه جویی‌ای 
که با توجه به افزایش قیمت، برای بسیاری از تحلیلگران 

قابل قبول نیست.
ـِر ۲۰۲۷ در نســخه آمریکایی کاملا  با این حال، کورس�
بی‌امکانات نیست. این مدل به صورت استاندارد با تهویه دو 
منطقه‌ای و صندلی های »Soft Touch« مجهز به گرم کن 
و تنظیم برقی ۱۰ حالته عرضه می شــود. در فهرســت 
آپشــن ها نیز امکاناتی چون صندلی های جلو گرم کن‌دار 
و تهویــه‌دار، فرمــان گرم کن‌دار، درِِ گاراژ یونیورســال، 
برف پا کن باران سنج، هدآپ دیسپلی و سیستم صوتی ۱۴ 
اسپیکر Revel دیده می شود؛ تجهیزاتی که می توانند تا 

حدی ضعف طراحی کابین را جبران کنند.
ـِر جدید تنها با یک گزینه پیشرانه  در بخش فنی، کورس�
عرضه می شــود: موتــور ۲ لیتری توربــو هیبریدی که 
۳۰۵ اســب بخار قدرت تولید می کند. این پیشرانه با یک 
گیربکس CVT و سیســتم چهارچرخ محرک استاندارد 
Blue�  همراه شده است. لینکلن همچنین نسخه جدید 

Cruise 1.5  را روی این مدل ارائه می‌دهد؛ ســامانه‌ای 
که امکان رانندگی بدون دخالت دســت و حتی تعویض 
خودکار خط را فراهم می کند. این قابلیت یکی از معدود 
ویژگی هایی اســت که کورسِِر را در برابر رقبای اروپایی و 

ژاپنی به‌روز نگه می‌دارد.
اما چالش اصلی کورسِِر ۲۰۲۷ در قیمت نهفته است. این 
مدل اوایل ســال آینده وارد بازار آمریکا می شود و قیمت 
پایه آن ۴۶ هزار و 495 دلار اســت؛ رقمی که با احتساب 
هزینــه مقصد ۲ هزار و 295 دلاری، بــه ۴۸ هزار و 790 
دلار می‌رســد. این یعنی مشــتریان باید ۷ هزار و 310 
دلار بیشتر از مدل ۲۰۲۶ بپردازند؛ درحالی که تغییرات 
خودرو عمدتا به یک فیس‌لیفت محدود شده و کابین آن 
همچنان قدیمی است. مدل سال گذشته با قیمت ۴۰ هزار 
و 735 دلار و هزینه تحویل یک هــزار و 495 دلار عرضه 
می شــد و فاصله قیمتی میان دو نســل، اکنون به‌وضوح 

قابل توجه است.
درنهایت، کورسِِر ۲۰۲۷ با وجود ظاهر تازه، پیشرانه قوی تر 
و فناوری های جدید، با چالشی جدی روبه‌رو اســت: آیا 
مشتریان حاضر خواهند بود برای یک کراس‌اوور وارداتی 
با کابینی قدیمی، چنین افزایش قیمتی را بپذیرند؟ این 
پرسشی است که پاسخ آن، آینده جایگاه لینکلن در بازار 

لوکس آمریکا را تعیین خواهد کرد.



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

توان ۲ هزار اسب بخاری
»STO برای »هوراکان

  در دنیای سوپراسپرت ها گاهی مرزهای مهندسی به شکلی باورنکردنی جابه جا می شود. یک 
لامبورگینی هوراکان STO که توسط شــرکت تیونینگ آندرگراند ریسینگ تقویت شده، اکنون 
قدرتی بیش از ۲۰۰۰ اسب بخار تولید می‌کند و هایپرکار جدید بوگاتی یعنی توربیون را به‌راحتی پشت 
سر می گذارد. این قدرت شگفت‌انگیز حاصل یک پروژه تیونینگ سنگین، به‌ویژه افزودن سیستم 
توئین‌توربو به پیشرانه V10 این گاو خشمگین ایتالیایی است. به‌گفته آندرگراند ریسینگ، این هیولا 
با بنزین معمولی ۹۳ اکتان، قدرتی معادل ۱۲۰۰ اسب بخار دارد؛ اما با پر کردن باک از اتانول، این عدد 
به‌رقم سرگیجه آور بیش از ۲۰۰۰ اسب بخار می‌رســد. برای تضمین ایمنی، این خودرو به رول‌کیج، 
کمربندهای ایمنی مسابقه‌ای و یک سیستم اطفای حریق مخفی نیز مجهز شده است. برای این که 

عظمت این قدرت را بهتر درک کنیم، کافی است آن را با هایپرکار جدید بوگاتی مقایسه کنیم. بوگاتی 
توربیون با پیشرانه V16 هیبریدی خود، درمجموع ۱۸۰۰ اسب بخار قدرت تولید می کند. این خودرو 
ظرف ۲ ثانیه به سرعت ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت می‌رسد و حداکثر سرعت آن با کلید مخصوص به ۴۴۵ 
کیلومتر بر ساعت محدود شده است. از سوی دیگر، لامبورگینی هوراکان STO در حالت استاندارد 
کارخانه، از پیشرانه ۵.۲ لیتری V10 تنفس طبیعی خود ۶۴۰ اسب بخار قدرت می‌گیرد. شتاب صفر تا 
100 کیلومتر این مدل ۳ ثانیه و حداکثر سرعت آن ۳۱۰ کیلومتر بر ساعت است. این مقایسه به‌وضوح 
نشان می‌دهد که آندرگراند ریسینگ چگونه یک سوپراسپرت فوق‌العاده را به یک هیولای تمام‌عیار 

در خط مستقیم تبدیل کرده است. 
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 »دنیای خودرو« گزارش می‌دهد؛
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  به گزارش »دنیای خودرو« به نقل از »اسب بخار«،  هفتمین نمایشگاه خودرو »شهر 
آفتاب« درحــالی آغاز به کار می کند که صنعت خودرو ایــران هنوز از تبعات جنگ ۱۲ 
روزه عبور نکرده است؛ جنگی که سال گذشته آخرین رویداد خودرویی کشور را ناتمام 
گذاشت. حالا بازار خودرو میان دو نمایشــگاه و دو جنگ ایستاده؛ با تولیدی ضعیف تر، 
ارزی گران تر، وارداتی پرریسک تر، قطعه سازی تحت فشار و مردمی که قدرت خریدشان 

بیش از گذشته آب رفته است.
آخرین نمایشگاه خودرو کشــور در سال گذشته در شیراز در شرایطی تحت‌تاثیر جنگ 
۱۲ روزه قرار گرفت که هنوز بسیاری تصور می‌کردند با پایان درگیری، بازار به سرعت به 
شرایط عادی بازمی گردد؛ اما پایان جنگ، پایان بحران خودرو نبود. حالا هفتمین نمایشگاه 
خودرو شــهر آفتاب در شرایطی برگزار می شــود که فاصله میان دو رویداد، نه با رونق و 
ثبات، بلکه با مجموعه‌ای از شوک‌های اقتصادی و امنیتی پر شده است. جنگ ۱۲ روزه از 
۲۳ خرداد ۱۴۰۴ آغاز شد و پس از ۱۲ روز متوقف شد؛ اما صنعت خودرو در همین فاصله 
کوتاه با اختلال در حمل‌ونقل، تامین قطعات، انتظارات تورمی و رفتار محتاطانه بازار مواجه 
شد. سپس از ۹ اسفند ۱۴۰۴ جنگ دیگری آغاز شد که آثار آن همچنان بر تجارت، ارز، 
حمل‌ونقل و اقتصاد خودرو سایه انداخته است. به همین دلیل، نمایشگاه امسال فقط محل 
معرفی خودروهای جدید نیست؛ ویترینی است که می توان از پشت آن وضعیت واقعی 
صنعت خودرو را دید. اگر قرار باشد وضعیت صنعت خودرو را با یک شاخص بسنجیم، تولید 
یکی از صریح ترین پاسخ‌ها را می‌دهد. تولید سواری در ماه های نخست امسال افت سنگینی 
داشته است. خودروسازان بزرگ با کاهش تیراژ مواجه شده‌اند و در میان آن ها افت تولید 
سایپا و پارس خودرو حتی شــدیدتر از میانگین صنعت بوده است. جنگ البته همه این 
کاهش را توضیح نمی‌دهد. بخش مهمی از بحران تولید، پیش از جنگ شکل گرفته بود؛ 
از کمبود نقدینگی و قیمت گذاری گرفته تا مشکلات تخصیص ارز، بدهی زنجیره تامین 
و فرسودگی ســاختار تولید. اما جنگ همان مشکلات را تشدید کرده است. وقتی تامین 
قطعه دشوارتر، حمل‌ونقل پرهزینه تر و دسترسی به ارز محدودتر می شود، کارخانه‌ای که 
پیش از این نیز با مشکل نقدینگی دست‌وپنجه نرم می کرد، طبیعتا آسیب پذیرتر خواهد 
شد. بنابراین مساله امروز فقط »کاهش تولید« نیست؛ مساله این است که صنعت خودرو 

حتی در شرایط عادی نیز توان کافی برای مقابله با یک شوک بزرگ را نداشت.
مونتاژکاران نیز در این فاصله وضعیت بهتری پیــدا نکرده‌اند. مدل مونتاژی به واردات 
قطعات و مجموعه‌های CKD وابستگی بیشــتری دارد و همین مساله آن را به نرخ ارز، 
تخصیص ارز و مسیرهای حمل‌ونقل حســاس تر می کند. افزایش نرخ ارز یعنی افزایش 
مستقیم هزینه قطعات وارداتی. اختلال در مسیرهای دریایی یعنی افزایش هزینه حمل و 

بیمه. تحریم نیز یعنی دشوارتر شدن پرداخت، انتقال پول و تامین برخی قطعات. درنتیجه، حتی اگر یک خودرو 
در ایران مونتاژ شود، قیمت تمام شــده آن تا حد زیادی تحت تاثیر متغیرهایی قرار دارد که در خارج از کارخانه 
تعیین می شوند. در این وضعیت تناقض بازار خود را نشان می‌دهد؛ قیمت خودرو بالا می‌رود، اما تقاضای واقعی 

الزاما افزایش پیدا نمی کند؛ چون درآمد مردم با سرعت قیمت خودرو رشد نکرده است.
واردات خودرو نیز در فاصله دو جنگ نتوانســت به آن موتور رقابتی تبدیل شود که سیاستگزار وعده داده بود. 
تعرفه، ثبت ســفارش، تخصیص ارز، محدودیت منابع ارزی، تحریم و حالا مشکلات حمل‌ونقل، مجموعه‌ای از 
موانع را مقابل واردکننده قرار داده‌اند. از طرف دیگر، محدودیت مسیرهای دریایی اهمیت موضوع را دوچندان 
کرده اســت. خودرو وارداتی پیش از رسیدن به دست مصرف‌کننده باید از زنجیره‌ای عبور کند که هر حلقه آن 
می تواند تحت تاثیر جنگ و ناامنی منطقه‌ای قرار گیرد. وقتی مسیرهای سنتی تجارت مختل می شوند، هزینه 
حمل بالا می‌رود، زمان رسیدن محموله افزایش پیدا می کند و ریســک نیز به قیمت نهایی منتقل می شود. در 
چنین شرایطی، حتی اگر روی کاغذ واردات آزادتر شده باشد، در عمل ممکن است خودرو همچنان پشت سد 
ارز، تعرفه و لجســتیک متوقف بماند. اما شاید یکی از مهم ترین بخش های این زنجیره که کمتر دیده می‌شود، 
قطعه سازی باشد. قطعه‌ساز با افزایش هزینه مواداولیه، دستمزد، انرژی، حمل‌ونقل و تامین مالی مواجه است و 
هم‌زمان باید از خودروسازی طلب کند که خود با کمبود نقدینگی روبه‌رو است. جنگ نیز این زنجیره را شکننده تر 
کرده است. حتی قطعه‌ای که عنوان تولید داخل دارد، الزاما از صفر تا صد در داخل ساخته نمی شود. مواداولیه، 
ماشین آلات، تجهیزات و برخی قطعات واســطه‌ای ممکن است به واردات وابسته باشند. بنابراین هر اختلال در 
تجارت خارجی می تواند درنهایت خودش را روی خط تولید یک کارخانه ایرانی نشان دهد. داستان داخلی‌سازی 

  بازار جهانی خودروهای کارکرده در نیمه نخست سال ۲۰۲۶ برخلاف 
بازار خودروهای نو، یک مسیر واحد را طی نکرد. در برخی قطب های سنتی 
صادرات، مانند کره جنوبی، تعداد خودروهای دست‌دوم صادرشده کاهش 
یافت، در حالی که چین با سرعت بیشــتری وارد این بازار شد و ژاپن نیز 
همچنان یکی از مهم ترین تامین کننــدگان خودروهای کارکرده جهان 
باقی ماند. درمجموع، داده های نیمه نخســت سال نشان می‌دهد تجارت 
خودروهای دست‌دوم بیش از آن که صرفا بر افزایش تعداد خودرو استوار 
باشد، به سمت خودروهای با ارزش بالاتر، مدل های جدیدتر و خودروهای 

برقی و هیبریدی درحال حرکت است.
نکته مهم در بررسی بازار جهانی این است که برخلاف صادرات خودروهای 
نو، آمار یکپارچه و ماهانه‌ای از صادرات خودروهای کارکرده در جهان منتشر 
نمی شود و اطلاعات عمدتا از کشــورهای صادرکننده و بازارهای مقصد 
به‌دست می آید. با این حال، اطلاعات موجود از قطب های اصلی صادرات، 

تصویر نسبتا روشنی از روند بازار در نیمه نخست ۲۰۲۶ ارائه می کند.

 کره جنوبی؛ کاهش تعداد، افزایش ارزش هر خودرو
کره جنوبی یکی از نمونه های قابل توجه در این بازار است. بر اساس داده های 
منتشرشده، صادرات خودروهای کارکرده این کشور در نیمه نخست ۲۰۲۶ 
به حدود ۳۲۳ هزار دســتگاه رسید که درمقایسه با ۴۳۷ هزار دستگاه در 
مدت مشابه سال قبل، حدود ۲۶ درصد کاهش نشان می‌دهد. با این حال، 
افت ارزش صادرات به اندازه افت تعداد خودروها نبوده و ارزش متوسط هر 
خودرو افزایش پیدا کرده است. این تغییر نشان می‌دهد بازار کره در حال 
حرکت به سمت عرضه خودروهای با ارزش بالاتر است. خودروهای تجاری 
سبک و خودروهای سواری چندساله همچنان سهم مهمی از صادرات را 
دارند؛ اما تقاضا برای مدل های جدیدتر و خودروهای مجهزتر نیز افزایش 

یافته است.
از سوی دیگر، آمار رسمی وزارت تجارت کره نشان می‌دهد مجموع صادرات 
خودرو این کشور در نیمه نخست ۲۰۲۶ به حدود ۱.۴۴ میلیون‌دستگاه 

رسیده که ۲.۱ درصد بیشــتر از مدت مشــابه سال قبل است؛ اما کاهش 
صادرات خودروهای کارکــرده یکی از عوامل کاهش ارزش کلی صادرات 

خودرو بوده است. 

 ژاپن؛ همچنان یکی از قطب های اصلی صادرات
در ژاپن شــرایط متفاوت است. این کشــور پس از ثبت صادرات بیش از 
۱.۷ میلیون خودرو کارکرده در سال ۲۰۲۵، همچنان بازار قدرتمندی در 
صادرات خودروهای دست‌دوم دارد. اطلاعات منتشرشده از بازار ژاپن نشان 
می‌دهد در پنج ماه نخست ۲۰۲۶ حدود ۶۹۸ هزار دستگاه خودرو کارکرده 
از این کشور صادر شــده که حدود ۲.۵ درصد بیشتر از مدت مشابه سال 
قبل بوده است. با این حال، مسیر صادرات ژاپن در سال جاری تحت تاثیر 
تحولات منطقه‌ای قرار گرفته است. اختلال در مسیرهای دریایی و کاهش 
فعالیت بندر جبل علی، به خصوص بر صادرات خودروهای ژاپنی به امارات 
تاثیر گذاشت. امارات که یکی از مهم ترین مقاصد خودروهای کارکرده ژاپنی 
محسوب می شود، در ماه های ابتدایی سال با کاهش محسوسی در دریافت 
خودرو مواجه شد. این موضوع نشان می‌دهد در بازار خودروهای کارکرده، 
حمل‌ونقل دریایی و شرایط بنادر می تواند به اندازه قیمت خودرو بر مسیر 

تجارت تاثیرگذار باشد.

 چین؛ بازیگر تازه اما رو به رشد
شاید مهم ترین تحول بازار جهانی در نیمه نخست ۲۰۲۶، افزایش نقش چین 
در صادرات خودروهای کارکرده باشــد. طبق داده های منتشرشده از بازار 
چین، صادرات خودروهای کارکرده این کشور در 6 ماه نخست سال به حدود 
۳۲۵ هزار دستگاه با ارزش تقریبی ۷.۶ میلیارددلار رسیده است. اهمیت این 
آمار فقط به رشد تعداد خودروها محدود نمی شود. ترکیب صادرات چین 
نیز در حال تغییر است و خودروهای برقی، هیبریدی و مدل های مجهز به 
فناوری های جدید سهم بیشتری پیدا کرده‌اند. درواقع، چین در حال تبدیل 
شدن از یک صادرکننده خودروهای نو به بازیگری موثر در بازار خودروهای 
کارکرده نیز هســت. البته صادرات خودروهای کارکــرده چینی هنوز با 
چالش هایی مانند پراکندگی منابع خودرو، نیاز به شبکه لجستیکی قدرتمند، 
خدمات پس از فروش و شناخت بازارهای مقصد مواجه است. به همین دلیل، 
رشد این بخش در چین را باید بیشتر یک روند در حال شکل‌گیری دانست 

تا بازاری کاملا بالغ.

 مقصد صادراتی در حال تغییر است
یکی از ویژگی های بازار ۲۰۲۶، تغییر نقشــه مقصد خودروهای کارکرده 
است. آفریقا، آسیای مرکزی، خاورمیانه و برخی کشورهای اروپای شرقی 

همچنان مقصد اصلی خودروهای دست‌دوم هستند؛ چراکه اختلاف قیمت 
میان خودروهای نــو و کارکرده، قدرت خرید پایین تر و نیاز به خودروهای 

اقتصادی، تقاضا برای خودروهای دست‌دوم را حفظ کرده است.
در همین حال، رشد خودروهای برقی و هیبریدی باعث شده بخشی از بازار 
خودروهای کارکرده نیز به سمت قوای محرکه جدید حرکت کند. این تغییر 
به خصوص در کشورهایی که واردات خودروهای کارکرده را آزاد کرده‌اند، 

اهمیت بیشتری پیدا کرده است.

 بازار دست‌دوم در حال حرفه‌ای تر شدن
آن چه از عملکرد 6 ماه نخست ۲۰۲۶ می توان دریافت، این است که صادرات 
خودروهای کارکرده دیگر صرفا بازار خودروهای ارزان و قدیمی نیست. در 
کنار خودروهای چندساله، خودروهای برقی، هیبریدی، شاسی بلندها و 
خودروهای کم کارکرد ســهم بیشتری پیدا کرده‌اند و همین مساله ارزش 

متوسط صادرات را افزایش داده است.
از ســوی دیگر، مقررات وارداتی کشورها نیز نقش تعیین کننده‌ای در این 
بازار دارد. محدودیت سنی خودرو، استانداردهای آلایندگی، فرمان راست یا 
چپ، تعرفه واردات و هزینه حمل می تواند در مدت کوتاهی مسیر صادرات 

را تغییر دهد.
درمجموع، نیمه نخســت ۲۰۲۶ را نمی توان دوره رونق یکدست صادرات 
خودروهای کارکرده در جهان دانست؛ اما نمی توان از کاهش اهمیت این بازار 
نیز سخن گفت. ژاپن همچنان یکی از قطب های اصلی باقی مانده، کره جنوبی 
به سمت صادرات خودروهای با ارزش بالاتر حرکت کرده و چین نیز در حال 

ساختن جایگاه خود در این بازار است.
به نظر می‌رسد در سال های آینده، رقابت اصلی فقط بر سر تعداد خودروهای 
صادراتی نخواهد بود؛ ســن خودرو، نوع قوای محرکه، ارزش هر دستگاه، 
استانداردهای زیست محیطی و توانایی صادرکننده برای ارائه خدمات پس 
از فروش عواملی خواهند بود که جایگاه کشورها را در بازار جهانی خودروهای 

کارکرده تعیین می کنند.

صادرات خودروهای کارکرده در جهان رو به افزایش است
تغییر در الگوی خریدوفروش خودرو؛

هم دقیقا همین جاست؛ داخلی سازی بدون زنجیره تامین پایدار، بیشتر یک شعار آماری است تا یک 
سپر واقعی در برابر تحریم و جنگ.

در بازار خودرو ایران، ارز همچنان یکی از مهم ترین متغیرهای تعیین کننده اســت. افزایش نرخ ارز 
فقط خودرو وارداتی را گران نمی کند. قیمت مواداولیه، قطعات، ماشین آلات، هزینه حمل، سرمایه 
در گردش و حتی انتظارات قیمتی خودروساز و فروشنده را تحت‌تاثیر قرار می‌دهد. از این منظر، بازار 
خودرو بیش از آن که فقط از قیمت کارخانه یا عرضه و تقاضا فرمان بگیرد، به انتظارات تورمی واکنش 
نشان می‌دهد. اما مشکل این جاست که افزایش قیمت خودرو الزاما به معنای رونق بازار نیست. ممکن 
است خودرو گران تر شود، ولی تعداد خریداران واقعی کمتر شود. این همان جایی است که تورم، بازار 
را وارد یک دور باطل می کند: خودرو گران تر می شود، قدرت خرید پایین تر می‌آید و بازار کم‌رمق تر 

می شود. در این شرایط، تمام این بحران ها به مصرف کننده می‌رسد.
خودرو برای بخش بزرگی از جامعه دیگر یک کالای مصرفی ساده نیست؛ قیمت آن با درآمد خانوار 
فاصله گرفته و حتی مدل های اقتصادی نیز برای بسیاری از مردم به خریدی سنگین و چندساله تبدیل 
شده‌اند. بنابراین ممکن است در نمایشگاه، خودروهای جدید، کراس‌اوورها، مدل های هیبریدی و 
برقی و محصولات متنوع دیده شــوند، اما پشت درهای نمایشــگاه یک سوال جدی وجود دارد: چه 
کسی توان خرید آن ها را دارد؟ این پرسش شاید مهم‌تر از تعداد خودروهای حاضر در نمایشگاه باشد. 
بازار خودرو ایران امروز میان دو جنگ ایستاده است؛ اما اگر همه مشکلات را به جنگ نسبت دهیم، 
از بخش مهم تری از واقعیت غافل شــده‌ایم؛ این که تحریم، ضعف ســاختاری خودروسازی، بحران 

حال و هوای نمایشگاه خودرو تهران در شرایط نامساعد کشور



کوپه اسپرت آمریکایی
چه در چنته دارد؟

 در شــورولت کامارو SS تمرکز طراحی بدنه روی اســتایل اسپرت و عضلانی 
آمریکایی اســت: خطوط پهن، گلگیرهای برجسته و جلوپنجره مشبک بزرگ با 
جزئیات تهاجمی در کنار چراغ های باریک، کامارو را به یک کوپه قدرتمند و چشم‌گیر 
تبدیل می کند. نمای عقب نیز با دیفیوزر قوی و اگزوزهای دوبل فنّّی، حس سرعت 
و قدرت را القا می کند. در کابین، طراحی تا حد زیادی راننده محور است؛ داشبورد 
با زوایای زاویه‌دار، صندلی های اسپرت و امکانات دیجیتال مثل نمایشگر لمسی و 
سیستم اطلاعات-سرگرمی مدرن، تجربه‌ رانندگی را بهبود می بخشد و فضای کافی 

برای چهار سرنشین فراهم می کند. از نظر فنیSS  به موتور ۲/۶ لیتری V8 با قدرت 
حدود ۴۵۵ اسب بخار و گشتاور ۶۱۶ نیوتون متر مجهز است که با گیربکس ۶ سرعته 
دستی یا ۱۰ سرعته اتوماتیک عرضه می شود و شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتربرساعت 
آن حدود ۴ تا ۳/۴ ثانیه است. قوای محرکه با دیفرانسیل عقب همراه است و تجربه‌ 
رانندگی قوی و مستقیم را ارائه می‌دهد. قیمت پایه مدل SS کوپه از حدود ۴۲ هزار 
و 300 دلار شروع می شود و نسخه های اتوماتیک کمی گران تر هستند؛ درحالی که 

نسخه های کانورتیبل در محدوده‌قیمت بالاتری قرار دارند.

دوشنبه 23شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2568 پروندهپرونده
CASE 

»گروه ماموت« سه محصول جدید معرفی کرد
»دنیای خودرو« از هفتمین دوره نمایشگاه خودرو تهران گزارش می‌دهد؛

نوربالا

 »ماموت خودرو« 
با رونمایی از فولکس‌واگن 
  ID. ERA 9X ULTRA AWD

مدل ۲۰۲۶ نشان داد 
که آینده‌ خودروهای 

برقی در ایران دیگر یک 
رویا نیست. این محصول 
درواقع پرچم‌دار نسل 

تازه‌ خودروهای تمام برقی 
فولکس‌واگن محسوب 

می شود

 پرچمدار خودروهای برقی فولکس‌واگن رونمایی شد
فولکس‌واگــن  از  رونمــایی  بــا  »ماموت خــودرو« 
ID. ERA 9X ULTRA AWD  مدل ۲۰۲۶ نشان داد 
که آینده‌ خودروهای برقی در ایران دیگر یک رویا نیست. 
این محصول که درواقع پرچم‌دار نســل تازه‌ خودروهای 
تمام برقی فولکس‌واگن محســوب می شــود، ترکیبی از 
قدرت، فناوری و طراحی آینده نگر است؛ مدلی که مرز میان 
خودروهای مفهومی و تولیدی را کم‌رنگ کرده اســت. در 
نگاه نخست، طراحی ID. ERA 9X ULTRA با خطوط 
نرم و حجم های آیرودینامیک، فلســفه‌ مینیمالیســتی 
فولکس‌واگــن را به نمایش می گذارد. جلوپنجره بســته‌ 
مخصوص خودروهای برقی، چراغ هــای باریک LED با 
امضای نوری جدید برند و رینگ های بزرگ آلومینیومی، 
چهره‌ای مدرن و جسور به خودرو داده‌اند. در نمای عقب، 
نوار نوری سراسری و لوگوی درخشان فولکس‌واگن، حس 
آینده گرایی را تکمیل می کند. در بخش فنی، این خودرو از 
دو موتور الکتریکی با مجموع توان ۸۱۵ اسب بخار و گشتاور 
۹۵۰ نیوتون متر بهره می برد. سیســتم چهارچرخ محرک 
هوشمند، توزیع نیرو را به صورت لحظه‌ای میان محورهای 
جلو و عقب تنظیم می کند تا چسبندگی و پایداری در هر 
شرایطی حفظ شود. شتاب صفر تا صد تنها ۲.۹ ثانیه است و 
حداکثر سرعت به ۲۹۰ کیلومتر بر ساعت می‌رسد؛ ارقامی 
که ID. ERA 9X ULTRA را در سطح سوپراسپرت های 

برقی قرار می‌دهد.  
قلب تپنده‌ این خودرو، باتری نانولیتیومی ۱۳۵ کیلووات-

 ساعتی است که با فناوری خنک سازی هوشمند، راندمان 
بالا و عمر طولانی را تضمین می کند. برد حرکتی اعلام شده 
۱۳۴۸ کیلومتر است؛ عددی چشمگیر که حتی از بسیاری 
از مدل های تســلا و لوسید فراتر می‌رود. قابلیت شــارژ 
 Magic Charging Pad سریع ۱۵ دقیقه‌ای و شارژ بی‌سیم

نیز تجربه‌ کاربری را به سطحی کاملا نو ارتقا می‌دهد.  
ابعاد خــودرو شــامل طــول ۴۹۷۷ میلی متــر، عرض 
۱۹۸۹ میلی متر، ارتفاع ۱۵۴۳ میلی متر و فاصله‌ محوری 
۳۱۰۲ میلی متر است. این تناسب، فضای داخلی وسیع و 
صندوق بار ۷۱۵ لیتری را فراهم کرده که برای ســفرهای 
خانوادگی یــا کاری کاملا مناســب اســت. وزن خالص 
خودرو ۲۱۹۵ کیلوگرم اعلام شده و توزیع جرم بهینه‌ آن، 

هندلینگ دقیق و پایدار را ممکن می سازد.  
کابیــن ID. ERA 9X ULTRA تجســمی از آینــده‌ 
طراحی داخلی فولکس‌واگن اســت. نمایشــگر مرکزی 
۱۸ اینچی با رابــط کاربری واقعیت افزوده، فرمان لمسی، 
نورپردازی قابل تنظیم و صندلی های هوشمند با حافظه‌ 
شخصی ســازی، محیطی دیجیتال و آرام ایجاد کرده‌اند. 
سیســتم صوتی حرفه‌ای، تهویه‌ مطبوع چهارمنطقه‌ای و 
متریال های بازیافــتی باکیفیت، تجربه‌ای لوکس و پایدار 

را ارائه می‌دهند.  
در بخش ایمنی و فناوری های کمــکی راننده، این مدل 
به سیســتم رانندگی خودکار سطح ۵ مجهز است؛ یعنی 
خودرو می تواند بدون دخالت انسان در مسیرهای از پیش 
تعیین شــده حرکت کند. افزون بــر آن، ترمز اضطراری 

خودکار، هشــدار نقطه‌کور، تشخیص علائم جاده، کنترل 
ســرعت هوشــمند، پارک خودکار و کنتــرل پایداری 
الکترونیــکی از جمله امکانات اســتاندارد هســتند. این 
مجموعــه‌ کامــل، ID. ERA 9X ULTRA را به یکی از 

ایمن ترین خودروهای برقی جهان تبدیل کرده است.  
»ماموت خودرو« در مراسم رونمایی اعلام کرد که این مدل 
به صورت وارداتی و با خدمات پس از فروش رسمی عرضه 
خواهد شد. مدیرعامل شرکت در سخنان خود تاکید کرد 
که هدف از معرفی این خودرو، نمایش توانایی های فنی و 
چشــم‌انداز آینده‌ حمل‌ونقل پاک در ایران است. او افزود 
که »ماموت خودرو« قصد دارد با همکاری فولکس‌واگن، 
زیرســاخت های شارژ سریع و شــبکه‌ خدمات تخصصی 

خودروهای برقی را در کشور توسعه دهد.  
 Press Day در روز ID. ERA 9X ULTRA رونمــایی 
نمایشگاه، یکی از لحظات شاخص این رویداد بود؛ لحظه‌ای 
که نشــان داد صنعت خــودرو ایران آمــاده‌ ورود به عصر 
جدیدی از فناوری های ســبز و هوشمند است. این مدل 
نه تنها نماد پیشــرفت فنی فولکس‌واگن، بلکه نشانه‌ای از 
تغییر نگرش بازار داخلی به سمت خودروهای تمام برقی با 

عملکرد بالا و طراحی آینده نگر به شمار می‌رود.  
ID. ERA 9X UL�فولکس‌واــن گ گــفت   میــتوان 
TRA AWD ۲۰۲۶، بــا ترکیــب قدرت، بــرد حرکتی 
استثنایی و فناوری های خودران، یکی از جاه طلبانه ترین 
خودروهای برقی معرفی‌شده در ایران است- مدلی که مرز 

میان واقعیت و آینده را از میان برداشته است.  

 بازگشت رنو کلئوس، این بار با پیشوند گرند
در هفتمین دوره نمایشــگاه خودرو شهر آفتاب، شرکت 
»ماموت خودرو« با رونمایی از رنــو گرند کلئوس ۲۰۲۶ 
تیپ ICONIC توجه بسیاری از بازدیدکنندگان را به خود 
جلب کرد. این کراس‌اوور لوکس فرانسوی که حالا با مونتاژ 
و عرضه رسمی در ایران معرفی شده، نمادی از بازگشت برند 
رنو به بازار خودروهای پریمیوم محسوب می شود؛ بازاری 
که در ســال های اخیر تشــنه حضور مدل های اروپایی با 

کیفیت ساخت بالا و امکانات کامل بوده است.
در غرفه »ماموت خودرو« کلئوس جدید با طراحی به‌روز 
و چهره‌ای کامــلا اروپایی به نمایــش درآمد. جلوپنجره 
بزرگ تر با خطــوط کرومی، چراغ هــای LED با امضای 
نوری جدید رنو و ســپر بازطراحی شده، ظاهری مدرن تر 
و جسورتر به خودرو داده‌اند. در نمای عقب نیز چراغ های 
باریک تر با نوشــته‌ »Renault« در میان آن ها، حس یک 
محصول لوکــس و هماهنگ با زبان طراحی جدید برند را 
منتقل می کنند. در بخش فــنی، گرند کلئوس ۲۰۲۶ از 
پیشــرانه‌ ۲.۵ لیتری 4 سیلندر با توان ۱۷۰ اســب بخار و 
گشتاور ۲۳۳ نیوتون متر بهره می برد. انتقال نیرو از طریق 

گیربکس CVT به هر چهار چرخ انجام می شود و سیستم 
 ،۲WD هوشمند امکان تغییر حالت رانندگی بین AWD
۴WD و Auto را فراهم می سازد. این ترکیب، علاوه بر نرمی 
و مصرف سوخت مناسب، توانایی عبور از مسیرهای ناهموار 

را نیز تضمین می کند.
ابعاد خودرو شــامل طول ۴۶۷۳ میلی متر، عرض ۱۸۴۳ 
میلی متر، ارتفاع ۱۶۷۸ میلی متر و فاصله محوری ۲۷۰۵ 
میلی متر اســت؛ ارقامی که فضای جادار کابین و صندوق 
بار ۵۷۸ لیتری را ممکن ساخته‌اند. رینگ های ۱۸ تا ۲۰ 
اینچی آلومینیومی، تناســبی زیبا میان استایل شهری و 
توانایی های خارج از جــاده ایجاد کرده‌اند. کابین کلئوس 
جدید با ترکیب چرم، تریم نقره‌ای و نورپردازی محیطی، 
حس آرامش و لوکس بودن را القا می کند. سیستم صوتی 
Bose با ۱۲ بلندگو، نمایشگر مرکزی ۹.۳ اینچی لمسی، 
صفحه‌کیلومتر دیجیتال ۱۲.۳ اینچی و شــارژر بی‌سیم 
از جمله امکانات شــاخص نســخه ICONIC هســتند. 
صندلی های جلو دارای تنظیم برقی، گرم کن و تهویه بوده 
و برای سرنشینان عقب نیز خروجی تهویه مستقل در نظر 

گرفته شده است.

در بخش ایمــنی، کلئوس ۲۰۲۶ مجموعــه‌ای کامل از 
فناوری های کمکی راننده را ارائه می‌دهد: ترمز اضطراری 
 ،)LDW( سیستم هشدار خروج از خط ،)AEB( خودکار
کنترل پایداری الکترونیکی )ESP(، کروزکنترل تطبیقی، 
دوربین ۳۶۰ درجه و 6 ایربگ استاندارد. همچنین سیستم 
تشخیص نقطه کور و هشدار ترافیک عقب، رانندگی در شهر 
را ایمن تر می سازند. »ماموت خودرو« اعلام کرد که گرند 
کلئوس جدید با سطح بالایی از مونتاژ داخلی و خدمات پس 
از فروش گسترده عرضه خواهد شد. این شرکت قصد دارد با 
ارائه گارانتی پنج ساله و سرویس های دوره‌ای منظم، اعتماد 

مشتریان به برند رنو را احیا کند.
رونمایی رســمی این خودرو در نمایشگاه شهر آفتاب، با 
حضور مدیران »ماموت خــودرو« و جمعی از خبرنگاران 
تخصصی صنعت خودرو انجام شــد. در مراســم معرفی، 
مدیر بازاریابی شرکت تاکید کرد که کلئوس جدید نه تنها 
ادامه‌دهنــده میراث طراحی و کیفیت رنو اســت، بلکه با 
امکانات رفاهی و ایمنی پیشــرفته، پاســخی به نیازهای 
خانواده های ایــرانی در کلاس کراس‌اوورهای متوســط 
خواهد بود. با توجه به مشخصات فنی، امکانات و طراحی 
به‌روز، رنو گرند کلئوس ICONIC ۲۰۲۶ می تواند یکی از 
گزینه های جدی در برابر رقبایی چون پژو ۵۰۰۸، نیسان 
ایکس تریل و هیوندای ســانتافه باشد. حضور این مدل در 
بازار ایران، نشانه‌ای از بازگشت تدریجی برندهای اروپایی 

به صحنه رقابت داخلی اســت؛ بازگشــتی که می تواند 
اســتانداردهای جدیــدی در کیفیت، ایمــنی و تجربه 

رانندگی رقم بزند.

 »تیتان دیزل« از سه مدل پیکاپ بلیز رونمایی کرد
هفتمین نمایشگاه بین‌المللی خودرو تهران در شرایطی 
میزبان شرکت های فعال در حوزه خودروهای تجاری و کار 
بود که »تیتان‌دیزل« با معرفی رسمی خانواده پیکاپ های 
بلیز، حضور خــود در بازار خودروهای تجاری ســبک و 
پیکاپ های دو دیفرانسیل را پررنگ تر کرد. این شــرکت 
 R500 و R100، R300 در جریان نمایشــگاه، ســه مدل
را به نمایش گذاشــت تا ســبد محصولات خود را از حوزه 
خودروهای تجاری سنگین و کشنده ها به بخش پیکاپ ها 

نیز گسترش دهد.
حضور هم‌زمان ســه مدل از خانواده بلیز نشــان می‌دهد 
»تیتان‌دیزل« برنامه‌ای برای پوشــش طیف متنوعی از 
مشــتریان این بازار دارد؛ بازاری که طی ســال‌های اخیر 
با ورود محصولات متعدد چینی و مونتاژی، رقابت در آن 

افزایش یافته است.
براســاس اطلاعات اعلام شــده، خانواده بلیز با تمرکز بر 
کاربری های شــهری، بین شــهری، تجاری و مسیرهای 
 R100، خارج از جاده طراحی شده و هر یک از سه نسخه
R300 و R500 ســطح متفاوتی از تجهیزات و امکانات را 
ارائه می کنند. در این میان، R100 بیشــتر با رویکرد کار 
و استفاده های عملیاتی معرفی شــده، R300 در جایگاه 
نســخه میانی قرار گرفته و R500 نیز به عنوان مدل بالاتر 
این خانواده، تجهیزات رفاهی و ایمنی بیشتری را در اختیار 

مشتری قرار می‌دهد.
از نظر فنی، این پیکاپ ها به پیشرانه ۲.۳ لیتری توربوشارژ 
مجهز شــده‌اند و انتقال نیرو نیز با اســتفاده از ســامانه 
چهارچرخ محرک انجام می شــود. بر اســاس مشخصات 
اعلام شده، سیستم انتقال قدرت و سامانه دو دیفرانسیل 
این خودروها با هدف بهبود تــوان حرکتی در مسیرهای 

ناهموار و شرایط لغزنده در نظر گرفته شده است.
»تیتان‌دیزل« در معرفی این محصولات، موضوع خدمات 
پس از فروش و تامین قطعات را نیز یکی از محورهای اصلی 

برنامه خود عنوان کرده است. 

این موضوع در بازار پیکاپ ها اهمیت ویژه‌ای دارد؛ چراکه 
مشــتریان این خودروها معمولا علاوه بر استفاده شهری، 
از محصول در مسیرهای ســخت و کاربری های تجاری و 
خارج از جاده نیز استفاده می کنند و دسترسی به قطعات 
و تعمیــرکار متخصص می تواند در انتخــاب نهایی آن ها 

تاثیرگذار باشد.
بازار پیکاپ های دو دیفرانسیل در ایران طی ســال های 
اخیر به یکی از بخش های رقابتی بازار خودرو تبدیل شده 
است. افزایش تقاضا برای خودروهایی که بتوانند هم‌زمان 
نیازهای روزمره شهری و سفرهای خارج از جاده را پاسخ 
دهند، زمینه ورود برندهای مختلف به این بخش را فراهم 

کرده است.
»تیتان‌دیزل« با سابقه فعالیت در حوزه خودروهای تجاری 
سنگین، اکنون تلاش دارد از زیرساخت و تجربه خود برای 
ورود به این بخش استفاده کند. با این حال، میزان موفقیت 
خانواده بلیــز در بازار بیش از هر چیز بــه قیمت‌گذاری، 
شــرایط فروش، زمان عرضه، تامین قطعــات و کیفیت 

خدمات پس از فروش وابسته خواهد بود.
با توجه به رونمایی رسمی این سه مدل در نمایشگاه خودرو 
تهران، بازار در انتظار اعلام جزئیات نهایی عرضه، قیمت و 
زمان تحویل پیکاپ های بلیز است؛ عواملی که می توانند 
جایگاه واقعی این محصــولات را در رقابت با پیکاپ های 

موجود در بازار مشخص کنند.

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

  هفتمین دوره نمایشگاه بین‌المللی خودرو تهران در شهر آفتاب، در نخستین روز فعالیت خود که به بازدید خبرنگاران و اصحاب رسانه اختصاص داشت، شاهد 
رونمایی »گروه ماموت« از سه محصول جدید در شرکت های زیرمجموعه این گروه بود؛ محصولاتی که هر یک می توانند با ورود به بازار، بخشی از نیازهای متنوع 
مشتریان ایرانی را هدف قرار دهند و به ترکیب محصولات موجود در بازار خودرو کشور تنوع بیشتری ببخشند. رونمایی از این محصولات در شرایطی انجام شد 
که بازار خودرو ایران طی سال های اخیر با ورود برندها و محصولات متنوع خارجی، به‌ویژه در بخش خودروهای وارداتی و مونتاژی، با تغییرات قابل توجهی همراه 
بوده است. در این میان، سرعت ورود محصولات جدید به بازار نیز به یکی از عوامل مهم در رقابت میان خودروسازان و شرکت های واردکننده تبدیل شده است. 
در میان سه محصول جدید معرفی شده توسط »گروه ماموت« حضور یک محصول از برند فولکس واگن اهمیت بیشتری دارد؛ چراکه این خودرو با فاصله زمانی 
کوتاهی از معرفی در بازارهای جهانی، به بازار ایران رسیده است. این موضوع می تواند از منظر ســرعت به روزرسانی سبد محصولات و همگامی با تحولات بازار جهانی خودرو قابل توجه باشد. »گروه ماموت« در این 
نمایشگاه تلاش کرده است با معرفی این سه محصول، تصویری تازه از مسیر توسعه ســبد محصولات خود ارائه دهد؛ محصولاتی که مشخصات و جایگاه هر یک، می تواند بخش متفاوتی از بازار خودرو کشور را هدف 

قرار دهد؛ در ادامه بخشی از رونمایی محصولات را از نظر خواهید گذراند: 
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ولوو ۹۶۰۰ یکی از برجسته ترین اتوبوس‌های بین شهری و لوکس در کلاس خود است که 
برای مسیرهای طولانی طراحی شده و ترکیبی از ظاهر مدرن، عملکرد قابل اعتماد و راحتی 
سرنشینان ارائه می کند. بدنه‌ این اتوبوس با خطوط صاف و آیرودینامیک، پنجره های پانوراما 
و ارتفاع بلند، هم ظاهری چشم‌گیر دارد و هم میدان دید گسترده‌ای برای مسافران فراهم 
می کند که آن را برای سفرهای بین شهری و گردشگری ایده‌آل می سازد.در کابین، ولوو ۹۶۰۰ با 
صندلی های راحت، فضای کافی برای پا، سیستم تهویه مطبوع، پنجره های دید وسیع و طراحی 
ارگونومیک برای راننده و مسافران، تجربه‌ای لوکس و دلپذیر فراهم می کند. در نسخه های 

sleeper، این اتوبوس حتی شامل تخت‌های کاملا تخت و فضای جداگانه برای استراحت در 
 ۸( Volvo D8K سفرهای شبانه است. از نظر مشخصات فنی، این اتوبوس با پیشرانه دیزل
لیتر( عرضه می شود که در نسخه های ۱۳٫۵ و ۱۵ متری قدرت تا حدود ۳۴۶ اسب بخار )۲۵۸ 
کیلووات( و گشتاور ۱۳۵۰ نیوتون متر تولید می‌کند. انتقال نیرو از طریق گیربکس خودکار 
I-Shift یا دستی ۶ سرعته انجام می شود و سیستم تعلیق هوای کنترل شونده سواری نرم و 
پایدار را تضمین می‌کند.ولوو ۹۶۰۰ در بازارهای جهانی معمولا در حدود ۱۶۰ تا ۲۴۵ هزار دلار 

قیمت دارد که این رقم بسته به طول، پیکربندی و امکانات داخلی متفاوت است.

 اتوبوس زیبا و ایمن 
برون شهری »ولوو«

»هرمس خودرو« با سبد محصولات کره‌ای در نمایشگاه خودرو تهران حضور یافت؛

صف آرایی خودروهای جدید وارداتی

نمایشگاه خودرونمایشگاه خودرو
AUTO SHOW

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

  هفتمیــن دوره نمایشــگاه بین‌المللی خودرو 
تهران در شــهر آفتاب، بار دیگر فرصتی فراهم کرد 
تا شــرکت های فعال در حوزه واردات، جدیدترین 
محصولات و برندهای حاضر در سبد خود را در معرض 
دید علاقه مندان و فعالان بازار قرار دهند. در این میان، 
حضور »هرمس خودرو« با مجموعه‌ای از محصولات 
کره‌ای، توجه بخشی از بازدیدکنندگان و فعالان بازار 
را به‌خود جلب کرد؛ حضوری که می‌توان آن را نشانه‌ای 
از حرکت این شــرکت در مسیر عرضه خودروهای 
وارداتی با اصالت برند و جذابیت بیشتر برای مشتریان 

ایرانی دانست.
بازار خودرو ایران طی سال های گذشته با محدودیت های 
مختلفی در زمینه تنوع محصولات وارداتی مواجه بوده 
و در چنین شــرایطی، ورود خودروهایی از برندهای 
شناخته شــده می تواند نقش مهمی در ایجاد تنوع و 
افزایش حق انتخاب مشــتریان داشته باشد. اگرچه 
قیمت، شرایط عرضه و خدمات پس از فروش همچنان 
از مهم ترین عوامل تعیین کننده در موفقیت خودروهای 
وارداتی هستند، اما تجربه بازار نشان داده است که نام 
و پیشینه برند نیز برای بخشی از مشتریان اهمیت قابل 

توجهی دارد.
در میان محصــولات به نمایش درآمده از ســوی 
»هرمس خودرو« برندهای جنسیس و هیوندای بیش از 
سایر محصولات مورد توجه قرار گرفتند. استقبال از این 
دو برند نشان می‌دهد مشتری ایرانی همچنان نسبت به 
برندهایی که سابقه حضور و شناخت بیشتری در بازار 
دارند، نگاه مثبتی دارد و اصالت برند می تواند یکی از 

عوامل موثر در جلب نظر خریداران باشد.
حضور این محصولات در نمایشگاه تهران را می توان از 
منظر دیگری نیز مورد توجه قرار داد؛ بازگشت تدریجی 
برخی برندهای شناخته شده به ویترین بازار خودرو، 
در صورت فراهم بودن شرایط مناسب برای عرضه و 
پشتیبانی، می‌تواند به افزایش رقابت و تنوع در بازار 
کمک کند. در ادامه، نــگاهی دقیق‌تر به محصولات 
جنسیس و هیوندای حاضر در غرفه »هرمس خودرو« 
خواهیم داشت و ویژگی های این محصولات را بررسی 

می کنیم: 

   بازگشت آزرا با چهره‌ای کاملا متفاوت
هیوندای آزرا برای بــازار خودرو ایران نامی شناخته شــده 
اســت؛ خودرویی که در نسل های پیشین توانست به واسطه 
پیشرانه های قدرتمند، فضای مناسب کابین و سطح قابل قبول 
تجهیزات، جایگاه ویژه‌ای میان سدان های وارداتی پیدا کند. 
حالا نسل هفتم این محصول با کد GN7 در نمایشگاه خودرو 
تهران ۱۴۰۵ حاضر شــده تا تصویری متفاوت از آزرا را پیش 

روی مخاطبان ایرانی قرار دهد. »هرمس خودرو« این بار نسخه 
مجهز به پیشرانه ۳.۵ لیتری 6 سیلندر را به نمایشگاه آورده 
است؛ نســخه‌ای که از نظر ابعاد و توان فنی در رده سدان های 

بزرگ قرار می‌گیرد.
نسل هفتم آزرا در سال ۲۰۲۲ معرفی شد و در بازار کره جنوبی 
با نام گرنجور شناخته می‌شود. هیوندای در این نسل، رویکرد 
متفاوتی را در طراحی انتخاب کرده و تقریبا تمام نشانه های 
ظاهری نسل های قبلی را کنار گذاشته است. مهم ترین تفاوت در 
نمای جلو دیده می شود؛ جایی که نوار باریک چراغ روشنایی روز 
در عرض خودرو امتداد پیدا کرده و چراغ‌های اصلی در بخش 

پایین تر، دو طرف جلوپنجره بزرگ قرار گرفته‌اند.
این ترکیب باعث شده است آزرا ظاهری عریض تر و مدرن تر 
داشته باشد و درعین حال، هویت مستقلی نسبت به نسل های 
پیشین پیدا کند. در نمای جانبی نیز فرم کشیده بدنه، سطوح 
ساده و خطوط کنترل شده، بر ابعاد بزرگ خودرو تاکید دارند. 
دستگیره های مخفی شونده درها و شیشه های بدون قاب از 
جمله جزئیاتی هستند که ظاهر آزرا را از سدان های معمولی 

بازار جدا می کنند.
یکی دیگر از نکات قابل توجه در طراحی، اســتفاده از شیشه 
کوچک کنار ستون عقب است؛ جزئیاتی که ریشه در طراحی 
نسل های ابتدایی گرنجور دارد و در کنار زبان طراحی جدید 
هیوندای، نوعی ارتباط میان گذشته و حال این محصول ایجاد 
کرده است. در قسمت عقب نیز چراغ های باریک و پیوسته در 
عرض بدنه کشیده شده‌اند و درِِ صندوق با خطوط ساده طراحی 

شده تا هماهنگی بیشتری با نمای جلو داشته باشد.
از نظر ابعاد، آزرا GN7 خودرویی بزرگ محســوب می‌شود. 
طول ۵۰۳۵ میلی متری آن از مرز پنج متر عبور کرده و عرض 
۱۸۸۰ میلی متر و ارتفاع ۱۴۶۰ میلی متر نیز ابعاد قابل توجهی 
را برای این سدان رقم زده‌اند. فاصله محوری ۲۸۹۵ میلی متری 
نیز فضای مناسبی را برای سرنشینان دو ردیف فراهم می کند. 
بنابراین آزرا جدید از نظر اندازه، فاصله محسوسی با بسیاری از 
سدان های متوسط حاضر در بازار دارد و بیشتر برای مشتریانی 
طراحی شده است که به دنبال یک سدان جادار و بزرگ هستند

   کابین مدرن با تمرکز بر آسایش سرنشینان
تغییرات نســل هفتم آزرا در داخل کابین نیز ادامه پیدا کرده 
است. فضای داخلی برخلاف برخی نسل های قدیمی، طراحی 
یکپارچه تر و مدرن تری دارد و نمایشگرهای دیجیتال بخش 
قابل توجهی از داشــبورد را به خود اختصاص داده‌اند. صفحه 
پشت آمپر و نمایشــگر مرکزی هر دو ۱۲.۳ اینچی هستند و 
در کنار یکدیگر قرار گرفته‌اند تا مجموعه‌ای یکپارچه را مقابل 

راننده و سرنشین جلو شکل دهند.
در بخش پایین داشبورد، کنترل های مربوط به سیستم تهویه 
قرار گرفته‌اند و انتخاب گر دنده نیز از کنسول میانی به پشت 
فرمان منتقل شده است. این تغییر علاوه بر متفاوت کردن فضای 
داخلی، باعث آزاد شدن بخش بیشتری از کنسول مرکزی برای 

جانمایی محفظه ها و تجهیزات کاربردی شده است.
فرمــان آزرا نیز طــراحی متفاوتی دارد و در شــکل کلی آن 
می توان نشانه هایی از نسل نخست گرنجور را مشاهده کرد. 
استفاده از عناصر پیکسلی در بخش مرکزی فرمان نیز با زبان 

طراحی بیرونی خودرو هماهنگ شده است. تزئینات داشبورد 
تا رودری ها امتداد پیدا کرده و نورپردازی داخلی نیز به ایجاد 

فضای یکپارچه تر در کابین کمک می کند.
هیوندای برای این نسل، مجموعه‌ای از امکانات رفاهی را در نظر 
گرفته که بسته به تیپ و بازار مقصد متفاوت است. نمایشگرهای 
بزرگ، تهویه خودکار، صندلی های برقی جلو، گرم کن و تهویه 
صندلی های جلو، شارژر بی‌سیم تلفن همراه، ورود بدون کلید 
و اســتارت دکمه‌ای از جمله تجهیزات قابل ارائه هســتند. 
در تیپ های بالاتر نیز امکاناتی مانند ســقف پانوراما، حافظه 
صندلی راننده، پرده برقی شیشه عقب و درِِ صندوق برقی در 

نظر گرفته شده است.
در نسخه های مجهزتر، سطح تجهیزات حتی برای سرنشینان 
ردیف عقب نیز افزایش پیدا می کند. روکش چرم ناپا، سیستم 
صوتی بوز، گرم کن و تهویه صندلی های عقب و تنظیم برقی 
صندلی های ردیف دوم از جمله امکاناتی هستند که در برخی 
تیپ ها ارائه می شوند. این موضوع نشان می‌دهد آزرا GN7 تنها 
یک ســدان با تمرکز بر راننده نیست و در طراحی آن، راحتی 

سرنشینان عقب نیز مورد توجه قرار گرفته است.
اما یکی از مهم ترین نقاط قوت آزرا جدید، پیشرانه آن است. 
نسخه‌ای که »هرمس خودرو« در نمایشگاه تهران به نمایش 
گذاشته، از موتور ۳.۵ لیتری 6 سیلندر بهره می برد. این پیشرانه 
تنفس طبیعی با آرایش V شکل و حجم دقیق ۳۴۷۰ سی‌سی، 

به سامانه تزریق مستقیم سوخت مجهز شده است.
این موتور توانایی تولید ۲۹۶ اسب بخار قدرت و ۳۵۹ نیوتون متر 
گشتاور را دارد. بیشترین قدرت در دورموتور ۶۴۰۰ و بیشترین 
گشتاور در دور ۵۰۰۰ دور بر دقیقه حاصل می شود. هیوندای 
در برخی مشخصات فنی، قدرت این موتور را ۳۰۰ اسب بخار 
متریک یا PS اعلام می‌کند که از نظر عددی با ۲۹۶ اسب بخار 
مکانیکی تفاوت دارد و نباید این اعداد را به عنوان دو پیشرانه 

متفاوت در نظر گرفت. انتقال قدرت نیز توســط جعبه‌دنده 
هشت سرعته خودکار انجام می شود. در نسخه دیفرانسیل جلو، 
نیرو به چرخ های محور جلو منتقل می شود و انتخاب دنده نیز به 
صورت الکترونیکی انجام می‌گیرد. پدل‌شیفترهای پشت فرمان 

نیز امکان دخالت راننده در تعویض دنده ها را فراهم می کنند.
در بخش ایمنی و ســامانه های کمک‌راننده نیز آزرا GN7 در 
سطح بالایی قرار می‌گیرد. کروزکنترل تطبیقی، ترمز اضطراری 
خودکار، هشــدار نقطه‌کور و کمک به جلوگیری از برخورد، 
سامانه حفظ خودرو بین خطوط، هشدار ترافیک عرضی عقب و 
سامانه هشدار هنگام خروج ایمن از خودرو، بخشی از تجهیزات 

قابل ارائه این نسل هستند.
یکی از امکانات کاربردی، نمایش تصویر نقطه کور روی صفحه 
مقابل راننده است. هنگام فعال کردن راهنما، تصویر دوربین 
سمت مربوطه در صفحه پشــت آمپر نمایش داده می شود و 
راننده می تواند دید بهتری از فضای کنار خودرو داشته باشد. 
دوربین ۳۶۰ درجه نیز برای کنترل بهتر ابعاد خودرو هنگام 

پارک کاربرد دارد.
در تیپ های مجهزتر، سامانه کمک پارک از راه دور نیز امکان 
حرکت خودرو به جلو و عقب را با اســتفاده از کلید هوشمند 
فراهم می کند؛ قابلیتی که به خصوص در فضاهای پارک محدود 

می تواند کاربردی باشد.
درمجموع، حضور آزرا GN7 با پیشــرانه ۳.۵ لیتری در غرفه 
»هرمس خودرو« این سدان کره‌ای را به یکی از محصولات قابل 
توجه نمایشگاه خودرو تهران تبدیل کرده است. ترکیب طراحی 
متفاوت، ابعاد بزرگ، کابین مدرن، موتور 6 سیلندر و مجموعه‌ای 
از تجهیزات رفاهی و ایمنی، نشان می‌دهد هیوندای در نسل 
هفتم آزرا تلاش کرده محصولی فراتر از یک سدان خانوادگی 
معمولی ارائه کند؛ خودرویی که هم بر راحتی و فضای کابین 
تاکید دارد و هم از نظر توان فنی، در رده بالاتری از بسیاری از 

سدان های متوسط قرار می‌گیرد.

   جنسیس؛ برند لوکس‌ کره‌ای در نمایشگاه تهران
در غرفه »هرمس خــودرو« محصولات جنسیــس یکی از 
بخش های مورد توجــه بازدیدکنندگان بودند؛ برندی که در 
ســال‌های اخیر تلاش کرده تصویری متفاوت از خودروهای 
لوکس کــره‌ای ارائه دهد و با ترکیب طراحی متمایز، کیفیت 
ساخت و فناوری های روز، به رقابت با برندهای مطرح این کلاس 
 GV70 نزدیک شود. در نمایشگاه خودرو تهران، دو محصول
و G80 از این برند به نمایش درآمدند که هرکدام با رویکردی 

متفاوت، نماینده جنسیس در بازار خودرو ایران خواهند بود.
جنسیس GV70 در قالب یک کراس کوپه لوکس، طراحی 
جســورانه‌ای دارد. کاپوت کشیده، اورهنگ های کوتاه، خط 
شخصیت ممتد در امتداد بدنه، ســتون C شیب‌دار و سقف 
با فرم کوپه، به این خودرو ظاهری پویا داده‌اند. در نمای جلو، 
چراغ‌های دوبل با گرافیک افــقی LED در کنار جلوپنجره 
موسوم به »تاج الماسی«، چهره‌ای متمایز ایجاد کرده‌اند. در 
قسمت عقب نیز چراغ های باریک دوبل، حجم‌پردازی بدنه و 
اسپویلر روی درِِ صندوق، هماهنگی مناسبی با نمای جلو دارند

در داخل کابین، تمرکز جنسیس بر ترکیب فناوری و کیفیت 
دیده می شود. نمایشگر یکپارچه ۲۷ اینچی OLED وظیفه 

نمایش اطلاعات پشــت آمپر و سامانه اطلاعات و سرگرمی را 
برعهده دارد و در کنار آن، استفاده از چرم باکیفیت، پوشش های 
نرم، تریم دورنگ، نورپردازی داخلی و ســقف پانوراما، فضای 
لوکس تری ایجاد کرده است. فرمان سه شاخه، پدل های پشت 
فرمان، کنترلر کریســتالی و انتخاب گر چرخشی نیز از دیگر 

جزئیات قابل توجه کابین هستند.
از نظر ابعاد، GV70 دارای طول ۴۷۱۵، عرض ۱۹۱۰ و ارتفاع 
۱۶۴۵ میلی متر است و فاصله محوری ۲۸۷۵ میلی متری آن 
فضای مناسبی برای سرنشینان فراهم می کند. امکاناتی مانند 
صندلی های برقی و حافظه‌دار، گرم کن و سردکن صندلی های 
جلو، تهویه مجزای ردیف عقب، شارژر بی‌سیم، دوربین ۳۶۰ 
درجه، ســامانه پایش نقطه کور، حفظ خودرو بین خطوط، 
کروزکنترل هوشــمند و مجموعه‌ای از سامانه های ایمنی و 

کمک‌راننده نیز برای این محصول در نظر گرفته شده است.

   قوای محرکه قدرتمند و یک سدان لوکس
در بخش فــنی، GV70 از موتــور ۲.۵ لیتــری 4 سیلندر 
توربوشــارژ خانواده اسمارت‌استریم اســتفاده می‌کند. این 
پیشــرانه با بهره‌گیری از تزریق مســتقیم سوخت و فناوری 
زمان بندی متغیر پیوسته سوپاپ ها، ۳۰۰ اسب‌بخار قدرت و 
۴۲۲ نیوتون متر گشتاور تولید می کند. انتقال نیرو نیز از طریق 
جعبه‌دنده هشت ســرعته خودکار تیپ ترونیک به هر چهار 
چرخ انجام می‌شود. شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت این 
کراس کوپه حدود ۶.۱ ثانیه اعلام شده است. سیستم تعلیق جلو 
مک فرسون و عقب چنداتصالی نیز در کنار ابعاد مناسب تایر و 
توزیع مناسب وزن، شرایطی را فراهم می کند که GV70 در 
عین برخورداری از ماهیت یک کراس‌اوور، سواری نزدیک به 

سدان های لوکس ارائه دهد.
در کنار GV70، جنسیس G80 نیز در غرفه »هرمس خودرو« 
 RG3 قرار گرفته است؛ سدان لوکسی که نسل دوم آن با کد
از ســال ۲۰۲۰ وارد دوره جدید طراحی جنسیس شــد. در 
طراحی بدنه، کاپوت کشیــده، جلوپنجره بزرگ اختصاصی 
جنسیس، چراغ های دوخطی و فرم ســاده اما عضلانی بدنه، 
شخصیت یک سدان لوکس را شــکل داده‌اند. در کابین نیز 
همــان رویکرد GV70 در زمینه کیفیــت متریال و فناوری 
 ،OLED دیده می شــود و نمایشــگر یکپارچه ۲۷ اینــچی
سقف پانوراما، صندلی های برقی مجهز به حافظه، گرم‌کن و 
سردکن صندلی ها، دوربین ۳۶۰ درجه و مجموعه سامانه‌های 

کمک‌راننده، سطح تجهیزات آن را افزایش داده‌اند.
G80 وارداتی به پیشــرانه ۲.۵ لیتری 4 سیلندر توربوشارژ 
اسمارت‌اســتریم مجهز است که ۳۰۲ اســب‌بخار قدرت و 
۴۲۲ نیوتون‌متر گشتاور تولید می کند. نیروی موتور از طریق 
جعبه‌دنده هشت سرعته خودکار به محور عقب منتقل می شود. 
همین آرایش دیفرانسیل عقب، در کنار ابعاد بزرگ و فاصله 
محوری ۳۰۱۰ میلی متری، G80 را به گزینه‌ای متفاوت در 
میان ســدان های لوکس حاضر در بازار ایران تبدیل می کند. 
ترکیب طراحی متمایز، کیفیت کابین، قوای محرکه قدرتمند 
و ســطح بالای تجهیزات، دو محصول جنسیس را به یکی از 
شاخص ترین محصولات غرفه »هرمس خودرو« در نمایشگاه 

تهران تبدیل کرده است.

نوربالا

بازار خودرو ایران طی 
سال های گذشته با 

محدودیت های مختلفی 
در زمینه تنوع محصولات 
وارداتی مواجه بوده و در 
چنین شرایطی، ورود 

خودروهایی از برندهای 
شناخته شده می تواند 

نقش مهمی در ایجاد تنوع 
و افزایش حق انتخاب 
مشتریان داشته باشد



بازاربازار
MARKET

کاهش ۲۰ میلیون تومانی
قیمت سورن‌دوگانه سوز

در بازار

    افزایش نرخ بنزین به ۱۰ هزارتومان در حالی وارد مرحله اجرایی شــده که بازار خودرو 
نیز به این تغییر قیمتی واکنش نشان داده اســت. بررسی روند معاملات بازار نشان می‌دهد 
قیمت سورن‌دوگانه سوز پس از افزایش نرخ بنزین، حدود ۲۰ میلیون تومان کاهش یافته است؛ 
اتفاقی که می تواند نشانه‌ای از تغییر نگاه بخشی از مشتریان به خودروهای دوگانه سوز باشد. 
درشرایطی که انتظار می‌رفت افزایش هزینه استفاده از بنزین، تقاضا برای خودروهای کم مصرف 
و دوگانه سوز را افزایش دهد، کاهش قیمت این خودرو در بازار نشان می‌دهد مشتریان همچنان 
تمایل بالایی به خرید خودروهای دوگانه سوز ندارند. یکی از نکات قابل توجه در شرایط فعلی، 
فاصله میان سیاست های حوزه ســوخت و رفتار بازار خودرو است. با افزایش قیمت بنزین، 

انتظار می‌رود خودروهایی که امکان استفاده از سوخت جایگزین را دارند، از جذابیت بیشتری 
برای مصرف‌کنندگان برخوردار شوند؛ اما کاهش ۲۰ میلیون تومانی قیمت یک خودرو داخلی 
دوگانه سوز خلاف این انتظار را نشان می‌دهد. البته نمی توان تنها براساس کاهش قیمت یک 
مدل، درباره کل بازار خودروهای دوگانه سوز قضاوت کرد؛ اما این اتفاق می تواند هشداری برای 
سیاستگزار باشد؛ چراکه افزایش هزینه سوخت به تنهایی برای تغییر رفتار مصرف کننده کافی 
نیست. درواقع، اگر قرار است خودروهای دوگانه سوز سهم بیشتری از بازار را به خود اختصاص 
دهند، علاوه بر قیمت سوخت، عواملی مانند قیمت خودرو، دسترسی به جایگاه های سوخت‌گیری، 

هزینه نگهداری و میزان اعتماد مشتریان به این خودروها نیز باید مورد توجه قرار گیرد.

دوشنبه 23شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2568

  یـک شـرکت واردکننـده خـودرو در جریـان هفتمیـن نمایشـگاه خـودرو 
تهـران ۱۴۰۵ از نسـل جدیـد نیسـان جـوک رونمـایی کـرد. ایـن شـرکت 
واردکننـده کـه یـکی از عرضه کننـدگان محصـولات نیسـان در ایـران اسـت، 
نسـل جدید جوک را در نمایشـگاه خودرو تهـران 1405 رونمـایی کرد. جوک 
در کلاس کراس اوورهـای هاچ بـک قـرار می گیـرد و نسـل قبـلی آن نیـز طی 
سـال های گذشـته در بازار ایـران حضور داشـت و مـورد توجه خریـداران قرار 
گرفـت. به گفتـه یـکی از مدیـران ایـن شـرکت، حضور نسـل جدید جـوک در 

نمایشـگاه خـودرو تهـران در مرحله رونمـایی قـرار دارد و برنامه عرضـه آن در 
بـازار ایـران هنوز نهایی نشـده اسـت. به همیـن دلیل، زمـان ورود ایـن خودرو 
بـه بـازار و قیمـت نهـایی آن تاکنـون اعلام نشـده اسـت. نسـل جدید نیسـان 
جـوک در شـرایطی در نمایشـگاه تهـران معرفی شـده کـه شـرکت مذکور در 
سـال های اخیـر سـبد محصولات نیسـان را در بـازار ایران توسـعه داده اسـت. 
عرضـه احتمالی جـوک می تواند این سـبد را به بخـش کراس اوورهای کوچک 
و شـهری بازگردانـد؛ بخـشی که نسـل قبـلی این خـودرو پیـش از ایـن در آن 

حضور داشـت. در غرفه این شـرکت واردکننـده در هفتمین نمایشـگاه خودرو 
تهـران، علاوه بر نسـل جدید نیسـان جـوک، محصـولاتی مانند نیسـان آلتیما 
و نیسـان N7 نیـز به نمایـش گذاشـته شـده‌اند. با توجه بـه اعلام این شـرکت، 
نسـل جدید جوک فـعلا در مرحله رونمایی قـرار دارد و اطلاعـاتی درباره زمان 
عرضـه، تیپ های وارداتی و قیمت نهایی آن منتشـر نشـده اسـت. بنابراین باید 
منتظـر اعلام رسـمی این شـرکت دربـاره برنامه عرضه ایـن کـراس اوور ژاپنی 

در بـازار ایـران ماند

رونمایی از نیسان »جوک« جدید 

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

20یک‌میلیارد و 947325پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 15یک‌میلیارد و 993460ساینا

15یک‌میلیارد و 615یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
45یک‌میلیارد و 810توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 10یک‌میلیارد و 560به زودیسهند تیپ
20یک‌میلیارد و 920به زودیسهند اتومات )1405(

)1404( S 0یک‌میلیارد و 490یک‌میلیارد و 21اطلس
30یک‌میلیارد و 615یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(

15یک‌میلیارد و 725یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(
20 ‌میلیارد و 360یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(

)1405( GX 10یک‌میلیارد و 435یک‌میلیارد و 31کوییک
15یک‌میلیارد و 450به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(

10یک‌میلیارد و 500به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(
)1405( S 15یک‌میلیارد و 425یک‌میلیاردکوییک

20یک‌میلیارد و 430یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
240 ‌میلیارد و 195یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(

230 ‌میلیارد و 335یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(
215 ‌میلیارد و 495یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(

310 ‌میلیارد و 110یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(
30 ‌میلیارد و 160یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

20 ‌میلیارد و 2200 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
20 ‌میلیارد و 270 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 225 ‌میلیارد و 60یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 225 ‌میلیارد و 225یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

55یک‌میلیارد و 795یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
230 ‌میلیارد و 520یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

250 ‌میلیارد و 470یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
250 ‌میلیارد و 410یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(
265 ‌میلیارد و 555یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(

)1405( TU3 40یک‌میلیارد و 880یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور
270 ‌میلیارد و 80یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
240 ‌میلیارد و 200یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
265 ‌میلیارد و 335یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

265 ‌میلیارد و 370یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
225 ‌میلیارد و 2855 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

365 ‌میلیارد و 290 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
260 ‌میلیارد و 395یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

265 ‌میلیارد و 2435 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

380 ‌میلیارد و 2330 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 250 ‌میلیارد و 280یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 360 ‌میلیارد و 2320 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

335 ‌میلیارد و 2630 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

30یک‌میلیارد و 860یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

45یک‌میلیارد و 875یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
480 میلیارد و 3400 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

20یک‌میلیارد و 805یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

60 میلیارد و 5200 میلیارد و 819چانگان CS55 پلاس 1.5 لیتر توربو )2025(
70 میلیارد و 6450 میلیارد و 580چانگان UNI-T - توربو 1.5 لیتر )2026(

90 میلیارد و 8500 میلیارد و 762کیا اسپورتیج 4 سیلندر توربو )2025(
90 میلیارد و 9300 میلیارد و 800 کیا EV5 تیپ 720 )2025(
110 میلیارد و 8400 میلیارد و 263کیا K5 توربو 1.5 لیتر )2025(

60 میلیارد5 میلیارد و 500سوزوکی فرانکس هیبرید )2025(
70 میلیارد و 0300سوزوکی گراند ویتارا هیبرید دو دیفرانسیل )2025(

)2025( Crozz PURE PLUS 4.ID 70 میلیارد و 0600فولکس
100 میلیارد8 میلیارد و 301فولکس ID Unix اولترا )2025(
80 میلیارد6 میلیارد و 300فولکس ID Unix پیور )2025(

80 میلیارد و 0500فولکس تی‌راک 1.5 لیتر توربو )2025(
340 میلیارد و 35500 میلیاردهیوندای پالیسید 2.5 لیتر توربو )2026(

150 میلیارد و 15500 میلیاردهیوندای سانتافه توربو تک دیفرانسیل )2026(
)2025( L 90 میلیارد و 9900 میلیارد و 500هیوندای توسان

100 میلیارد9 میلیارد و 590هیوندای سوناتا 1.5 لیتر توربو )2025(
60 میلیارد و 5800 میلیارد و 500هیوندای النترا 1.5 لیتر )2025(

110 ‌میلیارد8 میلیارد و 600مزدا EZ6 مکس 1.5 لیتر )2025(
)2025( EREV EZ60 130 میلیارد و 8300 میلیارد و 800مزدا

)2025( 50-CX  130 میلیارد و 7700 میلیارد و 700مزدا
80 میلیارد و 8700 میلیارد و 590میتسوبیشی اکلیپس کراس )2026(
180 میلیارد و 17500 میلیاردمیتسوبیشی اوتلندر2.5 لیتر )2026(

80 میلیارد0نیسان آلتیما )2025(
650 میلیارد0نیسان پاترول 6 سیلندر 3.5 لیتر )2026(

130 میلیارد11 میلیارد و 490وویا فری )2026(
)2026( H9130 میلیارد و 10500 میلیارد و 405هاوال

)2026( AWD S90 330 میلیارد29 ‌میلیاردولوو
)2026( CORE XC70 220 میلیارد15 میلیارد و 900ولوور

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

)1405( X5 50 میلیارد4 میلیارد و 293کی‌ام‌‌سی
20 میلیارد و 2600 میلیارد و 482کی‌ام‌سی ایگل 1.5 لیتر )1405(

40 میلیارد و 2600 میلیارد و 292دیگنیتی پرایم )1404(
50 میلیارد و 0500فیدلیتی الیت تیپ 1 پنج نفره )1405(
50 میلیارد و 5700 میلیارد و 180فیدلیتی الیت تیپ 2 هفت نفره )1405(
40 ‌میلیارد و 3200 ‌میلیارد و 930ریسپکت پرایم تیپ 2 نیوفیس )1405(

)1405( 7X 40 میلیارد و 0900هایما
40 میلیارد و 0600هایما S5 پرو )1405(
50 میلیارد و 0100هایما S7 پرو )1405(
50 میلیارد و 3600 میلیارد و 650لاماری ایما )1405(

40 میلیارد و 4400 میلیارد و 449لاماکو اکو 1.5 لیتر توربو )1405(
20 ‌میلیارد و 0500فردا 511 )1405(

50 میلیارد و 0800فردا T5 پلاس )1404(
)1405( L7 70 میلیارد6 میلیارد و 210لوکانو
)1405( L8 90 میلیارد و 8550 میلیارد و 410لوکانو

)1405( S05 30 ‌میلیارد و 3850 میلیارد و 669تیگارد تیسان
30 ‌میلیارد و 0550بیجینگ U5 پلاس )1404(

120 میلیارد و 11500 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان ساهارا )1405(

110 میلیارد و 12850 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان سیگنچر )1404(

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار
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FUEL & OIL

 
عرضه خارج از 

شبکه ۴۴ هزار تن 
روغن‌موتور در یزد

   فرمانده انتظامی استان از کشف پرونده عرضه خارج از شبکه ۴۴ هزار تن روغن موتور به صورت 
قاچاق توسط یک شرکت خبر داد.

به گزارش »مهر« سردار احمد نگهبان اظهار داشت: »کارآگاهان پلیس امنیت اقتصادی استان یزد با 
انجام کارهای فنی و اطلاعاتی از اقدامات غیرقانونی یک شرکتی که در زمینه پالایش فرآورده های 

نفتی فعالیت دارد مطلع شدند و به بررسی موضوع پرداختند.«
وی افزود: »پس از هماهنگی های قضایی و در بررسی سامانه های مربوطه مشخص شد این شرکت 

پس از دریافت سهمیه ۴۴ هزار تن روغن موتور اقدام به عرضه خارج از شبکه آن به صورت قاچاق 
کرده که کارشناسان ارزش آن را حدود ۱۱ همت بیان کردند.« فرمانده انتظامی استان یزد گفت: »در 
این خصوص اقدامات قانونی صورت گرفت و مدیر شرکت پس از تشکیل پرونده به دادسرا معرفی 
شد.« سردار نگهبان در خاتمه ضمن اشــاره به سوءاستفاده برخی از افراد از وضعیت اقتصادی و 
بازار جهت کسب درآمد نامشــروع گفت: »شهروندان هرگونه اخبار و اطلاعات در این زمینه را با 

پلیس امنیت اقتصادی به شماره ۳۰۱۱۰ یا ۱۱۰ در میان بگذارند.«

  صنعت روانکارها در آستانه ورود به دوره‌ای تازه است؛ دوره‌ای که در آن 
موتورهای هیدروژنی در کنار پیشرانه های برقی و سلول سوختی، به عنوان 
گزینه‌ای جدی برای حمل‌ونقل سنگین مطرح می شوند. در همین مسیر، 
شرکتHD Hyundai Oilbank  گام مهمی برداشته و نخستین روغن موتور 
ویژه موتورهــای احتراق‌داخلی هیــدروژنی )ICE-H2( را در کره جنوبی 
به بازار عرضه کرده اســت. این محصول با نام ICE-XTeer H2  اکنون به 
تولیدکنندگان داخلی از جمله Tata Daewoo Mobility  تحویل داده شده 
و رسما وارد مرحله تجاری سازی شده است؛ اقدامی که می تواند جایگاه این 

شرکت را در بازار جهانی روانکارهای آینده محور تقویت کند.
Hyundai Oilbank توسعه فناوری روانکارهای هیدروژنی را از سال ۲۰۲۳ 
آغاز کرد و پس از تکمیل مراحل تحقیق، آزمون و تایید عملکرد در ســال 
گذشته، اکنون محصول نهایی را وارد بازار کرده است. موتورهای هیدروژنی 
درمقایسه با موتورهای دیزلی و بنزینی در دمای احتراق بالاتری کار می کنند 
و رطوبت حاصل از احتراق هیدروژن می تواند ســرعت فرســایش قطعات 
داخلی را افزایش دهد و کیفیت روغن را سریع تر کاهش دهد. برای مقابله با 
این چالش ها، این شرکت سه فناوری کلیدی را توسعه داده است: حفاظت 

حرارتی پیشرفته، کنترل رطوبت و جلوگیری از تشکیل رسوبات احتراق.
 این سه محور، اســاس عملکرد روغن جدید را تشکیل می‌دهند و به گفته 
شرکت، نتیجه سال ها تحقیق و توســعه داخلی هستند. یک مقام رسمی 
Hyundai Oilbank در گفت‌وگو بــا Korea Herald تاکید کرده که این 
شرکت اکنون صاحب فناوری اختصاصی روانکارهای موتور هیدروژنی است 
و قصد دارد با توسعه محصولات ارزش‌افزوده، حضور خود را در بازار جهانی 
روانکارهای آینده گســترش دهد. این رویکرد با تغییرات گسترده صنعت 
حمل‌ونقل همسو است؛ جایی که موتورهای هیدروژنی به عنوان جایگزینی 
پاک تر برای دیزل در کامیون ها، ماشین آلات ســنگین و تجهیزات صنعتی 
مطرح شده‌اند. این موتور‌ها علاوه بر آلایندگی بسیار کم، قابلیت تولید بر پایه 

زیرساخت های فعلی موتورهای احتراق داخلی را دارند و زمان سوخت‌گیری 
آن ها بسیار کوتاه تر از خودروهای برقی اســت؛ مزیتی که می تواند پذیرش 
آن ها را در بازارهای تجاری ســرعت ببخشــد.  Hyundai Oilbank اعلام 
کرده که در حال تقویت سبد محصولات خود برای پوشش کامل سه حوزه 
اصلی آینده است: موتورهای احتراق‌داخلی سنتی، موتورهای هیدروژنی و 
خودروهای برقی. این تنوع محصولی، شــرکت را در موقعیتی قرار می‌دهد 
که بتواند نیازهای متغیر صنعت حمل‌ونقل را در سال های آینده پاسخ دهد؛ 
صنعتی که اکنون با فشارهای زیست محیطی، قوانین سخت‌گیرانه و رقابت 

شدید میان فناوری های نوین روبه‌رو است.
 HD عرضه روغــن هیدروژنی جدید، بخــشی از تلاش گســترده تر گروه
Hyundai برای ورود جدی به حوزه موتورهای هیدروژنی اســت. شرکت 
HD Construction Equipment کــه از ابتدای ســال ۲۰۲۶ با ادغام دو 
زیرمجموعه بزرگ تشکیل شــده، برنامه هایی برای تولید انبوه موتورهای 
هیدروژنی دارد. این شرکت در نمایشگاه جهانی هیدروژن در کره جنوبی، 
موتور ۲۲ لیتری V12 هیدروژنی HX22 را معرفی کرد و قصد دارد نسخه 
۱۱ لیتری HX12 را تا پایان ۲۰۲۶ وارد تولید انبوه کند. هدف نهایی، عرضه 
کامیون های هیدروژنی در سال ۲۰۲۷ اســت؛ مسیری که نشان می‌دهد 
Hyundai نه تنها در بخش ســوخت و روانکار، بلکه در کل زنجیره فناوری 
هیدروژن سرمایه گذاری گسترده‌ای انجام داده است. در همین حال، شرکت 
Tata Daewoo Mobility نیز با حذف عبارت Commercial Vehicle از نام 
خود، مسیر جدیدی را در حوزه خودروهای برقی و سوخت های جایگزین 
آغاز کرده است. همکاری این شــرکت با Hyundai Oilbank در استفاده 
از روغن موتور هیدروژنی، نشــان‌دهنده همگرایی بازیگران بزرگ صنعت 

حمل‌ونقل کره در جهت توسعه فناوری های پاک است.
درمجمــوع، معــرفی ICE-XTeer H2 را می توان نقطه عطــفی در بازار 
روانکارهای آسیایی دانســت؛ محصولی که نه تنها پاسخی به نیازهای فنی 

موتورهای هیدروژنی است، بلکه نشان‌دهنده تغییر جهت صنعت روانکارها 
به سوی آینده‌ای کم کربن و مبتنی بر ســوخت های نوین است. با توجه به 
برنامه های گســترده HD Hyundai در تولید موتورهای هیدروژنی و ورود 

تدریجی این فناوری به بازار جهانی، انتظار می‌رود روغن های تخصصی مانند 
ICE-XTeer H2 در سال های آینده نقش مهمی در پایداری و عملکرد این 

نسل جدید از پیشرانه ها ایفا کنند.

روغن موتور هیدروژنی وارد بازار شد
گام بزرگ کره در حوزه روانکارهای پاک؛



آیرودینامیک بی نظیر 
پورشه »۹۱۱«

  آیرودینامیک برتر پورشــه ۹۱۱ توربو اس )نسل ۹۹۲( از نکات کلیدی در ارائه عملکرد 
اســتثنایی و پایداری بالا در این سوپراسپرت محسوب می شــود. این خودرو از سیستم 
آیرودینامیک فعال )Porsche Active Aerodynamics - PAA( بهره می برد که به طور هوشمند 
جریان هوا را بسته به سرعت، وضعیت رانندگی و نیاز به خنک کاری تنظیم می کند.  در قسمت 
جلو بدنه، ورودی های هوا به صورت فعال باز و بسته می شوند تا در صورت نیاز هوای بیشتری به 
رادیاتورها و ترمزها هدایت شود و در شرایط عادی کاملا بسته باقی بمانند تا ضریب درگ کاهش 

یابد. همچنین اسپویلر جلو با قابلیت تغییر ارتفاع و بال عقب قابل تنظیم در شرایط مختلف 
رانندگی، ترکیب مناسبی از نیروهای داون فورس )فشار رو به پایین( و کاهش مقاومت هوا را 
ایجاد می کنند و در موقعیت بهینه، ضریب درگ تا حدود ۱۰ درصد کمتر از نسل قبلی است.   این 
سیستم فعال آیرودینامیک نه تنها پایداری در سرعت های بالا را بهبود می بخشد، بلکه در حالت 
Wet Mode با بستن ورودی های خاص، از پاشش آب به دیسک های ترمز جلوگیری می کند تا 

عملکرد ترمز در شرایط مرطوب نیز افزایش یابد.  
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به نظر شما آیا حذف دوربرگردان های هم‌سطح 

بزرگراه های تهران، در کاهش آمار تصادفات موثر 

است؟

1- بله
2- خیر

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان گرامی 
 پرسیدیم نظارت بر فعالیت مراکز معاینه فنی 

تا چه اندازه می تواند در تعیین دقیق وضعیت 
خودروها موثر باشد؟

در پاسخ به این پرسش 20 درصد به گزینه یک 
یعنی کم  و 80 درصد به گزینه دوم یعنی  زیاد 

رأی داده بودند.

گزینه 1
80  درصدگزینه 2

20  درصد

SMS

پیامک

کشش نامناسب خودرو
خودرو پژو 206 دارم و حدود یک هفته 
است احساس می کنم خودرویم کشش 

مناسبی ندارد. درعین حال پیش از این نیز خودرو 
کاربراتوری داشتم که با چنین مشکلی مواجه بود؛ 
علت عدم کشش مناسب در خودروهای انژکتوری 

و کاربراتوری چیست؟
0919***4174

   کم آوردن یا افت قدرت خودرو دلایل زیادی دارد که 
باید بررسی شود. در پیشرانه های احتراق داخلی بنزینی 
دو سیستم سوخت رســانی و جرقه زنی از اهمیت بالایی 
برخوردارند و اگر در هر کدام از این سیســتم ها مشکلی 
به وجود آید، منجر به بروز اختــلال در روند کاری آن ها 
می شــود. اگر خودرو در ســراشیبی با افت توان مواجه 
شد، در مرحله نخســت عیب یابی باید وضعیت سیستم 
انتقال قدرت آن، یعنی دیسک وصفحه کلاچ بررسی شود. 
درصورت بروز خرابی، برای رفع مشکل باید این قطعات 
تعویض شوند. البته بروز مشکل در سیستم سوخت‌رسانی 
نیز می تواند چنین مشکلی را به وجود آورد. به بیان دیگر 
اگر ســوخت در انژکتورهای موتور رسوب  کرده باشد، 
پاشش سوخت به‌درستی انجام نمی شود و میزان سوخت 
ورودی به سیلندر در سطح مناســب نبوده و با توجه به 
عدم رسیدن سوخت کافی به سیلندر، خودرو دچار افت 
قدرت و گشتاور می شود. این نکته را فراموش نکنید که 
خودرو شــما نیاز به تعویض قطعات مصرفی و همچنین 
تنظیم موتور دارد؛ امــا در مقابل خودرو کاربراتوری نیاز 
به تغییرات اساسی دارد. درواقع با تغییر فصل و آب وهوا 
باید مالکان این دســته از خودروها درصــدد تغییرات 
اســاسی در پیشرانه خودروهای شــان برآیند. اما جالب 
است بدانید که اگر سنســورهای الکتریکی نیز همچون 
سنسور دریچه گاز با اشــکال مواجه شوند، میزان هوای 
ورودی به‌سیلندر در سطح استاندارد نخواهد بود و همین 
مســاله باعث کاهش قدرت موتور می شود؛ بنابراین باید 
سنسورهای مهم موتور نیز از عملکرد صحیح برخوردار 
باشند. از سوی دیگر سیستم جرقه‌زنی نیز دارای قطعاتی 
اســت که اگر قطعاتی همچون کویل به درســتی عمل 
نکند، قدرت جرقه شــمع کاهش می یابــد و درنتیجه 
کاهش و افت قــدرت موتور را در پی خواهد داشــت. با 
این وجود باید کویل موتور نیز عملکرد مناســبی داشته 
باشد. همچنین اگر تغییرات غیراصولی در موتور یا واحد 
پردازشــگر مرکزی آن به وجود آیــد، می تواند در بروز 
چنین مشــکلی تاثیرگذار باشد. بنابراین همواره توصیه 
می شــود تغییراتی روی خودرو صورت نگیرد که خارج 
از اســتاندارد کمپانی خودروساز باشــد و اگر تغییراتی 
نیز اعمال می شود، در نمایندگی ها صورت گیرد تا تمام 
مراحل آن طبق اســتانداردهای خودروساز انجام شود 
و مشکلاتی به دنبال نداشــته باشد. به عنوان نکته پایانی 
باید گفت به زمان تعویض قطعــات مصرفی و همچنین 
سیالات مهم چون روغن موتور نیز توجه داشــته باشید 
تا عملکرد موتور خودروی تان با مشــکل مواجه نشــود. 
از ســوی دیگر باید در نظر داشــته باشید که این روزها 
به دلیل انتشــار مطالب غیراصولی درمورد انواع خودرو 
در فضای مجــازی، بیش تر مالکان خودرو درصدد تغییر 
یا ارتقای خودروی شان بر می آیند که این مهم می تواند 
در بلندمدت هزینه نگهداری از خودرو را دوچندان کند. 
به عبارت دیگر بسیاری از مالکان محصولات گروه صنعتی 
ایران خودرو که خودروی شان مجهز به پیشرانه تی یوفایو 
است، بر این باورند که با تغییرات اساسی در ECM خودرو 
یا همان ریمپ کردن می توانند قدرت و گشتاور این موتور 
را در حد یک پیشرانه 4 سیلندر 2 لیتری 150 اسب بخاری 
ارتقا دهند؛ این درحالی است که پیشرانه تی یوفایو اگر بنا 
به هر دلیلی از حالت استاندارد و تنظیمات کارخانه خارج 
شود، در کم ترین بازه زمانی ممکن با خرابی های بسیاری 

مواجه خواهد شد.
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صدای مشتریصدای مشتری

  خودرو خارجی مدل 2008 دارم و چندی 
پیش با هدف سرامیک کردن بدنه آن به یک 
مرکز تیونینگ نســبتا معروف در سطح شهر 
مراجعه کردم. مطابق با نظر تکنسین مربوطه 
خودرویم 10 روز در این مرکز متوقف شــد تا 
بدنه آن به صورت حرفه‌ای سرامیک  شود. پس 
از اتمام کار با خودرویم به مســافرت کوتاهی 
رفتم و در طول مسیر شــن و خاک بسیاری 
روی بدنه خودرویم نشست. بنابراین مجبور 
شــدم بدنه خودرو را شست وشو دهم. با این 
حال احســاس کردم رنگ بدنــه خودرویم 
کدر شــده اســت. با مراجعه مجدد به مرکز 
مذکــور، تکنسین این مســاله را نپذیرفت و 
گفت مواداولیه به کار رفته برای سرامیک بدنه 
خودرویم کاملا مرغوب بوده و مشکلی از این 

بابت وجود ندارد!
قائمی-اصفهان

 به تبلیغات پوچ 
توجه نکنید!
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ایمنی در صدر تولید 
خودرو است

چندی پیش در فضای مجازی 
ویدئویی منتشر شد که در آن یک 

دستگاه پژو 207 صندوقدار دیده 
می شد که حین حرکت با سرعت  

زیاد با موانع کنار جاده برخورد 
کرده بود و درنتیجه، راننده و دیگر 

سرنشین خودرو به شدت مجروح 
شده بودند. با توجه به‌این که این 

خودرو دارای ایربگ است، در ذهن 
مخاطبان این سوال مطرح شده 
بود که چرا با وجود فعال شدن 

این سیستم در این خودرو، باز هم 
در این سانحه سرنشینان خودرو 

به شدت آسیب دیده بودند؟ در 
ادامه پاسخ کارشناسان را مرور 

می کنیم:

این کــه برخی معتقدند سیســتم 
ایربگ به هر شکلی مانع وارد آمدن 
آسیب به سرنشینان خودرو حین 
تصادف می شــود، یک باور اشتباه 
اســت. بر این اســاس باید به این 
مساله توجه داشت که نوع طراحی 
و کیفیــت بدنه و شــاسی خودرو 
نقــش چشــمگیری در حفاظت 
از جان ســرنشینان حین ســوانح 

غلامیرانندگی دارد.

محصولات داخلی به‌ویژه محصولات 
دو خودروساز بزرگ کشور، از نظر 
تکنولوژی ساخت، قدیمی به شمار 
می‌روند. بر این اساس خودرویی که 
در ابتدای مطلب به‌آن اشاره شد نیز 
از سازه و بدنه با تکنولوژی قدیمی 
برخوردار اســت؛ در ایــن ویدئو 
نیز شاهد آن هســتیم که شاسی 
خودرو به طور کامل متلاشی شده 
است. بنابراین پیش از هر اقدامی، 
خودروسازان باید نوع سازه و بدنه 
محصولات خــود را ارتقــا داده و 

به روز کنند. نکونام

نگاهی به مرسدس بنز »CLE450« مدل ۲۰۲۶؛

ترکیب کوپه لوکس و عملکرد 
اسپرت چگونه است؟

 طراحی خارجی
CLE450 از همان نگاه نخست، با ســقف کشیده، کاپوت نسبتا بلند و خط 
شانه‌ای که به سمت بخش عقب امتداد می یابد، فرم یک کوپه اصیل را به نمایش 
 LED می گذارد. در جلو، جلوپنجره کرومی با ستاره سه‌پر در مرکز، چراغ های
باریک و سپرهای اسپرت AMG Line، چهره‌ای تهاجمی اما همچنان لوکس 
ایجاد کرده‌اند. این تریم در CLE450 به صورت استاندارد ارائه می‌شود و شامل 
جزئیات اختصاصی AMG، رکاب های اسپرت و خروجی های اگزوز دوقلو است

در نسخه کوپه، خط ســقف فســت بک به آرامی به صندوق عقب می‌رسد و 
تناسبات بدنه را کشیده و آیرودینامیک نشان می‌دهد. رینگ های ۱۹ اینچی 
AMG چندپره نیز بخشی از ظاهر اســتاندارد خودرو هســتند؛ درحالی که 
گزینه های بزرگ تر و طرح های متنوع تر برای شخصی سازی در دسترس‌اند. 

 طراحی داخلی
کابین CLE450 ترکیبی از طراحی آشنا در محصولات جدید مرسدس بنز و 
ویژگی های اختصاصی یک کوپه چهار نفره است. مقابل راننده یک نمایشگر 
دیجیتال ۱۲.۳ اینچی قرار دارد و نمایشگر مرکزی عمودی ۱۱.۹ اینچی، رابط 
کاربری نسل جدید MBUX را اجرا می کند. اتصال بی‌سیم Apple CarPlay و 
Android Auto، شارژر بی‌سیم تلفن همراه و سیستم صوتی برمستر سه بعدی 

با ۱۷ بلندگو، سطح تجهیزات کابین را بالا می برند.
صندلی های جلو اختصاصی CLE طراحی شده‌اند و از گرم کن برخوردارند؛ در 
سطوح بالاتر می توان امکاناتی مانند ماساژ و تهویه صندلی ها را نیز سفارش داد. 
پشت سرنشینان جلو نیز دو صندلی مجزا قرار گرفته است. فضای ردیف دوم 
برای بزرگسالان قابل استفاده است، هرچند خودرو در درجه نخست برای چهار 
سرنشین طراحی شــده است. در تریم Pinnacle، نمایشگر سربالا، چراغ های 

Digital Light و مسیریابی واقعیت افزوده MBUX نیز اضافه می شوند.

 مشخصات فنی
قلب CLE450 یک موتور ۳ لیتری 6 سیلندر خطی توربوشــارژ اســت که با 
سامانه هیبرید متوسط ۴۸ ولتی همکاری می کند. این مجموعه ۳۷۵ اسب بخار 
قدرت را در ۵۵۰۰ )آرپی‌ام( دور بر دقیقه و حدود ۵۰۰ نیوتون متر گشتاور را 

در اختیار راننده می گذارد. نیروی موتور از طریق گیربکس ۹ سرعته اتوماتیک 
9G-TRONIC به هر چهار چرخ منتقل می شود.

مرسدس بنز برای این خودرو سیستم تعلیق اسپرت، فرمان برقی و ترمزهای 
 Engineering Package دیســکی چهارچرخ را در نظر گرفته است. بســته
مدل ۲۰۲۶ بــا قیمت یک هــزار و 950 دلار، فرمان پذیری چرخ های عقب و 
کمک فنرهای تطبیقی را اضافه می کند و می تواند چابکی CLE450 را در پیچ ها 
افزایش دهد. »کارانددرایور« شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتربرساعت نسخه کوپه 

را ۴.۱ ثانیه اندازه‌گیری کرده است.

 فناوری و ایمنی
از نظر فناوری، CLE450 به نمایشگرهای بزرگ محدود نمی شود. سامانه های 
ترمز اضطراری خودکار، پایش نقاط کور، حفظ خودرو در مسیر و دوربین دید 
عقب در فهرست تجهیزات ایمنی قرار دارند. کروزکنترل تطبیقی و امکانات 

پیشرفته تر به صورت سفارشی ارائه می شوند. 

 قیمت
در بــازار آمریکا، قیمت پایه 4MATIC Coupe CLE450 مدل ۲۰۲۶ طبق 
مرسدس بنز ۷۰ هزار و ۵۰۰ دلار اعلام شده است؛ درمجموع، CLE450 برای 
خریدارانی ساخته شــده که ترکیب طراحی کلاسیک کوپه، کیفیت کابین، 

فناوری روز و عملکرد یک 6 سیلندر قدرتمند را می خواهند.

  مرسدس بنز CLE450 مدل ۲۰۲۶ یکی از جذاب ترین کوپه های لوکس این برند است؛ خودرویی که در خانواده مرسدس میان کلاس های 
 CLE .قرار می گیرد و تلاش می کند ظاهر یک کوپه کلاسیک را با فناوری های مدرن، کابین مجلل و قوای محرکه قدرتمند ترکیب کند E و C

در واقع جایگزینی برای کوپه های E کلاس و C کلاس به شمار می رود و در کنار نسخه کوپه، با بدنه کابریولت نیز عرضه می شود.



لاستیک و  لاستیکرینگ  و  رینگ 
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کشف میلیاردی 
لاستیک های خارجی 

قاچاق در یزد

   فرمانده انتظامی استان گفت: »ماموران پلیس در بازرسی از یک انبار در شهر یزد، ۴۵ 
میلیاردریال لاستیک خارجی قاچاق کشف کردند.« به گزارش بازار، سردار احمد نگهبان 
گفت: »ماموران پلیس نظارت بر اماکن عمومی استان یزد با اقدامات اطلاعاتی از نگهداری 
لاستیک های خارجی قاچاق در انبار یک مغازه مطلع شدند.« وی افزود: »ماموران پلیس 
با تحقیقات میدانی، مکان دقیق این انبار را در شــهر یزد شناسایی و پس از اخذ مجوز 

قضائی از محل بازدید و ۳۱۸ حلقه انواع لاستیک های خارجی خودروهای سبک و سنگین 
را کشف کردند.« فرمانده انتظامی استان یزد ادامه داد: »در این خصوص پرونده تشکیل 
و یک متهم به تعزیرات حکومتی استان یزد معرفی شد. همچنین انبار مهر و موم و تحویل 
عوامل اداره کل صنعت، معدن و تجارت شد.« به گفته سردار نگهبان، کارشناسان ارزش 

این لاستیک های خارجی را ۴۵ میلیارد ریال برآورد کرده اند.

»هانکوک« نقشه جهش جهانی را رونمایی کرد
هدف، ورود به جمع پنج تایرساز برتر؛

   هانکـوک، تنهـا تایرسـاز کـره‌ای حاضـر در جمـع 
10 برنـد بزرگ جهـان، اکنـون برنامـه‌ای گسـترده برای 
جهـش بـه جمـع پنـج تایرسـاز برتـر دنیـا تدویـن کرده 
اسـت؛ برنامـه‌ای کـه بـر پایـه توسـعه فناوری، گسـترش 
تولیـد منطقه‌ای، افزایش سـهم در بـازار خودروهای برقی 
و تقویـت حضـور در بخـش تایرهای تجاری شـکل گرفته 
اسـت. گفت‌وگوهـای انجام شـده بـا مدیـران ارشـد ایـن 
شـرکت در سـاختمان مرکـزی »تکنوپلکـس« در پنگیو 
نشـان می‌دهـد هانکوک قصـد دارد با ترکیـب چند محور 
کلیـدی، مسیر رشـد خـود را در سـال های آینده شـتاب 

دهـد
هانکـوک امـروز هفتمیـن تایرسـاز بـزرگ جهان اسـت و 
حـدود ۳۲ درصـد از کل کسـب‌وکار OE خـود را از بـازار 
آمریکای شـمالی و ۳۴ درصـد را از اروپا به‌دسـت می آورد. 
ایـن سـهم قابل توجـه، نتیجـه سـال ها سـرمایه گذاری 
در توسـعه فنـاوری، همـکاری بـا خودروسـازان مطـرح 
و ایجـاد شـبکه تولیـد جهـانی اسـت. امـا چالـش اصلی، 
بی ثبـاتی تعرفه هـا و تغییـرات سـریع در سیاسـت های 
تجـاری اسـت؛ موضـوعی کـه به گفتـه مدیران شـرکت، 
مسـتقیما بر هزینه ها و برنامه‌ریزی تولیـد تاثیر می گذارد. 
هانکـوک بـرای مقابله با این شـرایط، راهبـردی مبتنی بر 
انعطاف پذیـری تولیـد جهـانی و افزایـش بهره بـرداری از 
کارخانه تنسی در آمریکا اتخاذ کرده اسـت تا وابسـتگی به 
واردات کاهـش یابد و ریسـک های تعرفه‌ای کنترل شـود

کارخانـه تنسی در حـال حاضر بخـش مهمی از نیـاز بازار 
آمریـکا را تامیـن می کند و هانکـوک قصـد دارد در آینده 
بخـشی از تولیـد ایـن کارخانـه را به اروپـا نیز صـادر کند. 
ایـن تصمیـم، علاوه بـر کاهـش ریسـک های تجـاری، بـه 
شـرکت کمک می کند تـا الزامات جدیـدی مانند مقررات 
جنـگل‌زدایی اتحادیه‌اروپـا را نیـز رعایت کنـد. درمقابل، 
کارخانـه مجارسـتان همچنـان محـور اصـلی تامیـن 
اروپاسـت؛ امـا در مواقـع لازم بـه شـبکه جهـانی کمـک 
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ام وی ام 110-سایپا131-سایپاKB12   165/65R13651341219024,800,000132 و 26
KB2000   175/60R13601341221026,000,000انواع پراید
پیکان- ریو -تیباKB14   175/70R13701347519028,000,000و36

KB88   185/60R14601447521026,000,0002تیبا
پژو206-پژو405-پرشیاKB27   185/65R14651453021027,400,000و22
 سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی-زانتیاKB27   185/65R15651556021028,100,000و22
اسپرت انواع پژوKB77  205/60R14601456021031,800,000و44

KB77   205/60R15601561521031,800,000اسپرت سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی
KB44205/50 R16501654524037,400,000کراس- دنا پلاس توربو H30 دانگ فنگ
KB55205/55 R16551661524040,500,000تویوتا یاریس -X22 چری -S3 مگان -سراتو- جک
KB66215/65 R16651685021057,000,000X33 ام وی ام - X60 لیفان
KB55205/50 R17501758024043,500,000آریزو 5 و 6-آریا
KB57215/55 R17551767027043,700,000تویوتا کمری- سوناتا
KB66215/60 R17601771021064,900,000SX5 خودرو فردا   - S5 هایما -X33S ام وی ام
KB200215/50 R17501761527055,900,000چانگان - سراتو
KB700225/65 R17651785021061,100,000BYDS6 -تیگو5- سوزوکی ویتارا
KB700235/65 R17651790021061,600,000S7 هایما
KB444245/70 R1765171,06018085,700,000زاگرس- صحرا
KB900265/65 R1745181,12021087,600,000)پرادو- پیکاپ فوتون- آسنا )آمیکو
KB909285/70 R1755181,285190110,300,000G9 پیکاپ
KB200215/45 ZR18551865027055,200,000تیوولی
KB300215/55 R18551869027060,500,000M4 سوبا - T5 ری را- خودرو فردا - FX فونیکس
KB500225/55 R18601875024059,000,000توسان- کوراندو -S5 جک
KB800235/55 R18601880021066,300,000اسپورتیج-دیگنیتی 
KB700225/60 R18601880021061,400,000SWM-تیگو7- ب ام و ایکس 3)2020-2017(- رنو کولیوس
KB700235/60 R18601887521064,600,000لکسوس -IX55 سانتافه- اسپورتیج- هیوندای
KB900265/60 R1860181,06021088,500,000)کرمان خودرو(T8 -پیکاپ تویوتا
KB700225/55 R19551982524067,100,000LX 8 - اکستریمS هایما
KB800R19 235/50501977527065,200,000Plug 8 Tiggo

KB700R19 235/55551982524067,200,000SX تویوتا راو4-سورنتو -RX سانتافه نیو- لکسوس
KB545ZR20 245/45452087527063,800,000TXL اکستریم
KB570ZR20 245/50502085027064,800,000VX اکستریم
KB555ZR20 255/45452082527073,500,000فیدلیتی- رکستون

بـرای همـکاری با ایـن خودروسـازان نیز آماده باشـد. این 
موضـوع می توانـد در آینده سـاختار همکاری هـای OE را 

تغییـر دهـد و فرصت های تـازه‌ای ایجـاد کند
در کنـار بـازار خودروهـای سـواری، هانکـوک قصـد دارد 
حضـور خـود را در بخـش تایرهـای تجـاری )TBR( نیـز 
تقویت کند. این شـرکت تجربه همکاری با خودروسـازان 
تجـاری اروپـایی را دارد و اکنـون می خواهد ایـن تجربه را 
در بازارهـای دیگـر نیـز گسـترش دهـد. مدیران شـرکت 
می گوینـد کـه رشـد در بخـش TBR می توانـد تـوازن 
جدیـدی در سـبد محصولات ایجـاد کند و هانکـوک را در 
برابـر نوسـانات بـازار خودروهای سـواری مقاوم تر سـازد

در بخـش توسـعه محصـول، هانکـوک تاکیـد می کند که 
همـکاری با خودروسـازان )OE( تنها یک قـرارداد تجاری 
نیسـت، بلکه آزمونی برای فناوری شـرکت اسـت. کسـب 
تاییدیـه از خودروسـازان مطـرح، نشـان‌دهنده توانـایی 
فـنی هانکـوک اسـت و می توانـد تاثیـر مسـتقیم بـر بازار 
 OE جایگزینی داشـته باشـد؛ زیـرا راننـدگانی کـه از تایر
رضایـت دارند، در زمـان تعویض نیز همان برنـد را انتخاب 
می کنند. با گسـترش خودروهای خـودران، روباتاکسی ها 
و ناوگان هـای مدیریت شـده، ایـن رابطه میـان OE و بازار 
جایگزیـنی حـتی پیچیده تر خواهد شـد و هانکـوک باید 
بـرای تامیـن هم‌زمان نیازهـای این دو بخش آماده باشـد

درنهایت، پایـداری به یـکی از محورهای اصـلی همکاری 
با خودروسـازان تبدیل شده اسـت. در اروپا، خودروسازان 
انتظـار دارنـد کـه علاوه بـر  تایـر  تامین کننـدگان  از 
عملکـرد فـنی، در زمینـه مـواد پایـدار، طـراحی سـبز و 
مدیریـت زنجیره تامیـن نیز پیشـرفت های قابل سـنجش 
ارائـه دهنـد. هانکـوک سال هاسـت روی ایـن حـوزه 
سـرمایه گذاری کـرده و اکنـون ایـن توانـایی را به عنـوان 

بخـشی از مزیـت رقابـتی خـود مطـرح می کنـد
اسـتراتژی جدیـد هانکـوک نشـان می‌دهـد این شـرکت 
قصد دارد بـا ترکیب فناوری پیشـرفته، تولیـد منطقه‌ای، 
همکاری گسـترده بـا خودروسـازان و تمرکز بـر پایداری، 
مسیـر خـود را به سـوی جمـع پنـج تایرسـاز برتـر جهان 
همـوار کند. این مسیـر، نه تنها جایگاه هانکـوک را در بازار 
جهـانی تقویت می کند، بلکـه رقابت در صنعـت تایر را نیز 

وارد مرحلـه تـازه‌ای خواهـد کرد

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

می کنـد و حتی بـه آمریکا نیز صـادرات دارد. این سـاختار 
چندلایـه، هانکـوک را قادر می سـازد تـا در برابـر تغییرات 

ناگهـانی بـازار، واکنش سـریع و موثر داشـته باشـد
در بخـش فنـاوری، هانکـوک روی توسـعه تایرهـای 
مخصـوص خودروهای بـرقی تمرکز ویـژه‌ای دارد. خانواده 
iON  اکنـون یـکی از سـتون های اصلی اسـتراتژی جهانی 
شـرکت اسـت. با وجود کنـدی پذیرش خودروهـای برقی 

در آمریـکا، هانکوک قصد نـدارد این بـازار را نادیده بگیرد. 
مدیران شـرکت تاکید می کنند کـه هیبریدها در آمریکای 
شـمالی توجه زیـادی را به خود جلـب کرده‌انـد و هانکوک 
می‌خواهـد برنـد iON را بـرای کاربردهـای هیبریـدی نیز 
توسـعه دهـد؛ به‌ویـژه بـرای همـکاری بـا خودروسـازان 
ژاپنی کـه همچنـان روی هیبریدها تمرکز دارنـد. در کنار 
Lu� این رویکـرد، همکاری بـا برندهـای تمامبـرقی مانند 

cid نیـز ادامـه دارد و هانکـوک قصد دارد هر دو سـوی بازار 
خودروهـای بـرقی را هم‌زمـان پوشـش دهد

هانکـوک همچنیـن به‌دقـت تحـولات مربـوط بـه ورود 
احتمـالی خودروسـازان چیـنی به بـازار آمریکای شـمالی 
را زیـر نظـر دارد. درحـال حاضـر، موانع تجاری مانـع ورود 
مسـتقیم ایـن برندها به آمریکا شـده اسـت؛ اما اگـر تولید 
آن ها در مکزیـک، کانادا یا آمریکا آغاز شـود، هانکوک باید 
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فراری Purosangue پوروسانگوئه، نخستین اس یووی با عملکرد واقعی از خانه افسانه‌ای 
مارانلو نه فقط به‌دلیل پیشرانه V12 قدرتمندش شهرت دارد، بلکه به‌واسطه سیستم ترمز 
پیشرفته و مهندسی شده‌ آن نیز یکی از برترین های این کلاس محسوب می شود. این خودرو 
از ترمزهای دیسکی سرامیکی کربنی در هر چهار چرخ بهره می برد که قطر آن ها در جلو 
حدود ۳۹۸ میلی متر و در عقب حدود ۳۸۰ میلی متر است. همراه با کالیپرهای چندپیستونه 
که قدرت توقف بسیار بالایی ارائه می‌دهند؛ ترکیبی که در اس یووی های اسپرت سطح بالا نادر 
است. علاوه بر سخت‌افزار قدرتمند، Purosangue پوروسانگوئه به‌سیستم ABS نسل جدید 

 )brake-by-wire( مجهز شده که با فناوری ترمز با‌ سیم Bosch مشترک با برند )ABS Evo(
ادغام شده و در شرایط مختلف جاده‌ای عملکرد پایداری دارد. این کنترلر جدید با سیستم 
پایداری الکترونیکی )ESC( هماهنگ شده تا قدرت ترمز را دقیق تر و قابل ‌پیش‌بینی تر توزیع 
کند؛ چه روی سطوح خشک و چه روی سطوح لغزنده. ترمزهای Purosangue پوروسانگوئه 
علاوه بر توقف سریع در ســرعت های بالا، به‌راننده کمک می کنند در مانورهای ناگهانی و 
رانندگی اسپرت قدرت کنترل بیشتری داشته باشد. یک ضرورت برای اس یووی لوکسی 

که بیش از ۷۱۵ اسب بخار قدرت تولید می کند. 

سیستم ترمز بی نظیر
فراری »پوروسانگوئه«

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

  بازار قطعات یدکی خودرو یکی از حلقه های کمتر 
دیده‌شده اما حیاتی زنجیره صنعت و حمل‌ونقل کشور 
است؛ بازاری که اختلال در آن نه تنها قیمت تعمیر و 
نگهداری خودرو را افزایش می‌دهد، بلکه می تواند 
مستقیما بر توان فعالیت میلیون ها خودرو شخصی 
و تجاری اثر بگذارد. اهمیت این بازار در شرایط فعلی 
که بخشی از خودروهای کشور برای تامین درآمد 
خانوارها مورد استفاده قرار می‌گیرند، بیش از گذشته 
است. در چنین شرایطی، هرگونه اختلال در تامین 
قطعه می تواند پیامدهــایی فراتر از افزایش قیمت 
یک کالای مصرفی داشته باشد. فعالان بازار قطعات 
طی ماه های گذشته با مجموعه‌ای از عوامل افزاینده 
هزینه مواجه بوده‌اند. رشد نرخ ارز یکی از مهم ترین 
این عوامل است؛ چراکه بخش قابل توجهی از قطعات 
وارداتی بوده یا مواداولیه مورد استفاده در تولید آن ها 
از خارج کشور تامین می شود. در کنار نرخ ارز، افزایش 
هزینه حمل‌ونقل، دشواری واردات و محدود شدن 
مسیرهای تامین کالا نیز فشار مضاعفی بر فعالان این 
بازار وارد کرده است. با این حال، مشکل بازار قطعات 
صرفا به تحولات خارجی و محدودیت های ناشی از 
آن بازنمی گــردد. فعالان صنفی معتقدند بخشی از 
مشکلات در داخل کشور و در نتیجه تعدد مقررات، 
بروکراسی و تصمیم‌گیری های جزیره‌ای ایجاد شده 
است. از نگاه آن ها، در شرایطی که بخش خصوصی با 
سرمایه و اعتبار خود برای تامین بازار تلاش می کند، 
انتظار می‌رود سیاستگزار به جای ایجاد موانع جدید، 
مسیر فعالیت این بخش را تسهیل کند. برای بررسی 
وضعیت قیمت قطعات، چالش تامین کالا و مواداولیه، 
مشکلات واردات و حمل‌ونقل، عملکرد دستگاه های 
دولتی، وضعیت تامین قطعات خودروهای مونتاژی و 
وارداتی و همچنین تاثیر کاهش قدرت خرید مردم بر 
بازار قطعات، با »سید احمد حسینی«، رئیس اتحادیه 
فروشندگان لوازم یدکی خودرو و ماشین‌آلات تهران، 

به گفت‌وگو پرداختیم:

طی ماه‌های اخیر شــاهد افزایش نرخ ارز و رشــد 
هزینه های مختلف بوده‌ایم. قیمت قطعات چه میزان 
افزایش پیدا کرده و مهم ترین عوامل موثر بر این رشد چه 

بوده است؟
افزایش نرخ ارز تاثیر مستقیمی بر قیمت کالاهای ما دارد؛ 
زیرا بخــش قابل توجهی از قطعات وارداتی هســتند و در 
مورد بسیاری از کالاهای تولید داخل نیز مواداولیه وارداتی 
است. بنابراین نوســان نرخ ارز مستقیما روی بازار قطعات 
اثر می گذارد. در کنار این موضوع، ما به شــدت با مشــکل 
تامین کالا و مواد اولیه مواجه شــده‌ایم. هزینه حمل‌ونقل 
کالا افزایش پیدا کــرده و واردات نیز با چالش های جدی 
روبه‌رو شده است. این مساله دومین عامل مهم در افزایش 
قیمت هاســت. موضوع دیگری که باید به آن توجه کرد، 
شــرایط بخش خصوصی اســت. فعالان این بخش را باید 
سرداران اقتصادی کشور دانست؛ افرادی که سرمایه، اعتبار 
و حتی جان و مال خود را در میدان گذاشــته‌اند تا کالا وارد 
کرده و بازار داخلی را تامین کنند. انتظار ما این بود که حداقل 
در شــرایط فعلی، از نظر بروکراسی های داخلی شــرایط 
برای این افراد مســاعدتر شود؛ اما متاســفانه در روزهای 
اخیر شرایط داخلی سخت تر شــده است. افزایش حقوق 
و دســتمزد، هزینه انرژی و تعرفه های دولتی نیز از دیگر 
عواملی هستند که هزینه فعالیت را بالا برده‌اند و روزبه‌روز 
همکاران ما را با چالش بیشــتری مواجه می کنند. با وجود 
همه این عوامل، باید تاکید کنم که بازار قطعات، درمقایسه 
با بسیاری از گروه هــای کالایی، پایین ترین میزان افزایش 
قیمت را داشته است. قطعات خودرو با وجود این که کالایی 
استراتژیک محسوب می شود، از ابتدای سال درمقایسه با 
بسیاری از کالاها رشد قیمت کمتری داشته است. بنابراین 
اگر شاخص های مختلف افزایش هزینه را کنار هم بگذاریم، 
می‌بینیم افزایش قیمت قطعات با توجه به شرایط موجود، 

همچنان پایین تر از بسیاری از کالاها بوده است.

موانع داخلی بیشتر از تحریم های خارجی به بازار قطعات آسیب می‌زند
رئیس اتحادیه فروشندگان لوازم‌یدکی خودرو و ماشین آلات تهران در گفت‌وگو با »دنیای خودرو«:

قطعات خودرو با وجود این که کالایی استراتژیک محسوب می شود، از ابتدای سال در مقایسه با بسیاری از کالاها رشد قیمت کمتری داشته است

نوربالا

متاسفانه تامین قطعات 
خودروهای وارداتی در 

گذشته نیز آن طور که باید 
مورد توجه قرار نگرفته بود 
و امروز که واردات خودرو 
دوباره در حال انجام است، 

این نگرانی وجود دارد 
که خودرو وارد شود اما 

زنجیره تامین قطعات آن 
شکل نگیرد

در کنار رشد قیمت، آیا بازار با کمبود قطعه نیز مواجه 
است؛ به خصوص برای خودروهای مونتاژی که طی 

سال های اخیر تعداد آن ها افزایش یافته است؟
موضوع تامین قطعات خودروهای مونتاژی به امروز مربوط 
نمی شود و مشکلات آن از قبل از جنگ نیز وجود داشته است. 
با گسترش شرایط جنگی در کشور، طبیعتا این مشکلات 
بیشتر شده‌اند. خودروسازان مونتاژی مشکلات و معضلاتی 
در حوزه تامین قطعات دارند که بخشی از آن ها سابقه پیش 
از جنگ دارد. با این حال، همکاران ما در حوزه تامین تا امروز 
با تمام توان و به اصطلاح با چنگ و دندان تلاش کرده‌اند بازار 
را تامین کنند. اما اگر با همین شــرایط ادامه دهیم، ممکن 
است در آینده نه چندان دور با چالش جدی تری مواجه شویم. 
مبادی ورودی کشور روزبه‌روز محدودتر شده و اگر این روند 
ادامه داشته باشد، تامین کالا نیز با مشکلات بیشتری روبه‌رو 

خواهد شد.

برخی معتقدند اکنون تامین قطعات‌یدکی نه تنها برای 
بازار، بلکه برای خودروسازان نیز به یک گلوگاه تبدیل 

شده است. آیا این ارزیابی را تایید می کنید؟
بله؛ تامین مواد و کالا بسیار سخت شده است؛ شاید برخی 

مجموعه ها ذخیره و توان بیشــتری داشته باشند و بتوانند 
برای مدت بیشتری این شرایط را مدیریت کنند، اما مشکل 
برای همه وجود دارد. مبادی ورودی کشور و واردات به شدت 
با چالش مواجه شده است. با این حال، متاسفانه من معتقدم 
بیش از این که مشــکلات بین‌المللی ما را دچار آسیب کند، 
تحریم های داخلی به ما آسیــب می‌زنند. نمی‌دانم مدیران 
ما چه زمانی قرار است سیاســت های نادرست خود را کنار 
بگذارند و دســتورالعمل ها و مقررات را با شرایط روز جامعه 

تطبیق دهند.

شما پیش تر به بحث »تحریم داخلی« اشاره کردید؛ 
کدام بخش از سیاستگزاری داخلی بیشترین فشار را 

به بازار قطعات وارد کرده است؟
یکی از مشــکلات اصلی این است که دســتگاه های دولتی 
به صورت جزیره‌ای تصمیم می‌گیرند. هر دستگاهی از زاویه 
خودش مقرراتی وضع می کند، اما درنهایت این فعال اقتصادی 
است که باید همه این مقررات را اجرا کند. برای نمونه، امروز 
ســازمان تعزیرات به انبار همکاران ما ســر می‌زند و بعضا 
کالاهایی را که در انبار نگهداری می شود، به بهانه احتکار به 

محاکم معرفی می کند.

سوال من این است که اگر این کالاها در انبارها ذخیره نشده 
بود، کشور در این چند ماه جنگ چگونه می توانست تامین 
شــود؟ احتکار زمانی معنا دارد که صاحب کالا از عرضه آن 
خودداری کند تا با گران شــدن کالا سود بیشتری به‌دست 
بیــاورد. اما کالایی که در انبار اســت و در آن برای عرضه به 
هموطنان باز است، چرا باید احتکار تلقی شود؟ بخشی از این 
کالاها از قبل پیش‌بینی و تامین شده‌اند تا در چنین شرایطی 
بازار با بحران مواجه نشود. امروز باید از چنین افرادی حمایت 
شود، نه این که آن ها را با اتهام احتکار مواجه کنیم. از سوی 
دیگر، ســامانه های مختلف نیز به جای این که کسب‌وکار را 
ســامان دهند، تبدیل به زنجیرهایی در دست و پای فعالان 
بخش خصوصی شده‌اند. سامانه جامع انبارها و سامانه های 
مرتبط با تجارت، در عمل مشــکلات زیــادی برای فعالان 
اقتصادی ایجاد کرده‌اند. سامانه مودیان مالیاتی و پایانه های 
فروشگاهی نیز قرار بود به تحقق عدالت مالیاتی کمک کنند، 
اما امروز برای بسیاری از فعالان بخش خصوصی به یک مشکل 
جدی تبدیل شده‌اند. آن چه مجریان قانون در رسانه‌ها درباره 
عملکرد این سامانه ها و سیاست ها عنوان می کنند، با چیزی 
که در میدان عمل اتفاق می‌افتد، فاصله زیادی دارد. بسیاری 
از گزارش ها و مطالبی که درباره وضعیت بازار ارائه می شود، با 

واقعیت کف بازار همخوان نیست.

در سال‌های گذشــته بارها نسبت به ضرورت تامین 
قطعات خودروهای وارداتی هشدار داده شده است. 
اکنون که واردات خودرو دوباره در حجم قابل توجهی دنبال 

می شود، آیا این نگرانی همچنان وجود دارد؟
ما این موضوع را بارها مطرح کرده‌ایم و درباره آن هشــدار 
داده‌ایم. متاســفانه تامین قطعات خودروهــای وارداتی در 
گذشته نیز آن طور که باید مورد توجه قرار نگرفته بود و امروز 
که واردات خودرو دوباره در حال انجام است، این نگرانی وجود 
دارد که خودرو وارد شود اما زنجیره تامین قطعات آن شکل 
نگیرد. ما درباره این موضوع جلســاتی را پیگیری کرده‌ایم. 
برای برگزاری جلسه درخواســت داده‌ایم، نامه نوشته‌ایم و 
تلاش کرده‌ایم مشکلات و گزارش های کف بازار را به مسئولان 
منتقل کنیم؛ اما متاسفانه پاسخ مناسبی دریافت نشده است. 
حتی برای برگزاری یک جلســه نیز امروز باید مدت زیادی 
وقت گرفت. درخواســت جلسه می کنیم و بعضا مورد اعتنا 
قرار نمی‌گیرد. این درحالی اســت کــه حوزه قطعات یکی 
از حوزه های اســتراتژیک کشور است و باید ارتباط مستمر 
میان تشــکل صنفی و وزارت صمت وجود داشته باشد. ما 
بایــد بتوانیم گزارش واقعی بازار را ارائه کنیم، مشــکلات را 
مطرح کنیم و مطالبه گری داشته باشیم. اگر این ارتباط شکل 
نگیرد، تصمیم‌گیرنــده از آن چه در کف بازار اتفاق می‌افتد، 

فاصله می‌گیرد.

درنهایت به سراغ تقاضا برویم؛ کاهش قدرت خرید 
مردم چه اثری بر بازار قطعات گذاشته است؟ آیا مردم 

تعمیرات خودرو را به تعویق می‌اندازند؟
نمی توانم درصد مشخصی برای کاهش قدرت خرید اعلام 
کنم؛ زیرا داشبورد اطلاعاتی دقیقی در اختیار ما نیست. اما 
کافی است شرایط درآمدی مردم و نرخ تورم را کنار هم قرار 
دهیم. درآمد بخش قابل توجهی از جامعه ثابت است و اگر هم 
درآمد بخشی از مردم شناور باشد، میزان افزایش آن با تورم 
همخوانی ندارد. نکته مهم این است که خودرو برای بخش 
بزرگی از جامعه فقط یک وسیله رفت‌وآمد نیست. وقتی بیش 
از هشت میلیون نفر در اسنپ و پلت فرم های مشابه ثبت نام 
کرده‌اند، یعنی برای تعداد قابل توجهی از مردم، خودرو منبع 
اصلی یا دوم درآمد است. برای چنین فردی، خودرو باید توان 
حرکت داشته باشــد. اگر خودرو متوقف شود، درآمد او نیز 
متوقف می شود. بنابراین حتی در شرایطی که قدرت خرید 
مردم کاهش پیدا کرده، قطعه خودرو برای این گروه همچنان 
یک کالای ضروری است. مردم شاید در چنین شرایطی خرید 
بسیاری از کالاها را بــه تعویق بیندازند، اما برای فردی که با 
خودرو کار می کند، تعمیر خودرو ضرورت دارد. او باید بین 
هزینه های زندگی و تعمیر وسیله‌ای که برایش درآمد ایجاد 
می کند، تصمیم بگیرد. وقتی چنیــن حوزه‌ای که ماهیت 
استراتژیک دارد با رکود شدید و کاهش قدرت خرید مواجه 
می شــود، باید دید وضعیت سایر بخش های اقتصاد چگونه 
خواهد بود. بازار قطعات خودرو فقط یک بازار تجاری نیست؛ 
بخشی از زیرساخت حرکت اقتصاد و زندگی مردم است و باید 

با همین نگاه درباره آن تصمیم‌گیری شود.
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میلاد بران

  نمایشگاه خودرو در ذهن فعالان این صنعت، صرفا 
محلی برای کنار هم قرار گرفتن چند دستگاه خودرو 
نیست؛ نمایشگاه باید تصویری از وضعیت امروز صنعت و 
نشانه‌ای از مسیری باشد که بازار در آینده طی خواهد کرد. 
از همین رو، وقتی نام نمایشگاه خودرو مطرح می شود، 
انتظار طبیعی این است که خودروسازان، شرکت های 
تولیدکننده و مونتاژکننده و برندهای فعال در بازار در 
کنار شبکه فروش حضور داشته باشند و جدیدترین 

محصولات، فناوری ها و برنامه های خود را معرفی کنند.
با این حال، آن چه در برخی دوره های اخیر نمایشگاه های 
خودرو بیشتر به چشم می آید، پررنگ تر شدن حضور 
شــبکه های فروش و عاملیت ها در کنار کمرنگ شدن 
حضور مستقیم برخی تولیدکنندگان است؛ موضوعی که 
می تواند این پرسش را ایجاد کند که آیا نمایشگاه خودرو 
همچنان همان نقش سنتی خود به عنوان ویترین صنعت 
را ایفا می‌کند یا به تدریج بخشی از کارکرد خود را به یک 
رویداد فروش و معرفی محصولات موجود نزدیک کرده 
است؟ این پرسش به معنای نادیده گرفتن اهمیت شبکه 
نمایندگی نیست. اتفاقا نمایندگی ها یکی از مهم ترین 
حلقه های زنجیره خودرو محسوب می شوند. آن ها در 
تماس مستقیم با مشتری قرار دارند، بازخورد بازار را 

دریافت می کنند و درنهایت مسئولیت بخش مهمی از 
فرآیند عرضه خودرو و ارائه خدمات به مصرف کننده را 
برعهده دارند. بنابراین حضور آن‌ها در نمایشگاه نه تنها 
طبیعی، بلکه ضروری است. مساله زمانی شکل می‌گیرد 
که حضور شبکه فروش، به‌دلیل کاهش حضور مستقیم 
شــرکت های تولیدکننده، به بخش غالب نمایشگاه 
تبدیل شود. در چنین شرایطی خودرو و غرفه و فعال 
بازار همچنان وجود دارد، اما بخشی از تصویری که باید از 

»صنعت خودرو« ارائه شود، کمتر دیده می شود.

 ویترین صنعت باید چیزی فراتر از بازار امروز باشد
فلسفه برگزاری نمایشگاه با نمایشگاه فروش تفاوت دارد. در یک 
رویداد فروش، تمرکز اصلی می تواند معرفی محصولات موجود، 
شرایط عرضه و ارتباط با مشتری باشد؛ اما نمایشگاه تخصصی 
خودرو باید فراتر از این موارد حرکت کند. مخاطب نمایشــگاه 
انتظار دارد با محصولاتی مواجه شــود که شاید هنوز به شکل 
گسترده وارد بازار نشده‌اند؛ فناوری هایی را ببیند که قرار است در 
آینده در خودروها مورد استفاده قرار گیرند و از برنامه شرکت ها 
برای توسعه ســبد محصولات خود مطلع شود. حضور مدیران 
ارشد شرکت ها نیز اهمیت زیادی دارد؛ چراکه رسانه ها، فعالان 
صنعت و مشــتریان از طریق آن ها می توانند درباره آینده یک 
برند و برنامه های آن پرسش کنند. اگر بخش قابل توجهی از این 
کارکردها حذف شود و تمرکز رویداد عمدتا بر خودروهای موجود 
در بازار قرار گیرد، طبیعی است که جذابیت نمایشگاه برای بخشی 
از مخاطبان کاهش پیدا کند. امروز مشتری می تواند مشخصات 
فنی، تصاویر، قیمت و حتی مقایسه خودروها را پیش از مراجعه به 
نمایشگاه از طریق فضای مجازی به دست آورد. بنابراین نمایشگاه 

باید مزیتی فراتر از آن چه در فضای مجازی قابل دسترسی است، 
در اختیار مخاطب قرار دهد. این مزیت می‌تواند یک رونمایی، 
معرفی فناوری، نمایش یک محصول جدید یا حتی گفت‌وگوی 
مستقیم با مدیران یک شرکت باشد. در غیر این صورت، بخشی 
از اطلاعاتی که قرار است نمایشگاه در اختیار مخاطب قرار دهد، 
پیش از آن در فضای رســانه‌ای منتشر شــده است. البته برای 
تحلیل این شرایط باید وضعیت امروز خودروسازان را نیز در نظر 
گرفت. شرکت های فعال در صنعت خودرو با مجموعه‌ای از مسائل 
اقتصادی و اجرایی مواجه‌ هستند؛ از افزایش هزینه های تولید و 
تامین گرفته تا دشواری های سرمایه گذاری، تغییر شرایط بازار و 
کاهش قدرت خرید مصرف کنندگان. در چنین فضایی، طبیعی 
است که اولویت‌های یک شرکت با سال های گذشته متفاوت 
باشد و حضور در نمایشــگاه برای همه شرکت ها به یک اندازه 
جذابیت نداشته باشد. بنابراین نمی توان کاهش حضور برخی 
تولیدکنندگان را صرفا به یک دلیل نسبت داد. هزینه حضور، 
بازده تبلیغاتی و تجاری نمایشگاه، شرایط تولید، آماده نبودن 

محصول جدید و حتی مدل برگزاری رویداد می توانند در تصمیم 
شرکت ها موثر باشند. با این حال، همین موضوع باید به فرصتی 

برای بازنگری در مدل برگزاری نمایشگاه ها تبدیل شود.

 عاملیت ها مهم‌اند، اما جای تولیدکننده را نمی‌گیرند
شبکه عاملیت ها یکی از سرمایه های مهم هر برند خودرویی است. 
نماینده فروش بیش از هر بخش دیگری با مشــتری نهایی در 
ارتباط است و می تواند اطلاعات ارزشمندی درباره رفتار خریداران، 
نقاط قوت و ضعف محصولات و انتظارات بازار در اختیار شرکت 
قرار دهد. به همین دلیل، حضور نمایندگی ها در نمایشگاه می تواند 
حتی به شناخت بهتر بازار کمک کند. مشتری در چنین فضایی 
می تواند درباره محصول سوال کند، شرایط عرضه را بشناسد و با 
شبکه خدمات و فروش ارتباط مستقیم برقرار کند. اما میان نقش 
نمایندگی و نقش خودروساز تفاوتی اساسی وجود دارد. نماینده 
می تواند محصول را معرفی کند، اما سیاســت تولید را تعیین 
نمی کند. می تواند شرایط فروش را توضیح دهد، اما درباره برنامه 

توسعه یک محصول یا سرمایه گذاری جدید تصمیم‌گیر نیست. 
می تواند بازخورد مشتری را منتقل کند، اما پاسخ گویی درباره 
استراتژی یک برند نهایتا برعهده شرکت اصلی است. به همین 
دلیل، بهترین نمایشگاه خودرو جایی است که این دو بخش در 
کنار یکدیگر حضور داشته باشند؛ تولیدکننده برای معرفی مسیر 
آینده و شبکه فروش برای ارتباط مستقیم با بازار. چنین ترکیبی، 
نمایشگاه را به نقطه اتصال سه ضلع مهم صنعت تبدیل می کند: 
تولیدکننده، مصرف کننده و بازار. از سوی دیگر، حضور مستقیم 
مدیران شرکت ها می تواند فضای نمایشگاه را از یک رویداد صرفا 
تبلیغاتی فاصله دهد. نمایشگاه فرصت مناسبی برای پرسش 
و پاسخ اســت؛ جایی که رسانه می تواند درباره محصول جدید، 
برنامه تولیــد، خدمات پس از فروش و آینده یک برند ســوال 
کند و مدیران نیز دیدگاه خود را مطرح کنند. این ارتباط برای 
صنعت خودرو اهمیت زیادی دارد. نمایشگاه فقط محل تعریف و 
معرفی نیست؛ یکی از کارکردهای مهم آن، ایجاد فضایی برای 
گفت‌وگو میان صنعت، بازار و رسانه است. اگر این ارتباط کمرنگ 
شود، نمایشگاه نیز بخشی از ارزش خود را از دست خواهد داد. 
درنهایت، آن چه امروز بیش از هر چیز نیازمند بازنگری است، نه 
اصل حضور شبکه عاملیت ها، بلکه نسبت میان این شبکه و حضور 
مستقیم خودروسازان است. نمایندگی ها می توانند نبض بازار را 
به نمایشگاه بیاورند، اما این خودروساز است که باید درباره آینده 
صنعت و برند خود سخن بگوید. نمایشگاه خودرو زمانی می تواند 
عنوان »ویترین صنعت« را به معنای واقعی کلمه یدک بکشد 
که مخاطب در آن با چیزی بیشتر از محصولات موجود در بازار 
مواجه شود؛ محصول جدید، فناوری تازه، برنامه توسعه، مدیران 
پاسخ گو و تصویری روشن از آینده. در غیر این صورت، حتی اگر 
غرفه ها پر باشند و شبکه فروش حضور گسترده‌ای داشته باشد، 
ممکن است بخشی از فلسفه اصلی نمایشگاه کم‌رنگ شود. شاید 
اکنون زمان آن رسیده باشد که برگزارکنندگان و شرکت های 
خودرویی، هر دو، درباره این پرســش فکر کنند: آیا نمایشگاه 
خودرو قرار است ویترین آینده صنعت باشد یا صرفا محل معرفی 
آن چه امروز در بازار وجود دارد؟ پاسخ به همین پرسش می تواند 

مسیر نمایشگاه های آینده خودرو را مشخص کند.

ویترین صنعت خودرو باید چگونه باشد؟

نمایشگاه خودرو بدون خودروساز، دورهمی شبکه عاملیت ها



STATION

»دنیای خودرو« نخستین و تنها روزنامه اختصاصی صنعت و بازار خودرو
نشانی: تهران- میدان هفت‌تیر- خیابان 

مفتح جنوبی- خیابان ورکش- پلاک 19- ط 3
تلفن تماس: 88306761- 021-88308102

info@Autoworld.ir :پست الکترونیکی
 www.donyayekhodro.com :نشانی اینترنتی

سامانه پیام کوتاه: 3000674000

ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

  نیروگاه هـای کشـور بـرای فعالیت به سـوخت پاک نیاز 
دارنـد و درغیـر ایـن صـورت همـه روزه به حجـم آلـودگی 
هـوای کلان شـهرها افزوده خواهد شـد. درعین حـال برای 
تولیـد سـوخت پـاک مـورد نیـاز نیروگاه هـا، راهکارهـای 
بسیـاری وجـود دارد کـه از آن جملـه می تـوان به اسـتفاده 
از انـرژی خورشیـدی اشـاره کـرد. درواقـع سـلول های 
خورشیـدی می تواننـد انـرژی خورشیـد را به الکتریسیتـه 
تبدیل کننـد و الکتریسیته ایجادشـده می تواند برای تولید 
هیـدروژن یـا سـایر سـوخت های پاک مـورد اسـتفاده قرار 
گیـرد. همچنیـن می تـوان از الکترولیـز آب یـا فرآیندهای 
دیگـر برای تولید هیدروژن اسـتفاده کرد )هیدروژن سـوخت پاکی محسـوب می شـود(.  روش 
دیگـر اسـتفاده از بیوانـرژی اسـت. بیوانرژی از مـواد آلی نظیـر زباله هـای آلی، گیاهـان، چوب 
و فاضـلاب بـرای تولیـد بیـوگاز و بیومتانـول اسـتفاده می کنـد کـه می توانند به عنوان سـوخت 
بـرای نیروگاه هـا مـورد اسـتفاده قـرار گیرنـد. اسـتفاده از زیسـت انرژی راهـکار بعـدی اسـت. 
زیسـت انرژی شـامل انـرژی حاصـل از فتوسـنتز گیاهـان و ... اسـت. به کارگیـری بـاد نیـز در 
ایـن زمینـه موثر اسـت. بـر ایـن اسـاس توربین‌هـای بـادی می تواننـد انـرژی حاصل از بـاد را 
به الکتریسیتـه تبدیـل کننـد و از این طریـق انرژی مـورد نیاز برای تولید سـوخت پـاک تامین 
می شـود. ایـن درحـالی اسـت کـه امـواج دریا نیـز می تواننـد به عنـوان یـک منبع انـرژی برای 
تولیـد الکتریسیتـه اسـتفاده شـوند. درعیـن حـال ذکـر این نکتـه ضروری اسـت کـه ترکیبی 
از ایـن تکنولوژی هـا و منابـع انـرژی می توانـد به تولید سـوخت پـاک و پایـدار بـرای نیروگاه ها 
منجر شـود. البته این مسـاله بسـتگی به شـرایط محلی، تکنولوژی های در دسـترس و نیازهای 

انرژی هـر منطقـه دارد

دوشنبه 23شهریور 1405. سال یازدهم.  شماره 2568

راهکارهای تولید سوخت پاک 
برای نیروگاه ها

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی

زیر نظر شورای سردبیری
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اهواز

نکته آموزشی

ــر  ــر مســتقیم ب ــه تاثی ــن قطع ــن ســلامت ای ــل به‌شــمع برســاند؛ بنابرای ــرق را از کوئ ــه دارد ب ــر‌ وظیف   وای
ــرق به شــمع مســتقیما از  ــر حــذف شــده و انتقــال ب ــد وای کارکــرد شــمع ها دارد. البتــه در خودروهــای جدی
طریــق کوئــل اســت. امــا در خودروهــای قدیمی تــر ایــن قطعــه از نفــوذ آب و رطوبــت به محــل اتصــال به کوئــل 
یــا شــمع جلوگیــری می‌کنــد. خــرابی وایــر قــدرت موتــور را کاهــش می دهــد و ســبب افزایــش دمــای موتــور 

ــه  ــر، ســوخت ناقــص می ســوزد کــه اصطلاحــا ب ــا افزایــش مصــرف ســوخت به دلیــل خــرابی وای می شــود. ب
ــرای  ــرزش موتــور در حالــت ایســتاده )ســاکن( می شــود. ب آن خام ســوزی می گوینــد و ایــن مســاله ســبب ل
افزایــش عمــر وایــر از شکســتن و خــم کــردن و همچنیــن از بریــدن ســر کابــل و ســوار کــردن دوبــاره روکــش 

روی آن اجتـنـاب کنـیـد

سلامت »وایر« و 
قدرت موتور خودرو

The Last Word
حرف آخر

r. b a y a t @ a u t o w o r l d . i r

رامین بیات

»تغییر کوچک و خطر بزرگ«
  کمپانی »ب‌ام‌و« از یک اســتعاره بصری قدرتمند 
در کمپین »تغییر کوچــک و خطر بزرگ« برای بیان 
خطرات استفاده از محصولات جعلی ب‌ام‌و بهره می برد. 
»Freelance« این پوســتر توسط مدرســه تبلیغات 

 در هند طراحی شده است. 


