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صنعت خودرو ایران سال هاست درباره کیفیت حرف می‌زند؛ اما هنوز 
میان آن چه در اسناد و برنامه ها به عنوان کیفیت تعریف می شود 
و آن چه مشتری در خیابان تجربه می کند، فاصله وجود دارد. این 

صفحه 2فاصله را نمی توان با افزایش تعداد بازرسی ها...
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معرفی کادیلاک 
»XT5« پلاگین-

هیبرید برای چینی ها

    کادیلاک در حالی نخستین جزئیات رسمی از XT5 پلاگین-هیبرید را منتشر کرده که بازار آمریکا 
 Super همچنان منتظر نسل دوم این کراس‌اوور است؛ نسلی که حتی در نسخه فعلی، فاقد سامانه هایی مانند
Cruise است. اما در چین، ماجرا کاملا متفاوت پیش می‌رود و کادیلاک با معرفی یک نسخه PHEV پیشرفته، 
دامنه محصولات خود را گسترش داده اســت. این مدل جدید از یک سامانه دو موتوره پلاگین-هیبرید 
بهره می برد که به گفته شــرکت، با یک باتری لیتیومی 5C-capable همراه شده است . اطلاعات دقیق تر 
توسط وزارت صنعت و فناوری اطلاعات چین منتشر شده و نشان می‌دهد این کراس‌اوور از یک موتور 148 
اسب بخاری در کنار دو موتور برقی استفاده می کند؛ موتور جلو 215 اسب بخار و موتور عقب 148 اسب بخار 
قدرت تولید می کند. این ترکیب قدرت، احتمال استفاده از ساختار رنج‌اکستندر را تقویت می کند. در بخش 

طراحی، XT5 جدید با یک چهره بازطراحی شــده معرفی شده است؛ جلوپنجره با نورپردازی یکپارچه، 
ورودی هوای پایینی با شاتر فعال و رینگ های آیرودینامیک که پشت آن ها کالیپرهای قرمز دیده می شود . 
تصاویر دولتی همچنین یک نمای عقب جدید بدون خروجی اگزوز را نشان می‌دهند که با ماهیت هیبریدی 
خودرو هماهنگ است. اما مهم‌ترین تفاوت این نسخه با مدل آمریکایی، اضافه شدن سنسور لیدار سقفی، 
دوربین های جانبی و چراغ های فیروزه‌ای اســت؛ مجموعه‌ای که امکان استفاده از سامانه نیمه خودران 
 Super Cruise را فراهم می کند . این سیستم نسخه چینی World Model Momenta R7 پیشرفته مبتنی بر
نیست، بلکه نسخه ارتقایافته‌ای است که با نام Xiao Yao Zhi Xing شناخته می شود و توانایی مدیریت 

سناریوهای پیچیده شهری مانند ورود و خروج، میدان ها، عبور عابر و تغییر خط را دارد. 

  صنعت‌خودرو ایران سال هاست 
درباره کیفیت حرف می‌زند؛ اما هنوز 
میان آن چه در اســناد و برنامه ها به 
عنوان کیفیت تعریف می شود و آن چه 
مشــتری در خیابان تجربه می کند، 
فاصله وجود دارد. این فاصله را نمی توان 
بــا افزایش تعــداد بازرسی ها، صدور 
بخشنامه های بیشتر یا سختگیرانه تر 
کردن یک آزمون پر کــرد. کیفیت، 
نتیجه یک فرآیند اقتصادی و صنعتی 
است و تا زمانی که این فرآیند اصلاح 
نشود، انتظار جهش کیفی بیشتر به یک مطالبه اداری شبیه خواهد بود تا یک برنامه 
صنعتی. مساله اصلی این است که کیفیت در پایان خط تولید ساخته نمی شود. کیفیت 
از همان زمانی شکل می‌گیرد که خودروساز درباره طراحی یک محصول تصمیم 
می‌گیرد، قطعه ساز را انتخاب می کند، مواداولیه را سفارش می‌دهد، قیمت قطعه را 
تعیین می کند و برای آزمون و توسعه محصول بودجه اختصاص می‌دهد. بنابراین اگر 
در هر یک از این مراحل تصمیمی با هدف کاهش هزینه کوتاه مدت گرفته شود، اثر 
آن درنهایت روی محصول نهایی دیده خواهد شد. صنعت خودرو نمی تواند هم‌زمان 
از قطعه ساز کاهش قیمت بخواهد، پرداخت مطالبات او را به‌تاخیر بیندازد، هزینه 
مواداولیه و تولید را نادیده بگیرد و درنهایت انتظار داشته باشد قطعه‌ای با کیفیت بالاتر 
و فناوری جدید تحویل بگیرد. کیفیت هزینه دارد؛ اما هزینه کیفیت، سرمایه‌گذاری 
است و هزینه بی‌کیفیتی، زیان. خودروساز نمی تواند مسئولیت کیفیت را به قطعه ساز 
منتقل کند. مشتری، خودرو را از خودروساز تحویل می‌گیرد و نام خودروساز روی 
محصول قرار دارد. بنابراین مسئولیت نهایی کیفیت نیز باید در اختیار همان مجموعه 
باشــد. این به معنای نادیده گرفتن نقش قطعه ساز نیست. اتفاقا قطعه ساز یکی از 
مهم ترین حلقه های کیفیت است. اما خودروساز باید نظام انتخاب، ارزیابی و توسعه 
تامین کنندگان خود را اصلاح کند. قطعه سازی که فقط به دلیل قیمت پایین انتخاب 
می‌شود، لزوما تامین کننده اقتصادی نیست. ممکن است یک قطعه ارزان تر خریداری 
شود، اما خرابی بیشتر آن، هزینه گارانتی، توقف خط، تعویض قطعه، نارضایتی مشتری 
و آسیب به اعتبار محصول را چند برابر کند. در صنعت خودرو باید میان »قیمت پایین« 
و »هزینه پایین« تفاوت قائل شد. قیمت پایین قطعه ممکن است هزینه واقعی خودرو 

را افزایش دهد. خودروساز همچنین باید از نگاه کردن به کیفیت به عنوان یک واحد 
کنترل در انتهای خط تولید عبور کند. اگر قرار باشد عیب در پایان فرآیند کشف شود، 
بخش مهمی از هزینه آن قبلا ایجاد شده است. کیفیت باید در طراحی، تامین مواد، 
تولید قطعه، مونتاژ و آزمون های دوام کنترل شود. از قطعه‌ساز نیز نمی‌توان انتظار 
داشت با همان ماشین‌آلات، همان فناوری و همان روش تولید گذشته، هر سال کیفیت 
بالاتری ارائه کند. ارتقای کیفیت نیازمند سرمایه‌گذاری است؛ سرمایه گذاری برای 
ماشین‌آلات دقیق تر، تجهیزات آزمون، آزمایشگاه، نیروی انسانی متخصص، توسعه 
محصول و کنترل فرآیند. مشکل این جاست که وقتی نقدینگی قطعه ساز به دلیل 
مطالبات معوق از خودروساز قفل می شود، نخستین برنامه‌ای که به تعویق می‌افتد، 
سرمایه گذاری توسعه‌ای است. بنگاه ابتدا تلاش می کند تولید روزمره را حفظ کند، 
حقوق بدهد، مواداولیه تهیه کند و بدهی های جاری را بپردازد. در چنین شرایطی، 
صحبت از توسعه فناوری بدون اصلاح جریان نقدینگی، نتیجه‌ای نخواهد داشت. 
قطعه‌ساز باید پاسخگوی کیفیت قطعه خود باشد؛ اما باید امکان اقتصادی پاسخگویی 
نیز داشته باشد. این موضوع به‌ویژه در شرایطی اهمیت دارد که خودرو به‌سرعت در 
حال الکترونیکی شدن است. سهم قطعات الکترونیکی، حسگرها، سامانه‌های کنترل 
و تجهیزات ایمنی در خودروهای جدید افزایش یافته و قطعه ساز ایرانی اگر بخواهد 
همچنان فقط بر قطعات سنتی تکیه کند، بخش مهمی از زنجیره ارزش آینده را از 
دست خواهد داد. در این میان، دولت نیز مسئولیت مهمی دارد؛ اما این مسئولیت نباید 
با مدیریت مستقیم بنگاه اشتباه گرفته شود. دولت باید استاندارد تعیین کند، بر ایمنی 
نظارت داشته باشد، کیفیت را اندازه‌گیری کند و با تولیدکننده متخلف برخورد کند. اما 
نباید در جزئی ترین تصمیم های اقتصادی و اجرایی بنگاه دخالت کند. یکی از اشتباهات 
رایج این اســت که کیفیت را موضوعی جدا از اقتصاد خودرو بدانیم. قیمت گذاری، 
نقدینگی، هزینه مواداولیه، هزینه انرژی، دستمزد، تامین مالی و سرمایه گذاری همه 
مستقیما با کیفیت ارتباط دارند. وقتی قیمت محصول اجازه نمی‌دهد هزینه واقعی 
تولید پوشش داده شود، بنگاه ناچار است بخشی از هزینه های خود را کاهش دهد. اگر 
این کاهش هزینه در بخش های غیرضروری اتفاق بیفتد، شاید قابل مدیریت باشد؛ 
اما اگر به توسعه محصول، کنترل کیفیت، مواداولیه یا تجهیزات تولید برسد، نتیجه 
آن دیر یا زود در محصول دیده می شود. بنابراین اصلاح اقتصاد صنعت خودرو مقدمه 
ارتقای کیفیت است، نه موضوعی در حاشیه آن. نمی توان از خودروساز انتظار داشت 
فناوری جدید وارد کند و از قطعه ساز خواست تجهیزات خود را نوسازی کند و هم‌زمان 

منابع لازم برای این اقدامات را از زنجیره تولید خارج کرد.

ارتقای کیفیت خودرو در گرو اصلاح صنعت 
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نهاد علی بیک زاده

  بـازار خـودرو ایران سال هاسـت بـا پدیـده ای روبه رو اسـت 
کـه در بسیـاری از بازارهای بـزرگ جهـان کمتر دیده می شـود؛ 
ادامـه تولیـد یک خـودرو برای سـال های طـولانی، بـدون آن که 
طـراحی ظاهـری آن متناسـب بـا تغییر سـلیقه مشـتری، زبان 
بصـری روز و تحـولات فنـاوری بـه روز شـود. در صنعـت جهانی 
خـودرو، حتی محصـولی کـه از نظر فـنی موفق اسـت، معمولا در 
میانـه چرخه عمر خـود تحـت فیس لیفت قـرار می گیـرد. هدف 
فیس لیفـت الزامـا تغییـر پلت فـرم یـا مهنـدسی کامـل خودرو 
نیسـت؛ بلکه ایجاد تـازگی در چهـره، اصلاح نقـاط ضعف بصری 
و هماهنـگ کردن محصـول با هویـت جدید برند اسـت. در ایران 
اما بسیـاری از خودروهـا آن قدر با ظاهـر تقریبا ثابـت در خیابان 
بـاقی می ماننـد کـه مشـتری پیـش از آن کـه از فنـاوری خودرو 
خسته شـود، از تصویر آن خسته شده اسـت. در چنین شرایطی، 
پرسـش اصلی این اسـت کـه آیـا فیس لیفـت را بایـد صرفا یک 
اقـدام ظاهـری و تزئینی دانسـت یـا این کـه به عنـوان بخشی از 
مدیریت چرخـه عمر محصول، یـک ضرورت برای خودروسـازان 
محسـوب می شـود؟ از سـوی دیگر، بـازار گسـترده قطعات پس 

از فـروش نیـز قابل توجه اسـت. بسیـاری از مالـکان خودروهای 
ایرانی پـس از خرید تـلاش می کنند محصول خود را شـخصی تر، 
جدیدتـر یـا زیباتـر کننـد؛ از تعویـض چـراغ و رینـگ گرفته تا 
تغییـر آینـه، ارتفاع خـودرو، سـپر، باله و قطعـات تزئیـنی. این 
رفتـار اگرچـه بخـشی از آن نـاشی از علاقـه بـه شخصی سـازی 
خـودرو اسـت، امـا می تواند پیـام دیگری نیـز برای خودروسـاز 
داشـته باشـد؛ این که بخشی از مشتریان در جسـت وجوی چیزی 
هسـتند که در طـراحی کارخانه ای محصـول دریافـت نکرده اند. 
در همیـن حـال، میان اسـتایل خـودرو و آپشـن نیز بایـد تفاوت 
قائـل شـد. اسـتایل حاصـل مجموعـه ای از تناسـبات، حجم ها، 
سـطوح، خطـوط، گرافیـک چراغ هـا، فـرم جلوپنجره، سـپرها، 
چرخ هـا و جزئیاتی اسـت که در کنـار یکدیگر شـخصیت بصری 
خودرو را شـکل می دهنـد. بنابراین تغییـر یک قطعـه به تنهایی 
الزامـا بـه معنای ارتقـای طـراحی نیسـت. از همین رو بـا »بهروز 
محمودزاده«، کارشـناس ارشـد طراحی خودرو درمـورد طراحی 
محصـولات داخلی، ضرورت فیس لیفت، تفاوت اسـتایل و آپشـن 
و رفتـار مشـتریان در بـازار قطعـات پس از فـروش بـه گفت وگو 

پرداختیم

 یکی از موضوعاتی که گاهی در بازار خودرو با یکدیگر اشتباه 
گرفته می شوند، استایل و آپشن است. تفاوت این دو چیست؟

نخسـت بایـد میـان »اسـتایل« و »آپشـن« تفـاوت قائل شـد. اسـتایل 

یک طراح خودرو در گفت‌وگو با »دنیای خودرو« مطرح کرد؛

در صنعت جهانی خودرو حتی محصولی که از نظر فنی موفق است، معمولا در میانه چرخه عمر خود 
تحت فیس‌لیفت قرار می‌گیرد

لزوم فیس‌لیفت خودروهای ایرانی؛ 
وقتی تغییر ظاهر دیگر یک انتخاب نیست
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نسخه‌ای بدون کروم
از»سلتیک« 

    کادیلاک اعلام کرده که یکی از خاص‌ترین نسخه های Celestiq را برای مشتری‌ای ساخته که یک 
خواسته غیرمعمول داشته است: »هیچ کرومی روی خودرو نباشد«. این سدان فوق لوکس که به‌صورت 
کاملا دست ساز تولید می شود، معمولا با جزئیات کرومی گسترده عرضه می شود؛ اما این سفارش ویژه 
باعث شد تیم طراحی و تولید کادیلاک تقریبا تمام بخش های بیرونی را دوباره تعریف کند تا یک نسخه 
کاملا کروم‌زدایی‌شده ارائه دهد. در تصاویر منتشرشده، این Celestiq خاص با رنگ مشکی براق و تریم های 
کاملا تیره دیده می شود؛ جلوپنجره، قاب چراغ ها، خطوط تزئینی بدنه و حتی جزئیات ریز اطراف پنل ها 
همگی با پوشش مشکی یا تیره جایگزین شده‌اند. نتیجه کار، ظاهری بسیار مینیمال، یکپارچه و متفاوت 
از نسخه های استاندارد است؛ ظاهری که بیشتر به یک کانسپت شبانه شبیه است تا یک مدل تولیدی. 

کادیلاک می گوید ساخت هر Celestiq حدود ۱۲۰۰ ساعت کار دستی نیاز دارد و این نسخه خاص به دلیل 
 Ultium حذف کروم و جایگزینی مواد جدید، زمان بیشتری هم برده است. این مدل همچنان از پلت فرم
بهره می برد و یک سدان برقی فوق لوکس با توانایی های فنی مشابه نسخه های استاندارد است؛ اما تمرکز 
اصلی این پروژه روی شخصی سازی مطلق بوده است. در کابین نیز تغییرات مشابهی اعمال شده؛ تریم های 
فلزی براق حذف شده‌اند و جای خود را به پوشش های تیره تر و بافت های مات داده‌اند. کادیلاک تاکید 
می کند که این سطح از شخصی سازی تنها برای مشتریانی انجام می شود که حاضرند هزینه های بسیار 
بالای توسعه اختصاصی را بپذیرند؛ چراکه Celestiq نه‌تنها گران ترین محصول تاریخ کادیلاک است، بلکه 

یکی از معدود خودروهای بازار است که تقریبا هر جزء آن قابل سفارش سازی کامل است. 

خـودرو حاصـل مجموعـه‌ای هماهنـگ از تناسـبات، 
حجم هـا، سـطوح، خطـوط، گرافیـک چراغ هـا، فـرم 
جلوپنجـره، سـپرها، چرخ هـا و جزئیـاتی اسـت کـه در 
کنـار یکدیگـر شـخصیت بصـری خـودرو را می سـازند. 
آپشـن امـا یـک امـکان یـا تجهیـز اضافـه اسـت؛ ماننـد 
دوربیـن، گرم کـن صنـدلی، سـانروف یا نمایشـگر. حتی 
بعـضی قطعـات ظاهـری کـه پـس از تولیـد روی خودرو 
نصب می شـوند، لزوما »اسـتایل« محسـوب نمی شـوند. 
افـزودن یـک بالـه بـزرگ، چـراغ افترمارکـت یـا رینگ 
متفـاوت ممکـن اسـت ظاهـر خـودرو را تغییر دهـد؛ اما 
اگـر ایـن عناصر بـا منطـق کلی فـرم هماهنگ نباشـند، 
طـراحی را بهتر نمی کنند و گاهی حتی آشـفتگی بصری 

بیشـتری ایجـاد می کننـد

 گرایش مالکان خودروهای ایرانی به تغییر ظاهر 
خودرو و استفاده از قطعات بازار پس از فروش را 

چطور ارزیابی می کنید؟
گرایـش قابـل توجه مالـکان خودروهـای ایرانی بـه بازار 
پـس از فـروش را نیـز می تـوان از همیـن زاویـه دیـد. 
بسیـاری از مـردم پـس از خرید خـودرو تـلاش می کنند 
آن را شـخصی تر، جدیدتـر یـا زیباتـر کننـد. چراغ هـای 
جلـو و عقـب موجـود در بـازار را روی خودروهای شـان 
نصـب می کننـد؛ آینه هـای جانـبی را تغییـر می‌دهنـد؛ 
ارتفـاع خـودرو را کـم یـا زیـاد می کننـد؛ از رینگ هـای 
متفاوت روی خودروی شـان اسـتفاده می کننـد و گاهی 
بالـه، دیفیـوزر یـا قطعـات تزئیـنی را بـه بدنـه اضافـه 
می کننـد. بخـشی از این رفتـار طبیعتا نـاشی از علاقه به 
شخصی سـازی اسـت؛ پدیده‌ای که در همه جـای جهان 
وجـود دارد. امـا گسـتردگی آن در بـازار ایران یـک پیام 
دیگر هم دارد: بخشی از مشـتریان چیـزی را که کارخانه 
در زمینـه جذابیـت بصـری به آنان نـداده، پـس از خرید 

جسـت‌وجو می کننـد

 یک فیس لیفت حرفه ای چه تفاوتی با تغییرات 
ظاهری معمولی دارد؟

فیس‌لیفـت حرفـه‌ای می تواند بخشی از ایـن فاصله را پر 
کنـد. فیس‌لیفـت موفـق صرفـا به معنـای عـوض کردن 
چـراغ یـا کشیدن چنـد خـط جدید روی سـپر نیسـت. 
طـراح باید ابتـدا بفهمد کـدام بخش های خـودرو هویت 
اصـلی آن را تشـکیل می‌دهنـد و کدام بخش ها از چشـم 
افتاده‌انـد. سـپس بـا کمتریـن تغییـرات مهنـدسی و 
سـرمایه گذاری ممکـن، بیشـترین اثـر بصـری را ایجـاد 
کنـد. گرافیک جدیـد چراغ ها، اصـلاح ورودی هـای هوا، 
بازطـراحی سـپرها، تغییـر جـزئی جلوپنجـره، طـراحی 
رینگ های مناسـب و به‌روزرسـانی برخی اجـزای کابین 
می تواند محصولی آشـنا را چند سـال دیگـر در بازار زنده 
نگـه دارد؛ به شـرط آن کـه تمام ایـن عناصر از یـک زبان 

طـراحی واحـد پیـروی کنند

 یکی از انتقادهایی که درباره برخی خودروهای 
ایرانی مطرح می شود، ناهماهنگی میان قطعات 

مختلف طراحی است. مشکل از کجا ناشی می شود؟
یـکی از مشـکلات طـراحی خـودرو در ایـران، نـگاه 
قطعـه‌ای به ظاهـر خودرو اسـت. گاهی چراغ بـه تنهایی 
طراحی می شـود، سـپر زبـان دیگـری دارد و جلوپنجره 
نیـز تحت تاثیـر مـد روز یـا محصـولی خـارجی شـکل 
می‌گیـرد. نتیجـه ممکن اسـت از نظـر تک تـک قطعات 
قابـل قبـول باشـد، امـا به عنوان یـک کل منسـجم عمل 
نکنـد. مشـکل دیگـر، تـلاش بـرای ایجاد حـس »جدید 
بـودن« بـا جزئیـات بیـش از حد اسـت: خطـوط متعدد، 
شکسـت های غیرضـروری، ورودی های هـوای تزئینی و 

عناصـر گرافیـکی کـه به جـای ایجاد شـخصیت، سـطح 
خـودرو را شـلوغ می کنند. طـراحی خوب الزامـا طراحی 
پرجزئیـات نیسـت؛ گاهی یـک سـطح کنترل‌شـده و 
یـک تناسـب درسـت بسیـار ماندگارتـر از ده هـا خـط و 

تزئیـن اسـت

 در این زمینه، رویکرد برندهای اروپایی و آسیایی 
چه تفاوتی با برخی طرح های ایرانی دارد؟

از خودروهـای  تفـاوت رویکـرد بسیـاری  این جـا  در 
اروپـایی و آسیـایی بـا بـرخی طرح هـای ایـرانی آشـکار 
می شـود. برندهـای اروپـایی معمـولا طی دهه هـا زبـان 
طراحی مشـخصی سـاخته‌اند؛ حتی وقتی نسـل خودرو 
عوض می شـود، نسـبت میان گذشـته و آینـده برند قابل 
تشـخیص اسـت. بسیاری از برندهای آسیـایی نیز در دو 

دهه اخیـر با سـرمایه گذاری گسـترده در اسـتودیوهای 
از  باتجربـه،  بین‌الملـلی و جـذب طراحـان  طـراحی 
مرحلـه تقلید عبـور کـرده و هویت های بصری مسـتقل 
ایجـاد کرده‌انـد. در مقابـل، بـرخی خودروهـای ایـرانی 
حالـتی »نیمه کـپی« پیـدا کرده‌انـد: بخـشی از فـرم 
یـادآور یـک محصـول خـارجی اسـت، بخـشی دیگـر از 
خـودرویی متفـاوت الهـام گرفتـه و اجـزای باقیمانـده با 
محدودیت هـای پلت فـرم قدیـمی سـازگار شـده‌اند. 
چنیـن ترکیـبی ممکـن اسـت در نگاه اول آشـنا باشـد، 
امـا معمـولا انسـجام و اصالـت یـک طـراحی از ابتـدا 

شـکل گرفته را نـدارد

 درنهایت، آیا فیس لیفت خودروهای داخلی را 
باید یک اقدام تجملی دانست؟

درنهایـت، نیاز بـه فیس لیفـت خودروهای ایـرانی فقط 
مسـاله زیبـایی نیسـت؛ مسـاله احتـرام بـه مشـتری، 
مدیریـت عمـر محصـول و بلوغ طـراحی صنعتی اسـت. 
وقـتی مالـک بلافاصلـه پـس از خریـد بـه فکـر تعویض 
چـراغ، رینـگ، آینـه، سـپر یـا افـزودن بالـه می افتـد، 
خودروسـاز باید از خود بپرسـد چه بخـشی از نیاز بصری 
مشـتری را بی پاسـخ گذاشـته اسـت. ایران برای ساخت 
خودروهـای جـذاب الزامـا نیـاز نـدارد فـرم محصـولات 
اروپـایی، کـره ای، ژاپـنی یـا چیـنی را نیمه کـپی کنـد. 
آن چـه نیـاز دارد، تیم هـای طـراحی قدرتمنـد، زبـان 
بصری مسـتقل، درک درسـت تناسـبات و برنامه منظم 
فیس لیفـت اسـت. شـاهین، تـارا، پـژو ۲۰۷ و دیگـر 
محصـولات داخـلی اگر قرار اسـت سـال های بیشـتری 
در خیابان هـای ایران حضور داشـته باشـند، باید نه فقط 
از نظـر تجهیـزات، بلکـه از نظر شـخصیت بصـری نیز با 
زمـان حرکـت کننـد. فیس لیفـت در چنیـن شـرایطی 
تجمـل نیسـت؛ بخـشی ضـروری از مدیریـت حرفـه ای 

محصـول اسـت



   به گزارش روزنامه »دنیای خودرو« به نقل از روابط‌عمومی 
شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی، فریدون یاسمی با تشریح 
آخرین وضعیت تراکم در جایگاه های سوخت تهران اظهار کرد: 
»در روزهای اخیر به‌دلیل شایعات منتشرشده در رسانه ها و در 
پیش بودن تعطیلات ۱۷ ربیع‌الاول، تقاضای سوخت تهران رشد 
قابل توجهی داشته که همین مساله یعنی افزایش ناگهانی تقاضا 
و نیز ترافیک مسیرهای مواصلاتی که منجر به تاخیر در ارسال 

محمولات شده، موجب اتمام بنزین در تعداد محدودی جایگاه 
و بسته شدن چند ساعته آن ها شده است. « وی افزود: »گرچه 
به‌دلیل آسیب های واردشده به زیرساخت های ذخیره سازی 
و توزیع فرآورده های نفتی تهــران در جریان جنگ تحمیلی 
سوم، توزیع سوخت تهران با محدودیت مواجه است، اما پس 
از افزایش تقاضا با فعال سازی فوری مسیرهای تامین سوخت 
از سایر استان ها، تامین سوخت تهران به صورت پایدار در حال 

انجام است و طی چند روز آینده، محدودیت به‌وجود آمده به طور 
کامل برطرف می شود.« مدیر منطقه تهران شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی ایران با تاکید بر انجام سوخت‌رسانی با حداکثر 
ظرفیت افزود: »روز گذشته، با افزایش ۳۰ درصدی توزیع بنزین، 
بیش از ۲۶ میلیون لیتر بنزین در پایتخت توزیع شد که رکورد 

توزیع بنزین تهران در سال جاری را شکست.«
یاســمی ضمن قدردانی از همراهی و شــکیبایی شهروندان 

گفت: »با تلاش های انجام شده، زنجیره تامین سوخت کشور در 
حال حاضر پایدار است. با این وجود، از همه هموطنان گرامی 
درخواست می شود با مدیریت مصرف سوخت، کاهش ترددهای 
غیرضروری با خودروهای شــخصی، اســتفاده از حمل‌ونقل 
عمومی و بهره‌گیری از سوخت های جایگزین مانند CNG در 
خودروهای دوگانه ســوز، خادمان خود در شرکت ملی پخش 
فرآورده های نفتی را در تداوم سوخت‌رسانی پایدار یاری دهند.«

ركورد توزیع بنزین در تهران شكست

پیگیری یک موضوع
follow  up

نگاه
View

نیم‌میلیون
تویوتا »کمری« هیبرید

فراخوان شدند

    تویوتا یکی از بزرگ‌ترین فراخوان های سال را اعلام کرده و بیش از ۵۰۸ هزار دستگاه کمری 
هیبرید مدل‌های ۲۰۲۵ و ۲۰۲۶ را به دلیل یک نقص نرم‌افزاری در نمایشگر ۷ اینچی پشت فرمان 
فراخوان می کند. این نمایشگر که نرم‌افزاری اختصاصی دارد و در هیچ مدل دیگر تویوتا یا لکسوس 
استفاده نشده، ممکن است هنگام استارت‌ زدن کاملا خاموش بماند و هیچ اطلاعاتی از سرعت، 
وضعیت خودرو یا هشدارها نمایش ندهد. مشــکل فقط به صفحه نمایش محدود نیست. همین 
نقص نرم‌افزاری می تواند چراغ های راهنما و فلاشرها را نیز از کار بیندازد . این وضعیت خودرو را از 
استانداردهای ایمنی فدرال آمریکا خارج می کند و می تواند برای راننده و سرنشینان خطرآفرین 
باشد. گزارش های اولیه این مشکل در ژوئیه ۲۰۲۴ به دست تویوتا رسید؛ اما شرکت نتوانست ایراد 

را بازتولید کند. در اکتبر ۲۰۲۵ گزارش های بیشتری ثبت شد و این بار تامین کننده سیستم، شرکت 
Visteon توانست نقص را شبیه سازی کند . تحقیقات مشترک تویوتا و ویستئون تا تابستان ۲۰۲۶ 
ادامه یافت و در اواخر ژوئیه دوباره مشکل هنگام استارت ‌زدن یک کمری هیبرید تکرار شد. تویوتا 
در ۶ اوت نمایندگی ها را مطلع کرده و قرار است بین ۲۱ سپتامبر تا ۵ اکتبر به مالکان اطلاع‌رسانی 
کند. هرچند ایراد نرم‌افزاری اســت، اما امکان رفع آن از طریق به‌روزرسانی OTA وجود ندارد و 
مالکان باید خودرو را به نمایندگی ببرند تا نرم‌افزار نمایشگر به صورت رایگان به‌روزرسانی شود. 
این فراخوان نشان می‌دهد که با افزایش وابستگی خودروهای جدید به نمایشگرها و سیستم های 

دیجیتال، نقص های نرم‌افزاری می توانند به اندازه ایرادهای مکانیکی، گسترده و پرهزینه باشند.  

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR

Spare Tire

زاپاس

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

   صنعت خودرو امــروز بیش از هر زمان دیگری با 
مســاله نقدینگی مواجه است؛ مساله‌ای که آثار آن 
فقط در صورت های مالی خودروسازان باقی نمی ماند و 
با تاخیر در پرداخت مطالبات، مستقیما به قطعه سازان 
و سایر حلقه های زنجیره تامین منتقل می‌شود. در 
چنین شــرایطی، ادامه تولید نیازمند منابع مالی 
مستمر است؛ اما وقتی درآمد حاصل از فروش خودرو 
با هزینه واقعی تولید تناسب نداشته باشد، خودروساز 
برای تامین سرمایه در گردش خود ناچار به استفاده 
از منابع بیرونی خواهد شد. این وضعیت در شرایطی 
پیچیده تر شده که هزینه مواداولیه، دستمزد، انرژی، 
حمل‌ونقــل، تامین مالی و ســایر نهاده های تولید 
افزایش یافته اســت. بنابراین اگر قیمت محصول 
نهایی همچنان با سازوکاری تعیین شود که افزایش 
هزینه های واقعی تولیــد را به موقع در نظر نگیرد، 
فاصله میان درآمد و هزینه بزرگ تر خواهد شد. این 
فاصله درنهایت یک نفر را متضرر نمی کند؛ بلکه میان 
خودروساز، قطعه ساز، تامین کننده مواداولیه و حتی 

مصرف کننده توزیع می شود.

  چالش مالی میان خودروساز و قطعه ساز
در زنجیره خودرو، خودروساز آخرین حلقه تولید نیست؛ بلکه 
قطعه سازان و تامین کنندگان، بخش مهمی از عملیات تولید 
را پیش از خروج خودرو از کارخانه انجام می‌دهند. بنابراین هر 
اختلال در جریان نقدینگی خودروساز، مستقیما توان مالی 
شرکت های قطعه ساز را تحت تاثیر قرار می‌دهد. قطعه ساز 
برای تولید، مواداولیه می‌خرد، نیروی انسانی به کار می‌گیرد، 
هزینه انرژی و حمل‌ونقل پرداخت می کند و برای سرمایه در 
گردش خود منابع مالی تامین می‌کند. اگر مطالبات قطعه‌ساز 
از خودروساز با تاخیر پرداخت شود، این شرکت ناچار می شود 
هزینه های خود را از محل منابع بانکی یا سرمایه خود تامین 
کند. در این حالت، هزینه مالی افزایش پیدا می کند و بخشی 
از سود احتمالی قطعه ســاز صرف جبران تاخیر در وصول 
مطالبات می شود. اگر این روند ادامه پیدا کند، مساله از یک 
بدهی میان دو شرکت عبور کرده و به مشکل تولید تبدیل 
می شود. قطعه سازی که نقدینگی کافی برای خرید مواداولیه 
ندارد، نمی تواند با همــان ظرفیت قبلی تولید کند. کاهش 
تولید قطعه نیز در مرحله بعد خودروســاز را با کمبود قطعه 
مواجه می کند. به این ترتیب، یک مشکل مالی می تواند به 

کاهش تولید خودرو منجر شود.

  قیمت خودرو باید با اقتصاد تولید هماهنگ شود
نکته اساسی این اســت که نمی توان از یک بنگاه اقتصادی 
انتظار داشــت هزینه های خود را بر اساس قیمت‌های روز 
پرداخت کند، اما محصول نهایی خود را با قیمتی بفروشــد 
که از واقعیت هزینه های تولید فاصله دارد. این تناقض دیر 
یا زود خود را در تراز مالی شرکت نشان می‌دهد. اگر قیمت 
مواداولیه افزایش یافته، هزینه حمل بیشتر شده، دستمزد 
رشد کرده و هزینه تامین مالی نیز افزایش یافته است، قیمت 
خودرو نیز باید امکان واکنش به این تغییرات را داشته باشد. 
این به معنای افزایش بی ضابطه قیمت نیست. مساله اصلی، 
ایجاد یک سازوکار روشن و قابل محاسبه برای قیمت گذاری 
است؛ ســازوکاری که هم هزینه واقعی تولید را ببیند و هم 
امکان نظارت بر عملکرد خودروساز را فراهم کند. در چنین 
مدلی، خودروساز نمی تواند هر افزایش قیمتی را به افزایش 
هزینه نسبت دهد. هزینه‌ها باید قابل بررسی، مستند و شفاف 
باشند و در مقابل، بهره‌وری، کیفیت، تیراژ تولید و عملکرد 
مالی شــرکت نیز مورد ارزیابی قرار گیرد. بنابراین راه حل، 
عبور از »قیمت گذاری دســتوری« به »قیمت‌گذاری بدون 

نظارت« نیســت؛ بلکه حرکت از تعیین مستقیم قیمت به 
سمت نظارت بر فرآیند تعیین قیمت است.

  تزریق نقدینگی، درمان موقت است
در سال های گذشته هرگاه نقدینگی صنعت خودرو کاهش 
یافته، نخستین راهکار مطرح شده استفاده از تسهیلات بانکی 
یا منابع حمایتی بوده است. اما باید پرسید آیا افزایش بدهی 
می تواند جایگزین درآمد عملیاتی شــود؟ اگر خودروساز 
از فروش هر دســتگاه خودرو نتواند هزینــه واقعی تولید را 
پوشش دهد، تسهیلات بانکی صرفا کمبود منابع را برای مدت 
محدودی جبران می کند. اصل و سود این تسهیلات نیز در 
آینده باید پرداخت شود و اگر ساختار درآمدی شرکت اصلاح 
نشــده باشــد، بار مالی جدیدی به بنگاه اضافه خواهد شد. 
به همین دلیل، تامین مالی باید نقش »سرمایه در گردش« 
داشته باشد، نه این که به ابزاری برای پوشاندن زیان ناشی از 
قیمت گذاری تبدیل شود. صنعت خودرو برای تولید پایدار 
به درآمد پایدار نیاز دارد و درآمد پایدار نیز بدون اصلاح رابطه 

میان قیمت فروش و هزینه تولید شکل نمی‌گیرد.

  قطعه ساز قربانی تاخیر در اصلاحات نشود
یکی از خطرناک ترین پیامدهای تداوم این شــرایط، انتقال 
تدریجی بحران نقدینگی به قطعه ســازان است. قطعه ساز 
معمولا قدرت مانور مالی خودروســاز را ندارد. بخش قابل 
توجهی از سرمایه این شرکت ها در ماشین آلات، مواداولیه، 
موجودی انبار و نیروی انسانی قرار دارد. بنابراین وقتی وصول 
مطالبات به تاخیر می‌افتد، توان شرکت برای تامین سفارش 
بعدی کاهش پیدا می کند. در چنین شــرایطی، قطعه ساز 
ممکن اســت برای ادامه تولید مجبور به اســتقراض شود. 
افزایش هزینه مالی نیز قیمت تمام شــده قطعه را افزایش 
می‌دهد و این افزایش هزینه دوباره به خودروساز بازمی گردد. 
درواقع، زنجیره‌ای شکل می‌گیرد که در آن هر حلقه تلاش 
می کند کمبــود نقدینگی حلقه قبلی را جبران کند. نتیجه 
نهایی چنین چرخه‌ای، افزایش هزینه تولید و کاهش توان 

رقابتی صنعت است.

  دولت باید ناظر باشد، نه تامین کننده زیان و خسارت
یکی از مســائل مهم در اصلاح این وضعیت، تعیین جایگاه 
دولت در صنعت خودرو اســت. دولت نمی تواند از یک سو 
قیمت را به شکل دستوری کنترل کند و از سوی دیگر انتظار 
داشته باشد خودروساز بدون زیان، مطالبات قطعه‌سازان را 
به موقع پرداخت کند، سرمایه گذاری انجام دهد، کیفیت را 
افزایش دهد و محصولات جدید توســعه دهد. سیاستگزار 
باید میان حمایت از مصرف کننده و حفظ توان تولید تعادل 
ایجاد کند. حمایت از مصرف کننده تنها با پایین نگه داشتن 

قیمت کارخانــه‌ای اتفاق نمی‌افتد. اگــر قیمت غیرواقعی 
موجب کاهش تولید، افزایش بدهی و افت ســرمایه گذاری 
شــود، درنهایت عرضه کاهش پیدا می‌کند و مصرف‌کننده 
نیز با هزینه های دیگری مواجه خواهد شد. بنابراین سیاست 
درست آن است که دولت چارچوب قیمت گذاری را مشخص 
کند، اما محاسبه قیمت را براســاس داده‌های واقعی تولید 
انجام دهد و در مقابل، بر عملکرد خودروساز نظارت جدی 

داشته باشد.

  اصلاح قیمت بدون اصلاح مدیریت کافی نیست
البته اصلاح قیمت گذاری به تنهایی نمی تواند تمام مشکلات 
صنعت خودرو را برطرف کند. اگر هزینه های غیرضروری در 
شرکت ها وجود داشته باشد، بهره‌وری پایین باشد، ساختار 
مالی اصلاح نشود و توســعه محصول و سرمایه گذاری کنار 
گذاشته شــود، افزایش قیمت نیز صرفا منابع بیشتری در 
اختیار ساختاری ناکارآمد قرار خواهد داد. از این رو، اصلاح 
قیمت باید هم‌زمــان با اصلاح مدیریت و کاهش هزینه های 
غیرمولد دنبال شــود. خودروساز باید اختیار تصمیم‌گیری 
داشــته باشــد، اما در مقابل باید دربــاره کیفیت، قیمت 
تمام شــده، بهره‌وری، میزان تولید و نحوه مصرف منابع نیز 
پاسخگو باشــد. این همان نقطه‌ای است که می‌تواند میان 

»آزادسازی« و »نظارت« تعادل ایجاد کند.

  عدم تامین نقدینگی دیگر
 یک مشکل کوتاه مدت نیست

مساله نقدینگی صنعت خودرو دیگر یک مشکل کوتاه مدت 
نیست. افزایش مطالبات قطعه سازان، رشد هزینه های تولید 
و دشواری تامین سرمایه در گردش نشان می‌دهد که ادامه 
این وضعیــت می تواند توان تولیــد را تحت تاثیر قرار دهد. 
خودروساز برای تولید فردا باید امروز قطعه بخرد. قطعه ساز 
نیز برای تحویل قطعه باید امروز مواداولیه تهیه کند. بنابراین 
اگر منابع مالی در یک حلقه متوقف شــود، اثر آن با فاصله 
زمانی به کل زنجیره منتقل خواهد شد. در این میان، اصلاح 
فرآیند قیمت گذاری یکی از مهم ترین اقداماتی اســت که 
می تواند جریان نقدینگی را به صنعت بازگرداند. قرار نیست 
قیمت خودرو بــدون ضابطه افزایش پیدا کند؛ اما نمی توان 
انتظار داشت قیمت محصول هم برای مدت طولانی از اقتصاد 
تولید جدا بماند. خودروساز باید امکان تولید اقتصادی داشته 
باشد، قطعه‌ساز باید بتواند مطالبات خود را در زمان مناسب 
دریافت کند و دولت نیز باید به جای تعیین جزئیات قیمت، 
بر هزینه، بهره‌وری و عملکرد نظارت کند. اگر این سه ضلع 
هم‌زمان اصلاح نشــوند، مشــکل نقدینگی از یک دوره به 
دوره دیگر منتقل خواهد شــد و هر بار با حجم بزرگ‌تری از 

مطالبات، بدهی و هزینه مالی به صنعت بازخواهد گشت.

نقدینگی خودرو در گرو اصلاح قیمت گذاری
راه حل، عبور از »قیمت گذاری دستوری« به »قیمت گذاری بدون نظارت« نیست؛ بلکه حرکت از تعیین مستقیم قیمت

 به سمت نظارت بر فرآیند تعیین قیمت است 

قیمت خودرو باید با اقتصاد تولید هماهنگ شود:

یونس کلانتری
کارشناس صنعت لیزینگ

ظرفیت صنعت لیزینگ 
برای کمک به نوسازی

 ناوگان حمل‌ونقل 
    براســاس آمارهای موجود ســهم 
صنعت لیزینــگ از بازار ســهام حدود 
0/2 درصد اســت؛ رقمی کــه با توجه به 
ظرفیت های این صنعــت، بسیار ناچیز 
محسوب می شود. هدف ما این است که 
با اســتفاده از ظرفیت های بازار سرمایه، 
نقش موثرتری در اقتصاد داشــته باشیم 
و سهم صنعت لیزینگ را در بازار سرمایه 
افزایش دهیم. این درحالی است که یکی 
از مشکلات جدی اقتصاد ایران، فرسودگی 
شــدید ناوگان حمل‌ونقل اســت. تعداد 
قابل توجهی از خودروهای کشور فرسوده 
هســتند و بیش از 2 میلیون‌دســتگاه از 
این ناوگان را کامیونت ها، کشــنده ها و 
اتوبوس ها تشکیل می‌دهند که فرسودگی 
آن هــا علاوه بر آثــار منفی بــر ایمنی و 
تصادفات جاده‌ای، مصرف سوخت را نیز 
افزایش می‌دهد. صنعت لیزینگ می تواند 
با حمایت و هدایت بازار سرمایه در تامین 
مالی نوسازی این ناوگان نقش‌آفرین باشد. 
می توان منابع مردمی را از طریق ابزارهای 

مالی بازار ســرمایه به سمت بخش های 
مشخصی مانند حمل‌ونقل هدایت کرد 
و برای این منظور محصولات مالی با دوره 
بازپرداخت بلندمدت طراحی کرد. منابعی 
که شرکت های لیزینگ از سیستم بانکی 
دریافت می کنند، معمولا کوتاه مدت است 
و حداکثر یک سال سررسید دارد؛ درحالی 
که تسهیلاتی که در اختیار مشتریان قرار 
می‌گیرد باید دوره بازپرداخت طولانی تری 
داشته باشد تا مشتری بتواند تعهدات خود 
را به‌درستی ایفا کند. استفاده از ابزارهای 
بازار سرمایه می تواند امکان تامین منابع 
بلندمدت تر را فراهم کند و مشکل تطابق 
نداشــتن ســررسید منابع و مصارف در 
صنعت لیزینگ را کاهش دهد. درشرایطی 
که نرخ تورم در ماه های اخیر بالا بوده است، 
می تــوان ابزارهایی طراحی کرد که برای 
صنعت لیزینگ، استفاده‌کنندگان از منابع 
و ســرمایه گذاران جذابیت داشته باشد و 
زمینه تجهیز بیش تر منابع را فراهم کند. 
باید سازوکاری طراحی شود تا منابع مردم 
از طریق یکی از ابزارهای مورد تایید بازار 
سرمایه جمع آوری و به‌سمت بخش های 
مولد، به‌ویژه نوسازی ناوگان حمل‌ونقل، 
هدایت شود. این اقدام می تواند هم نقش 
صنعــت لیزینگ را در اقتصــاد افزایش 
دهد و هم ســهم فعلی آن از بازار سرمایه 

را ارتقا دهد.

23 هزار دلار هزینه حمل 
مواداولیه صنعت تایر

صنعــت تایر در شــرایط فعــلی با 
مجموعه‌ای‌ از چالش‌های هم‌زمان در 
تامین مواداولیه، ارز و حمل‌‌ونقل مواجه 
اســت؛ از همین رو »جمال میرزایی«، 
عضو انجمن صنفی صنعت تایر ایران در 
این خصوص نظرات خود را بیان داشته 

که در ادامه به آن می پردازیم:
با وجود مشــکلات حمل‌ونقل و 
دشواری تامین مواداولیه، وضعیت 

تولید تایر در حال حاضر چگونه است؟
واقعیــت این اســت که شــرایط تامین 
مواداولیه تغییر کرده و ما با مشکلات جدی 
مواجه شــده‌ایم. این مشکلات مستقیما 
روی تولید اثر گذاشته است. درحال حاضر 
تقریبا ۵۰ درصد تولید صنعت را از دست 
داده‌ایم و اگر این وضعیت ادامه پیدا کند، 
با بحران کمبود تایر در بازار مواجه خواهیم 
شد. مشــکل فقط یک بخش نیست. هم 
در تامین مواداولیه مشــکل داریم، هم در 
تامین ارز و هم در حوزه لجستیک. وقتی 
مواداولیه به سختی تامین می شود، طبیعی 
است که تولید هم تحت‌تاثیر قرار بگیرد. 
ما از ابتدای ســال با کاهش تولید مواجه 
بوده‌ایم و شرایطی که در حوزه حمل‌ونقل 
و تامین ایجاد شده، این وضعیت را تشدید 

کرده است. 
 بخــش مهمی از مشــکلاتی که 
تولیدکننــدگان مطرح می کنند، 
مربوط به لجســتیک اســت. هزینه 
حمل‌ونقل چقــدر افزایش پیدا کرده 

است؟
هزینه های لجستیک افزایش بسیار زیادی 
داشته است. برای مثال، اگر یک محموله 
بخواهد به صورت زمینی از چین به ایران 
منتقل شــود، الان هزینه آن حدود ۲۲ تا 
۲۳ هزار دلار اســت. طبیعتا وقتی هزینه 
حمل به این عدد می‌رسد، پذیرش چنین 
هزینه‌ای برای شــرکت ها بسیار دشــوار 
می شــود. ‌در حمل دریایی هم شــرایط 
به همین شکل است. بسیاری از محموله ها 
مستقیما وارد مرزهای ایران نمی شوند و 
در کشورهای همســایه تخلیه می شوند. 
بعد از آن باید محموله از آن کشــورها به 
ایران منتقل شود و هزینه های دیگری هم 
به آن اضافه می شود. حتی همین امروز یک 
محموله داشتیم که مربوط به زمان جنگ 
بود و در یکی از بنادر کشــورهای منطقه 
تخلیه شده بود. برای آن محموله چیزی 
حدود ۱۴ هزار دلار بابت توقف و هزینه های 
مرتبط بــا معطلی و همچنیــن انتقال از 
پاکستان تا مرز ایران پرداخت کردیم. این 
هزینه ها برای تولیدکننده بسیار سنگین 
اســت و طبیعتا باید در قیمت تمام شده 

محصول دیده شود.



    مشخصات اولیه جنسیس GV90 پیش از رونمایی رسمی فاش شده و نشان می‌دهد این شاسی بلند 
پرچم‌دار نه‌تنها بزرگ ترین باتری تاریخ هیوندای–کیا را دریافت می کند، بلکه از نظر ظرفیت انرژی، یک 
گام جلوتر از تمام محصولات الکتریکی این گروه قرار می‌گیرد. طبق اطلاعات منتشرشده در اسناد دولتی 
کره جنوبی، GV90 از یک پک باتری 113.2 کیلووات-‌ساعتی استفاده می کند؛ ظرفیتی که حتی از باتری 99.8 
 E-GMP نیز بزرگ تر است. این باتری عظیم روی پلت فرم Kia EV9 7 و Ioniq کیلووات- ساعتی موجود در
نسل دوم قرار گرفته و انتظار می‌رود برد قابل توجهی ارائه دهد؛ هرچند اعداد رسمی هنوز اعلام نشده‌اند. 
منابع صنعتی می‌گویند این باتری می تواند GV90  را به یکی از دوربردترین شاسی بلندهای الکتریکی بازار 
تبدیل کند و جنسیس را در رقابت با برندهای لوکس اروپایی مانند مرســدس EQS SUV و ب‌ام‌و iX وارد 

مرحله جدیدی کند. در بخش فنی، نسخه های مختلفی از GV90 در اسناد دیده می شود؛ از جمله مدل های 
تک موتوره و دو‌موتوره با خروجی‌های متفاوت. نسخه دو موتوره احتمالا توانایی‌های آفرودی و کشش بالاتری 
خواهد داشت و به عنوان مدل پرچم‌دار عرضه می شود. همچنین تایید شده که این خودرو از سیستم تعلیق 
بادی، فرمان پذیری چرخ های عقب و مجموعه‌ای از فناوری های سطح بالا بهره می برد. از نظر طراحی، تصاویر 
اولیه نشان می‌دهد GV90 زبان طراحی جنسیس را با فرم های مینیمال، چراغ های دوخطی و بدنه‌ای بسیار 
حجیم ادامه می‌دهد. این مدل بزرگ ترین محصول تاریخ جنسیس خواهد بود و با سه ردیف صندلی، کابین 
لوکس و امکاناتی مشابه لیموزین‌ها وارد بازار می شود. انتظار می‌رودGV90  در سال ۲۰۲۷ معرفی و ابتدا در 

کره جنوبی عرضه شود. 

مشخصات 
»GV90« جنسیس

 لو رفت

فلاشرفلاشر
FLASHER

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

  عضو کمیسیون برنامه و بودجه مجلس شورای‌اسلامی با تاکید بر 
ظرفیت بازار سرمایه در جمع‌آوری و تجهیز منابع و تامین مالی تولید 
و سرمایه گذاری گفت: »در کنار سرمایه های کلانی که در اختیار 
تعداد محدودی از افراد قرار دارد، حجم قابل توجهی از سرمایه های 
خرد نیز در میان مردم پراکنده است و بازار سرمایه می تواند با تجمیع 
این منابع، آن ها را به سمت بخش های مولد اقتصاد هدایت کند؛ 
به گونه‌ای که مردم نیز احساس کنند ارزش سرمایه آن ها حفظ 

می شود و در قبال آن بازده مناسبی هم دریافت خواهند کرد.«

  عضو کمیسیون برنامه و بودجه مجلس دومین موضوع مهم در 
این زمینه را آموزش عمومی و ارتقای سواد مالی عنوان کرد و گفت: 
»مردم باید بدانند ســرمایه گذاری در بورس، به معنای دستیابی 
فوری و کوتاه مدت به سود نیست. سرمایه گذاری در بازار سرمایه 
نیازمند صبر، تحمل و نگاه بلندمدت است و مردم باید با این نگاه 
وارد بازار شــوند. باید به مردم آموزش داده شود که بازار سرمایه 
چگونه فعالیت می کند، ریسک های آن چیست و چگونه می توان با 
انتخاب صحیح و نگاه بلندمدت، سرمایه گذاری مناسبی انجام داد.«

  مجید دوســتعلی با بیان این که شــرط تحقق تامین مــالی تولید از 
سرمایه‌های مردمی نیازمند فراهم شدن برخی الزامات است، گفت: »نخستین 
موضوع، اعتمادســازی عمومی اســت. مردم باید اطمینان داشته باشند 
سرمایه‌ای که وارد بازار سرمایه می کنند، در مسیر تولید و فعالیت اقتصادی 
به کار گرفته می شود و اصل سرمایه آن‌ها در معرض تصمیم‌های هیجانی و 
غیرمنطقی قرار نمی‌گیرد. سرمایه های خردی که امروز در اختیار مردم قرار 
دارد، درصــورت هدایت صحیح می تواند به یک ظرفیت بزرگ برای اقتصاد 
کشور تبدیل شود و بازار سرمایه می تواند نقش مهمی در این مسیر ایفا کند.«

نقش بازار سرمایه
 در تامین مالی تولید

آموزش باید در دستور کار 
قرار گیرد

اعتمادسازی عمومی نسبت به 
بورس باید انجام شود

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 عضو کمیسیون صنایع‌ومعادن مجلس گفت: »با ابطال 
مصوبه ۴۷۳ شــورای رقابت، ریسک افزایش قیمت تا زمان 
تحویل خودرو عملا بیشتر متوجه مصرف کننده خواهد شد 
و این مساله می تواند فشار مضاعفی بر خانوارها وارد کند.« 
اردوان اکبرپور افزود: »رای دیوان عدالت اداری لازم‌الاجراست 

و باید به آن تمکین کرد؛ اما این رای نباید به معنای نادیده گرفتن حقوق و منافع مصرف کنندگان باشد.« 
وی ادامه داد: »مصوبه ۴۷۳ با این رویکرد شکل گرفته بود که در قراردادهای پیش فروش، بخشی از 
مبلغی که خریدار در زمان ثبت نام پرداخت می کند، از افزایش قیمت های بعدی مصون بماند. با ابطال 
این مصوبه، ریسک افزایش قیمت تا زمان تحویل خودرو عملا بیشتر متوجه مصرف کننده خواهد شد 

و این مساله می تواند فشار مضاعفی بر خانوارها وارد کند.«

  رئیــس اتــاق مشــترک بــازرگانی ایــران و 
گرجســتان گفــت: »ثبــت ســفارش انجام نمی شــود، 
واردات متوقــف شــده و تخصیــص ارز متوقف اســت.« 
سیده فاطمــه مقیمی افــزود: »در برهه زمــانی خاصی 
قــرار داریم کــه علاوه بــر مشــکلات تحریم چهــار دهه 

اخیــر، بــا موضوعــات جدیدتری مواجــه هســتیم.« وی اضافه کــرد: »تحریم ها مدام شــکل 
عــوض می کننــد و اکنــون یــکی از بدتریــن دوره هــایی اســت کــه بــا آن مواجــه هســتیم و 
روزبــه‌روز بــا مــوارد جدیــدی روبــه‌رو می شــویم.« مقیــمی ادامــه داد: »یــکی از موضوعات، 
ارز اســت کــه همــه حوزه هــا را تحت تاثیــر قــرار می‌دهــد. اتــاق بایــد با کمــک متخصصان 

ئـه دـهـد.« هـکاری اراـ راـ

 سعید مدنی، کارشــناس صنعت خودرو گفت: 
»فراموش نکنیم که هدف غایی از خصوصی سازی در 
صنعت خودرو، ارتقای استانداردها، افزایش کیفیت 
محصولات، توســعه بازار های صــادراتی و حمایت 
همه جانبه از قطعه ســازان داخلی است. اگر خریدارِِ 

جدید، تنها به دنبال سود حاصل از مونتاژکاری باشد، ما عملا شاهد یک شکست راهبردی 
خواهیم بود.« مدیرعامل اســبق سایپا یادآور شد: »در چنین شرایطی، خصوصی سازی 
به معنای انتقال ســرمایه های ملی به بخش خصوصی برای انحصار در سود نیست، بلکه 
به معنای از دست رفتن توان تولیدی و تکنولوژیک کشور است که درنهایت منافع ملی 

را به شدت تضعیف می کند.«

گرانی خودرو نباید بر دوش مصرف کننده 
گذاشته شود

ثبت سفارش و تخصیص ارز
 متوقف است

هدف نهایی از خصوصی سازی 
در صنعت خودرو

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

شرکت »سازه پویش« در پنج ماهه نخست سال جاری درآمدی بالغ بر 4.547 میلیاردتومان را به ثبت رساند.
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اینفوگرافی

 صنعت لیزینگ در اقتصاد جهان یــکی از ابزارهای مهم تامین 
مالی و تسهیل دسترسی به دارایی های سرمایه‌ای محسوب می شود؛ 
صنعتی که در حوزه هایی مانند خودرو، هواپیما و کشــتی می تواند 
نقش قابل توجهی در گردش ســرمایه، رونق تولید و ایجاد اشتغال 
داشته باشــد. در این میان، لیزینگ خودرو به دلیل ارتباط مستقیم 
با بازار مصرف و تولید، یکی از بخش های مهم این صنعت به شــمار 
می رود و می تواند بخشی از ســرمایه مورد نیــاز برای خرید خودرو 
را دوبــاره به چرخه نقدینگی اقتصاد بازگردانــد. با این حال، تداوم 
شرایط تورمی، شــرکت های لیزینگ را با چالش های جدی مواجه 
کرده اســت. افزایش قیمت دارایی ها باعث می‌شود شرکت ها برای 
حفظ ســطح فعالیت خود به منابع مالی بیشتری نیاز داشته باشند؛ 
درحالی که کاهش ارزش واقعی منابع در طول زمان، توان آن ها برای 
توسعه فعالیت را تحت فشــار قرار می دهد. ادامه این روند می تواند 
درنهایت به کاهش مقیاس فعالیت شــرکت های لیزینگ و محدود 
شــدن نقش آن ها در بازار تامین مالی خودرو منجر شود. در چنین 
شرایطی، به کارگیری مدل هایی مانند اجاره عملیاتی می تواند یکی 
از راهکارهای پیش روی صنعت باشد. این شیوه علاوه بر نزدیک‌ کردن 
فعالیت شرکت های لیزینگ به استانداردها و رویه های بین المللی، 

امــکان مدیریت بهتر دارایی ها را فراهم می کند و می تواند بخشی از 
فشار ناشی از تورم را کاهش دهد. استفاده گسترده تر از این ابزار به 
شــرکت های لیزینگ اجازه می دهد دارایی هــای خود را با انعطاف 
بیشــتری مدیریت کرده و از کوچک  شدن مســتمر فعالیت خود 
جلوگیری کنند. در کنار این موضوع، تامین منابع مالی همچنان یکی 
از اصلی ترین دغدغه های صنعت لیزینگ خودرو است. کارشناسان 
صنعت لیزینگ معتقدند بازار سرمایه، درصورت فراهم‌ شدن شرایط 
مناســب، می تواند بخشی از نیاز شرکت ها به منابع مالی را با هزینه 
کمتر و سررسیدهای بلندمدت تر تامین کند. این ویژگی با ماهیت 
فعالیت لیزینگ تناسب بیشتری دارد؛ زیرا بازگشت سرمایه در این 
صنعت معمولا در دوره های زمانی نســبتا طولانی اتفاق می افتد. با 
وجود این ظرفیت، دســترسی شــرکت های لیزینگ به منابع بازار 
سرمایه همچنان با چالش هایی همراه است. بهای تمام شده منابع و 
همچنین فرآیند دریافت تامین مالی از بازار سرمایه، از جمله موانعی 
است که باعث شده استفاده از این ظرفیت با سهولت مورد انتظار انجام 
نشود. طولانی  بودن فرآیندها و هزینه های مرتبط با تامین مالی، عملا 
بخشی از مزیت منابع بازار سرمایه را برای شرکت های لیزینگ کاهش 
داده است. به این ترتیب، صنعت لیزینگ خودرو برای حفظ جایگاه 
خود در اقتصاد تورمی، بیش از گذشــته بــه منابع مالی بلندمدت، 
ابزارهای متنوع تامین مالی و مدل هــای عملیاتی جدید نیاز دارد. 
تسهیل دســترسی به بازار سرمایه و توسعه اجاره عملیاتی می تواند 
در کنار کاهش هزینه تامین منابع، به شــرکت های لیزینگ کمک 
کند تا ارزش دارایی های خود را بهتر حفظ کرده و ظرفیت بیشتری 

برای تامین مالی بازار خودرو در اختیار داشته باشند.

 شرایط تورمی کمر شرکت های لیزینگ را شکسته است
شیوه های تامین مالی برای عرضه خودرو اقساطی در ایران باید تغییر کند
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چرخ صنعت
 نباید از حرکت بایستد

  بـه نقـل از خانـه ملـت، جلیـل مختـار بـا اشـاره بـه 
ضـرورت تامیـن بـرق صنایـع و حمایـت از واحدهـای 
تولیـدی گفـت: »تامین بـرق صنایـع بایـد در چارچوب 
یک نـگاه ملی و بـا اولویت حفـظ تولید و اشـتغال دنبال 
شـود؛ چراکـه توقف تولیـد، علاوه بر وارد کردن خسـارت 
بـه بنگاه هـای اقتصادی، آثار مسـتقیم و غیرمسـتقیمی 

بـر اشـتغال و معیشـت نیـروی کار خواهد داشـت.«
وی بـا تاکیـد بـر این کـه سیاسـت دولـت باید اسـتمرار 
تامیـن بـرق صنایـع و جلوگیـری از توقـف خطـوط 
نبایـد  افـزود: »چـرخ صنایـع کشـور  تولیـد باشـد، 
به‌دلیـل محدودیت هـای انـرژی از حرکـت بایسـتد. 
اگـر بپذیریم که اسـتمرار تولیـد و فعالیـت صنعتی یک 
ضـرورت حیاتی بـرای اقتصاد کشـور اسـت، رویکردها و 
سـازوکارهای اجـرایی نیز باید متناسـب با ایـن ضرورت 

اصـلاح شـوند.«
کـرد:  تصریـح  درمجلـس  آبـادان  مـردم  نماینـده 
و  موانـع  بـر  نبایـد صرفـا  مسـئول  »دسـتگاه های 
محدودیت هـا تمرکـز کننـد، بلکـه بایـد بـا همـکاری و 
هماهنـگی، راهکارهای عملیـاتی لازم را برای تامین برق 
صنایـع بـه کار گیرند. حمایـت از تولید و حفظ اشـتغال، 
مسـئولیتی مـلی اسـت و نمی تـوان مسـائل مربـوط بـه 
تامیـن انـرژی صنایع را تنهـا برعهـده یـک وزارتخانه یا 

دسـتگاه قـرار داد.«
مختـار با اشـاره بـه شـرایط ناتـرازی بـرق و آسیب های 
واردشـده در جریـان جنـگ بـه بـرخی زیرسـاخت ها 
ادامـه داد: »ایـن وضعیـت، علاوه بـر ایجـاد محدودیـت 
بـرای بخش هـای مختلـف مصـرف، فشـار مضاعـفی را 
بـر صنعـت بـرق وارد کرده اسـت. بـا وجود این شـرایط، 
نیروهـای خبـره و غیـور صنعـت بـرق کشـور به صورت 
شـبانه‌روزی فعالیـت می کننـد تـا ضمـن تامیـن بـرق 
بخش هـای خانـگی و عمـومی، بـرق مـورد نیـاز صنایع 
نیـز تـا حـد امـکان فراهـم شـود و چرخـه تولید کشـور 

دچـار وقفـه نشـود.«
بـرای  تبییـن واقع‌بینانـه شـرایط  بـر ضـرورت  وی 
افـکار عمـومی تاکیـد کـرد و گفـت: »مـردم بایـد در 
جریـان محدودیت هـای موجـود، اقدامـات انجام شـده 
و تلاش هـای شـبانه‌روزی کارکنـان صنعـت بـرق قـرار 
گیرنـد. منصفانه نیسـت که در شـرایط ناترازی شـبکه، 
زحمـات و مجاهدت هـای فعـالان ایـن صنعـت نادیـده 

گرفتـه شـود.«
نماینـده مردم آبادان در مجلس بـا بیان این که حمایت از 
صنایـع نباید بـه تضعیف صنعت برق منجر شـود، عنوان 
کـرد: »باید میـان حمایت از تولیـد و صیانـت از پایداری 
صنعت بـرق، رویکـردی متوازن اتخـاذ شـود؛ به گونه‌ای 
کـه هم چـرخ تولیـد و صنعت کشـور در حرکـت بماند و 
هـم صنعت بـرق و سـرمایه گذاران فعال در ایـن حوزه با 

زیان و مشـکلات اقتصادی مواجه نشـوند.«
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    اتحادیه Unifor در آستانه مذاکرات نهایی با جنرال‌موتورز، خواسته‌ای مشخص و مستقیم روی 
میز گذاشته است: استفاده از ظرفیت خالی کارخانه اوشاوا برای تولید GMC Sierra؛ پیکاپی که برخلاف 
تصور رایج، در بازار کانادا پرفروش تر از شورولت سیلورادو است. این درخواست در حالی مطرح می شود 
که مذاکرات باید تا ۲۱ اوت نهایی شود و اتحادیه تلاش می کند پیش از رسیدن به ضرب‌الاجل، امتیازات 
بیشتری از GM بگیرد. اوشاوا در حال حاضر نسخه‌های سبک و سنگین سیلورادو را تولید می کند و طبق 
اعلام اتحادیه، خط تولید »فضای کافی« برای اضافه شدن یک نام جدید دارد . لانا پین، رئیس یونیفور، 
می گوید تولید سی یرا در کانادا نه تنها منطقی است، بلکه با واقعیت بازار همخوانی دارد؛ زیرا کانادایی ها 
سی یرا را بیشتر از سیلورادو می خرند و تولید آن در داخل کشور، عرضه را با تقاضای واقعی هماهنگ 

می کند. پین همچنین به شکاف بزرگ میان فروش و تولید اشاره می کند؛ GM سال گذشته ۱۳۰ هزار 
خودرو در کانادا ساخت، اما ۳۰۰ هزار دستگاه فروخت؛ فاصله‌ای که او آن را »یک ناهماهنگی بزرگ« 
می نامد و معتقد است باید اصلاح شود. خواسته های اتحادیه فقط به افزایش تولید محدود نیست. پس 
از توافق جدید با فورد، یونیفور اکنون از GM افزایش حقوق و مزایای بیشتر می خواهد. در قرارداد فورد، 
کارگران سالانه ۳ درصد افزایش حقوق و ۱۰ هزار دلار پاداش امضا دریافت کردند و بیش از یک میلیارد 
دلار سرمایه گذاری جدید در خطوط تولید موتور و خودرو انجام شد؛ الگویی که اتحادیه می خواهد در 
مذاکرات با GM نیز تکرار شود. درهمین حال، حدود ۳۰ درصد از اعضای محلی اتحادیه در وضعیت تعلیق 

قرار دارند؛ عمدتا به دلیل توقف تولید در کارخانه CAMI که ون BrightDrop را می ساخت. 

تولید پیکاپ‌های
» GM« در کانادا 
رو به افزایش است

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

جیپ گرند چروکی ۲۰۲۷ با نسخه »Upland « راهی بازار شد

    جیپ جزئیات کامل خانواده گرند چروکی ۲۰۲۷ را منتشر 
کرده و در کنار بازگشــت دو نســخه محبوب Trailhawk و 
Overland، یــک عضو تازه به نــام Laredo Upland را 
معرفی کرده است؛ مدلی که ظاهر خشن و آفرودی تریل هاک 
را با قیمتی حدود ۵ هزار دلار کمتــر ارائه می‌دهد. قیمت پایه 
گرند چروکی جدید ۴۱ هزار و 515 دلار اعلام شــده که نسبت 
 Upland به ســال قبل تنها ۶۰۰ دلار افزایش دارد . نســخه
مهم ترین تغییر امسال است. این مدل با چهره تریل هاک مانند، 
قلاب های یدک کــشی Vapor Gray، رینگ های ۱۸ اینچی 
و تایرهای آل تراین عرضه می شــود . در کابین نیز صندلی های 

Capri leatherette و suede حس لوکس تری نســبت به نسخه های پایه ایجاد می کنند . در سایر نسخه ها نیز تغییرات قابل توجهی 
دیده می شود. لاردو و لاردو X اکنون به نمایشــگر ۱۰.۱ اینچی مجهز شده‌اند که جایگزین نمونه ۸.۴ اینچی قبلی شده و فضای کابین را 

مدرن تر می کند . این دو نسخه همچنین رینگ های جدید ۱۸ اینچی و یک تریم داخلی تازه به نام Wicker Beige دریافت کرده‌اند .
نسخه Limited نیز ارتقا یافته و اکنون دارای برف پا کن باران سنج، شارژر بی‌سیم گوشی و رینگ های ۲۰ اینچی بازطراحی شده است .

آئودی »RS6« جدید با کنار گذاشتن V8 هم می تواند از »M5« جلو بزند

    نســل بعدی آئــودی RS6 آوانت دوبــاره در جاده های 
آزمایشی دیده شــده و این بار پس از حادثه ماه های گذشته در 
نوربرگ‌رینگ، بدون دردسر در حال تکمیل مراحل توسعه است. 
تصاویر جدید نشــان می‌دهد که این سوپروََگِِن همچنان ظاهر 
پنهان کارانه و خشــن خود را حفظ کرده و با رینگ های ۲۰ پره 
عظیم و گلگیرهای متورم، همان شــخصیت ۲۵ ساله خانواده 
RS6 را ادامه می‌دهد. در بخش جلو، دریچه های کوچکی پیش 
از درِِ جلو دیده می شود که وظیفه تخلیه فشار و گرمای ترمزهای 
بزرگ را برعهده دارند؛ ترمزهــایی که باید وزن تقریبی ۲۵۰۰ 
کیلوگرمی خودرو را مهار کنند . برچسب های هشدار زردرنگ 

روی درها و کاپوت نشان می‌دهد که این نمونه آزمایشی از پیشرانه هیبریدی استفاده می کند؛ موضوعی که با روند کلی صنعت و برنامه های 
آئودی کاملا هم خوان است . اما پرسش اصلی این‌جاســت که این سیستم هیبریدی با چه موتوری ترکیب شده است. برخی گمانه‌زنی ها 
از اســتفاده از V8  پلاگین-هیبرید برگرفته از بنتلی کانتیننتال GT اسپید خبر می‌دادند؛ پیشــرانه‌ای که ۷۷۱ اسب بخار قدرت تولید 
می کند. با این حال، گزارش های جدیدتر می گویند آئودی مسیر متفاوتی را انتخاب کرده و به سراغ V6  توئین توربو هیبریدی رفته است 
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کیا »EV3« با قیمت 
زیر ۳۰ هزار دلار وارد 

بازار می شود
   کیا قیمت گذاری رسمی EV3 مدل 
۲۰۲۷ را اعــلام کرده و ایــن کراس‌اوور 
کوچک برقی اکنــون ارزان ترین خودرو 
الکتریکی این برند در بازار آمریکاســت. 
طبق اطلاعات منتشرشــده، نسخه پایه 
Light بــا قیمت ۲۹ هــزار و 890 دلار 
عرضه می شود؛ رقمی که تقریبا ۱۰ هزار 
دلار کمتر از نیرو EV توقف تولیدشــده 
است و به طور مســتقیم زیر بسیاری از 
 ،EX30 رقبا قرار می‌گیرد؛ از جمله ولوو
شورولت اکوئینوکس EV، هیوندای کونا 

الکتریک و حتی نیسان لیف .
EV3  از نظــر طــراحی و فنــاوری، 
شــباهت های زیادی با EV9 سه‌ردیفه 
دارد و کیــا تــلاش کرده ظاهــر مدرن 
و زبان طــراحی جدید خــود را در یک 
محصول اقتصادی نیز حفظ کند. با این 
حال، نسخه پایه تنها با یک موتور ۲۰۱ 
اســب بخاری و باتری ۵۸.۳ کیلووات-

 ســاعتی عرضه می شود که بردی برابر با 
۲۲۱ مایل ارائه می‌دهد .

اما بــردی کــه بسیــاری از خریداران 
انتظارش را دارند، یعنی ۳۲۱ مایل، فقط 
در نسخه های Wind و Land در دسترس 
است. این دو مدل از باتری بزرگ تر ۸۱.۴ 
کیلووات- ساعتی اســتفاده می کنند و 
امکان ســفارش با دو موتور و سیســتم 
AWD را نیــز دارند که خــروجی را به 
 Wind ۲۶۱ اسب بخار می‌رساند. نسخه
امکاناتی مانند گرم کن صندلی ها، باتری 
هیتــر و صندلی بــرقی ۱۰ حالته دارد؛ 
درحالی که نســخه Land با رینگ های 
۱۹ اینچی، سانروف برقی، صندلی های 
تهویه‌دار و درِِ صندوق هوشــمند عرضه 
می شود . در بالاترین سطح، نسخه های 
GT-Line و GT قــرار دارند که فقط با 
 GT عرضه می‌شوند. مدل AWD سیستم
خروجی را به ۲۸۸ اســب بخار می‌رساند 
و با تعلیق اســپرت، فرمان‌گیری تیزتر، 
رینگ های ۱۹ اینچی ماشین کاری شده 
و کالیپرهای سبز نئونی از سایر نسخه ها 
متمایز می شــود . هر دو مــدل از باتری 
بزرگ اســتفاده می کنند و بردی برابر با 
۲۸۰ مایل ارائه می‌دهند . EV3 از شارژ 
سریع ۳۵۰ کیلوواتی پشتیبانی می کند و 
با پورت NACS می تواند ظرف ۳۱ دقیقه 

از ۱۰ تا ۸۰ درصد شارژ شود. 

این مزدا شاید بهترین »فراری« باشد
   این خودرو شاید یکی از جذاب ترین »فراری های غیر فراری« باشد که تاکنون 
ســاخته شده اســت. یک مزدا MX-5 میاتا RF مدل ۲۰۱۷ که به صورت کامل با 
بدنه دست ساز فیبرکربن بازطراحی شــده تا یادآور فراری GTO 250 باشد؛ یکی 
از اســطوره های دهه ۶۰ میلادی. این پروژه که توســط Darrin Wood از کارگاه 
Modern Custom Classics انجام شده، یک کیت آماده نیست، بلکه یک بازسازی 
کامل با قطعات جدید شامل کلیپ های جلو و عقب، پنل های در، گلگیرهای عقب 
و درِِ صندوق ســفارشی اســت. طراحی این خودرو عمدا تلاش نمی کند یک 250 
GTO واقعی باشد. همان طور که در تصاویر دیده می شود، شیشه جلو، درها، سقف 
و استانس کلی همچنان هویت میاتا را حفظ کرده‌اند. دماغه کمی مدرن تر است و 

بخش عقب کمی کوتاه تر از نمونه اصلی فراری به نظر می‌رسد؛ اما خطوط برجسته 
گلگیرها، سه دریچه جانبی، رینگ های سیمی شکل و چهار چراغ عقب توانسته‌اند 
یک ترکیب چشم نواز و مستقل خلق کنند؛ چیزی که بسیاری از نمونه های تقلیدی 
هرگز به آن نمی‌رسند . مزیت بزرگ این پروژه آن است که برخلاف یک فراری چند 
ده میلیون دلاری، این خودرو قابل استفاده روزمره است. سقف هاردتاپ برقی کاملا 
فعال باقی مانده و زیر این بدنه فیبرکربنی، همان پیشرانه ۲ لیتری Skyactiv-G مزدا 
با گیربکس ۶ سرعته دستی و اگزوز Borla قرار دارد . مهم تر این که تمام تجهیزات 
ایمنی و رفاهی کارخانه‌ای شامل ایربگ ها، ABS، کنترل پایداری، تهویه مطبوع، 

ناوبری، بلوتوث، دوربین عقب و نشان‌دهنده های اصلی بدون تغییر حفظ شده‌اند .

  ترکیـه در تازه تریـن گام صنعـتی خـود، تولیـد 
نخسـتین خـودرو تمام بـرقی هیونـدای را در خـاک 
ایـن کشـور آغاز کـرده اسـت؛ اقـدامی کـه می تواند 
پیامدهـای مهمی بـرای بازار منطقـه، از جملـه ایران 
داشـته باشـد. هیونـدای Ioniq 3 اکنـون در کارخانه 
ایزمیـت از خـط تولیـد خـارج می شـود؛ کارخانـه‌ای 
کـه پس از یـک نوسـازی گسـترده و سـرمایه گذاری 
۲۵۰ میلیون‌یـورویی، بـه نخسـتین پایـگاه تولیـد 
خودروهای بـرقی یک خودروسـاز خـارجی در ترکیه 
تبدیل شـده اسـت. این پـروژه نه تنها ظرفیـت تولید 
سـالانه ۳۰ هزار دسـتگاه را هدف گرفته، بلکه نشـان 
می‌دهـد ترکیه در حـال تثبیت جایگاه خـود به عنوان 
یکی از قطب های نوظهـور تولید خودروهـای برقی در 
منطقه اسـت. مقامات ترکیـه این تحول را نشـانه‌ای از 
اعتمـاد سـرمایه گذاران خـارجی به زیرسـاخت های 
صنعـتی کشـور می‌دانند و تاکیـد می کنند کـه دولت 
بـا سیاسـت‌های حمایـتی، قصد دارد سـهم خـود را 
در زنجیـره جهـانی خودروهای بـرقی افزایـش دهد. 
هم‌زمـان، توسـعه خطـوط تولیـد هیبریـدی، ایجاد 
کارخانـه مونتـاژ باتـری و حضـور برندهـایی ماننـد 
بی‌وای‌دی و Togg، تصویـر تـازه‌ای از آینـده صنعـت 
خـودرو ترکیـه ترسیم کـرده اسـت؛ آینـده‌ای که به 
دلیـل نزدیـکی جغرافیـایی و پیوندهـای اقتصـادی، 
می توانـد تاثیر مسـتقیم بر بازار ایران داشـته باشـد

   وقتی کره‌ای‌ها از چینی ها سبقت گرفتند
هیوندای رسـما تولید Ioniq 3 را در ترکیه آغاز کرده اسـت؛ 
مـدلی کـه نه تنها نخسـتین خـودرو تمام برقی این شـرکت 
در کارخانه ایزمیت محسـوب می‌شـود، بلکـه اولین خودرو 
بـرقی یک خودروسـاز خارجی اسـت که در ترکیـه به تولید 
انبـوه می‌رسـد . ظرفیـت سـالانه تولید ایـن مـدل ۳۰ هزار 
دسـتگاه تعیین شـده و طبـق برنامه‌ریزی ها، عرضـه آن در 

بـازار از اکتبر ۲۰۲۶ شـروع خواهد شـد 

از »ایزمیت« تا اروپا، کارخانه‌ای که آینده برقی کره‌ای ها را می سازد؛

ترکیه به پایگاه تولید خودروهای برقی »هیوندای« تبدیل شد

پیش از آغاز تولید، هیوندای یک برنامه نوسـازی گسترده را 
در کارخانـه اجرا کـرده و برای این تحـول، ۲۵۰ میلیون یورو 
سـرمایه گذاری کرده اسـت. بـه گفته این شـرکت، کارخانه 
طی دو سـال گذشـته »به صورت بنیـادی« دگرگون شـده 
اسـت . الکس کیم، مدیرعامـل هیوندای‌موتـور ترکیه اعلام 
کـرده کـه در جریـان ایـن فرآیند، حـدود ۵۰ درصـد از کل 
مجموعه تولیدی مدرن سـازی شـده اسـت و ایـن تغییرات 
بخـشی از برنامـه تحـول سـاختاری هیونـدای در ترکیـه 

بهشـمار می‌رود 
این نوسـازی فقط شـامل تجهیزات و خطوط تولیـد نبوده، 
بلکـه سـاختار نیـروی انسـانی نیز دسـتخوش تغییر شـده 
است. بیش از ۱۰۰۰ نفر از کارکنان کارخانه وظایف جدیدی 
دریافـت کرده‌انـد تـا بـا اسـتانداردهای تولیـد خودروهای 
بـرقی هماهنـگ شـوند . هیونـدای تاکیـد می کند کـه این 
ارتقای مهارتی باعث شـده سـطح کیـفی تولیـد در ایزمیت 
بـه اسـتانداردهای مورد انتظـار مشـتریان اروپایی برسـد و 
بتواند کیفیت مـورد نیاز بازار اروپـا را تضمین کند. هیوندای 

اعلام کـرده که از این پـس، کارخانه ایزمیت بـه پایگاه تولید 
جدیدتریـن نسـل خودروهـای بـرقی ایـن شـرکت تبدیل 
می شـود؛ درحـالی کـه تولیـد پیشـرانه های انعطاف‌پذیـر 
نیـز همچنان ادامـه خواهد داشـت. بـر اسـاس برنامه‌ریزی 
رسمی، از سال ۲۰۲۷ نسـخه‌های هیبریدی دو مدل جدید 
هیونـدای یعـنی Bayon و i20 نیـز به‌خطـوط تولید ترکیه 
اضافـه می شـوند؛ اقدامی که نشـان می‌دهد این کشـور قرار 
اسـت نقشی گسـترده تر در زنجیره تولید محصـولات برقی 
و هیبریـدی هیونـدای ایفا کنـد. هم‌زمان با توسـعه خطوط 
تولیـد، هیوندای در حال گسـترش زیرسـاخت ها و شـبکه 
تامیـن پیرامـون کارخانـه ایزمیت اسـت. یـکی از مهم‌ترین 
پروژه هـا، ایجـاد یک تاسیسـات مونتاژ سیسـتم های باتری 
در همکاری با شـرکت Hyundai Mobis است؛ مرکزی که 
قـرار اسـت باتری های مـورد نیـاز خودروهای هیبریـدی را 
تولیـد و مونتـاژ کند. این مجموعـه جدید، بخـشی از برنامه 
بـزرگ هیوندای بـرای ایجاد یک اکوسیسـتم کامـل تولید 
خودروهای برقی و هیبریدی در ترکیه محسـوب می شـود؛ 

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

اکوسیستمی که شـامل تولید خودرو، مونتاژ باتری، توسعه 
زنجیره تامیـن و آموزش نیروی انسـانی اسـت

   ترکیه به عنوان هاب تولید
هیونـدای تاکیـد می‌کنـد کـه آغـاز تولیـد Ioniq 3 تنها یک 
پـروژه صنعـتی نیسـت؛ بلکـه بخـشی از راهبرد این شـرکت 
برای تقویت حضور بلندمدت در ترکیه اسـت. هیوندای موتور 
ترکیـه در سـال ۱۹۹۷ تاسیـس شـده و کارخانـه ایزمیـت 
نخسـتین و قدیمی تریـن پایـگاه تولیـد خـارجی هیونـدای 
محسـوب می شـود. طی نزدیک به ۳۰ سـال فعالیت، مجموع 
سرمایه گذاری هیوندای در این کشـور به ۱.۱۸۵ میلیاردیورو 
رسیـده اسـت؛ رقـمی کـه نشـان می‌دهـد ترکیـه بـرای این 
خودروسـاز کره‌ای یک نقطه اسـتراتژیک در منطقه به شـمار 
می‌رود. امـروز هیوندای موتـور ترکیه حدود 2 هـزار و 400 نفر 
نیـروی کار در کارخانه ایزمیت و دفتر مرکزی اسـتانبول دارد. 
مراسـم آغـاز تولیـد Ioniq 3 نیز بـا حضور گسـترده مقامات 
سیاسی و اقتصادی برگزار شـد؛ از جمله مهمـت فاتح کاجیر، 
وزیـر صنعت و فناوری ترکیه؛ سـفیر کـره جنـوبی در آنکارا و 
مدیـران ارشـد هیوندای موتور اروپـا و هیوندای موتـور ترکیه. 
ایـن سـطح از حضـور رسـمی نشـان می‌دهـد دولـت ترکیه 
ایـن پـروژه را یک دسـتاورد صنعتی مهـم می‌دانـد. کاجیر در 
سـخنرانی خـود تاکید کرد که تولیـد Ioniq 3 جایـگاه ترکیه 
را به عنـوان یـک پایـگاه تولیـدی قابـل اعتمـاد و آینده محور 
تثبیت می کند. او گفت: »ترکیه در کنار تمام سـرمایه‌گذارانی 
می‌ایسـتد که در کشـور مـا سـرمایه گذاری می کننـد، تولید 
می کننـد، فناوری توسـعه می‌دهند، اشـتغال باکیفیت ایجاد 
می کننـد و کمـک می کننـد جایـگاه مـا در زنجیـره جهـانی 
صنعـت و تامیـن ارتقـا یابـد.« ترکیه تنهـا میزبـان هیوندای 
نیسـت؛ ایـن کشـور طی سـال های اخیـر بـه یـکی از مقاصد 
محبـوب خودروسـازان بین‌الملـلی تبدیل شـده اسـت. برند 
چینی BYD در حال سـاخت یک کارخانـه تولید خودروهای 
بـرقی در ترکیـه اسـت؛ پـروژه‌ای کـه نه تنها بـرای بـازار اروپا 
اهمیـت دارد، بلکـه پاسـخگوی افزایـش تقاضای داخـلی نیز 
خواهـد بـود؛ زیـرا دولـت ترکیـه بـا معافیت هـای مالیـاتی از 
گسـترش خودروهای برقی حمایـت می کند. در کنـار این ها، 
خودروسـاز داخـلی Togg نیـز مـدل T10X را به عنـوان یک 
خـودرو تمام بـرقی تولیـد می کند و نقـش مهمی در توسـعه 

اکوسیسـتم الکتریکی ترکیـه دارد



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

فراری »SF90«؛ ترکیب هنر 
ایتالیایی و فناوری هیبریدی

    فراری SF90 استراداله یکی از مهم‌ترین محصولات مدرن فراری است که طراحی 
یک سوپراسپرت موتوروســط را با فناوری پیشرفته هیبریدی ترکیب می کند. بدنه 
کم‌ارتفاع و آیرودینامیک، ورودی های هوای بــزرگ، چراغ های باریک LED و فرم 
کشیده کابین، ظاهری تهاجمی و درعین حال آیرودینامیک ایجاد کرده‌اند. استفاده 
از عناصر فیبرکربن و طراحی بخش عقب نیز به کاهش وزن و افزایش عملکرد خودرو 
کمک می کند.  در کابین دو نفره، فراری طــراحی راننده محور را با فناوری دیجیتال 
ترکیب کرده است. مهم ترین ویژگی داخلی، نمایشگر دیجیتال ۱۶ اینچی پشت فرمان 

اســت که اطلاعات مختلف خودرو را نمایش می‌دهد. پوشش‌های چرمی باکیفیت، 
صندلی های اسپرت و کنترل های اختصاصی روی فرمان، فضای کابین را هم لوکس و 
هم عملکردمحور کرده‌اند.  قلب SF90 یک موتور V8 تویین‌-توربو ۴ لیتری با قدرت 
۷۸۰ اسب بخار است که در کنار سه موتور برقی، مجموع قدرت ۹۸۶ اسب بخار را تولید 
می‌کند. نیروی قوای محرکه از طریق گیربکس 8 ‌سرعته دوکلاچه به چهار چرخ منتقل 
می‌شود. شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت این مدل ۲.۵ ثانیه و حداکثر سرعت آن 

۳۴۰ کیلومتر بر ساعت است. 

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

 آیا سامانه یکپارچه فروش خودرو کارکرد اصلی خود را ازدست داده است؟

 سامانه های یکپارچه عرضه خودرو که در ابتدا با هدف مدیریت فروش خودروهای 
داخلی و وارداتی و جلوگیری از تخلفات احتمالی در فرآیند عرضه راه‌اندازی شــدند، 
حالا برخی از آن ها با تغییر کارکرد و ابهاماتی تازه مواجه‌ هســتند؛ به خصوص سامانه 
خودروهای وارداتی که با وجود کمرنگ شــدن نقش آن در عرضه خودرو، همچنان با 
عنوان مرجع رسمی اطلاع‌رسانی فعالیت می کند و همزمان پای تبلیغات و فعالیت های 

تجاری نیز به آن باز شده است.
  به گزارش روزنامه »دنیای خودرو« به نقل از »روزنامه دنیای اقتصاد« سامانه عرضه 
خودروهای داخلی که در سال ۱۴۰۱ با هدف ساماندهی فروش خودروسازان فعالیت 
خود را آغاز کرد، پس از چند مرحله عرضه و ثبت نام و قرعه کشی، درنهایت در ســال 
۱۴۰۳ رســما به کار خود پایان داد. با‌این‌ حال، سامانه عرضه خودروهای وارداتی که 
پس از آن راه‌اندازی شــد، همچنان فعال است؛ هرچند با توجه به تغییر شیوه عرضه 
وارداتی ها و فروش مستقیم محصولات از سوی شرکت های واردکننده، نقش اولیه این 

سامانه تا حد زیادی کمرنگ شده است.
نکته قابل توجه این جاست که سامانه‌ای که با عنوان »سامانه اطلاع‌رسانی خودروهای 
وارداتی« شناخته می شود و خود را »مرجع رسمی اخبار خودروهای وارداتی« معرفی 
می کنــد، در حال حاضر تنها به اطلاع‌رســانی درباره عرضه خــودرو محدود نمانده و 
نشانه هایی از ورود به حوزه فعالیت های تجاری و تبلیغاتی نیز در آن دیده می شود. این 
درحالی است که نام سازمان گسترش و نوسازی صنایع ایران، وزارت صنعت، معدن و 
تجارت و مرکز گسترش فناوری اطلاعات سازمان گسترش )مگفا( در معرفی سامانه به 
چشم می خورد و همین وابستگی، به آن اعتباری فراتر از یک وب سایت تجاری معمولی 
می‌دهد.  درواقع پرسش اصلی این است که سامانه‌ای که با پشتوانه مجموعه های دولتی 
ایجاد شده و قرار بوده بستری برای مدیریت و اطلاع‌رسانی عرضه خودروهای وارداتی 
باشد، براساس چه ضابطه‌ای وارد فعالیت های تبلیغاتی و تجاری شده است؟ آیا این تغییر 
کارکرد در چارچوب ماموریت اولیه سامانه تعریف شده و اگر پاسخ مثبت است، ضوابط 
انتخاب شــرکت ها و خدماتی که در این بستر معرفی یا تبلیغ می شوند، چیست؟ این 
پرسش ها زمانی اهمیت بیشتری پیدا می کند که در صفحه اصلی سامانه، علاوه بر اخبار 
و اطلاعات مربوط به خودروهای وارداتی، تبلیغات شرکت های واردکننده، محصولات و 
حتی خدمات مالی مرتبط با خرید خودرو نیز مشاهده می شود. به این ترتیب، سامانه‌ای 
که در ابتدا قرار بود مرجع عرضه و اطلاع‌رسانی خودروهای وارداتی باشد، به تدریج به 

بستری برای معرفی خدمات و فعالیت های تجاری نیز تبدیل شده است.
یکی از نمونه های قابل توجه، صفحه‌ای اســت که از طریق عنوان اصلی ســامانه قابل 
دسترسی است و با عنوان »تسهیلات خرید خودروهای وارداتی نو و کارکرده« معرفی 
شده است. مراجعه به این بخش، کاربر را به یک شرکت خصوصی هدایت می کند که 
خدمات مربوط به تسهیلات خرید خودرو، وام و فروش اقساطی ارائه می‌دهد. فارغ از 
ماهیت فعالیت این شرکت و این که خدمات آن می تواند برای متقاضیان خودرو جذاب 
باشد، پرسش این جاست که این شرکت چگونه به عنوان ارائه‌دهنده چنین خدماتی در 
یک سامانه با ماهیت دولتی و حاکمیتی معرفی شده است؟ به بیان دیگر، مساله صرفا 

حضور یک تبلیغ تجاری در یک وب سایت نیست؛ بلکه موضوع به اعتبار و جایگاه سامانه بازمی گردد. زمانی 
که یک سایت خود را مرجع رســمی اطلاع‌رسانی خودروهای وارداتی معرفی می کند و در معرفی آن نیز نام 
نهادهای دولتی و وابسته به دولت دیده می شود، طبیعی است که مخاطب میان محتوای اطلاع‌رسانی رسمی 
و محتوای تجاری آن تفاوت چندانی قائل نشود. از این رو، انتخاب شرکت ها و خدمات تجاری حاضر در این 

سامانه می تواند نیازمند توضیح و شفاف سازی باشد.
راه‌اندازی ســامانه یکپارچه خودرو در سال ۱۴۰۱را باید در شــرایطی بررسی کرد که بازار خودرو با یکی از 
بی ثبات ترین دوره های فروش و عرضه مواجه بود. وزارت صمت وقت، با انتقاد از شیوه فروش خودروســازان 
و طرح موضوع تخلفاتی که در فرآیند عرضه رخ می‌داد، تصمیم گرفت فروش خودرو را از مسیر یک سامانه 
متمرکز مدیریت کند. نتیجه، ایجاد سامانه‌ای بود که متقاضیان خرید خودرو باید در آن ثبت نام می‌کردند و 

پس از آن، در فرآیند قرعه کشی یا اولویت بندی قرار می گرفتند.
این مدل اگرچه با مخالفت خودروسازان همراه شد، اما درنهایت به ابزار اصلی سیاستگزار برای مدیریت تقاضا 
و عرضه خودرو تبدیل شد. در ادامه، همین ایده به خودروهای وارداتی نیز تسری پیدا کرد و سامانه‌ای مجزا 
برای وارداتی ها شــکل گرفت. در این سامانه، متقاضیان برای خرید خودروهای وارداتی ثبت نام می کردند و 
عرضه محصولات به همراه اطلاعات مربوط به قیمت و مشخصات خودروها در بستر سامانه اطلاع‌رسانی می شد. 
اما شــرایط بازار وارداتی ها به مرور تغییر کرد. با افزایش تعداد واردکنندگان و تغییر شیوه عرضه، شرکت ها 
به تدریج مسیرهای مســتقلی برای معرفی و فروش محصولات خود ایجاد کردند. درنتیجه، نقش سامانه در 
فرآیند واقعی خرید خودرو کاهش یافت و این پرسش شکل گرفت که با کم‌رنگ شدن ماموریت اولیه، اساسا 

ادامه فعالیت آن با چه هدفی صورت می‌گیرد.

  مدیـر شـبکه نماینـدگان و امـور مشـتریان 
صنایع خودروسـازی ایلیـا گفت: »خودروسـازی 
ایلیـا در نیمـه نخسـت سـال جـاری بـا تمرکز بر 
متعادل سـازی درخواسـت‌ها و همـکاری نزدیک 
بـا مشـتریان توانسـته رونـد تحویـل خودروها را 

به صـورت منظـم و بـدون وقفـه پیـش ببـرد.«
فرشیـد بهبـودی ادامـه داد: »هـدف اصـلی ایـن 
رویکـرد، افزایـش رضایـت مشـتریان و ایجـاد 
تجربـه‌ای مطمئن در فرآیند تحویل بوده اسـت.«
مدیر شـبکه نماینـدگان و امور مشـتریان صنایع 
خودروسـازی ایلیـا با بیـان این کـه صنعت خودرو 
در یک سـال گذشـته دسـتخوش حـوادثی چون 
عدم تخصیـص ارز، مشـکلات نـاشی از جنـگ ۱۲ 
روزه، حـوادث دی مـاه ۱۴۰۴ و جنـگ رمضـان 
ایـن  از  نـاشی  از فشـارهای  شـده و بسیـاری 
جریانـات گریبـان ایـن صنعـت و شـرکت های 
فعـال در ایـن حـوزه را گرفتـه و کمـاکان تاثیرات 
آن مشـهود اسـت، عنـوان کـرد: »بـا تمام تـوان و 
تلاش بـر تعهـدات خـود پایبندیـم و همچنان در 

پاسخگویی به مشتریان موسو »گرند-خان« از تولید تا تحویل
مدیر شبکه نمایندگان و امور مشتریان »صنایع خودروسازی ایلیا« مطرح کرد

جهـت تولید محصـولات خودروسـازی ایلیا اقدام 
می کنیـم.«

تحویـل خودروهـای  بـه  اشـاره  بـا  بهبـودی 
مشـتریان محتـرم از اردیبهشـت ماه سـال جاری 
گفـت: »در جریان حـوادث پیش آمـده و افزایش 
نگـرانی خریـداران )مشـتریان محتـرم(، بـرخی 
درخواسـت های به حـقی داشـتند کـه درنهایـت 
هم‌افـزایی  و  مشـترک  تشـکیل جلسـات  بـه 
و  ایلیـا  بیـن مدیـران خودروسـازی  تعامـل  و 
نمایندگان مشـتریان منتهی شـد که با سیاسـت 
شفاف سـازی ایـن روند تـا زمان ترخیـص و تولید 
قطعـات خـودرو موسـو گرند-خـان ادامـه یافت. 
اکنـون بـا ایفـای بیـش از ۷۰ درصـد تعهـدات 
تکمیل وجه شـده سـال ۱۴۰۴ بسیار خرسـندیم 
کـه نـه تنهـا اصـل سـرمایه گذاری خریـداران 
محفـوظ مانـده اسـت، بلکـه لـذت راننـدگی و 
اسـتفاده از محصول بـا کیفیـت و اصالت همچون 
موسـو گرند-خـان، نصیب ایشـان شـده اسـت.«
مدیر شـبکه نماینـدگان و امور مشـتریان صنایع 
»بـه‌زودی  کـرد:  تاکیـد  ایلیـا  خودروسـازی 
دعوتنامه هـای سـایر طـرح فـروش ثبت نـامی 
صـادر و همانند ماه گذشـته روند تولیـد و تحویل 
خـودرو موسـو گرند-خـان ادامه خواهـد یافت.«  
وی در پایـان افزود: »واحد امور مشـتریان صنایع 
خودروسـازی ایلیـا همـواره آماده پاسـخگویی به 
مشـتریان ارجمند جهـت رفع مشـکلات، نیازها و 

درخواسـت های ایشـان اسـت.«

در ســامانه خودروهای داخلی، دست کم تکلیف روشن شد. این ســامانه پس از حدود دو سال 
فعالیت، در ســال ۱۴۰۳ پایان رســمی فعالیت خود را اعلام کرد. اما درباره ســامانه وارداتی ها 
چنین اعلام رســمی‌ای صورت نگرفته و این سامانه همچنان با عنوان مرجع رسمی اطلاع‌رسانی 
خودروهای وارداتی در دسترس است. بنابراین، در شرایطی که بخش مهمی از عرضه خودروهای 
وارداتی از مسیرهای دیگر انجام می شود، همچنان این سامانه از اعتبار و نامی برخوردار است که 
در دوره دیگری و با هدفی متفاوت ایجاد شــده بود. در این میان، تغییر کارکرد سامانه از یک ابزار 
سیاستگزاری به بســتری که در آن خدمات تجاری نیز عرضه یا تبلیغ می شود، اهمیت ویژه‌ای 
پیدا می کند. اگر قرار است سامانه‌ای که با پشتوانه دولت و نهادهای حاکمیتی ایجاد شده، از محل 
تبلیغات و معرفی خدمات تجاری درآمد کســب کند، نخستین انتظار آن است که سازوکار این 
فعالیت شفاف باشد. به خصوص آن که مخاطب ممکن اســت میان یک خدمت تجاری عادی و 

خدمتی که در بستری با عنوان »مرجع رسمی« معرفی شده، تفاوتی قائل نشود.
تجربه سال های گذشته در صنعت خودرو نشان داده است که ساختارهایی که با هدف »ساماندهی« 
و »مدیریت« ایجاد می شــوند، اگر پس از تغییر شرایط، ماموریت و جایگاه شان بازتعریف نشود، 
ممکن است به ساختارهایی با کارکردهای متفاوت تبدیل شوند. سامانه وارداتی ها نیز اکنون در 
چنین نقطه‌ای قرار گرفته است؛ سامانه‌ای که روزگاری مسیر خرید خودرو را مدیریت می کرد، اما 
امروز در کنار اطلاع‌رسانی، در معرض تبدیل‌ شدن به بستری برای فعالیت های تجاری قرار دارد. 
بنابراین پیش از آن که این سامانه به یک »دارایی تبلیغاتی« تبدیل شود، بهتر است متولیان آن 
درباره ماموریت فعلی، نحوه درآمدزایی و سازوکار انتخاب شرکت های حاضر در آن توضیح دهند

رد پای تبلیغات فروش خودرو در یک سایت دولتی!



»VQ35DD«
قلب تپنده سامورایی 

با ساختار پیشرفته 

  موتور VQ35DD یکی از پیشرانه های شاخص اینفینیتی QX60 است؛ یک موتور ۶ 
سیلندر V شکل ۳.۵ لیتری تنفس طبیعی که برخلاف بسیاری از موتورهای مدرن توربوشارژ، 
بدون پرخوران کار می کند. این پیشرانه ۳۴۹۸ سی‌سی حجم دارد و با آرایش DOHC و ۲۴ 
سوپاپ، توان ۲۹۵ اسب بخار در ۶۴۰۰ آرپی‌ام دور در دقیقه و گشتاور حدود ۳۶۶ نیوتون متر 

در ۴۸۰۰ دور در دقیقه تولید می کند. نسبت تراکم آن نیز ۱۱ به یک است. 
یکی از مهم ترین ویژگی های VQ35DD استفاده از تزریق مستقیم سوخت است که امکان 
کنترل دقیق تر فرآیند احتراق را فراهم می کند. این موتور همچنین از بلوک و سرسیلندر 

 Mirror Bore Coating آلومینیومی، زمان بندی متغیر سوپاپ ها و پوشش اصطکاک کاه
روی جداره سیلندر استفاده می کند؛ فناوری‌ای که به گفته اینفینیتی، وزن را کاهش داده و 

اصطکاک میان رینگ پیستون و جداره سیلندر را کم می‌کند. 
در نسل جدید QX60، این موتور با گیربکس ۹ سرعته اتوماتیک و سامانه انتقال قدرت جلو 
یا Intelligent AWD ترکیب شده است. نسخه های چهارچرخ محرک نیز توان یدک کشی 
تا ۱۵۶۰ کیلوگرم را دارند؛ موضوعی که نشان می‌دهد VQ35DD علاوه بر عملکرد مناسب، 

برای کاربرد خانوادگی و سفرهای طولانی نیز طراحی شده است.

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558 سواریسواری
CARS

سوناتا نسل هشتم موسوم به DN8 در مارس سال 2019 میلادی به صورت رسمی از سوی هیوندای 
معرفی شد. این نسل از سوناتا شاهکار قلم طراحی لوک دانکرولک و سانگ یاپ لی است که بنتلی بنتایگا 
به عنوان پروژه مشترک هر دو طراح به حساب می آید. بنابراین آن ها با استفاده از مجموعه‌ای از خطوط 
تیز در کنار تناسبات بسیار پخته، سوناتایی را خلق کردند که نسبت به تمام نسل های قبل ساختارشکن 
بود. با نگاهی به پروفیل این خودرو شاهد پوزه نسبتا بلند، پشت کوتاه، ستون C بسیار کشیده و سقف 
منحنی مشابه خودروهای فست بک کوپه هستیم. همین ترکیب در کنار سایز رینگ های 17، 18، 19 
و 20 اینچی کاراکتر بسیار نافذی را به لحاظ بصری به این سدان جسور کره‌ای داده است. از آن‌جا که در 
26 مارس سال 2023 میلادی طراحان هیوندای سوناتا را زیر تیغ تغییر چهره بردند، تمامی سوناتا‌های 
وارداتی به کشورمان توسط »هرمس خودرو« فیس‌لیفت هستند. بنابراین در نمای جلو شاهد استفاده 
از LED های باریک هستیم که چراغ دیلایت را تشکیل می‌دهد که در زیر آن چراغ‌های اصلی قرار گرفته 
تا با ورودی هوا درون سپر، چهره کاملا تهاجمی به سوناتا بدهد. در نمای عقب بسیاری بر این باورند که 
طراحان هیوندای از هوندا سیویک الگو گرفته‌اند؛ اما به لطف طراحی چراغ C مانند و LED نواری به هم 
پیوسته میانی با حجم خاص روی درِِ صندوق عقب که با یک فرم مشکی پیانویی نیز همراه است، زیبایی 
در سوناتا نسل هشتم به اوج رسیده است. یکی از جذابیت های نسل هشتم، طراحی آینه روی درهای 
خودرو است که به نوعی در چند نسل اخیر این سدان خوشنام کره‌ای این تغییر بزرگی به حساب می‌آید. 
کیفیت رنگ نیز در ســطح بالایی قرار دارد و مونتاژ قطعات بدنه به گونه‌ای است که تمامی چینی های 
هم سطح خود را مغلوب می‌کند؛ همین نکته سبب موفقیت »هرمس خودرو« در بازار سدان های جدید 
خواهد بود. این شــرکت واردکننده در اقدام بسیار منحصربه فرد و خلاقانه 5 رنگ متنوع آبی آسمانی، 
قرمز کهکشانی صدفی، خاکستری دودی، سفید صدفی و مشکی صدفی را در اختیار مشتریان گذاشته 

است تا از دو رنگ بودن مشکی یا سفید تکراری و کسل کننده خارج شود.

با قرارگیری در پشــت فرمان سوناتا نسل هشتم فیس‌لیفت با خودرو کاملا هوشمندی همراه می شویم. 
به طوری که یک کلاستر و مولتی‌مدیای یکپارچه دارای دو نمایشگر 12.3 اینچی باکیفیت، طراحی پنل 
سیستم تهویه مطبوع اتوماتیک با دو دکمه روتاری در طرفین و دسته‌دنده تعبیه شده در زیر غربیلک فرمان 
این حس را به‌خوبی القا می کند. هرچند که طراحان هیوندای از طراحی دکمه های فیزیکی غافل نبوده و 
دکمه هایی نیز در بالای پنل تهویه مطبوع طراحی و تعبیه کرده‌اند تا حس کلاسیک بودن را حفظ کنند. 
طراحی کلیت داشبورد ساده و مینیمال بوده که با غربیلک فرمان سه شاخه خوش‌دست نسل جدید هیوندای 
با شیفتر پشت فرمان و صندلی‌های نسل جدید هیجان بیشتری را در زمان رانندگی ایجاد می کند. ناگفته 
نماند که طراحی دریچه های افقی سیستم تهویه مطبوع در طرفین و طراحی دریچه های سراسری میانی 

کابینی لوکس با ویژگی های مدرن
چرا سوناتا بخریم؟کیفیت سواری و عملکرد هندلینگ

قلبی که کم حجم اما پرتوان است

با در نظر داشتن شرایط فعلی کشور، محدودیت های بین‌المللی و چالش های لجستیکی، تامین 
قطعات برای واردکننده های خودرو بسیار دشــوار شده اســت. درچنین شرایطی مشتریان به 
سمت شــرکت هایی خواهند رفت که خدمات پس از فروش مناسب و تامین قطعات به هنگام 
در اولویت آن ها باشد. بنابراین به لطف 50 نمایندگی فعال »هرمس خودرو« در سراسر کشور و 
نمایندگی انحصاری برندهای کیا، هیوندای و کی‌جی در ایران، این اطمینان به مشــتریان داده 
می شود که سوناتا واردشده توسط »هرمس خودرو« چند سر و گردن نسبت به سایر سدان های 
واردشده که فاقد خدمات پس از فروش و گارانتی هستند، بالاتر قرار می‌گیرد. از آن جا که سوناتا 
همواره سدان خوشنامی در ایران بوده، خرید این خودرو باتوجه به شبکه خدمات پس از فروش 

»هرمس خودرو« یک گزینه کاملا وسوسه‌انگیز و جذاب است. 

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

    سوناتا نام یک سدان خوش آوازه کره‌ای اســت که در بازار جهانی و به‌ویژه ایران از 
طرفداران بسیاری برخوردار است. این خودرو از نسل پنجم موسوم به NF تا نسل هفتم 
موســوم به LF در ایران، جایگاه بسیار ویژه‌ای را در بازار از آنِِ خود کرده است. درعین 
حال نسل هشتم موسوم به DN8 که اواخر ســال 2019 میلادی معرفی شد، انقلابی در 
طراحی سوناتا به‌وجود آورد. این نسل به حدی اسپرت ظاهر شد که از آن به عنوان یک 
سدان میان سایز اسپرت نســبتا اقتصادی در جهان یاد می شود. بر این اساس شرکت 
»هرمس خودرو« با کارنامه درخشــان خود در زمینه واردات، نسل هشتم سوناتا را در 
جدیدترین نسخه به ایران آورده است. در ادامه نگاهی به این دردانه کره‌ای خواهیم انداخت 

تا بدانیم چه در چنته دارد؟

جذابیت کابین سوناتا را دوچندان می کند. از سوی دیگر طراحی ستون A  با زاویه بیش تر، تریم دو رنگ و 
سقف پانورامیک منجربه ایجاد فضای دلنشین برای سرنشینان شده است. از کیفیت ساخت بالا و استفاده 
از متریال Soft Touch نمی توان صرف نظر کرد که با عایق بندی عالی صدا و حرارتی، کابین سوناتا را به 
یک فضای نسبتا لوکس بدل ساخته است. همچنین به لطف فاصله محوری 2875 میلی متری، طول 
4945 میلی متری، عرض 1860 میلی متری و قامت 1445 میلی متری فضای کاملا جادار و راحتی در 
اختیار سرنشینان قرار می‌گیرد. به عبارت دیگر طراحی منحصربه‌فرد، کیفیت ساخت بالا و بهره‌گیری از 
آپشن‌های مدرن سبب شده است این سدان جسور کره‌ای به یکی از برگ های برنده »هرمس خودرو« در 
بازار وارداتی های جدید بدل شود. سوناتا واردشده توسط »هرمس خودرو« فهرست بلندبالایی از تجهیزات 
ایمنی و رفاهی را در خود جا داده است که از مهم ترین آن‌ها می توان به دوربین عقب، کیسه هوای راننده و 
سرنشین، ایربگ جانبی جلو، ایربگ‌های پرده‌ای جانبی،  سیستم پایداری الکترونیکی بدنه ESC، سیستم 
کنترل پایداری الکترونیکی، سیستم کمکی شروع حرکت در سربالایی، رادار پارک عقب PDW-R، هشدار 
توجه رانندهDAW، سیستم ضد سرقت خودرو، پایش دیجیتال فشار باد تایرها، هشدار برخورد از جلو 
FCW، کمک جلوگیری از برخورد جلو FCA، سیستم هشدار خروج از خط، سیستم کمکی رانندگی 
بین خطوط، هشدار محدودیت سرعت هوشمند، سیستم کمکی محدودیت سرعت هوشمند، شیفتر 
دنده الکترونیکی چرخشی، فرمان چندمنظوره چرمی با طراحی کد مورس )با شیفتر تعویض دنده(، 
تنظیم فرمان در 4 جهت، صندلی‌های چرم درجه یک، شیشه جلو دوجداره با عایق صوتی و کاهش صدا، 
شیشــه های جانبی جلو با عایق صوتی و کاهش صدا، کنترل خودکار چراغ‌های جلو، آینه های بیرونی 
با قابلیت تنظیم برقی، آینه های بیرونی تاشو برقی، آینه های بیرونی با گرمکن برقی، صفحه نمایش و 
صفحه‌کیلومتر یکپارچه 12.3 اینچی، صندلی برقی راننده 8 جهته، کلید هوشمند + استارت دکمه‌ای، 
ترمز پارک الکترونیکی )با قابلیت اتوهلد( و سیســتم تهویه مطبوع خودکار با دریچه‌‌های مجزا برای 

سرنشینان عقب اشاره کرد. 

محبوبیت هیوندای »سوناتا« افزایش یافته است
کوسه‌ کره‌ای؛ گزینه روی میز »هرمس خودرو« در ایران

ســوناتا همواره در زمینه کیفیت ســواری زبان‌زد بوده اســت. بر این اســاس به لطف سیستم 
مک فرسون با طبق های دوبل در محور جلو و سیستم مولتی‌لینک )چند اتصالی( در محور عقب 
شاهد سواری نرمی مانند همیشه هستیم. ناگفته نماند که سایز تایرهای 215/55 نیز در این مساله 
اثرگذار بوده؛ اما آن چه سبب کیفیت سواری مطلوب شده، رینگ های 17 اینچی آلیاژی است. 
زیرا اگر سایز رینگ بزرگ تر بود، باید شاهد سواری اسپرت و خشک تر می بودیم. از نظر هندلینگ 
به‌دلیل توزیع وزن مناسب میان محورهای جلو و عقب و استفاده از سیستم فرمان برقی عملکرد 
چشم‌گیری نسبت به سایر ســدان های چینی را شاهد هستیم. بر این اساس باتوجه به ساختار 
سیستم تعلیق می توان گفت که این خودرو نسبت به سدان های چینی یک سر و گردن بالاتر بوده 
و همین موضوع سبب برتری »هرمس خودرو« در میان سایر گزینه های وارداتی نیز خواهد شد.

سوناتا نسل هشــتم واردشده به کشورمان را باید یک گزینه بسیار هوشمندانه از سوی شرکت 
»هرمس خودرو« دانســت؛ چراکه این خودرو در نسخه ای به ایران آمده که سازگاری نسبی با 
شرایط این روزهای سوختی کشور داشته باشد. بر این اساس یک موتور 4 سیلندر خطی 1497 
سی‌سی مزین به تکنولوژی توربوشارژ و پاشش سوخت مستقیم زیر کاپوت سوناتا جا خوش کرده 
اســت. این موتور که موسوم به اسمارت استریم است، نسل جدید قوای محرکه هیوندای است 
 ،CVVD که به لطف سیستم پرخوران توربوشارژ، سیستم تایمینگ متغیر هوشمند سوپاپ ها
پاشش سوخت مستقیم داخل سیلندرها GDI و سیستم نسل جدید هوشمند جرقه‌زنی می تواند 
راندمان بالایی را تولید کند. بر این اســاس حداکثر 168 اسب بخار قدرت را در 5500 آرپی ام 
)دور در دقیقه( و حداکثر 253 نیوتون متر گشتاور را در 4000 آرپی ام به ارمغان می آورد. این 
قدرت و گشتاور به کمک گیربکس 8 سرعته اتوماتیک تیپ-ترونیک به چرخ های جلو منتقل 
می شود. گیربکس 8 ســرعته سوناتا نسل جدید بوده که به لطف ساختار جدید و پروگرامینگ 
TCU تعویض دنده های نرم و به هنگام دارد که با توجه به مبدل خنک کننده نسبتا بزرگ دیگر 
مشکلات و خرابی های خودروهای چینی را ندارد. باتوجه به چنین مشخصات فنی کاملا مناسب 
و کارآمدی حداکثر سرعت سوناتا به 210 کیلومتر برساعت محدود شده است. این مشخصات 
فنی مناسب در کنار کیفیت ساخت قطعات موتور هیوندای-پاورتک سبب شده است استهلاک 
و خرابی این خودرو نیز در سطح پایینی قرار گیرد. همین موضوع سبب برتری »هرمس خودرو« 

در بازار وارداتی ها خواهد شد. 

ملاقاتی نزدیک با سوناتا نسل هشتم 
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  کیا کارنز یکی از محصولات خانوادگی کیا در بازار هند است که با ترکیب طراحی مدرن، 
کابین جادار و سه ردیف صندلی، بیشــتر بر کاربرد روزمره و سفرهای خانوادگی تمرکز 
دارد. بدنه با طول ۴۵۴۰، عرض ۱۸۰۰ و ارتفاع ۱۷۰۸ میلی متر روی فاصله محوری ۲۷۸۰ 
میلی متری قرار گرفته و امکان انتخاب آرایش 6 یا 7  نفره را فراهم می کند. در نمای بیرونی، 
جلوپنجره پوزه ببری Tiger Nose، چراغ های LED، DRLهای Star Map، ریل سقفی و 

رینگ های آلیاژی ۱۶ اینچی از عناصر شاخص نسخه های بالاتر هستند. 
داخل کابین، طراحی دو رنگ، نمایشگر لمسی ۱۰.۲۵ اینچی، صفحه نمایش دیجیتال ۱۰.۲۵ 

اینچی، تهویه ردیف های دوم و سوم، نورپردازی محیطی ۶۴ رنگ و در برخی تیپ ها سقف 
پانورامیک، فضای کابین را مدرن تر کرده‌اند. کیا همچنین قابلیت به‌روزرسانی OTA و 
سیســتم Kia Connect را ارائه می کرد.  کارنز ۲۰۲۴ با سه موتور عرضه شد: ۱.۵ لیتری 
تنفس طبیعی با ۱۱۵ اســب‌بخار قدرت و ۱۴۴ نیوتون متر گشتاور، ۱.۵ لیتری توربو با ۱۶۰ 
اسب بخار قدرت و ۲۵۳ نیوتون متر گشــتاور و ۱.۵ لیتری دیزل با ۱۱۶ اسب بخار قدرت و 
۲۵۰ نیوتون متر گشتاور. گیربکس ها شامل ۶ سرعته دستی، ۵ سرعته دستی هوشمند، ۶ 

سرعته اتوماتیک و ۷ سرعته دوکلاچه اتوماتیک بودند.

کیا »کارنز« ۲۰۲۴؛
یک MPV خانوادگی 

با چهره‌ای مدرن

  از محدودیت برد تا هزینه بالای خرید؛

کامیون های برقی اروپا درگیر چالش شارژ، بار و زمان هستند
چالش اصلی مالکان کامیون های برقی در اروپا را نمی توان فقط در یک عامل خلاصه کرد. محدودیت برد، زمان شارژ، دسترسی به شارژر، ظرفیت شبکه برق، قیمت اولیه 

بالا، وزن باتری، ظرفیت حمل بار، ارزش خودرو در بازار دست‌دوم و تفاوت شرایط مسیرها، مجموعه‌ای از چالش‌های به هم پیوسته را تشکیل می‌دهند

تجاری و  تجاریکار  و  کار 
DIESEL

  گسترش کامیون های برقی در اروپا وارد مرحله‌ای 
شده که دیگر تنها موضوع معرفی محصول و آزمایش 
فناوری نیست. شــرکت های حمل ونقل و مالکان 
ناوگان اکنون باید با واقعیت های اقتصادی و عملیاتی 
استفاده از این خودروها مواجه شوند؛ واقعیت هایی که 
در برخی مسیرها استفاده از کامیون برقی را جذاب 
کرده و در برخی دیگر همچنان با محدودیت جدی 

همراه است.
برخلاف خودروهای سواری، کامیون وسیله‌ای برای 
جابه جایی مستمر بار اســت و هر دقیقه توقف، هر 
کیلوگرم کاهــش ظرفیت حمل و هر محدودیت در 
مسیر می تواند مستقیما بر درآمد مالک اثر بگذارد. 
به همیــن دلیل، کامیون برقی زمــانی برای مالک 
اقتصادی خواهد بود که بتواند با برنامه کاری واقعی 

ناوگان هماهنگ شود.
یکی از مهم ترین چالش ها، زیرساخت شارژ است. 
اگرچه شبکه شــارژ خودروهای سنگین در اروپا با 
سرعت در حال توسعه اســت، اما هنوز با نیازهای 
یک شبکه حمل‌ونقل گسترده فاصله دارد. براساس 
داده های منتشرشده از سوی رصدخانه سوخت های 
جایگزین اروپا، در آوریل ۲۰۲۶ تنها ۳۷۳ محل فعال 
شارژ مناسب خودروهای سنگین در ۲۱ کشور اروپا 
ثبت شده که شامل ۲ هزار و 405 نقطه شارژ و یک هزار 
و ۲۲۵ ایستگاه شارژ بوده است. از سوی دیگر، آژانس 
بین‌المللی انرژی اعلام کرده اســت که برد متوسط 
کامیون برقی باتری‌دار در شرایط فعلی حدود ۳۰۰ 
کیلومتر است و این میزان برای بخش قابل توجهی 
از حمل ونقل بین شهری و مسافت های طولانی کافی 
نیست. درنتیجه، توســعه شارژرهای عمومی ویژه 
خودروهای ســنگین برای عبور از این محدودیت 

اهمیت زیادی پیدا کرده است. 

  برد؛ نخستین دغدغه مالک کامیون
برای مالک کامیون، برد اســمی خودرو بــه تنهایی معیار 
مناســبی نیســت. میزان بار، وضعیت جاده، شیب مسیر، 
دمای هوا، اســتفاده از تجهیزات جانبی و سرعت حرکت 
همگی بر مصرف انرژی اثر می گذارند. بنابراین ممکن است 
کامیونی که در شرایط آزمایشگاهی یا مسیرهای استاندارد 
برد مشــخصی دارد، در یک ماموریت واقــعی و با بار کامل 
عملکرد متفاوتی داشته باشد. این مساله برای حمل‌ونقل 
سنگین اهمیت بیشــتری دارد؛ زیرا مالک نمی تواند مانند 
راننده خودرو سواری، مسیر را صرفا براساس نزدیک ترین 

ایستگاه شارژ انتخاب کند.
در حمل‌ونقل تجــاری، مسیر از قبل برای تحویل بار، زمان 
بارگیری، زمان تخلیه و بازگشــت خودرو برنامه‌ریزی شده 
است. بنابراین اگر شــارژ اجباری در نقطه‌ای انجام شود که 
با برنامه کاری کامیون هماهنگ نباشد، زمان توقف افزایش 
پیدا می کند و این افزایش زمان مســتقیما به هزینه حمل 

تبدیل می شود.
البته توسعه فناوری باتری و افزایش ظرفیت آن به تدریج این 
مشکل را کاهش می‌دهد؛ اما افزایش ظرفیت باتری خود یک 
هزینه دیگر دارد. باتری بزرگ تر وزن بیشــتری دارد و وزن 
بیشــتر می تواند از ظرفیت قابل استفاده برای حمل بار کم 
کند. پژوهش مک‌کینزی نیز همین رابطه را میان ظرفیت 
باتری، برد و ظرفیت حمل بار مورد توجه قرار داده اســت.  
درنتیجه، مالک کامیون با یک انتخاب دشوار مواجه است: 
باتری بزرگ تر برای برد بیشتر یا باتری کوچک تر برای حفظ 

ظرفیت حمل بار و کاهش هزینه خودرو.

  مشکل اصلی فقط تعداد شارژر نیست
یکی از تصورات درباره کامیون های برقی این اســت که با 
افزایش تعداد ایستگاه های شارژ، مشکل حل خواهد شد. اما 

مساله پیچیده تر از تعداد جایگاه هاست.
کامیون سنگین به فضای مناسب برای ورود و خروج، توقف و 
اتصال به شارژر نیاز دارد. هر شارژری که برای خودرو سواری 
ساخته شــده، لزوما برای کامیون مناسب نیست. حتی در 
برخی نقاط، محدودیت فضای مانور و پارک باعث می شود 
یک کامیون نتواند از شارژری که از نظر توان برای آن مناسب 

است، استفاده کند.
آژانس بین‌الملــلی انرژی نیز تاکید کــرده که تنها بخش 
کوچکی از شــارژرهای خودروهای ســبک برای کامیون 
قابل استفاده هستند. برای نمونه، در بررسی انجام شده در 
هلسینکی فنلاند، تنها ۲۵ نقطه از حدود ۵ هزار نقطه شارژ 
عمومی برای استفاده کامیون مناسب تشخیص داده شده 
است. بنابراین شــبکه مورد نیاز کامیون برقی باید از ابتدا 
براساس ابعاد، وزن، مسیر حرکت و زمان توقف خودروهای 

سنگین طراحی شود.

  شبکه برق؛ گلوگاه پنهان کامیون برقی
حتی اگر محل مناســب برای احداث ایستگاه شارژ وجود 
داشته باشد، تامین برق مورد نیاز آن موضوع دیگری است. 
شــارژ هم‌زمان چند کامیون برقی به توان بسیار بالایی نیاز 
دارد و در برخی پایانه ها، شبکه برق موجود پاسخگوی این 
تقاضا نیست. به همین دلیل ممکن است شرکت حمل‌ونقل 
برای نصب شارژر مجبور شود علاوه بر خرید تجهیزات، برای 
تقویت اتصال شبکه، نصب تجهیزات برق و توسعه زیرساخت 
نیز هزینه کند. کمیسیون اروپا نیز در ارزیابی زیرســاخت 
خودروهای سنگین اعلام کرده است که یکی از موانع اصلی 
توسعه شبکه شارژ، دسترسی به شبکه برق و طولانی بودن 
فرآیندهای اتصال و دریافت مجوز است. در برخی پروژه ها، 
مشکل اصلی نه هزینه خود شارژر، بلکه زمان و پیچیدگی 
لازم برای دســترسی به ظرفیت مناسب شبکه است. این 
موضوع برای شرکت های کوچک حمل‌ونقل اهمیت بیشتری 
دارد. یک شرکت بزرگ ممکن است بتواند برای پایانه خود 
سرمایه گذاری چندمیلیونی انجام دهد، اما مالک یک یا چند 
کامیون، چنین امکانی ندارد. به همین دلیل، شارژ شبانه در 
محل پارک ناوگان برای بسیاری از کاربران جذاب‌تر است. 
آژانس بین‌المللی انرژی نیز شــارژ در پایانه را معمولا از نظر 
هزینه و توان مورد نیاز، مناسب ترین روش برای بسیاری از 

کامیون ها و اتوبوس های برقی می‌داند. 

  هزینه خرید هنوز مانع بزرگی است
دومین چالش جدی، قیمت اولیه کامیون برقی است؛ قیمت 

خرید این خودروها همچنان بالاتر از نمونه های مجهز به موتور 
احتراقی است. کمیسیون اروپا نیز افزایش قابل توجه هزینه 
خرید خودروهای سنگین برقی را یکی از موانع اصلی توسعه 
آن ها، به‌ویژه برای شرکت‌های کوچک و متوسط عنوان کرده 
است. البته مقایسه کامیون برقی و دیزلی نباید فقط بر اساس 
قیمت خرید انجام شــود. هزینه انرژی، تعمیر و نگهداری، 
هزینه قطعات و همچنین مالیات و عوارض مرتبط با آلایندگی 

باید در طول عمر خودرو محاسبه شود.
کامیون برقی قطعات متحرک کمتری در ســامانه محرکه 
دارد و در برخی کاربردها می تواند هزینه نگهداری پایین تری 
داشته باشــد. اما درمقابل، باتری اصلی خودرو یک دارایی 
گران‌قیمت است و وضعیت سلامت آن در ارزش باقیمانده 

کامیون اهمیت زیادی دارد.
درنتیجــه، مالک در زمان خرید فقط دربــاره هزینه امروز 
تصمیم نمی‌گیرد؛ بلکه باید ارزش خودرو در زمان فروش، 
هزینه احتمالی باتری و شرایط بازار دست‌دوم را نیز در نظر 

بگیرد.

  زمان شارژ؛ هزینه‌ای که روی صورت مالی دیده نمی شود
یکی دیگر از چالش های مهم، زمان است. کامیون دیزلی را 
می توان در مدت کوتاهی سوخت‌گیری و دوباره وارد مسیر 
کرد. در کامیون برقی، زمان شــارژ به توان شارژر و ظرفیت 
باتری وابسته است. فناوری شارژ بسیار سریع درحال توسعه 
است و سامانه های شارژ مگاواتی با هدف کاهش زمان توقف 
کامیون ها در حال گسترش هستند. در اروپا نیز شارژرهای 
با توان بالاتر از یک مگاوات وارد مرحله عملیاتی شده‌اند. بر 
اساس گزارش آژانس بین‌المللی انرژی، در اروپا بیش از ۴۰ 
شارژر با توان بالاتر از یک مگاوات شناسایی شده است. با این 
حال، شارژ سریع تر به معنای نیاز بیشتر به ظرفیت شبکه 
و تجهیزات گران تر اســت. برای راننده و مالک، مساله فقط 
مدت‌زمان اتصال کابل نیست. اگر کامیون به‌دلیل شارژ دیرتر 
چند ساعت دیر به مقصد برسد، ممکن است یک سفر بعدی 
از برنامه خارج شــود. بنابراین زمان شارژ می تواند به شکل 

مستقیم بر بهره برداری روزانه خودرو اثر بگذارد.

  ظرفیت حمل بار؛ مساله‌ای که نباید نادیده گرفته شود
یکی از تفاوت های مهم کامیون برقی با خودروهای سواری، 
حساسیت بسیار بالای حمل‌ونقل ســنگین به وزن است. 
باتری برای ذخیره انرژی مورد نیاز کامیون وزن قابل توجهی 
دارد. هرچه برد مورد انتظار افزایش پیدا کند، ممکن است 
نیاز به باتری بزرگ تر نیز بیشتر شود. از طرف دیگر، شرکت 
حمل‌ونقل برای هر سفر درآمد خود را براساس بار جابه جاشده 
به‌دست می‌آورد. بنابراین اگر وزن باتری باعث کاهش ظرفیت 
بارگیری شود، ممکن اســت بخشی از صرفه جویی انرژی 
با کاهش درآمد جبران شــود. این موضوع باعث شده است 
انتخاب کامیون برقی بیش از هر زمان دیگری به نوع فعالیت 
وابسته باشد. کامیونی که در مسیرهای شهری، توزیع کالا یا 
مسیرهای منطقه‌ای فعالیت می کند، شرایط بسیار متفاوتی 
با کشــنده‌ای دارد که باید مسافت طولانی را در چند کشور 

اروپایی طی کند.

  همه کامیون ها برای برقی شدن مناسب نیستند
درواقع نمی توان یک نسخه واحد برای تمام ناوگان حمل‌ونقل 

اروپا ارائه کرد. کامیون های توزیع شهری و منطقه‌ای که هر 
شب به پایگاه خود بازمی گردند، از مناسب ترین گزینه ها برای 
برقی شدن هستند. این خودروها می توانند در پایان روز در 
پایانه شارژ شوند و صبح روز بعد آماده حرکت باشند. اما در 
حمل‌ونقل طولانی، نیاز به زیرساخت عمومی بسیار بیشتر 
است. راننده باید بتواند در مسیرهای بین کشوری به شارژر 
مناسب دسترسی داشته باشد و این شــارژر باید در زمان 
مناســب و بدون صف طولانی در دسترس باشد. به همین 
دلیل، شبکه شارژ باید هم‌زمان با افزایش تعداد کامیون های 

برقی توسعه یابد.

  مقررات اروپا از فناوری جلو زده است
اروپا بــرای کاهش آلایندگی حمل‌ونقل ســنگین اهداف 
بلندپروازانه‌ای تعیین کرده و همین موضوع فشار زیادی بر 
سازندگان و شرکت های حمل‌ونقل وارد کرده است. براساس 
مقررات زیرساخت سوخت های جایگزین اتحادیه‌اروپا، شبکه 
مسیرهای اصلی حمل‌ونقل باید به تدریج به زیرساخت شارژ 
خودروهای سنگین مجهز شود. هدف این است که تا سال 
۲۰۳۰ در شبکه حمل‌ونقل اروپایی، فاصله میان ایستگاه های 
مناســب خودروهای ســنگین به حدود ۶۰ کیلومتر در 
مسیرهای اصلی و ۱۰۰ کیلومتر در شبکه جامع برسد. این 
هدف نشان می‌دهد اروپا مساله را فقط از زاویه تولید کامیون 
برقی نمی‌بیند، بلکه توسعه زیرساخت را بخش جدایی ناپذیر 
گذار به حمل ونقل برقی می‌داند. با این حال، فاصله میان الزام 

قانونی و واقعیت عملیاتی همچنان وجود دارد.

  استاندارد شارژ هم در حال تغییر است
مساله دیگر، استاندارد شارژ است. اروپا درحال عبور تدریجی 
از ســامانه های شارژ فعلی به سمت شــارژ مگاواتی است. 
سامانه شارژ مگاواتی برای توان های بسیار بالاتر طراحی شده 
و می تواند در آینده زمان توقف کامیون را کاهش دهد. اما در 
دوره گذار، وجود چند فناوری و استاندارد در بازار می تواند 
برای مالکان ناوگان مشکل ایجاد کند. یک شرکت باید بداند 
سرمایه گذاری امروز در تجهیزات شارژ، چند سال بعد نیز قابل 
اســتفاده خواهد بود یا خیر. کمیسیون اروپا نیز پیش‌بینی 
کرده که در کوتاه مدت و میان مدت، استانداردهای فعلی و 

سامانه شارژ مگاواتی در کنار یکدیگر حضور داشته باشند. 

  کامیون برقی؛ مناسب همه مسیرها نیست
درنهایت، چالش اصلی مالــکان کامیون های برقی در اروپا 
را نمی توان فقط در یک عامل خلاصه کرد. محدودیت برد، 
زمان شارژ، دسترسی به شارژر، ظرفیت شبکه برق، قیمت 
اولیه بالا، وزن باتری، ظرفیت حمل بار، ارزش خودرو در بازار 
دست‌دوم و تفاوت شرایط مسیرها، مجموعه‌ای از چالش های 
به هم پیوسته را تشکیل می‌دهند. با این حال، روند توسعه 
نشــان می‌دهد این مشــکلات درحال کاهش هســتند. 
اتحادیه‌اروپا برای توسعه زیرساخت سرمایه گذاری کرده و 
پروژه های جدید شــارژ خودروهای سنگین در کشورهای 
مختلف درحال اجراست. در سال ۲۰۲۵ نیز در مرحله دوم 
برنامه تامین مالی زیرساخت سوخت های جایگزین اروپا، 
حدود ۶۰۰ میلیون یورو برای پروژه های کاهش آلایندگی 
حمل‌ونقل اختصــاص یافت که ۱۹ پروژه در ۱۱ کشــور 
شــامل ایجاد حدود ۲ هزار نقطه شارژ خودروهای سنگین 
با توان حداقل ۳۵۰ کیلــووات بود. نزدیک به ۶۰۰ نقطه از 
این مجموعه نیز توان حداقل یک مگاوات خواهند داشت. 
بنابراین مساله امروز اروپا دیگر این نیست که »آیا کامیون 
برقی امکان اســتفاده دارد یا خیر؟« پاســخ این سوال در 
بسیاری از کاربردها مثبت اســت. پرسش مهم تر این است 
که کامیون برقی در کدام مسیر، با چه نوع بار، با چه الگوی 
کاری و با چه زیرساختی می تواند از نظر اقتصادی با کامیون 

دیزلی رقابت کند؟
به نظر می‌رسد پاسخ این پرسش در سال های پیش رو بیش 
از آن که به خود خودرو وابسته باشــد، به هماهنگی میان 
باتری، شبکه برق، ایستگاه شارژ، برنامه حرکت ناوگان و مدل 
اقتصادی حمل‌ونقل وابسته خواهد بود. اروپا مسیر برقی شدن 
کامیون ها را انتخاب کرده است؛ اما برای این که این گذار برای 
مالکان نیز اقتصادی و عملیاتی باشد، باید هزینه و زیرساخت 

این تغییر هم‌زمان با خود خودرو توسعه پیدا کند.

نوربالا

آژانس بین‌المللی انرژی تاکید 
کرده که تنها بخش کوچکی از 
شارژرهای خودروهای سبک 
برای کامیون قابل استفاده 

هستند. برای نمونه در بررسی 
انجام شده در هلسینکی فنلاند، 
تنها ۲۵ نقطه از حدود ۵ هزار 

نقطه شارژ عمومی برای استفاده 
کامیون مناسب تشخیص داده 

شده است



بازاربازار
MARKET

احتمال حذف تدریجی 
مصرف کنندگان در بازار 

وسایل نقلیه

    بابک صدرایی، کارشناس صنعت خودرو با تایید این فاجعه قیمتی در بازار وسایل نقلیه 
هشــدار داد که ادامه این روند به حذف تدریجی مصرف کنندگان از بازار منجر خواهد شد. 
به گفته او، محدود بودن عرضه و تمرکز بازار در اختیار چند بازیگر اصلی، باعث می‌شود رقابت 
موثر شکل نگیرد و قیمت گذاری نیز به‌درستی عمل نکند. صدرایی همچنین پیشنهاد کرد 
که سیاستگزاری ها باید به سمت حمایت از وسایل نقلیه کم آلاینده نظیر موتورسیکلت های 
برقی هدایت شــود و دولت با ارائه تسهیلات ویژه، شرایطی ‌ فراهم کند تا اقشار زحمتکش 
و پیک موتوری ها بتوانند از وسایل نقلیه ایمن تر و پاک تر استفاده کنند. صدرایی با انتقاد از 

نوسانات شدید نرخ ارز که تمام برنامه‌ریزی های اقتصادی مصرف کننده را مختل کرده است، 
خاطرنشان کرد: »این نوسان شدید، برنامه‌ریزی را به هم می‌ریزد. مصرف‌کننده برای موتور ۳۰۰ 
میلیون‌تومانی برنامه‌ریزی می کند، تا می‌آید خرید کند، می شود ۴۰۰ میلیون تومان. این ها شرایط 
را سخت می کند.« او درباره پیش‌بینی وضعیت بازار در ماه های آینده گفت: »بازاری‌ داریم که تا 
چندماه آینده، حداقل می شود پیش‌بینی کرد که در یک حالت رکود است. ممکن است به خاطر 
اخبار و اتفاقی، به صورت هیجانی درصد خیلی کمی قیمت ها بالا یا پایین شود؛ اما فعلا این ظرفیت 

را نمی‌بینم که فنر قیمت ها چنان در برود که خیلی بالا برود یا پایین بیاید.«

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

    خودروسازان بم قیمت جدید بک X3 پرو را ۳ میلیارد و ۱۰ میلیون تومان اعلام 
کرد تا این کراس‌اوور حدود ۹۰۰ میلیون نسبت به قبل گران تر شود.

گروه خودروســازان بم کراس‌اوور جمع‌وجور و باکیفیــتی به نام بک X3 پرو را در 
خط مونتاژ خود دارد که اخیرا موفق شــده تا نظر بازار را به خود جلب کند و میزان 
فروش بالایی را به‌دست آورد. این کراس‌اوور در اصل مربوط به کمپانی جیلی است 
و به همین دلیل علاوه بر ارائه کیفیت قابل قبول، استهلاک بسیاری پایینی نیز دارد 

و از لحاظ ظاهری نیز جزو جذاب ها قرار می‌گیرد. این خودرو در بازار رقیب ام‌وی‌ام 
X33 کراس است و در مقایسه با آن دردسر کمتری برای خریدار خواهد داشت.

حال قیمت نهایی جدید بک ایکس ۳ پرو با افزایشی ۹۰۰ میلیونی اعلام شــده تا 
خودروســازان بم بتواند شــرایط فروش جدید این کراس‌اوور را اعلام کند. قیمت 
نهایی جدید کارخانه‌ای Pro BAC X3 طبق اعلام شــرکت حدود ۳ میلیارد و ۱۰ 
میلیون تومان است و نسبت به قبل شــاهد افزایش بهای ۸۷۵ میلیون تومانی این 

خودرو هستیم.
بی‌ای‌سی ایکس ۳ پرو به‌پیشرانه ۱.۵ لیتری تنفس طبیعی مجهز است که می تواند 
حداکثر توان ۱۰۲ اسب بخار و حداکثر گشتاور ۱۴۲ نیوتون متر را به کمک گیربکس 
CVT به چرخ های جلو تحویل دهد. لازم به‌ذکر اســت کــه گیربکس CVT این 
کراس‌اوور حالت تیپ ترونیک دارد که راننده به کمک آن می تواند ۸ دنده مصنوعی 

برای رانندگی در شرایط مختلف در اختیار داشته باشد.

قیمت جدید بک X3 پرو اعلام شد

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

60یک‌میلیارد و 947225پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 50یک‌میلیارد و 993335ساینا

40یک‌میلیارد و 480یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
70یک‌میلیارد و 700توقف تولیدساینا اتومات )1405(

)1405( S 10یک‌میلیارد و 410به زودیسهند تیپ
0یک‌میلیارد و 945به زودیسهند اتومات )1405(

)1404( S 50یک‌میلیارد و 390یک‌میلیارد و 21اطلس
50یک‌میلیارد و 440یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(

40یک‌میلیارد و 535یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(
2170 ‌میلیارد و 290یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(

)1405( GX 30یک‌میلیارد و 265یک‌میلیارد و 31کوییک
25یک‌میلیارد و 280به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(

30یک‌میلیارد و 330به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(
)1405( S 25یک‌میلیارد و 250یک‌میلیاردکوییک

35یک‌میلیارد و 265یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(
55یک‌میلیارد و 940یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(

245 ‌میلیارد و 120یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(

240 ‌میلیارد و 265یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(
245 ‌میلیارد و 750یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(

280 ‌میلیارد و 800یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

220 ‌میلیارد و 2200 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
0یک‌میلیارد و 2960 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 0یک‌میلیارد و 800یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 35یک‌میلیارد و 940یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

35یک‌میلیارد و 695یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
240 ‌میلیارد و 350یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

220 ‌میلیارد و 390یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
215 ‌میلیارد و 330یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(

225 ‌میلیارد و 435یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(
)1405( TU3 25یک‌میلیارد و 785یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور

30یک‌میلیارد و 990یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
210 ‌میلیارد و 40یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
250 ‌میلیارد و 160یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

250 ‌میلیارد و 205یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
250 ‌میلیارد و 2700 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

280 ‌میلیارد و 2895 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
220 ‌میلیارد و 215یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

233 ‌میلیارد و 2270 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

270 ‌میلیارد و 2990 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 28 ‌میلیارد و 50یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 2120 ‌میلیارد و 2940 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

325 ‌میلیارد و 2140 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

25یک‌میلیارد و 650یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

25یک‌میلیارد و 670یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
370 میلیارد و 3985 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

10یک‌میلیارد و 655یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

50 میلیارد و 3900 میلیارد و 200جی‌ای‌سی امپو هیبرید پرو )2024(
60 میلیارد و 5800 میلیارد و 502جی‌ای‌سی امکو هیبرید فلگشیپ )2025(

40 میلیارد و 2800 ‌میلیارد و 300چانگان CS35 تیپ 3 )2024(
50 میلیارد و 5800 میلیارد و 750چانگان CS55 پلاس 1.5 لیتر توربو )2025(

)2024( XM3 70 میلیارد4 میلیارد و 700رنو آرکانا
)2023( Erx5 50 میلیارد2 میلیارد و 165روئوه

80 میلیارد و 8700 میلیارد و 762کیا اسپورتیج 4 سیلندر توربو )2025(
80 میلیارد و 9900 میلیارد و 800 کیا EV5 تیپ 720 )2025(

50 میلیارد و 5800 میلیارد و 500سوزوکی فرانکس هیبرید )2025(
70 میلیارد و 4300 میلیارد و 200سوزوکی گراند ویتارا هیبرید دو دیفرانسیل )2025(

)2025( ID.4 Crozz PURE PLUS 60 میلیارد و 5400 میلیارد و 800فولکس
90 میلیارد و 8400 میلیارد و 301فولکس ID Unix اولترا )2025(
70 میلیارد و 6200 میلیارد و 300فولکس ID Unix پیور )2025(

80 میلیارد4 میلیارد و 400فولکس تی‌راک 1.5 لیتر توربو )2025(
340 میلیارد35 میلیاردهیوندای پالیسید 2.5 لیتر توربو )2026(

150 میلیارد و 15300 میلیاردهیوندای سانتافه توربو تک دیفرانسیل )2026(
)2025( L 90 میلیارد و 9900 میلیارد و 500هیوندای توسان

90 میلیارد و 9450 میلیارد و 590هیوندای سوناتا 1.5 لیتر توربو )2025(
60 میلیارد و 5200 میلیارد و 500هیوندای النترا 1.5 لیتر )2025(

100 ‌میلیارد و 8500 میلیارد و 600مزدا EZ6 مکس 1.5 لیتر )2025(
)2025( EZ60 EREV 120 میلیارد و 8700 میلیارد و 800مزدا

)2025( CX-50  130 میلیارد و 7200 میلیارد و 700مزدا
80 میلیارد و 8200 میلیارد و 590میتسوبیشی اکلیپس کراس )2026(

70 میلیارد و 5500 میلیارد و 888نیسان آلتیما )2025(
650 میلیارد5 میلیارد و 700نیسان پاترول 6 سیلندر 3.5 لیتر )2026(

120 میلیارد و 11600 میلیارد و 490وویا فری )2026(
70 میلیارد و 6100 میلیارد و 200هونگچی H5 توربو )2025(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

)1405( X5 40 میلیارد و 3150 میلیارد و 380کی‌ام‌‌سی
20 میلیارد و 500یک‌میلیارد 768کی‌ام‌سی ایگل 1.5 لیتر )1405(

40 میلیارد و 2700 میلیارد و 292دیگنیتی پرایم )1404(
50 میلیارد و 3100 میلیارد و 280فیدلیتی الیت تیپ 1 پنج نفره )1405(

50 میلیارد و 4250 میلیارد و 105فیدلیتی الیت تیپ 2 هفت نفره )1405(
30 ‌میلیارد و 3850 ‌میلیارد و 850ریسپکت پرایم تیپ 2 نیوفیس )1405(

)1404( 7X 40 میلیارد و 3600 ‌میلیارد و 710هایما
40 میلیارد و 100یک‌میلیارد و 962هایما S5 پرو )1405(
40 میلیارد و 3500 ‌میلیارد و 65هایما S7 پرو )1405(

50 میلیارد و 3400 میلیارد و 272لاماری ایما )1405(
30 میلیارد و 2950 میلیارد و 890لاماکو اکو 1.5 لیتر توربو )1405(

20 ‌میلیارد و 500یک‌میلیارد و 290فردا 511 )1404(
50 میلیارد و 750یک‌میلیارد و 900فردا T5 پلاس )1404(

)1405( L7 60 میلیارد و 5650 میلیارد و 135لوکانو
)1405( L8 90 میلیارد و 7200 میلیارد و 21لوکانو

)1405( S05 30 ‌میلیارد و 2650 میلیارد و 950تیگارد تیسان
30 ‌میلیارد و 400یک‌میلیارد و 795بیجینگ U5 پلاس )1404(

120 میلیارد و 11400 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان ساهارا )1405(

110 میلیارد و 12500 میلیارد و 990سانگ یانگ موسو گرند خان سیگنچر )1404(

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار



ســوخت و روانکارهاســوخت و روانکارها        چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558
FUEL & OIL

کشف بزرگ ترین 
پرونده قاچاق 

روغن موتور 

    به گزارش خبرگزاری »تسنیم« از یزد، سردار احمد نگهبان، فرمانده انتظامی استان یزد 
از شناسایی و انهدام یک شبکه بزرگ عرضه خارج از شبکه روغن موتور خبر داد و گفت: »در 
این عملیات، 44 هزار تن روغن موتور که به صورت قاچاق توزیع شده بود، کشف و ضبط شد.«
سردار نگهبان با اشاره به رصد دقیق کارآگاهان پلیس امنیت اقتصادی افزود: »پلیس با انجام 
اقدامات اطلاعاتی و فنی، از تخلف یک شــرکت فعال در زمینه پالایش فرآورده های نفتی 
مطلع شد. پس از بررسی سامانه های مربوطه و هماهنگی با دستگاه قضایی، مشخص شد این 
شرکت اقدام به دریافت سهمیه و عرضه غیرقانونی 44 هزار تن روغن موتور در بازار آزاد کرده 

است. ارزش این محموله قاچاق توسط کارشناسان حدود 11 همت )11 هزار میلیاردتومان( 
برآورد شده است.« فرمانده انتظامی استان یزد با بیان این که اقدامات قانونی در این رابطه 
انجام شده است، تاکید کرد: »مدیر این شرکت پس از تشکیل پرونده مقدماتی، برای سیر 
مراحل قانونی به دادسرا معرفی شد.« نگهبان در پایان ضمن هشدار به متخلفان اقتصادی 
که قصد سوءاستفاده از بازار را دارند، خاطرنشان کرد: »شهروندان می توانند هرگونه اخبار 
و اطلاعات پیرامون قاچاق و مفاســد اقتصادی را از طریق شماره های 30110 یا 110 به پلیس 

امنیت اقتصادی گزارش دهند.«

   شِِـل و هیوندای موتـور یـکی از طولانی تریـن همکاری هـای صنعـت 
روانـکار را وارد فصـل تـازه‌ای کرده‌انـد. ایـن دو شـرکت کـه از سـال ۲۰۰۵ 
در حوزه توسـعه روانـکار، مهندسی موتوراسـپرت و خدمات پـس از فروش 
بـا یکدیگـر همـکاری می‌کننـد، اکنون بـرای پنجمین بـار قـرارداد جهانی 
خـود را تمدیـد کرده‌انـد؛ قـراردادی پنج‌سـاله کـه در ۱۹ اوت ۲۰۲۶ در 
سـئول اعـلام شـد و نشـان می‌دهـد ایـن مشـارکت نه تنهـا پابرجاسـت، 
بلکـه دامنـه آن گسـترده تر از گذشـته شـده اسـت. شِِـل در ایـن همکاری 
همچنـان تامین کننـده توصیه شـده روانکارهـای پـس از فـروش هیوندای 
بـاقی می‌مانـد و محصـولات Shell Helix را بـرای مشـتریان هیونـدای 
در سراسـر جهـان عرضـه خواهـد کـرد. ایـن تمدیـد همـکاری، تنهـا یک 
توافـق تجـاری نیسـت؛ بلکـه بازتـابی از دو دهـه توسـعه مشـترک فناوری 
 روانکارهاست. شِِـل می گوید طی ۱۹ سال گذشته، براسـاس گزارش سالانه
Kline & Company، بزرگ تریـن تامین‌کننـده روانکارهـای آماده مصرف 
در جهان بوده اسـت. همین جایگاه باعث شـده هیونـدای، چه در محصولات 
روزمـره و چـه در برنامه هـای موتوراسـپرت، از شِِـل به عنوان شـریک اصلی 
خود اسـتفاده کند. لی مینگ سیو، معاون ارشد شِِـل می گوید این همکاری 
طی دو دهـه گذشـته به توسـعه فنـاوری روانـکار، پشـتیبانی از برنامه های 
حرکـتی هیوندای و انتقال تجربه های موتوراسـپرت بـه محصولات مصرفی 
کمـک کـرده اسـت. او تاکیـد می کنـد کـه فصـل جدیـد همکاری شـامل 
توسـعه ای-فلوئیدهـا، مدیریت حـرارتی، نـوآوری دیجیتـال و راهکارهای 
حرکـتی پرفورمنـس خواهد بـود؛ حوزه هایی که بـرای خودروهـای برقی و 
هیبریدی آینده حیاتی هسـتند. در سـوی دیگـر، هیوندای نیـز این تمدید 
همـکاری را بخـشی از راهبـرد جهانی خدمات پـس از فروش خـود می‌داند. 
بئـوم سـوک کانگ، معاون ارشـد هیونـدای می گویـد برنامه های مشـترک 
بازاریـابی خدمـات پـس از فـروش طی سـال های گذشـته توانسـته‌اند 
رقابت پذیـری جهانی خدمات هیوندای را افزایش دهند و رضایت مشـتریان 

را بـا ارائـه روغن های موتـور باکیفیت بالا بهبود بخشـند. او معتقد اسـت که 
همـکاری با شِِـل، هیوندای را قادر می سـازد تـا در برابر تغییرات سـریع بازار 
خودروهـای آینـده، واکنش فعال تری داشـته باشـد و ارزش بیشـتری برای 

مشـتریان ایجـاد کنـد. ایـن همـکاری تنها به بـازار پـس از فـروش محدود 
نمی شـود. شِِـل در سـال‌های اخیـر دامنـه مشـارکت خـود بـا برنـد لوکس 
هیونـدای، یعـنی جنسیس را نیز گسـترش داده و اکنون به‌عنوان »شـریک 

نـوآوری و عملکرد« در تیـم Genesis Magma Racing  حضور دارد؛ تیمی 
کـه در فصـل ۲۰۲۶ مسـابقات اسـتقامت FIA وارد رقابـت می شـود. ایـن 
حضـور، فرصـتی بـرای شِِـل فراهـم می کنـد تـا روانکارهـا و ای فلوئیدهای 
خـود را در سـخت ترین شـرایط مسـابقه‌ای آزمایـش کنـد؛ شـرایطی کـه 
مسـتقیما به توسـعه محصولات مصرفی منتقل می شـود. شِِـل همچنین از 
 Hyundai Shell MOBIS World Rally سال ۲۰۱۴ اسپانسر رسـمی تیم
Team بـوده اسـت؛ تیـمی کـه در رالی جهـانی WRC فعالیـت می کنـد و 
یکی از سـخت ترین محیط هـای آزمون برای روانکارها محسـوب می شـود. 
تجربه هـای به‌دسـت آمده از ایـن مسـابقات، بـه توسـعه روغن‌هـای موتـور 
مقـاوم در برابر فشـارهای شـدید، دماهـای بالا و شـرایط راننـدگی غیرقابل 
پیش‌بیـنی کمک کرده اسـت. در بخـش خودروهـای پرفورمنس، همکاری 
شِِـل و هیونـدای در بخـش N هیونـدای نیـز اهمیـت ویـژه‌ای دارد. این دو 
شـرکت طی سـال های گذشـته روانکارهای اختصاصی را بـرای موتورهای 
پرفورمنـس و همچنین خودروهـای برقی توسـعه داده‌اند؛ محصـولاتی که 
بایـد در برابر فشـارهای شـدید، دماهای بـالا و نیازهای خاص پیشـرانه های 
توربوشـارژ و الکتریـکی عملکرد قابل ‌اعتمـادی را ارائه دهند. شِِـل می گوید 
این همکاری برایش یک سـکوی آزمایـش واقعی بوده تا بتوانـد راهکارهای 
روانـکاری آینـده را برای مشـتریان عملکردمحور توسـعه دهـد. تمدید این 
قـرارداد، درواقـع ادامه مسیری اسـت که از سـال ۲۰۰۵ آغاز شـده و همگام 
با تحول صنعت خودرو پیش رفته اسـت. درحالی کـه صنعت جهانی خودرو 
به سمت برقی سـازی، دیجیتالی سـازی و مدیریت حرارتی پیشرفته حرکت 
می کنـد، شِِـل و هیونـدای تـلاش می کنند بـا ترکیب تجربه های مشـترک، 
راهکارهـایی ارائـه دهند کـه نه تنها عملکـرد و کارایی را افزایـش دهد، بلکه 
پایـداری و بهره‌وری انرژی را نیز بهبود بخشـد. شِِـل این همـکاری را »فصل 
بعدی یک مشـارکت ۲۰ ساله« توصیف می‌کند؛ مشـارکتی که اکنون بیش 

از هـر زمـان دیگری بـا نیازهای آینده صنعت خودرو همسـو شـده اسـت

»شِِل« و »هیوندای« فصل تازه همکاری ۲۰ ساله را آغاز کردند
قرارداد جهانی تا ۲۰۳۱ تمدید شد؛



لامبورگینی »سنتناریو« 
ادای احترام

 ۷۷۰ اسب بخاری 

    لامبورگینی ســنتناریو یکی از خاص ترین محصولات تاریخ لامبورگینی است که در سال 
۲۰۱۶ به مناسبت صدمین ســال تولد فروچیو لامبورگینی معرفی شد. طراحی بدنه کاملا بر پایه 
آیرودینامیک شکل گرفته و عناصر فیبرکربنی، اسپلیترهای بزرگ، دیفیوزر عقب و باله عقب 
فعال، علاوه بر ایجاد ظاهر تهاجمی، در افزایش نیروی رو به پایین نقش دارند. بدنه و مونوکوک نیز از 
فیبرکربن ساخته شده‌اند.  در کابین، سنتناریو ترکیبی از آلکانترا، فیبرکربن و تجهیزات دیجیتال 
را ارائه می کند. نمایشگر لمسی بزرگ برای کنترل سیستم اطلاعات- سرگرمی و تلماتیک، امکان 
ثبت و بررسی داده های عملکردی خودرو را فراهم می کند و اپل کارپلی نیز در فهرست تجهیزات 

آن قرار داشت.  قلب این سوپراسپرت، موتور V12 تنفس طبیعی ۶.۵ لیتری با کد L539 است که 
CV ۷۷۰ معادل حدود ۷۵۹ اســب بخار در ۸۵۰۰ آرپی‌ام دور در دقیقه و ۶۹۰ نیوتون متر گشتاور 
تولید می کند. نیرو از طریق گیربکس 7  سرعته ISR به هر چهار چرخ منتقل می شود و فرمان پذیری 
چرخ‌های عقب نیز به پایداری خودرو کمک می کند. شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت این مدل 
تنها ۲.۸ ثانیه و حداکثر سرعت آن بیش از ۳۵۰ کیلومتر بر ساعت است.  تولید سنتناریو به تنها ۲۰ 
دستگاه کوپه و ۲۰ دستگاه رودستر محدود شد و قیمت پایه کوپه هنگام معرفی ۱.۷۵ میلیون یورو 

پیش از مالیات بود؛ تمام ۴۰ دستگاه نیز پیش از آغاز تولید فروخته شدند.

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558 ارتبــاط با ماارتبــاط با ما
CONTACT  US

Poll

نظرسنجی

پاسخ نظرسنجی شماره  2557
Poll

نظرسنجی

نظرسنجی شماره  2558

کدام مورد زیر در شرایط فعلی باید در صدر توجه 

شرکت های واردکننده خودرو به کشور باشد؟

1- ارائه خدمات پس از فروش مناسب و 
تامین قطعات 

2- تحویل به هنگام خودرو به مشتریان

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان گرامی 
 پرسیدیم برای توسعه حمل‌ونقل الکتریکی در کشور 

توجه به کدام مورد اهمیت بیشتری دارد؟
در پاسخ به این پرسش 65  درصد به گزینه یک یعنی 
ایجاد زیرساخت و حمایت دولت در این بخش  و  35 
درصد به گزینه دوم یعنی  تسهیل واردات خودروهای 

هیبریدی و برقی به کشور رأی داده بودند.

گزینه 1
35  درصدگزینه 2

65  درصد

SMS

پیامک

خرابی قطعه الکترونیکی
 خودرو تیبا 2 مدل 1397 دارم و چندوقتی 
است خودرویم بی‌دلیل و به صورت درجا گاز 

می خورد. از سوی دیگر چند روزی است هنگام 
ترمز گرفتن صدای سوت مانندی از چرخ های جلو 
به گوش می‌رسد و فرمان خودرویم شروع به لرزش 

می کند؛ علت چیست؟
0919***2532

  درپاسخ به بخش نخست سوال شما باید گفت عیب یابی 
از راه دور به صورت کامل صحیح نیســت؛ اما این مشکل 
به خرابی یکی از قطعات موتور مربوط می شــود. علت گاز 
خوردن های ناگهانی و عدم تثبیــت دورموتور در خودرو 
شما به خرابی دو قطعه خاص مربوط می شود. نخست این که 
قطعه‌ای به نام اســتپرموتور در خودرو شما وجود دارد که 
درصورت خرابی این قطعه، خودرو بی‌‌دلیل گاز می خورد و 
دورموتور در یک حد مشخص ثابتی قرار نمی‌گیرد. بنابراین 
استپرموتور را باید تعویض کنید. در نظر داشته باشید که 
هر قطعه‌ای دارای عمر مفیدی اســت؛ بر این اساس نیاز 
اســت که وضعیت اســتپرموتور پس از 20 هزار کیلومتر 
یا یک ســال کارکرد مورد بررسی قرار گیرد. اما این نکته 
را نیز فراموش نکنید که استپرموتور هرگز تمیز نمی شود؛ 
زیرا بسیاری از مالکان خودروها بر این باورند که با اسپری 
شست‌وشوی انژکتور می توانند این قطعه را تمیز کنند؛ اما 
این مساله سود چندانی ندارد و برای رفع مشکل باید حتما 
این قطعه تعویض شود. همچنین اگر سنسور دریچه گاز 
معیوب شده باشــد، این مشکل را به‌وجود می آورد. بر این 
اساس نیاز است که خودرو شما پیش از بررسی کامل توسط 
شخص مکانیک، توسط دستگاه عیب یاب دیاگ بررسی 
شــود و در صورت نیاز سنســور دریچه گاز نیز به صورت 
کامل تعویض شود. اما در نظر داشته باشید که تنها خرابی 
سنسور دریچه گاز این مشکل را ایجاد نمی کند، بلکه خرابی 
دریچه گاز و یا سنسور فشار هوای ورودی نیز می‌تواند در 
این زمینه تاثیرگذار باشد. بنابراین باید دریچه گاز و سنسور 
فشار هوای ورودی نیز مورد بررسی قرار گیرد. اما درپاسخ به 
بخش پایانی سوال شما باید گفت تنها دلیل سوت کشیدن 
در زمان ترمز گرفتن، به‌اصطلاح تمام شدن لنت ترمز است. 
اگر لنت ترمــز را نیز تعویض کرده باشید، باید گفت قطعه 
جدید از کیفیت مطلوبی برخوردار نیســت. بنابراین باید 
مجدد لنت های ترمز با نمونه باکیفیت تعویض شــوند تا 
مشــکل برطرف شــود. اما از آن جا که شما مطرح کردید 
در زمــان ترمز گرفتن، فرمــان خودروی تان لرزش دارد، 
این مســاله به خرابی دیســک ترمز مربوط می‌شود. زیرا 
اگر دیســک ترمز خودرو شــما به اصطلاح تاب برداشته 
باشد چنین مشکلی را ایجاد می کند و نیاز به تعویض دارد. 
همچنین همــواره از قطعات اصل و مرغــوب مورد تایید 
کمپانی ســازنده خودروساز اســتفاده کنید تا استهلاک 

خودروی تان کاهش یابد.
موتور دیزلی توربو

 دلیل نصب سیستم توربو روی کامیونت ها 
چیست؟

بیگی-تهران
  کامیونت ها دارای موتور دیزل هســتند و به‌دلیل نوع 
کاربردی که دارند همواره نیازمند قدرت و گشتاور بالایی 
هستند. بنابراین مهندســان خودرویی برای جلوگیری از 
افت قدرت و گشتاور، سیســتم توربوشارژر را روی موتور 
آن ها به کار گرفته‌اند. کامیونت ها به‌دلیل حمل و جابه جایی 
اجسام سنگین در مسافت هایی طولانی نیازمند قدرت و 
گشتاوری هستند که با افت مواجه نشود و به همین دلیل 
سیستم توربوشارژر به تنفس بیشتر موتور کمک بسزایی 
می کند درنتیجه قدرت و گشتاور موتور افزایش می یابد. 
سیستم پرخوران توربوشارژ در خودروهای سنگین نیز تا 
حد زیادی مورد استفاده قرار می‌گیرد؛ زیرا این سیستم به 

توان و گشتاور موتور کمک بسزایی می کند. 

3 0 0 0 6 7 4 0 0 0

صدای مشتریصدای مشتری

   خودرو چینی وارداتی مدل 2016 دارم و 
چندوقتی است موتور آن در زمان روشن شدن 
لرزش دارد. با مراجعه به یکی از کلینیک های 
تخصصی خودرو، مکانیک تشخیص داد که 
باید دسته موتورهای خودرویم تعویض شود. 
با مراجعه به بــازار لوازم یدکی قطعه مذکور 
با قیمت هــای گوناگون ارائه می شــد و این 
درحالی اســت که تمام نمونه‌های حاضر در 
بازار، توســط یک شرکت قطعه سازی خاص 

تولید شده اند!
0919***2214

لزوم نظارت بر بازار 
لوازم یدکی

88306761

Telegram

تلگرام

آیا خودروهای فوق هوشمند در برابر 
هک ایمن هستند؟

این روزها خودرو دیگر یک وسیله 
مکانیکی صرف نیست؛ بلکه مجموعه‌ای 

از ECU ها، حسگرها، دوربین ها، 
رادارها، شبکه های ارتباطی، نرم‌افزارها 
و سرویس های ابری است که به صورت 
دائمی با یکدیگر و گاهی با تلفن همراه 

و زیرساخت‌های خارج از خودرو ارتباط 
دارند. افزایش استفاده از خودروهای 

متصل، به‌روزرسانی های نرم‌افزاری 
از راه دور و سامانه های پیشرفته 

کمک‌راننده، سطح فناوری خودرو را به 
شکل چشمگیری افزایش داده است. 

اما پرسش مهم این جاست؛ آیا افزایش 
هوشمندی خودرو هم‌زمان با افزایش 

امنیت سایبری آن پیش رفته است؟ در 
ادامه پاسخ کارشناسان را مرور می‌کنیم:

خودروهای امروزی را باید یک 
سیستم سایبر-فیزیکی دانست؛ 

یعنی نرم‌افزار و شبکه های دیجیتال 
مستقیما با اجزای فیزیکی خودرو 
در ارتباط هستند. بنابراین امنیت 

سایبری دیگر فقط مساله حفاظت 
از اطلاعات مالک نیست. اگر مهاجم 
بتواند از یک مسیر ارتباطی ناامن به 
بخش های حساس خودرو دسترسی 
پیدا کند، موضوع می‌تواند به ایمنی 

نیز مربوط شود. به همین دلیل 
NHTSA در دستورالعمل امنیت 

سایبری خود بر جداسازی بخش های 
مختلف شبکه، احراز هویت، کنترل 

دسترسی، ثبت رویدادها و حفاظت از 
پهلوانیرابط های بی‌سیم تاکید کرده است. 

مشکل این جاست که هرچه خودرو 
هوشــمندتر و متصل تر می شود، 
سطح حمله نیز گسترده تر خواهد 
شد. امروز مهاجم الزاما مجبور نیست 
مستقیما به خود خودرو دسترسی 
فیزیکی داشته باشد؛ ممکن است 
نقطــه ورود، یک API، ســامانه 
تلماتیک، اپلیکیشــن تلفن همراه 
یا زیرســاخت ابری خودروســاز 
 Upstream باشد. گزارش شرکت
Security که ۴۹۴ حادثه سایبری 
مرتبط با صنعت خودرو و حمل‌ونقل 
هوشمند در سال ۲۰۲۵ را بررسی 
کرده، نشان می‌دهد ۶۷ درصد این 
حوادث از تلماتیک و زیرساخت های 
ابری منشــأ گرفته‌اند و ۶۱ درصد 
آن ها ظرفیت اثرگذاری بر هزاران تا 

میلیون ها دارایی را داشته‌اند. فرهمند

»S5«، سدان کوپه جسور آلمانی‌ها؛

 آیا پادشاهی »آئودی« همچنان 
در میان اسپرت ها حفظ شده است؟

   طراحی نسـل جدیـد بر پایه زبان تازه آئودی شـکل گرفتـه و در کنار ظاهر 
اسـپرت، کاربردپذیـری یک لیفت بـک پنج‌در را حفـظ می کند. ایـن خودرو 
بـا طول حـدود ۴.۸۳ متـر و فاصله محـوری حدود ۲.۹ متر، نسـبت به نسـل 
قبـلی فضـای کابیـن و بار بیشـتری در اختیـار سـرنشینان قـرار می‌دهد. در 
نمـای خـارجی، جلوپنجـره Singleframe با فـرم جدید، چراغ هـای باریک 
LED و خطـوط تیـز بدنـه، هویـت متفـاوت S5 را شـکل داده‌انـد. اسـتفاده 
از ورودی هـای هـوای بزرگ تـر، تریـم مشـکی، رینگ هـای بـزرگ و چهـار 
خـروجی اگـزوز، شـخصیت عملکـردی خـودرو را برجسـته می کنـد. فـرم 
فسـت بک عقب نیـز علاوه بر ایجاد ظاهر اسـپرت، امکان دسـترسی آسـان تر 

به فضـای بـار را فراهـم می‌کند.
کابیـن آئـودی S5 کاملا بازطراحی شـده و یکی از مهم ترین نقـاط تحول آن، 
معمـاری دیجیتـال جدید اسـت. یک نمایشـگر خمیـده ۱۱.۹ اینـچی برای 
راننـده در کنـار نمایشـگر مرکـزی ۱۴.۵ اینـچی قـرار گرفتـه و در تیپ های 

بالاتـر، نمایشـگر اختصاصی سـرنشین جلـو نیز ارائه میشـود.
کیفیـت بالای متریـال، صندلی های اسـپرت، نورپردازی محیـطی و امکانات 
اتصـال هوشـمند، فضـای کابیـن را بـه ترکیـبی از لوکس گـرایی و فنـاوری 
 ،Audi virtual cockpit plus ،تبدیـل کرده‌انـد. در بخـش تجهیـزات
سیسـتم اطلاعات-سـرگرمی MMI، اندروید اتو و اپل کارپلی، شـارژ بی‌سیم 
تلفن همـراه و مجموعه‌ای از فناوری های کمک‌راننده در دسـترس هسـتند. 
تیپ Prestige امکانات بیشـتری مانند سیسـتم صوتی پیشـرفته، نمایشـگر 

هـدآپ و تعلیق تطبیـقی ارائـه می کند
 V6 زیـر کاپـوت قـرار دارد. یـک موتـور 3 لیتـری S5 امـا مهم تریـن بخـش 
توربوشـارژ بـا فناوری هیبریـد متوسـط ۴۸ ولـتی، ۳۶۲ اسـب بخار قدرت و 
حـدود ۵۵۰ نیوتون متـر گشـتاور تولید می کنـد. جالب اسـت بدانید که یک 
پکیج اسـپرت وجـود دارد کـه با تغییـرات اصولی توسـط نماینـدگی آئودی 
در بخـش ECU و تغییـراتی در بخـش زمان بنـدی پاشـش سـوخت و جرقه 
شـمع، قـدرت موتـور حداکثـر تـا 400 اسـب بخار و گشـتاور آن حداکثـر تا 

650 نیوتون متـر افزایـش می یابـد
 نیـرو از طریـق گیربکـس 7 سـرعته دوکلاچـه S tronic بـه سـامانه 
چهارچرخ محـرک کواتـرو منتقـل می شـود. آئـودی بـرای کنتـرل بهتر این 
 Dynamic و حالت رانندگی torque vectoring قدرت، از سـامانه هایی مانند

اسـتفاده کـرده اسـت. در نسـخه مجهز به تعلیـق تطبیـقی، رفتار خـودرو را 
میتـوان متناسـب با شـرایط راننـدگی تغییـر داد

 ناگفتـه نماند که به لطف اسـتفاده از سیسـتم تعلیق دابل ویشـبون در محور 
جلـو و سیسـتم فایولینـک )پنج اتصـالی( در محـور عقب، این مدل سـواری 
بسیـار باکیفیتی را به سـرنشینان خـود هدیه می‌دهد. همچنیـن مجله »کار 
انـد درایـور« نیـز در بررسی خـود، تعادل مناسـب میان سـواری و هندلینگ 

و چسـبندگی بالای S5 را از نقاط قوت آن دانسـته اسـت
 در بـازار آمریـکا، قیمـت پایـه S5 مـدل ۲۰۲۶ از 63 هـزار و 300 دلار آغـاز 
می شـود و نسـخه Premium Plus با قیمـت پایه 66 هـزار و 200 دلار عرضه 
می شـود؛ البته هزینه مقصد، مالیات و تجهیزات سـفارشی جداگانه محاسبه 

می شوند.
درمجموع، S5 جدید تلاش آئودی برای حفظ فرمول همیشـگی خود اسـت: 
قـدرت یـک خـودرو اسـپرت، چسـبندگی کواتـرو، کابیـن لوکـس و قابلیت 
اسـتفاده روزمـره؛ امـا ایـن بـار همه ایـن ویژگی‌هـا در قالـب یـک لیفت بک 

مدرنتـر و دیجیتالتـر ارائـه شـده‌اند

   آئودی S5 مدل ۲۰۲۶ را باید یکی از مهم ترین تغییرات اخیر خانواده S دانســت؛ خودرویی که در نسل جدید، نقش سدان اسپرت S4 و 
Sportback S5 را هم زمان برعهده گرفته است. 



رینگ و لاســتیکرینگ و لاســتیک
TIRE & RING

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

کشف ۶۴ حلقه لاستیک 
قاچاق به ارزش ۳ میلیارد 

ریال در سوادکوه

    فرمانده انتظامی شهرستان سوادکوه از کشف ۶۴ حلقه لاستیک خارجی قاچاق به ارزش 
3 میلیارد ریال طی عملیات گشت‌زنی ماموران کلانتری ۱۳ زیراب خبر داد و گفت: »در این رابطه 
یک متهم بازداشــت و برای اقدامات قانونی به مرجع قضائی معرفی شد. « مصطفی اکبرنژاد در 
گفت‌وگو با »ایسنا« از توقیف یک دستگاه کامیون یخچال‌دار حامل لاستیک های خارجی قاچاق 
توسط ماموران کلانتری ۱۳ زیراب در حین گشت‌زنی خبر داد. وی با اشاره به تشدید طرح های 
مقابله با قاچاق کالا و ارز در سطح حوزه استحفاظی، گفت: »ماموران کلانتری ۱۳ زیراب هنگام 
کنترل خودروهای عبوری در محورهای مواصلاتی شهرستان، به یک دستگاه کامیون یخچال‌دار 
مشکوک شده و آن را برای بررسی دقیق متوقف کردند.« فرمانده انتظامی سوادکوه افزود: »در 

بازرسی فنی و تخصصی از این خودرو، تعداد ۶۴ حلقه لاستیک خارجی که فاقد هرگونه مدارک 
معتبر گمرکی و مجوز قانونی بود، کشف و ضبط شد.« اکبرنژاد با اعلام این که ارزش ریالی محموله 
مکشوفه توسط کارشناسان مربوطه 3 میلیارد ریال برآورد شده است، تصریح کرد: »راننده خودرو 
در این رابطه دستگیر و پس از تشکیل پرونده مقدماتی، جهت سیر مراحل قانونی و صدور حکم 
مقتضی به مرجع قضائی شهرستان معرفی شد.« وی با تاکید بر عزم جدی پلیس در برخورد قاطع 
با پدیده قاچاق کالا و حمایت از تولید داخلی، از شهروندان خواست در صورت مشاهده هرگونه 
موارد مشکوک، مراتب را سریعا از طریق سامانه ۱۱۰ به پلیس اطلاع دهند تا اقدامات پیشگیرانه و 

کنترلی در کمترین زمان ممکن انجام شود.

»پیرلی« با چهار شریک اروپایی زنجیره ارزش تایر را بازطراحی کرد
تبدیل تایرهای بازیافتی به کربن بلک و لاستیک سنتتیک، مدل اقتصادی جدید برای تولید تایرهای مسابقه‌ای؛ 

ــروم، باســف و  ــم » پی ــتی مه ــه شــریک صنع ــراه س ــه هم ــرلی ب    پی
سینتــوس « یــک ابتــکار تــازه را بــرای توســعه اقتصــاد چرخــشی تایــر در 
اروپــا آغــاز کرده‌انــد؛ پــروژه‌ای کــه هــدف آن تبدیــل تایرهــای فرســوده 
ــد  ــای جدی ــد تایره ــتفاده در تولی ــل اس ــه قاب ــه مواداولی ــقاطی ب و اس
اســت. ایــن همــکاری کــه در ۱۴ اوت ۲۰۲۶ اعــلام شــد، قــرار اســت یــک 
اکوسیســتم صنعــتی قابــل ردیــابی ایجــاد کنــد کــه مــواد بازیافــتی را بــا 
اســتانداردهای رســمی بــه چرخــه تولید تایــر بازگردانــد. در گام نخســت، 
ــه  ــان جمــع آوری می شــوند؛ از جمل ــر از سراســر آلم ــای پایان عم تایره
 ،Driver تایرهــای مصرف شــده در بــرخی فروشــگاه‌های زنجیــره‌ای
تایرهــای استفاده شــده در فعالیت هــای موتوراســپرت و همچنیــن 
ــن تایرهــا وارد یــک زنجیــره  ــرگ .  ای ــه پیــرلی در بروب ضایعــات کارخان
صنعــتی می شــوند کــه آن هــا را بــه مواداولیــه ثانویــه تبدیــل می کنــد؛ 
ــن بخــشی از  ــد جایگزی ــد لاســتیک ســنتتیک کــه می توان ــوادی مانن م
ــد  ــن فرآین ــام ای ــود. تم ــد ش ــای جدی ــد تایره ــر در تولی ــام بک ــواد خ م
ــواد  تحــت اســتاندارد ISCC PLUS انجــام می شــود؛ سیســتمی کــه م
بازیافــتی را در طــول زنجیــره ارزش ردیــابی و تاییــد می کنــد و بــه پیــرلی 
اجــازه می‌دهــد ایــن مــواد را بــا گــواهی رســمی دوبــاره وارد تولیــد تایــر 
کنــد .  ایــن اســتاندارد، ســتون اصــلی پــروژه اســت؛ زیــرا بــدون ردیــابی 
دقیــق، امــکان اســتفاده از مــواد بازیافــتی در محصــولات نهــایی وجــود 
نــدارد. در بخــش بازیافــت، نقــش اصــلی برعهــده شــرکت پیــروم اســت.  
ایــن شــرکت تایرهــای فرســوده را بــا فنــاوری پیرولیــز تجزیــه می کنــد؛ 
ــدون حضــور  ــالا و ب ــای ب ــرارتی در دم ــه ح ــر تجزی ــنی ب ــدی مبت فرآین
ــن  ــتی و روغ ــک بازیاف ــد کربن بل ــد تولی ــن فرآین ــه ای ــژن . نتیج اکسی
ــد و  ــالایی دارن ــتی ب ــه ارزش صنع ــاده‌ای ک ــت؛ دو م ــر اس ــز تای پیرولی
می تواننــد جایگزیــن مــواد خام نفــتی شــوند . پیــروم کربن بلــک تولیدی 

را ارتقــا می‌دهــد تــا پیــرلی بتوانــد آن را در تولیــد تایرهــای اروپــایی خود 
ــن  ــر را جایگزی ــک بک ــشی از کربن بل ــه بخ ــاده‌ای ک ــد؛ م ــتفاده کن اس
می کنــد و اثــرات زیســت محیطی تولیــد تایــر را کاهــش می‌دهــد. روغــن 
ــف  ــود. باس ــل می‌ش ــف منتق ــرکت باس ــز به ش ــده نی ــز تولیدش پیرولی
ــا خوراک هــای فسیــلی در فرآینــد تولیــد مــواد  ــن روغــن را همــراه ب ای
شیمیــایی پایــه ماننــد بوتادیــن و اســتایرن بــه کار می‌گیــرد؛ دو مــاده‌ای 
ــا  ــف ب ــد . باس ــدی دارن ــش کلی ــنتتیک نق ــتیک س ــد لاس ــه در تولی ک
اســتفاده از روش mass balance، ســهم مــواد بازیافــتی را در محصــولات 
ــولات  ــوان محص ــا را تحت‌عن ــد و آن ه ــخص می کن ــود مش ــایی خ نه
ــد،  ــه بع ــد. در مرحل ــه می‌کن ــواهی ISCC PLUS عرض ــا گ Ccycled ب
ــایی  ــواد شیمی ــن شــرکت م شــرکت سینتــوس وارد عمــل می شــود. ای
 ISCC PLUS ــواهی ــا گ ــنتتیک ب ــتیک س ــه لاس ــف را ب ــتی باس بازیاف
تبدیــل می کنــد؛ لاســتیکی کــه بــرای تایرهــای پرفورمنــس و محصولات 
باکیفیــت پیــرلی مناســب اســت . پیــرلی ســپس این لاســتیک ســنتتیک 
ــن  ــرد و بدی ــه‌کار می‌گی ــود ب ــد خ ــای جدی ــد تایره ــد تولی را در فرآین
ــن  ــود. ای ــته می ش ــل بس ــورت کام ــر به ص ــت تای ــه بازیاف ــب چرخ ترتی
پــروژه تنهــا یــک همــکاری ســاده نیســت؛ بلکــه یــک زنجیــره صنعــتی 
ــروم  ــلی در آن دارد. پی ــش مکم ــرکت نق ــر ش ــه ه ــت ک ــگ اس هماهن
ــل اســتفاده تبدیــل می کنــد، باســف  ــه مــواد قاب تایرهــای فرســوده را ب
آن هــا را بــه مــواد شیمیــایی پایــه تبدیــل می کنــد، سینتــوس لاســتیک 
ســنتتیک تولیــد می کنــد و پیــرلی ایــن مــواد را دوبــاره وارد تولیــد تایــر 
ــد  ــه صنعــت می توان ــن ســاختار نشــان می‌دهــد کــه چگون ــد. ای می کن
تایرهــای پایان عمــر را در یــک چرخــه صنعــتی قابــل ردیــابی بازیافــت و 
دوبــاره اســتفاده کنــد. اهمیــت این پــروژه بــرای صنعــت تایر بسیــار زیاد 
ــزرگ زیســت محیطی  ــکی از چالش هــای ب اســت.  تایرهــای فرســوده ی

اروپــا هســتند و ســالانه میلیون هــا تایــر از چرخــه مصــرف خــارج 
می شــوند.  روش هــای ســنتی ماننــد ســوزاندن یــا دفــن، نه تنهــا پایــدار 
نیســتند بلکــه اثــرات زیســت محیطی قابــل توجــهی دارنــد.  امــا بــا ایجاد 
یــک چرخــه صنعــتی بســته، می تــوان بخــش بــزرگی از ایــن تایرهــا را به 
مواداولیــه قابــل اســتفاده تبدیــل کــرد و نیــاز بــه اســتخراج مــواد خــام 
را کاهــش داد. از ســوی دیگــر، ایــن پــروژه نشــان می‌دهــد کــه اقتصــاد 
چرخــشی در صنعــت تایــر تنهــا یــک شــعار نیســت، بلکــه بــا همــکاری 
ــل  ــلا قاب ــای پیشــرفته، کام ــتفاده از فناوری ه ــزرگ و اس ــرکت های ب ش
اجراســت. حضــور شــرکت‌هایی ماننــد باســف و سینتــوس کــه در زنجیره 

شیمیــایی نقــش کلیــدی دارنــد، نشــان می‌دهــد کــه بازیافــت تایــر تنها 
بــه صنعــت تایرســازی محــدود نیســت و می توانــد بــه صنایــع شیمیایی، 
پتروشیــمی و تولیــد مواداولیــه نیــز پیونــد بخــورد. پیــرلی بــا این پــروژه، 
گام مهــمی در مسیــر پایــداری برداشــته اســت. اســتفاده از مــواد بازیافتی 
در تایرهــای جدیــد، کاهــش وابســتگی بــه منابع فسیــلی، کاهش انتشــار 
CO₂ و ایجــاد یــک زنجیــره ارزش قابــل ردیــابی، همگی نشــان می‌دهند 
کــه آینــده صنعــت تایــر بــه ســمت اقتصــاد چرخــشی واقــعی حرکــت 
می کنــد؛ آینــده‌ای کــه در آن تایرهــای فرســوده نــه یــک مشــکل، بلکــه 

بـود ـیـک منـبـع ارزـشـمند مواداولـیـه خواهـنـد ـ

سایز تایرمدلگل تایرکویر تایر  )ایران(
)میلی متر(

قطر رینگفاق تایر
)اینچ(

وزن قابل تحمل
)کیلوگرم(

حداکثر سرعت
)کیلومتر بر ساعت(

قیمت بازار تهران
 )یک جفت- ریال(

خودرو پیشنهادی

ام وی ام 110-سایپا131-سایپاKB12   165/65R13651341219024,800,000132 و 26
KB2000   175/60R13601341221026,000,000انواع پراید
پیکان- ریو -تیباKB14   175/70R13701347519028,000,000و36

KB88   185/60R14601447521026,000,0002تیبا
پژو206-پژو405-پرشیاKB27   185/65R14651453021027,400,000و22
 سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی-زانتیاKB27   185/65R15651556021028,100,000و22
اسپرت انواع پژوKB77  205/60R14601456021031,800,000و44

KB77   205/60R15601561521031,800,000اسپرت سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی
KB44205/50 R16501654524037,400,000کراس- دنا پلاس توربو H30 دانگ فنگ
KB55205/55 R16551661524040,500,000تویوتا یاریس -X22 چری -S3 مگان -سراتو- جک
KB66215/65 R16651685021057,000,000X33 ام وی ام - X60 لیفان
KB55205/50 R17501758024043,500,000آریزو 5 و 6-آریا
KB57215/55 R17551767027043,700,000تویوتا کمری- سوناتا
KB66215/60 R17601771021064,900,000SX5 خودرو فردا   - S5 هایما -X33S ام وی ام
KB200215/50 R17501761527055,900,000چانگان - سراتو
KB700225/65 R17651785021061,100,000BYDS6 -تیگو5- سوزوکی ویتارا
KB700235/65 R17651790021061,600,000S7 هایما
KB444245/70 R1765171,06018085,700,000زاگرس- صحرا
KB900265/65 R1745181,12021087,600,000)پرادو- پیکاپ فوتون- آسنا )آمیکو
KB909285/70 R1755181,285190110,300,000G9 پیکاپ
KB200215/45 ZR18551865027055,200,000تیوولی
KB300215/55 R18551869027060,500,000M4 سوبا - T5 ری را- خودرو فردا - FX فونیکس
KB500225/55 R18601875024059,000,000توسان- کوراندو -S5 جک
KB800235/55 R18601880021066,300,000اسپورتیج-دیگنیتی 
KB700225/60 R18601880021061,400,000SWM-تیگو7- ب ام و ایکس 3)2020-2017(- رنو کولیوس
KB700235/60 R18601887521064,600,000لکسوس -IX55 سانتافه- اسپورتیج- هیوندای
KB900265/60 R1860181,06021088,500,000)کرمان خودرو(T8 -پیکاپ تویوتا
KB700225/55 R19551982524067,100,000LX 8 - اکستریمS هایما
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چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

    نسل جدید تایرهای میشلن نشان می‌دهد که توسعه تایر دیگر صرفا به افزایش چسبندگی 
یا کاهش فاصله ترمز محدود نیست؛ بلکه مهندسان باید میان کیفیت ساخت، عمر مفید، راحتی، 
پایداری و مقاومت غلتشی تعادل ایجاد کنند. در خانواده جدید Primacy 5، میشلن از ترکیب 
جدیدی از الاستومرهای عملکردی، رزین و معماری بهینه شده استفاده کرده است. به گفته این 
شرکت، نتیجه این فناوری افزایش ۱۸ درصدی طول عمر نسبت به Primacy 4+ و بهبود عملکرد 
ترمز روی سطح خیس است. همچنین طراحی جدید شیارهای آج، توانایی تخلیه آب را افزایش 
داده است.  از نظر سواری، آزمایش های مستقل نیز نقاط قوت Primacy 5 را تایید می کنند. در 

آزمون Auto Zeitung ۲۰۲۶، این تایر بالاترین امتیاز راحتی را میان ۱۰ تایر به‌دســت آورد و در 
آزمون Vi Bilagare نیز کیفیت فرمان پذیری، پایداری مســتقیم و جذب مناسب ناهمواری ها 
 )Aquaplaning( مورد توجه قرار گرفت.  در بخش پایداری نیز مقاومت مناسب در برابر آب لغزی
از نقاط قوت این نسل است. با این حال، آزمایش های مستقل نشان می‌دهند Primacy 5 الزاما در 
ترمزگیری و چسبندگی جانبی خیس، بهترین تایر کلاس نیست. بنابراین نقطه قوت اصلی آن را 
باید ترکیب دوام بالا، سواری آرام، صدای کم، مصرف انرژی پایین و رفتار قابل پیش‌بینی دانست؛ 

رویکردی که آن را برای استفاده روزمره و مسافت های طولانی بسیار مناسب می کند.

»میشلن«؛ نسل جدید 
تایرهایی با تمرکز هم‌زمان 

بر نرمی و پایداری

ت تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

  تحـول صنعت خـودرو در بخـش ایمـنی، تنهـا 
بـه تغییـر تجهیـزات روی خـودرو محـدود نمانـده 
و به تدریـج سـاختار زنجیره تامیـن قطعـات را نیـز 
دگرگـون کـرده اسـت. در گذشـته، قطعه سـازان 
بیشـتر بر قطعـات مکانیـکی، بدنـه، قـوای محرکه و 
تجهیزات الکتریـکی متمرکز بودند؛ امـا اکنون بخش 
قابـل توجـهی از ارزش افـزوده خـودرو در قطعـاتی 
ایجـاد می شـود کـه وظیفه دیـدن، تشـخیص دادن، 

اندازه‌گیـری و انتقـال اطلاعـات را برعهـده دارنـد
در این میان، لیدار، رادار، دوربین و حسـگرهای ایمنی 
بـه یـکی از مهم تریـن حوزه هـای سـرمایه‌گذاری 
رشـد  تبدیـل شـده‌اند.  جهـانی  قطعه سـازان 
پیشـرفته  بـه سـامانه های  خودروهـای مجهـز 
کمک‌راننـده و حرکـت تدریـجی صنعـت به سـمت 
رانندگی خـودکار، تقاضا برای این قطعـات را افزایش 

داده اسـت
برآوردهـای بـازار نشـان می‌دهـد بـازار جهـانی 
حسـگرهای لیدار خودرو از حـدود ۱.۳ میلیارددلار در 
سـال گذشـته به حدود ۱.۶ میلیارددلار در سال جاری 
می‌رسـد و در صـورت تداوم رونـد فعـلی، می تواند تا 
سـال ۲۰۳۵ به حـدود ۱۱.۳ میلیـارددلار افزایش یابد. 
این یعنی نرخ رشـد سـالانه ترکیبی بیش از ۲۴ درصد 

در یک بـازه تقریبا ۱۰ سـاله
البته اختلاف میان برآورد موسسـات مختلف نشـان 
می‌دهـد هنـوز بـازار لیـدار در مرحلـه شـکل‌گیری 
قـرار دارد و روش محاسـبه انـدازه بـازار نیـز در 
گزارش هـا متفـاوت اسـت. امـا نکته مشـترک تمام 
ایـن پیش‌بینی هـا، رشـد سـریع تقاضـا بـرای ایـن 

فنـاوری اسـت

  قطعه سازان از مکانیک به سمت الکترونیک 
حرکت می کنند

یـکی از مهم تریـن پیامدهـای رشـد فناوری هـای ایمـنی، 
تغییـر ماهیـت قطعه سـازی خودرو اسـت. قطعه سـاز سـنتی 
بـرای تولید یک قطعـه فلزی، پلاسـتیکی یا مکانیکی، بیشـتر 
بـه ماشیـن آلات تولیـد، مواداولیـه و دانـش سـاخت متـکی 
بـود. امـا تولید حسـگر لیـدار یـا رادار نیازمنـد مجموعـه‌ای از 
دانش هاسـت کـه از اپتیـک و الکترونیـک تـا پـردازش داده و 

نرم‌افـزار را دربرمی‌گیـرد
به همین دلیل، شـرکت های بزرگ قطعه سـازی جهان درحال 
افزایش سـرمایه گذاری در حوزه حسگرها هستند. در این بازار، 
مزیـت رقابتی تنهـا در توانـایی تولیـد فیزیکی قطعـه خلاصه 
نمی شـود؛ بلکـه دقـت، سـرعت پـردازش، قابلیـت اطمینان، 
مصـرف انـرژی، ابعـاد و توانـایی اتصـال حسـگر بـه سـامانه 
کنتـرل خودرو نیز اهمیـت دارد. درواقع، قطعه سـاز آینده باید 
بتواند هـم سـخت‌افزار و هم بخـش مهمی از منطـق عملکرد 
قطعـه را توسـعه دهد. ایـن تغییر بـرای زنجیره‌تامیـن خودرو 
اهمیت زیادی دارد. خودروسـازی که به سـمت سـطوح بالاتر 
خودکارسـازی حرکت می کند، دیگر نمی تواند همان سـاختار 

تامیـن قطعـات الکترونیکی چند سـال قبـل را حفظ کند

  لیدار؛ بازار تازه برای شرکت های تخصصی
لیـدار در ابتدا بیشـتر در خودروهـای آزمایشی خـودران مورد 
اسـتفاده قـرار گرفت. انـدازه بـزرگ، قیمـت بـالا و پیچیدگی 
سـاخت باعث می شد اسـتفاده از آن در خودروهای تولید انبوه 
اقتصادی نباشـد. اما قطعه‌سـازان و شـرکت های فنـاوری طی 
سـال های اخیـر روی کوچک سـازی، کاهش هزینـه و افزایش 
قابلیـت اطمینان این حسـگرها تمرکـز کرده‌اند. نسـل جدید 
لیدارهـا به سـمت طراحی هـای کوچک تـر و بـدون قطعـات 
متحـرک حرکـت کرده‌اند. این موضـوع امکان نصـب آن ها در 
قسـمت های مختلـف خـودرو و حـتی ادغـام آن ها بـا چراغ ها 
یـا سـایر اجـزای بدنـه را افزایـش داده اسـت. ایـن رونـد برای 
قطعه سـازان یک فرصت مهـم ایجاد کرده اسـت؛ زیـرا هرچه 
لیـدار ارزان تر و کوچک تر شـود، تعـداد خودروهای بیشـتری 
می تواننـد بـه آن مجهـز شـوند. بـر اسـاس بـرخی برآوردهـا، 
سـامانه های کمک‌راننـده در حـال حاضـر بزرگ تریـن بخش 

قطعه سازان در صف اول تکنولوژی برای تولید خودروهای ایمن تر
زنجیره تامین دنیا از مکانیک به سمت الکترونیک رفته است؛

رشد فناوری های حسگری، بازار جدیدی برای قطعه سازان جهان ساخته است؛ لیدار، رادار و دوربین از تجهیزات لوکس به اجزای اصلی خودروهای ایمن تبدیل می شوند

کاربرد لیدار خودرو را تشـکیل می‌دهند. بنابراین برخلاف تصور 
اولیه، توسـعه لیـدار تنها بـه خودروهای کاملا خودران وابسـته 
نیسـت و بخـش مهـمی از تقاضـای آن از خودروهـایی تامیـن 

میشـود که همچنـان راننـده در آن ها حضـور دارد

  رادار همچنان ستون اصلی بازار حسگرهاست
در کنـار لیـدار، رادار نیـز بـرای قطعه سـازان اهمیـت بسیار 
زیـادی دارد. رادارهـای خـودرو در سـامانه هایی مانند ترمز 
اضطـراری، کنتـرل تطبیـقی سـرعت، هشـدار نقاط کور و 
تشخیص خودروهای اطراف اسـتفاده می شوند. برآوردهای 
بازار نشـان می‌دهد ارزش بازار جهانی رادار خـودرو از حدود 
۵.۶ میلیارددلار در سـال گذشـته بـه بیـش از ۶ میلیارددلار 
در سـال جـاری خواهـد رسیـد و می توانـد تـا سـال ۲۰۳۴ 
از ۱۳ میلیـارددلار عبـور کنـد. ایـن ارقـام نشـان می‌دهـد 
قطعه سـازانی که بتوانند در حـوزه رادار، به‌ویـژه رادارهای با 
دقت بـالا و هزینه مناسـب، توان تولیـد ایجاد کنند، بـا بازار 
رو به‌رشـدی مواجـه خواهنـد بـود. از سـوی دیگـر، دوربین 
نیز همچنـان یکی از ارکان اصلی سـامانه های ایمنی اسـت. 
دوربین نسـبت به لیدار و رادار هزینه پایین تـری دارد و برای 
تشـخیص خطوط جاده، علائـم، عابرپیـاده و خودروها مورد 
اسـتفاده قرار می‌گیرد. به همین دلیـل، معماری خودروهای 
جدیـد به جـای تکیـه بـر یـک حسـگر، بـه سـمت ترکیب 

دادههـای چنـد حسـگر حرکت کرده اسـت

  قطعه سازان باید »چشم خودرو« را تولید کنند
تغییر اصلی در صنعت قطعه سـازی این اسـت که شرکت ها 

دیگـر فقط قطعـه تولید نمی کننـد؛ آن ها بخـشی از توانایی 
ادراکی خـودرو را می سـازند. یـک حسـگر رادار بایـد بتواند 
فاصله و سـرعت یک جسـم را تشـخیص دهد. دوربین باید 
بتواند اطلاعات تصویری را دریافت کند و لیدار باید سـاختار 
سـه بعدی محیط را در اختیار سـامانه پردازش قرار دهد. اما 
کار در همین جا تمام نمی‌شـود. اطلاعات این حسـگرها باید 
با یکدیگـر ترکیب شـود. به همیـن دلیل، قطعه سـازانی که 
در گذشـته فقط تولیدکننـده قطعه بودند، اکنون به سـمت 
توسـعه سـامانه های کامل حرکت می کنند. در این ساختار، 
قطعه سـاز می تواند مجموعه‌ای از حسـگر، واحد پـردازش و 
نرم‌افـزار مربـوط بـه آن را بـه خودروسـاز عرضـه کنـد. این 
تحـول باعـث افزایـش ارزش افـزوده قطعه سـازان خواهـد 
شـد؛ اما هم‌زمان سطح سـرمایه گذاری و ریسـک تحقیق و 

توسـعه را نیز افزایـش می‌دهد

  چین؛ میدان رقابت تازه قطعه سازان
یـکی از مهم تریـن مناطق رشـد بازار حسـگرهای خـودرو، 
آسیـا و به‌ویـژه چیـن اسـت. افزایـش تولیـد خودروهـای 
بـرقی، رقابـت شـدید خودروسـازان چیـنی و تـلاش آن ها 
بـرای ارائه تجهیزات پیشـرفته کمک‌راننـده در خودروهای 
بیشـتری، تقاضا برای حسـگرها را افزایش داده است. برخی 
گزارش هـای بـازار، آسیـا و اقیانوسیـه را بزرگ ترین منطقه 
بـازار لیدار خـودرو معـرفی کرده‌انـد. اهمیت چیـن تنها به 
حجم مصرف محدود نیسـت. شـرکت های چینی نیـز وارد 
حـوزه تولیـد حسـگر شـده‌اند و تـلاش می کنند بـا کاهش 
هزینـه و افزایـش تیراژ، جایـگاه خـود را در زنجیـره جهانی 
تامیـن تثبیت کنند. این موضوع برای قطعه سـازان اروپایی، 
ژاپـنی و آمریـکایی یـک چالـش جدید ایجـاد کرده اسـت. 
رقابـت دیگر فقط بر سـر فنـاوری نیسـت؛ قیمت، سـرعت 

تولیـد و توانـایی عرضـه در تیراژ بـالا نیز اهمیـت دارد

  خودروهای تجاری؛ بازار مهم بعدی
قطعه سـازان نبایـد بـازار حسـگرهای ایمـنی را فقـط در 
خودروهـای سـواری دنبال کننـد. کامیـون و کشـنده به‌دلیل 
ابعـاد بـزرگ، نقـاط کـور متعـدد و وزن بـالا، بـه سـامانه‌های 
تشـخیص محیط اطراف نیـاز بیشـتری دارنـد. در خودروهای 
سـنگین، تشـخیص عابرپیـاده، دوچرخـه، موتورسیکلـت و 
خودروهـای کوچـک در کنـار کشـنده اهمیـت زیـادی دارد. 
به همیـن دلیل اسـتفاده از رادار و دوربین در خودروهای تجاری 
رو به‌افزایـش اسـت و بـا توسـعه خودکارسـازی حمل‌ونقـل، 
لیـدار نیـز می‌تواند سـهم بیشـتری پیـدا کنـد. این بـازار برای 
قطعه سـازان جـذاب اسـت؛ زیـرا ارزش تجهیـزات ایمـنی در 
خودروهـای تجـاری بالاتـر بـوده و خودروسـازان نیـز آمادگی 

بیشـتری بـرای سـرمایه گذاری روی فناوری هـایی دارنـد کـه 
بتوانـد از تصـادف و خسـارت جلوگیـری کنـد

  کاهش قیمت، شرط فراگیر شدن فناوری
بـا وجود رشـد سـریع بـازار، هنـوز قیمت یـکی از موانـع اصلی 
گسـترش لیـدار اسـت. قطعه سـازان بـرای آن که بتواننـد این 
فنـاوری را بـه خودروهـای متوسـط و اقتصادی برسـانند، باید 
هزینـه تولیـد را کاهـش دهنـد. در این مسیـر، افزایـش تیراژ، 
استانداردسـازی اجـزا، اسـتفاده از معماری هـای سـاده‌تر و 
توسـعه روش های تولید انبوه نقش مهـمی دارند. هرچه قیمت 
حسـگر پایین‌تر بیاید، خودروسـازان بیشـتری امکان استفاده 
از آن را خواهنـد داشـت و همیـن مسـاله دوباره باعـث افزایش 
تیراژ قطعه سـاز خواهد شـد. این یـک چرخه مثبت بـرای بازار 
ایجاد می کنـد: کاهش قیمت، افزایش اسـتفاده، افزایش تولید 

و دوبـاره کاهـش هزینه

  فرصت مهم برای قطعه سازان ایرانی
ایـن رونـد بـرای صنعـت قطعه سـازی ایـران نیز یـک پیام 
روشـن دارد. اگـر قطعه سـاز ایـرانی همچنان بخـش عمده 
توان خود را در قطعات مکانیکی و تجهیزات سـنتی متمرکز 
کند، بخـش بزرگی از ارزش افزوده آینده خـودرو در خارج از 
کشـور ایجاد خواهد شـد. ورود به حوزه حسـگر البته سـاده 
نیسـت. تولیـد لیـدار نیازمنـد دانـش اپتیـک، نیمه هادی، 
الکترونیـک، پردازش سیگنال و نرم‌افزار اسـت. امـا می توان 
ایـن مسیر را مرحله به مرحلـه طی کرد. قطعه سـازان ایرانی 
می تواننـد ابتـدا از تولیـد محفظـه، اتصـالات، تجهیـزات 
الکترونیـکی جانـبی و مجموعه های مربوط به حسـگر آغاز 
کننـد و هم‌زمان ظرفیت تحقیق و توسـعه را بـرای رسیدن 
بـه تولیـد کامل افزایـش دهند. در مرحلـه بعد نیـز می توان 
بـه سـمت رادار، دوربیـن و سـامانه های ترکیـب اطلاعـات 
حسگرها حرکت کرد. همکاری با دانشـگاه ها و شرکت های 
دانش بنیـان نیـز در این مسیر ضـروری خواهد بـود. چنین 
فناوری هـایی را نمی تـوان صرفـا بـا توسـعه خطـوط تولید 
موجـود به‌دسـت آورد؛ بلکـه تحقق این امـر نیاز بـه نیروی 
انسانی متخصص و سرمایه گذاری مسـتمر تحقیقاتی دارد

  زنجیره تامین خودرو در حال تغییر است
رشـد حسـگرهای ایمـنی نشـان می‌دهـد آینده قطعه‌سـازی 
خودرو بیش از گذشـته به الکترونیک و نرم‌افزار وابسـته خواهد 
بود. در خودروهـای قدیمی، ارزش یک قطعه را می شـد با وزن، 
جنـس و پیچیـدگی سـاخت آن سـنجید. امـا در خودروهـای 
جدید، قطعـه‌ای به اندازه یک حسـگر کوچـک می تواند ارزش 
فنـاوری بسیـار بالاتری از یـک قطعـه مکانیکی بزرگ داشـته 
باشـد. ایـن تغییر باید در سیاسـت های صنعتی نیز دیده شـود. 
اگـر خودروسـازان بـه سـمت خودروهـای هوشـمند حرکت 
کنند اما قطعه سـازان داخلی همچنان در سـاختار سنتی باقی 
بمانند، وابسـتگی وارداتی افزایش خواهد یافـت. در مقابل، اگر 
قطعه سـازان از امروز به سـمت فناوری های حسـگری حرکت 
کننـد، می تواننـد در یـکی از سـریع ترین بخش هـای در حـال 

رشـد صنعتخـودرو حضور پیـدا کنند

  بازی آینده قطعه سازان بر سر »ادراک خودرو« است
تحـول ایمنی خـودرو دیگر فقط به سـاخت بدنه مسـتحکم تر 
یا نصب کیسـه هوای بیشـتر محدود نیسـت. خودرو باید بتواند 
محیـط اطـراف خـود را ببیند و خطـر را پیـش از وقـوع حادثه 
تشـخیص دهد. در این مسیر، لیـدار، رادار و دوربین به ابزارهای 
اصلی تبدیـل شـده‌اند و قطعه سـازان نقـش تعیین کننـده‌ای 
در توسـعه آن هـا دارنـد. بـازار جهـانی نیـز در حـال حرکت در 
همیـن مسیر اسـت. مک کینـزی پیش‌بیـنی کرده بـازار کلی 
حسـگرهای خودرو از حدود ۲۵ میلیارددلار در سـال ۲۰۲۵ به 
بیـش از ۴۰ میلیارددلار در سـال ۲۰۳۵ برسـد و لیـدار نیز یکی 
از بخش هـای مهم رشـد این بازار باشـد. بنابرایـن رقابت آینده 
قطعه سـازان فقـط بـر سـر تولیـد ارزان تر یـک قطعه فلـزی یا 
پلاسـتیکی نخواهـد بـود؛ رقابـت اصلی بر سـر ایـن خواهد بود 
کـه چـه شـرکتی می توانـد چشـم، گـوش و بخـشی از قدرت 
تصمیم‌گیـری خـودرو را بـا دقت بیشـتر و هزینه کمتـر تولید 
کند. برای قطعه سـازان ایرانی نیز انتخاب روشـن اسـت: یا باید 
بخـشی از سـرمایه گذاری خـود را بـه ایـن فناوری‌هـای جدید 
اختصاص دهنـد و وارد زنجیره ارزش خودروهای آینده شـوند، 
یـا درصـورت ادامـه روند فعـلی، بخش مهـمی از بـازار قطعات 
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    به نقل از »مهر« سرهنگ محسن باسره، رئیس مرکز شماره گذاری پلیس راهور فراجا در پی انتشار 
اخباری درباره »فک و نگهداری پلاک خودروها« توضیحاتی ارائه کرد و گفت: »این مطالب مربوط به 
سنوات گذشته است و با توجه به تغییر دستورالعمل ها و ضوابط اجرایی، اطلاعات مندرج در آن ها 
با مقررات و فرآیندهای جاری مطابقت ندارد و نمی توان آن ها را ملاک عمل قرار داد.« رئیس مرکز 
شماره گذاری پلیس راهور فراجا تصریح کرد: »برابر آخرین دستورالعمل های صادرشده، پلاک های 

فک شده به مدت 9 ماه در انبار پلاک نگهداری می شوند و اقدامات بعدی در چارچوب ضوابط و مقررات 
جاری انجام خواهد شد.«وی یادآور شد: »با توجه به تغییر مستمر برخی مقررات و دستورالعمل های 
اجرایی براساس آخرین قوانین ابلاغی، از رسانه ها و فعالان خبری درخواست می شود هنگام انتشار 
اخبار مرتبط با پلیس راهور، به‌ویژه موضوعات حوزه شماره‌گذاری، آخرین اطلاعات و ضوابط ابلاغی را 

از مراجع رسمی دریافت کنند تا از ایجاد ابهام برای شهروندان جلوگیری شود.«

پلاک های فک شده
 ۹ ماه در انبار 

نگهداری می شوند

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

   گسترش خودروهای برقی در تهران تنها به واردات 
خودرو، توسعه ایستگاه های شارژ و تامین برق محدود 
نمی شود. این خودروها زمانی می توانند به بخشی پایدار 
از حمل‌ونقل شــهری تبدیل شــوند که مجموعه‌ای از 
زیرساخت های متناسب با ویژگی های فنی آن ها نیز در 
شهر شکل گرفته باشد. یکی از این زیرساخت های کمتر 
مورد توجه قرار گرفته، پارکینگ اختصاصی و ایمن برای 
خودروهای برقی است؛ موضوعی که با افزایش تعداد این 
خودروها اهمیت بیشتری پیدا خواهد کرد. مساله از آن جا 
آغاز می شــود که خودروهای برقی از نظر سامانه ذخیره 
انرژی با خودروهای بنزینی و گازسوز تفاوت دارند. باتری 
کششی خودروهای برقی معمولا از سلول های لیتیوم-یون 
تشکیل شده و در صورت آسیب شدید، نقص فنی، شارژ 
نامناسب یا برخی شــرایط دیگر، امکان بروز پدیده‌ای 
موسوم به فرار حرارتی وجود دارد. در این وضعیت، افزایش 
دمای سلول ها می تواند به گسترش واکنش حرارتی میان 
سلول ها منجر شود. البته این موضوع به‌معنای آن نیست 
که خودروهای برقی ذاتا خودروهای ناایمنی هســتند. 
بررسی های انجام شــده در اروپا نیز نشان می‌دهد خطر 
آتش ســوزی خودروهای برقی در بسیاری از شرایط از 
خودروهای احتراق‌داخلی کمتر است؛ اما ماهیت حریق 
باتری و نحوه مدیریت آن متفاوت است و به همین دلیل 
پارکینگ و تجهیزات ایمنی باید متناسب با این ویژگی 

طراحی شوند. 

 پارکینگ معمولی برای خودرو غیرمعمول
یکی از چالش های تهران، پارک خودروهای برقی در پارکینگ هایی 
است که اساسا برای خودروهای دارای موتور احتراق‌داخلی طراحی 
شده‌اند. بخش قابل توجهی از پارکینگ های شهری، مجتمع های 

تجاری، ســاختمان های مســکونی و پارکینگ های زیرزمینی 
تهران از سال ها قبل ساخته شــده‌اند. در طراحی بسیاری از این 
مجموعه ها، ســناریوی حریق خودروهای مجهز به باتری های 
پرظرفیت لیتیوم-یون به شکل امروزی موضوعیت نداشته است. 
درنتیجه، ورود خودروهای برقی به چنین فضاهایی بدون بازنگری 
در الزامات ایمنی می تواند یک خلأ زیرساختی ایجاد کند. در یک 
پارکینگ روباز، دســترسی نیروهای امدادی ساده تر است و دود 
و گرمای حاصل از آتش سوزی امکان انتشــار بیشتری دارد. اما 
در پارکینگ های زیرزمینی و چندطبقه، شــرایط متفاوت است. 
محدودیت دسترسی، تجمع دود، نزدیکی خودروها به یکدیگر، 
محدودیت تهویه و دشــواری رسیدن تجهیزات امدادی به محل 

حادثه می تواند عملیات را پیچیده تر کند.
یک آزمایش تمام مقیاس در پارکینگ زیرزمینی نشان داده است 
که آتش سوزی خودرو برقی در فضای نیمه‌بسته می تواند با شدت 
زیادی توســعه پیدا کند و دمای جریان حرارتی نزدیک سقف به 
حدود ۱۱۰۰ درجه سانتیگراد برسد. این آزمایش همچنین نشان 
داده است که رفتار آتش در فضای محصور با محیط باز تفاوت دارد. 
پژوهش دیگری که در سال جاری درباره آتش سوزی خودرو برقی 
در فضای بسته انجام شده نیز نشان داده است که فرآیند حریق در 
یک پارکینگ محدود می تواند مدت زیادی ادامه پیدا کند و دمای 
بسیار بالایی در فضای اطراف ایجاد کند. بنابراین مساله اصلی برای 
تهران، ممنوع کردن پارک خودروهای برقی در پارکینگ‌ها نیست؛ 
بلکه ایجاد پارکینگ هایی است که برای این خودروها آماده باشند

 شارژ خودرو در پارکینگ؛ یک مساله جداگانه
موضوع دیگری که باید مورد توجه قرار گیرد، شارژ خودروهای برقی 
در پارکینگ است. پارکینگ خودرو برقی صرفا محلی برای توقف 
خودرو نیست. در بسیاری از موارد، مالک انتظار دارد هنگام توقف 
خودرو، باتری نیز شارژ شود. به این ترتیب، پارکینگ به بخشی از 

شبکه تامین انرژی خودرو تبدیل می شود. اما اضافه شدن تجهیزات 
شارژ، بار الکتریکی جدیدی را به ســاختمان تحمیل می کند و 
نیازمند طراحی درست شبکه برق، حفاظت الکتریکی، کابل کشی 
مناسب، سامانه های قطع اضطراری و کنترل بار است. نصب شارژر 
در هر محل پارک بدون توجه به ظرفیت شــبکه برق ساختمان 
می تواند مشــکلات دیگری ایجاد کند. بنابراین توسعه پارکینگ 
خودروهای برقی باید هم‌زمان با توسعه زیرساخت برق آن انجام 
شود. از سوی دیگر، محل نصب شارژر نیز اهمیت دارد. تجهیزات 
شارژ نباید به شکلی نصب شوند که در زمان وقوع حادثه دسترسی 
نیروهای امدادی را محدود کنند یا امکان قطع سریع برق وجود 
نداشته باشد. مطالعات ایمنی پارکینگ های دارای خودروهای برقی 
بر ضرورت توجه هم‌زمان به حفاظت در برابر حریق، تجهیزات شارژ 
و امکان عملیات امدادی تاکید دارند. راهکارهایی مانند تشخیص 
زودهنگام حریق، جلوگیری از گســترش آتــش و فراهم کردن 
شرایط مناســب برای ورود نیروهای امدادی از عناصر اصلی این 

طراحی هستند. 

 تهران به پارکینگ تخصصی نیاز دارد
در چنین شــرایطی، تهران باید پیش از افزایش شــدید تعداد 
خودروهای برقی، ایجاد پارکینگ های مجهز و متناســب با این 
خودروها را در دستور کار قرار دهد. این پارکینگ ها لزوما نباید از 
ابتدا به صورت ساختمان های کاملا جدید احداث شوند. بخشی از 
ظرفیت موجود را نیز می توان با انجام اصلاحات فنی به پارکینگ 
مناسب خودروهای برقی تبدیل کرد. اما چنین تبدیلی باید بر اساس 
ارزیابی فنی انجام شود. نخست باید سیستم تهویه پارکینگ بررسی 
شود. درصورت وقوع حریق، کنترل دود و گرما اهمیت زیادی دارد. 
سپس باید مسیرهای دسترسی آتش نشانان، فاصله میان خودروها، 
امکان جابه جایی خودرو آسیب‌دیده، سیســتم های تشــخیص 
حریــق و تجهیزات اطفا مورد بررسی قرار گیرد. از ســوی دیگر، 
محل توقف خودروهای برقی در پارکینگ باید به گونه‌ای انتخاب 
شود که درصورت وقوع حادثه، خودروهای اطراف کمترین آسیب 
را ببینند. این موضوع به‌ویژه برای پارکینگ های بزرگ تجاری و 
عمومی اهمیت دارد؛ زیرا در این مراکز ممکن است تعداد زیادی 

خودرو در فاصله نزدیک به یکدیگر پارک شده باشند.

 خودرو آسیب‌دیده نباید کنار خودروهای سالم بماند
یــکی از موضوعاتی که در طراحی پارکینــگ خودروهای برقی 
باید جدی گرفته شــود، خودرو آسیب‌دیده است. خودرویی که 
در تصادف شــدید آسیب دیده و باتری آن ضربه خورده است، از 
نظر ایمنی با خودرو سالم یکســان نیست. همین موضوع درباره 
خودروهایی که باتری آن ها دچار نقص فنی یا آسیب شــده نیز 
صدق می کند. بنابرایــن در پارکینگ های تخصصی باید محلی 
برای جداسازی خودروهای مشکوک یا آسیب‌دیده در نظر گرفته 
شود. این محل باید از ســاختمان های اصلی و خودروهای دیگر 
فاصله مناسب داشته باشد و امکان دسترسی نیروهای امدادی به 
آن فراهم باشد. چنین رویکردی در بسیاری از برنامه های ایمنی 
خودروهای برقی در جهان مورد توجه قرار گرفته است؛ زیرا یکی 
از سناریوهای مهم، آتش سوزی خودرو پس از تصادف یا در زمان 
توقف است. بررسی های انجام شده روی صدها مورد واقعی نیز به 
سناریوهایی مانند حریق در حالت توقف، حریق مرتبط با شارژ و 

آتش سوزی پس از تصادف توجه کرده‌اند. 

 پارکینگ های تهران باید برای آتش نشانان
 نیز طراحی شوند

یکی از ضعف های احتمالی در توسعه خودروهای برقی، توجه به 
خودرو و شارژر بدون توجه به عملیات امداد و نجات است. پارکینگ 
مناسب خودروهای برقی باید از نگاه آتش نشان نیز طراحی شود. 
یعنی نیروهای امدادی باید بدانند خودروهای برقی در کدام طبقه و 
کدام بخش پارکینگ قرار دارند، محل قطع برق کجاست، تجهیزات 
شارژ چگونه از مدار خارج می‌شوند و برای نزدیک شدن به خودرو 
چه مسیری ایمن تر اســت. اطلاعات مربوط به محل خودروهای 
برقی و خودروهای در حال شارژ نیز می تواند برای مدیریت بحران 
اهمیت داشته باشد. در کنار این موارد، آموزش نیروهای آتش نشانی 
و کارکنان پارکینگ نیز ضروری است. کارکنان پارکینگ نباید صرفا 
مسئول دریافت هزینه و هدایت خودرو باشند؛ بلکه باید بتوانند 
درصورت مشــاهده دود، بوی غیرعادی، افزایش دما یا هشــدار 
ســامانه های ایمنی، اقدامات اولیه را انجــام دهند و موضوع را به 

سرعت به نیروهای امدادی اطلاع دهند.

زیرساخت شهری برای گذار به حمل‌ونقل پاک که باید به آن توجه شود: 

پارکینگ خودروهای برقی؛ حلقه مفقوده توسعه برقی سازی در تهران
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»دنیای خودرو« نخستین و تنها روزنامه اختصاصی صنعت و بازار خودرو
نشانی: تهران- میدان هفت‌تیر- خیابان 
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تلفن تماس: 88306761- 021-88308102

info@Autoworld.ir :پست الکترونیکی
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ه۱۶ یستگا ها یستگا Autoworldirا

چاپ: امید نشروچاپ ایرانیان
توزیع: شرکت دنیای‌اقتصادتابان

   لنت ترمز یکی از قطعات مصرفی اما حیاتی سیستم ترمز 
اســت و توجه به زمان تعویض آن، مستقیما با ایمنی خودرو 
و ســرنشینان ارتباط دارد. لنت ها هنگام ترمزگیری با ایجاد 
اصطکاک میان سطح خود و دیسک، انرژی جنبشی خودرو 
را به گرما تبدیل می کنند؛ بنابراین طبیعی است که با گذشت 
زمان و افزایش مسافت پیموده شده، ضخامت ماده اصطکاکی 
کاهش یابد. انجمن AAA تاکید می‌کند که لنت‌های فرسوده 
می توانند اثربخشی ترمزگیری را کاهش داده و فاصله توقف 
خودرو را افزایش دهند.  نکته مهم این است که نباید منتظر 
تمام‌ شــدن کامل لنت ماند. ســازمان ملی ایمنی ترافیک 
بزرگراه های آمریکا )NHTSA( نیز در دســتورالعمل های فنی خود تاکید کرده است که تعویض 
لنت پیش از فرسودگی کامل، از تماس فلز پشت لنت با دیسک جلوگیری می کند؛ زیرا این تماس 

می تواند به دیسک آسیب جدی وارد کرده و هزینه تعمیر را افزایش دهد. 
صدای ســوت یا صدای ســاییدگی، کاهش ضخامت لنت، افزایش فاصلــه توقف، لرزش هنگام 
 AAA .ترمزگیری یا تغییر غیرعادی در حس پدال، از نشانه هایی هستند که باید جدی گرفته شوند

توصیه می کند در صورت مشاهده چنین علائمی، سیستم ترمز توسط متخصص بررسی شود. 
از ســوی دیگر، تعویض لنت به تنهایی همیشه کافی نیست؛ هنگام سرویس باید دیسک، کالیپر، 
شیلنگ ها و سایر اجزای سیستم ترمز نیز بررسی شــوند. بنابراین تعویض به موقع لنت را باید نه 
یک هزینه اضافی، بلکه بخشی از برنامه پیشــگیرانه ارتقای ایمنی خودرو دانست؛ اقدامی ساده 
که می تواند از کاهش توان ترمزگیری و آسیب هــای پرهزینه تر جلوگیری کند. ناگفته نماند که 
لنت ترمز دارای عمر مفیدی اســت که پس از آن باید با نمونه نو تعویض شود تا در مسائل ایمنی 

مشکلی به وجود نیاورد.

چهار شنبه 04 شهریور 1405. سال یازدهم. ‌شماره 2558

لنت ترمز؛  قطعه‌ای کوچک 
با نقشی بزرگ در ایمنی خودرو

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی

زیر نظر شورای سردبیری
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11

27
17
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زاهدانبندرعباسکرمان 25
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29شهرکردگرگان
6

24
18

44ساری
27

اهواز

The Last Word
حرف آخر

o.mohammadi@autoworld.ir

امید محمدی

روز گذشته قیمت خودرو در بازار سیر صعودی داشت
دنا پلاس توربو اتوماتیک با ۸۰ 
میلیون تومان رشد بها در بازار 
۳ میلیارد و ۷۰ میلیون تومان 

ارزش گذاری شد 

شاهین اتوماتیک پلاس با ۲۳۰ 
میلیون تومان رشد بها در بازار 
۳ میلیارد و ۴۰ میلیون تومان 

ارزش گذاری شد

لاماری ایما با ۳۸۰ میلیون تومان 
رشد بها در بازار ۵ میلیارد 

و ۸۵۰ میلیون تومان 
ارزش گذاری شد

فونیکس تیگو ۸ پرومکس 
با ۴۲۰ میلیون‌تومان رشد 

بها در بازار ۸ میلیارد و ۷۰۰ 
میلیون تومان ارزش گذاری شد

چرم ناپا؛ امضای لوکس S کلاس
  مرسدس بنز در S کلاس مدل ۲۰۲۶ با اســتفاده از چرم‌ ناپا، بر کیفیت و هنر ساخت کابین تاکید کرده است. نسخه های مجهز به Exclusive Nappa Leather ترکیبی مانند 

Macchiato Beige و Magma Grey دارند. این رویکرد در کنار متریال باکیفیت و جزئیات دقیق، با هدف ارتقای حس لوکس، راحتی و کیفیت کابین S کلاس دنبال شده است.


