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همراه با رشد ۱۰۵ درصدی محقق شد؛

 فروش 100 همتی خودروسازان و قطعه سازان بورسی در تیرماه 
شرکت‌های خودروساز و قطعه ساز بورسی در تیرماه عملکرد قابل توجهی در بخش فروش به ثبت رساندند؛ به طوری که مجموع فروش آن ها به ۹۹ هزار و ۷۱۲ میلیاردتومان رسید
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ترقی معکوس!

حسین نظریان

رئیس شورای سیاستگزاری

 با نگاهی گذرا به فهرست کالاهای متبادله بین ایران و 
جمهوری خلق چین در اوایل دهه 50 خورشیدی درمی یابیم که 
بیشتر کالاهای صادره از ایران به آن کشور رنگ و بوی صنعتی 
داشت؛ مانند اتوبوس های بنز نسل 302 و یا برخی ماشین آلات 

صفحه 2کشاورزی و محصولات صنعتی و ... 



ئیچ ئیچسو سو
SWITCHES

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

پرچمداران »مزدا« 
زمین‌گیر شدند!

 CX های آمریکایی شد؛ اما دو محصول شاخص این برند یعنی SUV مزدا با امید زیادی وارد بازار بزرگ  
70 و CX 90 نتوانستند آن طور که انتظار می‌رفت توجه مشتریان را به خود جلب کنند. تازه ترین گزارش ها 
نشان می‌دهد فروش سه‌ردیفه CX 90 در نیمه نخست سال با افت ۲۴ درصدی به ۲۱ هزار و 271 دستگاه 
رسیده و CX 70  دو‌ردیفه حتی وضع بدتری داشته و با سقوط ۲۹ درصدی تنها ۵ هزار و 974 دستگاه 
فروش داشته است. این ارقام فاصله زیادی با اهداف مزدا دارد؛ اهدافی که با طراحی این دو مدل مخصوص 
بازار آمریکا ترسیم شده بود. مدیران مزدا می گویند مشکل را نه با تخفیف های بیشتر و نه با افزایش قدرت 
موتور حل خواهند کرد؛ بلکه قصد دارند با تاکید بر ایمنی و چند به‌روزرسانی محصول، اعتماد مشتریان را 
 IIHS 5 جدید است که اخیرا بالاترین رتبه موسسه CX ،دوباره به خود جلب کنند. نمونه موفق این رویکرد

را کسب کرده و مزدا اکنون بیش از هر رقیب دیگری نشانTop Safety Pick Plus  را در سبد خود دارد.
البته مشکلات CX 70 و CX 90 تنها به ضعف تبلیغاتی محدود نمی شود. واردات از ژاپن باعث شده این 
مدل ها مشمول تعرفه ها شوند و حذف مشوق های دولتی برای نسخه های پلاگین-‌هیبرید نیز تقاضا را 
کاهش داده است. در کنار افت علاقه به مدل های گران تر، این عوامل فشار مضاعفی بر فروش وارد کرده‌اند

جالب آن کــه در همین زمان، یکی از قدیمی ترین محصولات مــزدا یعنی Mazda3 عملکردی کاملا 
متفاوت داشته است. این مدل که از سال ۲۰۱۸ بدون تغییرات اساسی در بازار حضور دارد، امسال رشد 
چشــمگیری را تجربه کرده؛ فروش ژوئیه تقریبا ۸۸ درصد افزایش یافته و آمار سالانه نیز با رشد ۲۸ 

درصدی همراه بوده است. 
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حسین نظریان

رئیس شورای سیاستگزاری

   با نگاهی گذرا به فهرســت کالاهای متبادله بین ایران و جمهوری 
خلق چین در اوایل دهه 50 خورشیدی درمی یابیم که بیشتر کالاهای 
صادره از ایران به آن کشور رنگ و بوی صنعتی داشت؛ مانند اتوبوس های 
بنز نسل 302 و یا برخی ماشین آلات کشاورزی و محصولات صنعتی و 
... . درمقابل کالاهای چینی محصولات کشاورزی و مواداولیه رشته های 
گوناگون تولیدی بود.البته در این نوشته چون هدف اصلی فراورده های 
خودرویی است، یادآور می شویم که همان محصولات صادرات خودرویی 
ما هم عمدتا مونتاژی بود و نه طراحی و تولید داخلی. حالا پس از 5 دهه 
صنعت خودرو چین قله های توســعه را یکی پس از دیگری فتح کرده و 
حتی بسیاری از کشورهای صاحب نام در صنعت خودرو جهان را پشت 
سر نهاده است. درمقابل ایران وابستگی هایش در این صنعت به کشوری 
مانند چین روزبه‌روز بیشتر شــده و می شود و این بهترین شاهد مثال در نوع نگرش به علل درک و فهم و دلایل 
عقب ماندگی صنعت خودرو بین دو کشور است. عملکرد ما در زمینه صنعت خودرو به گونه‌ای بود که حاصل آن 
وضعیت فعلی ماست و حتی نشانه های صنعت‌زدایی را هم می توان در آن دید که نمونه بارز آن مکانیزم اختصاص 
ارز به‌واحدهای خودروساز است و متاسفانه به گونه‌ای درآمد که سهام شرکت های بعضی از خودروسازان زیانده را 

روی دست می برند؛ درحالی که در دنیا چنین سابقه‌ای ندارد!!
چیست اسرار خودروساز شدن

فهم آن بهر ما میسر نیست؟
 پس چرا بعد نیم قرن تمام

مات این عرصه‌ایم مقصر کیست؟
حدود 50 سال است که به کژراهه می‌رویم و آن را تکرار کرده و ادامه می‌دهیم و مصداق این ضرب‌المثل »ترقی 
معکوس کرده‌ایم« شده‌ایم و به‌رغم دیدن نتایج آن به عیان همچنان اصرار بر آزمودن آزموده ها داریم؛ درحالی که 

کشورهای دیگر با سرعت برق و باد و بدون فرصت سوزی مراحل توسعه را می‌پیمایند!
با بحث هایی که اخیرا در گوشه و کنار کشور بین مسئولان سیاستگزار صنعتی برگزار می شود همه نشانگر آن است 

که قصد تکرار آزمودن خطاهای گذشته را داریم!!
معلوم نیست تاریخ درباره صنعت خودرو ما چه قضاوت خواهد کرد؟ قطعا خواهد گفت و نوشت: صنعتی داشتیم 
که به‌دست بخش خصوصی ایجاد شده بود و بعدها بنابر ضرورت انقلاب آن را دولتی کردیم. اما پس از حدود 50 
سال به‌دنبال چاره جویی برای یافتن بهترین راه حل خصوصی سازی هستیم. ما که از تکرار و تکرار خسته‌ شده‌ایم 
و منتظر قضاوت تاریخ هستیم. نگارنده با نگرانی تفالی هم به دیوان حضرت حافظ زد که جان کلام را فرموده بود:

نشان عهد و وفا نیست در تبسم گل
بنال بلبل بیدل که جای فریاد است  

ترقی معکوس

o.mohammadi@autoworld.ir

امید محمدی

ــک  ــته از ی ــال های گذش ــور طی س ــل کش ــاوگان حمل ونق ــودگی ن   فرس
مســاله صرفــا مرتبــط بــا عمــر وســایل نقلیه عبــور کــرده و امــروز بــه یــکی از 
مســائل مهــم در حوزه مصــرف ســوخت، آلــودگی هــوا، ایمنی تــردد و بهــره وری 
اقتصــادی تبدیــل شــده اســت. افزایــش تعــداد خودروهــا و موتورسیکلت هــای 
فرســوده در کنــار محدودیــت منابــع ســوخت و افزایــش هزینه هــای نگهــداری 
ــایل نقلیه  ــروج وس ــرای خ ــجم ب ــه منس ــک برنام ــرای ی ــرورت اج ــاوگان، ض ن
فرســوده و جایگزیــنی آن هــا بــا محصــولات جدیدتــر را بیــش از گذشــته نمایان 
کــرده اســت. بــا ایــن حــال، اســقاط خــودرو تنهــا بــا صــدور بخشــنامه و تعیین 
ــرای  ــانی ب ــوده زم ــودرو فرس ــک خ ــت. مال ــر نیس ــمی امکان پذی ــدف ک ه
ــه فرآینــد نوســازی ترغیــب می شــود کــه  تحویــل وسیله نقلیــه خــود و ورود ب
ــد. از  ــذاب باش ــرای او ج ــنی ب ــوق های جایگزی ــودرو و مش ــادی خ ارزش اقتص
ــد و  ــزان تولی ــا می ــتقیمی ب ــکل مس ــز به ش ــقاط نی ــت اس ــر، ظرفی ــوی دیگ س
واردات خــودرو ارتبــاط دارد؛ زیــرا در بخش هــایی از فرآینــد، اســقاط بــا تولیــد 
و شــماره گذاری خودروهــای جدیــد پیونــد خــورده اســت. در چنیــن شــرایطی، 
اصــلاح آیین نامــه اجــرایی مــاده ۱۰ قانــون ســاماندهی صنعت خــودرو، تعریــف 
ســازوکارهای جدیــد بــرای گــواهی اســقاط موتورسیکلــت، افزایــش تســهیلات 

ــر  ــد مسی ــنگین می توان ــای س ــقاط خودروه ــژه به اس ــه وی ــازی و توج نوس
ــذاری  ــون هدف گ ــد. اکن ــاد کن ــور ایج ــاوگان کش ــازی ن ــرای نوس ــدی ب جدی
بــرای اســقاط ۵۰۰ هــزار دســتگاه خــودرو در ســال جــاری مطــرح شــده اســت؛ 
هــدفی کــه در صــورت تحقــق، به گفتــه مدیــر ســتاد نوســازی نــاوگان و اســقاط 
ــر  ــارد لیت ــدود 1/5 میلی ــالانه ح ــد س ــور، می توان ــوده کش ــای فرس خودروه
صرفه جــویی ســوخت ایجــاد کنــد. در همیــن زمینــه، بــا محمدصــادق حاتــمی، 
مدیــر ســتاد نوســازی نــاوگان حمل ونقــل ســازمان گســترش و نوســازی صنایــع 

ــم؛ ــو پرداختی ــه گفت وگ ــدرو( ب ــران )ای ای

 با توجه به انتشار خبر اختصاص تسهیلات ۴۰۰ میلیون تومانی برای نوسازی و 
جایگزینی وسایل نقلیه فرسوده، ابتدا درباره جزئیات این تسهیلات و تفاوت آن برای 
انواع وسایل نقلیه توضیح دهید. سقف تسهیلات برای موتورسیکلت های بنزینی و برقی، 
خودروهای گازسوز و تاکسی های برقی چقدر است و این تسهیلات با چه هدفی در نظر 

گرفته شده است؟
از 400 میلیون تومان تا یک‌میلیارد و 200 میلیون‌تومان تسـهیلات برای نوسـانی و جایگزینی 
وسـایل نقلیه فرسـوده تخصیـص یافتـه اسـت. جهـت نوسـازی و جایگزیـنی وسـایل نقلیه؛ 
موتورسیکلـت بنزیـنی 400 میلیون تومان، موتورسیکلـت بـرقی 500 میلیون تومان، خودرو 
گازسـوز یک‌میلیـارد تومـان و تاکـسی بـرقی یک‌میلیـارد و 200 میلیون تومـان تسـهیلات 

دریافـت می کنند

 از ابتدای سال جاری تاکنون چه تعداد وسیله نقلیه فرسوده اسقاط شده است؟ با توجه 
به این که دو ماه ابتدایی سال عملا با تعطیلی و شرایط خاص مواجه بود، روند اسقاط در 

مدیر ستاد نوسازی ناوگان حمل‌ونقل ایدرو در گفت‌و گو با »دنیای خودرو«؛

موتورسیکلت سازان موظف هستند 20 درصد از تولید را به نوسازی و جایگزینی تخصیص دهند

اسقاط ۵۰۰ هزار خودرو فرسوده، 1/5 میلیارد لیتر 
صرفه جویی سوخت به همراه دارد



آینـــه بغـلآینـــه بغـل
SIDE MIRROR

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

تاخیر در عرضه
نسخه سدان »کامارو«

   شورولت تصمیم گرفته عرضه نسخه ســدان کامارو را به تاخیر بیندازد و این مدل تازه حالا قرار 
است به‌عنوان محصول سال ۲۰۲۹ وارد بازار شود. این خبر برای طرفداران کامارو که مدت هاست منتظر 
بازگشــت این نام در قالبی متفاوت هستند، ناامیدکننده است؛ هرچند یک نکته مثبت وجود دارد: 
شورولت تایید کرده که نسخه سدان همچنان با گیربکس دستی عرضه خواهد شد؛ ویژگی‌ای که در 
سال های اخیر به ندرت در میان خودروهای جدید دیده می‌شود. این پروژه بخشی از تلاش جنرال‌موتورز 
برای بازتعریف کامارو در قالبی خانوادگی تر و کاربردی تر است. درحالی که نسل کوپه و کانورتیبل کامارو به 
پایان خط تولید نزدیک شده، نسخه سدان قرار است جایگزینی مدرن باشد که بتواند هم جذابیت اسپرت 

را حفظ کند و هم پاسخگوی نیازهای روزمره مشتریان باشد. منابع نزدیک به شرکت می گویند طراحی 
این مدل ترکیبی از زبان جدید شورولت و میراث کامارو خواهد بود، با خطوط تهاجمی تر و کابینی مجهز 
به فناوری های روز. تاخیر در عرضه، بخشی از بازنگری گسترده جنرال موتورز در برنامه های محصولی 
خود است. شرکت می خواهد مطمئن شود کامارو سدان نه تنها از نظر طراحی و عملکرد، بلکه از نظر 
کیفیت و تجربه رانندگی نیز در سطحی قرار گیرد که بتواند با رقبای مستقیم مانند دوج چارجر و حتی 
برخی مدل های اروپایی رقابت کند. حفظ گیربکس دستی در این میان یک پیام روشن برای علاقه مندان 
رانندگی سنتی است؛ پیامی که نشان می‌دهد شورولت هنوز ارزش های کلاسیک را فراموش نکرده است

ماه های اخیر چگونه بوده و آیا با توجه به افت تولید 
خودروسازان، همچنان امکان دستیابی به اهداف برنامه 

هفتم توسعه وجود دارد؟
از ابتـدای سـال جـاری تاکنـون )به‌رغـم تعطیـلی 2 مـاه 
ابتدایی( 50 هزار دسـتگاه خودرو فرسـوده اسـقاط شـده 
اسـت. تلاش این اسـت کـه براسـاس اصلاحیـه آیین نامه 
اجـرایی مـاده 10 قانـون سـاماندهی، هـدف برنامه هفتم 
توسـعه را محقـق کنیـم؛ اما خودروسـازان تاکنـون 30 تا 
35 درصـد افـت تولیـد داشـته‌اند. باتوجه به این مسـاله و 
شـرایط خاص کشـور در چند ماه گذشـته، میزان اسـقاط 
خودروهـای فرسـوده در ماه هـای خـرداد، تیر و مـرداد رو 
به‌رشـد بـوده اسـت. فرآینـد اسـقاط به گونه‌ای اسـت که 
اگـر التهـابی در فضـای اقتصـادی وجـود داشـته باشـد، 
سـرمایه گذاران از سـرمایه گذاری در این بخش خودداری 
می کننـد. از سـوی دیگـر عدم تولیـد خـودرو نیز بـا توجه 
به‌این کـه شـماره گذاری خـودرو نـو منـوط بـه اسـتقاط 
خودرو فرسـوده اسـت، در کاهـش آمار اسـقاط تاثیرگذار 
اسـت. در بحث اسـقاط بـا چند مانـع مواجهیـم؛ از جمله 
میـزان تولیـد و واردات که اگر ایـن بخش ها رونـق نیابند، 

شـرایط اسـقاط خـودرو نیـز تا حدی سـخت میشـود.

 درصورت تحقق هدف اسقاط ۵۰۰ هزار دستگاه 
خودرو در سال جاری، این میزان خروج خودروهای 
فرسوده از ناوگان چه اثری بر مصرف سوخت کشور 
خواهد داشت و برآورد شما از میزان صرفه جویی سالانه 

چیست؟
اسـقاط 500 هزار دسـتگاه خودرو فرسـوده می تواند 1.5 
میلیاردلیتـر صرفه جـویی سـوختی در سـال به همـراه 

داشـته باشد.

 در حوزه موتورسیکلت های فرسوده، یکی از 
مشکلات اصلی پایین بودن جذابیت اقتصادی 

اسقاط برای مالکان است. چه سازوکاری برای اصلاح این 
وضعیت در نظر گرفته‌اید و گواهی اسقاط موتورسیکلت 
با چه نرخی تعیین خواهد شد؟ همچنین با توجه به تولید 
سالانه موتورسیکلت، چه میزان از تولید باید به نوسازی 

و جایگزینی اختصاص پیدا کند؟
در آیین نامـه اجـرایی مـاده 10 قانـون سـاماندهی، موارد 
مرتبـط با گواهی اسـقاط موتورسیکلـت را به صورت مجزا 
تعریـف کردیـم. یعنی نرخ گـواهی اسـقاط موتورسیکلت 

به صـورت مجـزا تعریـف خواهـد شـد. تـلاش داریـم طی 
هفتـه آینده رقـم را اعلام کنیم که 25 تـا 30 درصد قیمت 
موتورسیکلت نو را شـامل خواهد شـد و درتلاش هسـتیم 
قیمـت اعـلامی برای مالک جذاب باشـد تا فرآیند اسـقاط 
سـرعت بگیـرد. براسـاس تولیـد به‌میـزان 500 تـا 700 
هـزار دسـتگاه، موتورسیکلت سـازان موظف هسـتند 20 
درصـد از تولیـد را )حدود 150 هزار دسـتگاه( به نوسـازی 

و جایگزیـنی تخصیـص دهند

با توجه به نوسانات نرخ ارز و تاثیر آن بر قیمت خودرو 
ارزش  بر  اثری  نوسانات چه  این  و موتورسیکلت، 
خودروهای فرسوده و انگیزه مالکان برای تحویل آن ها 
دارد؟ آیا در شرایط فعلی، ارزش اقتصادی اسقاط به 
اندازه‌ای هست که مالک را برای ورود به طرح نوسازی 

ترغیب کند؟
نوسـان نرخ ارز برای خودروهای فرسـوده بیشـترین تاثیر 
را دارد و اگـر جذابیـت قیمت ایجاد نشـود، ترغیب مالکان 
بـرای ارائـه وسیله نقلیه جهت نوسـازی یا اسـقاط کاهش 

می یابد

تولید و واردات خودرو چه نقشی در ظرفیت اسقاط 
و  امسال  تولید  شرایط  به  توجه  با  دارد؟  کشور 
هدف گذاری واردات، آیا اساسا ظرفیت لازم برای تحقق 

اسقاط ۵۰۰ هزار دستگاه وجود خواهد داشت؟
اگر واردات و تولید خودرو رشـد داشـته باشد )پیش‌فرض 
این اسـت اگر 1.2 میلیون‌دسـتگاه خودرو تولید شـود که 
بعیـد می‌دانـم تـا پایان سـال ایـن میـزان به یـک میلیون 
دسـتگاه برسـد و 70 هـزار دسـتگاه نیـز هدف گـذاری 
واردات خـودرو اسـت( جمع تولیـد و واردات خـودرو رقم 

قابل توجـهی خواهـد بود

در بخش خودروهای تجاری سنگین، وضعیت اسقاط 
کامیون ها و کشنده ها چگونه است؟ با توجه به اهمیت 
این ناوگان در مصرف سوخت و حمل‌ونقل کشور، تاکنون 
چه تعداد کامیون و کشنده اسقاط شده و هدف گذاری 

ستاد برای پایان سال چیست؟
وضعیـت اسـقاط خودروهای سـنگین بسیار خـوب بوده 
اسـت، در سال 1404 نسـبت به سـال های پیش از آن نیز 
وضعیت اسـقاط این مدل وسـایل نقلیه بسیـار خوب بوده 
اسـت. از سـال گذشـته تاکنون 3 هـزار دسـتگاه کامیون 
و کشـنده اسـقاط شـده کـه امیدواریم ایـن عدد تـا پایان 

سـال به 7 هزار دسـتگاه برسـد. مصوبه‌ای را داشـتیم و در 
مـاده 59 قانـون برنامه هفتم توسـعه کشـور نیـز آمده که 
بـه ازای واردات هـر یـک دسـتگاه خـودرو کاروتجـاری با 
عمـر کمتـر از 10 سـال، یک دسـتگاه کامیون یا کشـنده 
بـا عمـر بیشـتر از 25 سـال باید اسـقاط شـود. ایـن قاون 
روند اسـقاط را سـرعت بخشیده و 3 هزار دسـتگاه مذکور 
بـرای اسـقاط از محـل واردات 4 هزار دسـتگاه بند مذکور 

انجام شـده اسـت

قانون   ۱۰ ماده  آیین نامه  اصلاحیه  انتشار  از  پس 
ساماندهی صنعت خودرو، این برداشت ایجاد شد که 
ممنوعیت تردد خودروهای فرسوده در کلانشهرها، 
ممنوعیت حمل بار و مسافر و حتی ابطال کارت سوخت 
این خودروها قرار است وارد مرحله اجرایی شود. 
جزئیات این موضوع چیست و آیا این محدودیت ها 

جدید هستند؟
از اصلاحیـه آیین نامه ماده 10 این‌طور اسـتنباط شـده 
بـود کـه قـرار اسـت در کلانشـهرها شـاهد ممنوعیـت 
تـردد، حمل بار و مسـافر و ابطال کارت سـوخت باشیم؛ 
درصـورتی کـه براسـاس مـاده 10 قانـون سـاماندهی 
صنعت‌خـودرو و مـاده 8 قانون هـوای پاک، منـع تردد، 
ابطـال کارت سـوخت و منع تـردد حمل مسـافر و بار از 
سـال 1396 تدویـن شـده و در آیین نامه اجـرایی قبلی 
هـم وجـود داشـته و بـرای این که ایـن فرآیند تسـهیل 
شـود، تبصره ای تدوین شـده که درصـورتی که مالکین 
خودروهـای سـواری بالای 20 سـال یـا موتورسیکلت و 
سایر وسـایل نقلیه در سـامانه اسقاط و نوسـازی ناوگان 
حمل ونقـل ثبت نـام کننـد تا 5 سـال مشـمول معافیت 
ممنوعیت هـای مذکـور و ابطـال کارت سـوخت قـرار 
می‌گیرنـد؛ درصـورتی کـه طی ایـن 5 سـال شـرایط 
بـرای اسـقاط مهیـا نشـود، مجـدد می تواننـد شـرایط 

خـود را اعـلام کنند



  به گزارش »ایدرونیوز« فرشاد مقیمی در این بازدید که با 
هدف ارزیابی عملکرد و بررسی چالش های جاری ستاد نوسازی 
ناوگان حمل و نقل صورت گرفت، ضمن گفت‌وگو با مراجعین 
و شنیدن دغدغه های آنان، دستورات لازم را جهت رفع موانع 
موجود و تسریع در پاسخگویی به درخواست های مردمی صادر 
کرد. رئیس هیات عامل ایدرو در این بازدید  با اشاره به اهمیت 
نقش ستاد نوسازی ناوگان حمل‌ونقل در مدیریت بهینه منابع و 

پشتیبانی از ناوگان کشور تصریح کرد: »خدمت‌رسانی مطلوب 
به مردم و کاهش بروکراسی های زائد، نه یک انتخاب، بلکه یک 
ضرورت راهبردی در دستگاه های تابعه وزارت صمت است. ما 
موظفیم با اتخاذ راهکارهای اجرایی، مسیری را هموار کنیم که 
مراجعین در کمترین زمان ممکن و با کمترین رفت‌وآمد به نتیجه 
برسند.« مقیمی افزود: »تلاش ما در مجموعه وزارت صمت و 
ایدرو بر این اســت که با بهره‌گیری از ظرفیت های دیجیتال و 

اصلاح فرآیندهای سنتی، بستری امن و روان برای خدمت به 
هموطنان ایجاد کنیم. این بازدیدهــا به صورت دوره‌ای انجام 
می شود تا از نزدیک در جریان چالش‌های عملیاتی قرار بگیریم 
و اجازه ندهیم گره های اداری به مشکلات بزرگ تبدیل شوند.« 
در پایان این بازدید رئیس هیات عامل ایدرو در نشست صمیمانه 
با کارکنان ستاد نوسازی ناوگان حمل‌ونقل، ضمن قدردانی از 
زحمات آنان، به بــررسی گزارش های عملکرد پرداخت. وی با 

تاکید بر لزوم رعایت اصل »تکریــم ارباب‌رجوع« و »دقت در 
اجرای قوانین«، راهکارهایی را برای بهبود کیفیت خدمات‌رسانی 
و ارتقای بهره‌وری در این ســتاد ارائه کرد. معاون وزیر صمت 
خاطرنشان کرد: »ســرمایه اصلی ما در پیشبرد اهداف توسعه 
صنعتی، نیروی انسانی متخصص و متعهدی است که در خط 
مقدم پاسخگویی قرار دارد. انتظار می‌رود با تدابیر اتخاذشده، 

شاهد تحولی ملموس در سرعت و دقت ارائه خدمات باشیم.«

تاکید رئیس ایدرو بر تسریع و تسهیل فرآیندهای نوسازی ناوگان حمل‌ونقل

پیگیری یک موضوع
follow  up

نگاه
View

 »AMG« شاسی بلند برقی
با ۱۱۵۳ اسب بخار قدرت

   مرســدس AMG هنوز از رونمایی جنجالی مدل تمام برقی GT چهاردر فاصله 
نگرفته که حالا آماده معرفی یک شاسی بلند برقی تازه است؛ مدلی که قرار است حتی 
بحث برانگیزتر باشد و در جایگاه رقیب مستقیم Lotus Eletre و پورشه کاین برقی قرار 
گیرد. تصاویر جاسوسی و تیزرهای رسمی نشان می‌دهند این  SUVجدید شباهت 
زیادی به سدان دارد؛ اما با ارتفاع بیشتر و جزئیات متفاوت در طراحی. در تیزرهای 
منتشرشده، چراغ های روز بزرگ تر از نسخه ســدان دیده می شوند و جلوپنجره 
اسب شــکل AMG میان ورودی های هوای بزرگ تر قرار گرفته است. در عقب نیز 
چراغ های دایره‌ای به جای 6 چراغ سدان نصب شده‌اند و سقف خودرو با ریل های بار 

همراه است. این تغییرات نشان می‌دهد AMG  قصد دارد هویت بصری سدان را حفظ 
کند؛ اما آن را با ویژگی های کاربردی تر SUV ترکیب کند.

 63 GT از نظر فنی، شاسی بلند جدید تقریبا مشابه سدان خواهد بود. نسخه پرچمدار
با باتری ۱۰۶ کیلووات‌-ساعتی و سه موتور axial flux عرضه می شود که درمجموع 
۱۱۵۳ اسب بخار قدرت و ۲۰۰۰ نیوتون متر گشتاور تولید می کنند. این ترکیب شتاب 
صفر تا صد را در حدود ۲.۵ ثانیه ممکن می سازد و برد حرکتی تا ۷۰۰ کیلومتر را فراهم 
 GT 55 با ۸۰۵ اسب بخار و GT می کند. نسخه های ضعیف تر نیز در راه‌ هستند؛ از جمله

53 با ۵۳۶ اسب بخار قدرت.

سنگین سنگیندنده  دنده 
LOW GEAR
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 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

   افزایش هزینه‌های تولید، طولانی شدن دوره وصول 
مطالبات، رشد قیمت مواداولیه و محدودیت منابع مالی، 
صنعت خودرو و قطعه ســازی را بیش از گذشته به منابع 
بانکی وابسته کرده اســت. در چنین شرایطی، مساله 
نقدینگی دیگر یک مشکل مقطعی برای برخی بنگاه ها 
نیســت، بلکه به یکی از مهم ترین گلوگاه های استمرار 

تولید در زنجیره خودرو تبدیل شده است.
در ظاهر، افزایش تســهیلات بانکی می تواند به معنای 
حمایت بیشــتر از تولید باشــد، اما واقعیت بنگاه های 
صنعتی پیچیده تر از ارقام اعلام شده است. زمانی که قیمت 
مواداولیه، دستمزد، انرژی، حمل‌ونقل، قطعات وارداتی و 
سایر نهاده های تولید افزایش پیدا می کند، منابع مالی 
بیشتری برای حفظ همان سطح تولید گذشته مورد نیاز 
است. بنابراین بخشی از منابع جدید بانکی پیش از آن‌که 
به توسعه ظرفیت تولید برســد، صرف جبران افزایش 

هزینه های جاری می شود.

 سرمایه در گردش؛ نیاز فوری زنجیره خودرو
یکی از مهم تریــن ویژگی‌های صنعت خودرو، گســتردگی 
زنجیره تامین آن است. خودروساز تنها یک تولیدکننده نیست، 
بلکه مجموعه‌ای از قطعه ســازان، تامین کنندگان مواداولیه، 
شرکت های لجستیکی و خدمات صنعتی به استمرار فعالیت 
آن وابسته‌ هستند. هرگونه اختلال در جریان نقدینگی یکی از 
این حلقه ها می تواند تولید حلقه های بعدی را نیز تحت تاثیر 
قرار دهد. قطعه سازان در این میان شرایط حساس تری دارند. 
خرید مواداولیه معمولا باید با سرعت انجام شود؛ درحالی که 
دریافت مطالبات حاصل از فروش قطعه ممکن است با فاصله 
زمانی انجام شود. این فاصله زمانی، سرمایه در گردش مورد نیاز 
قطعه ساز را افزایش می‌دهد. در شرایط تورمی، مشکل شدیدتر 
می شود. قطعه ســازی که برای خرید یک میزان مشخص از 
مواداولیه در گذشته به منابع مالی مشخصی نیاز داشت، امروز 
برای خرید همان میزان مواداولیه باید منابع بیشتری در اختیار 
داشته باشد. بنابراین اگر تسهیلات بانکی متناسب با افزایش 
هزینه های واقعی تولید رشد نکند، حتی افزایش اسمی منابع 

نیز نمی تواند مشکل نقدینگی را برطرف کند.

 تسهیلاتی که صرف جبران هزینه ها می شود
واقعیت این اســت که بخش مهــمی از منابع مالی جدید در 
صنایع، دیگر صرف توســعه خطوط تولید و خرید تجهیزات 
جدید نمی شــود. بنگاه ها ابتدا بایــد هزینه های جاری خود 
را تامین کنند، دســتمزد کارکنان را بپردازنــد، مواداولیه 
خریداری کنند، بدهی‌های قبلی را تسویه کنند و هزینه انرژی 
و حمل‌ونقل را بپردازند. در چنین شرایطی، تسهیلات بانکی 
بیشتر نقش »تنفس مالی« پیدا می کند تا ابزار توسعه صنعتی

این مســاله برای صنعت خودرو یک هشدار جدی است. اگر 
منابع مالی صرفا برای جلوگیری از توقف تولید استفاده شوند، 
ممکن است تیراژ حفظ شود؛ اما امکان سرمایه گذاری برای 
افزایش بهره‌وری، داخلی سازی فناوری های جدید و ارتقای 
کیفیت کاهش پیدا کند. به بیان دیگر، صنعت برای ادامه تولید 
پول دریافت می کند، اما منابع کافی برای تغییر ساختار تولید 

و رقابتی تر شدن را در اختیار ندارد.

 فاصله میان خودروساز و قطعه‌ساز
یکی از مسائل مهم در زنجیره خودرو، فاصله زمانی میان تولید 
قطعه و دریافت مطالبات است. قطعه ساز زمانی که محصول 
خود را تحویل می‌دهد، عملا بخشی از سرمایه خود را در اختیار 
زنجیره تولید قرار داده اســت. اگر پرداخت مطالبات با تاخیر 

انجام شود، قطعه ســاز برای ادامه تولید ناچار است از منابع 
بانکی استفاده کند. در این وضعیت، بانک به شکل غیرمستقیم 
هزینه تاخیر در گردش مالی زنجیره خودرو را تامین می کند و 
قطعه ساز نیز هزینه مالی آن را پرداخت می کند. نتیجه چنین 
فرآیندی افزایش هزینه تمام شده قطعه و درنهایت افزایش 
هزینه تولید خودرو است. به همین دلیل، حل مشکل نقدینگی 
صنعت خودرو تنها با افزایش سقف تسهیلات بانکی امکان پذیر 
نیست. باید چرخه مالی صنعت نیز اصلاح شود. کاهش دوره 
وصول مطالبات و ایجاد نظم در پرداخت ها می تواند به اندازه 

افزایش منابع بانکی برای قطعه ساز اهمیت داشته باشد.

 بنگاه های کوچک بیشتر آسیب می‌بینند
در زنجیره قطعه سازی، همه شرکت ها قدرت یکسانی برای 
دسترسی به منابع بانکی ندارند. شرکت‌های بزرگ معمولا از 
ساختار مالی، وثایق و سابقه اعتباری مناسب تری برخوردارند؛ 
اما قطعه ســازان کوچک و متوســط در بسیاری از موارد با 

محدودیت بیشتری برای دریافت تسهیلات مواجه‌ هستند.
این مساله از آن جهت اهمیت دارد که بسیاری از قطعات مورد 
استفاده در خودرو توسط همین بنگاه‌های کوچک و متوسط 
تولید می شوند. بنابراین توقف یک واحد قطعه سازی کوچک 
نیز می تواند به کمبود یک قطعه خاص و درنهایت اختلال در 
خط تولید خودروساز منجر شود. سیاست مالی صنعت باید 
این واقعیت را در نظر بگیرد که سلامت زنجیره تولید تنها به 

وضعیت مالی خودروسازان بزرگ وابسته نیست.

 افزایش تسهیلات، بدون کنترل تورم کافی نیست
یکی دیگر از چالش های اصلی، رشد هزینه تولید در نتیجه تورم 
است. زمانی که تورم بالا باشد، منابع مالی به سرعت ارزش خود 
را از دست می‌دهند. تسهیلاتی که در ابتدای سال می تواند نیاز 
سرمایه در گردش یک بنگاه را پوشش دهد، ممکن است چند 

ماه بعد تنها بخشی از نیاز همان بنگاه را تامین کند.
به همین دلیل، سیاست تامین مالی تولید نمی تواند از سیاست 
مهار تورم جدا باشد. اگر هزینه مواداولیه و سایر نهاده های تولید 
با سرعت بالا افزایش یابد، تزریق مداوم منابع بانکی تنها باعث 
افزایش حجم بدهی بنگاه ها خواهد شد. در چنین شرایطی، 
صنعت ممکن است برای حفظ تولید امروز، بدهی بیشتری 

ایجاد کند و در آینده با هزینه مالی بالاتری مواجه شود.

 نقدینگی باید به توسعه تبدیل شود
مساله اصلی سیاستگزار باید این باشد که منابع مالی چگونه 

از یک ابزار برای عبور از بحران به موتور توسعه صنعت تبدیل 
شود؟ تســهیلات باید به سمتی هدایت شود که بخشی از آن 
صرف نوسازی ماشین آلات، افزایش بهره‌وری، داخلی سازی 
قطعات راهبردی، توســعه فنــاوری و کاهش مصرف انرژی 
شود. در غیر این صورت، صنعت‌خودرو همچنان برای جبران 

هزینه های جاری به منابع بانکی وابسته خواهد ماند.
این موضوع در شرایطی اهمیت بیشــتری پیدا می‌کند که 
صنعت خودرو با رقابت فزاینده محصولات وارداتی و مونتاژی 
مواجه است. بنگاهی که بخش عمده توان مالی خود را صرف 
تامین سرمایه در گردش می کند، منابع محدودی برای تحقیق 

و توسعه و ارتقای فناوری خواهد داشت.

 ضرورت اصلاح ساختار تامین مالی
کارشناســان صنعتی معتقدند حل پایدار مشکل نقدینگی 
نیازمند مجموعه‌ای از اقدامات هم‌زمان است؛ از جمله کاهش 
زمان پرداخت مطالبات قطعه ســازان، ایجاد ابزارهای جدید 
تامین مالی، کاهش هزینه دریافت منابع، تسهیل دسترسی 
بنگاه های کوچک و متوسط به تسهیلات و مهم تر از همه، ایجاد 

ثبات در سیاست های اقتصادی.
صنعت خــودرو بــرای برنامه‌ریــزی بلندمــدت نیازمند 
پیش‌بینی پذیری است. اگر نرخ ارز، قیمت مواداولیه، هزینه 
انرژی و شرایط تامین مالی دائما تغییر کند، حتی مدیر توانمند 
نیز نمی تواند برنامه دقیقی برای تولید و سرمایه‌گذاری ارائه 

دهد.
در چنین شرایطی، افزایش منابع بانکی اگرچه ضروری است، 
اما کافی نیست. صنعت خودرو به یک نظام مالی منظم نیاز دارد 
که بتواند جریان نقدینگی را از انتهای بازار تا ابتدای زنجیره 

تولید منتقل کند.
درنهایت، نقدینگی را باید یکی از شاخص های سلامت زنجیره 
خودرو دانست. تولید بدون نقدینگی پایدار امکان پذیر نیست؛ 
اما نقدینگی گران و ناپایدار نیز نمی تواند صنعت را به سمت 
توسعه هدایت کند. اگر قرار است منابع بانکی واقعا به کمک 
تولید بیاید، باید از مرحله جبران کسری نقدینگی عبور کرده 
و به ابزاری برای افزایش ظرفیــت، ارتقای فناوری و کاهش 

هزینه تولید تبدیل شود.
در غیر این صــورت، صنعت خودرو ممکن اســت همچنان 
تولید کند، اما بخش قابل توجهی از توان خود را صرف تامین 
هزینه ادامه تولیــد خواهد کرد؛ وضعیتی که در بلندمدت نه 
برای خودروســاز پایدار اســت، نه برای قطعه ساز و نه برای 

اقتصاد کشور.

نقدینگی؛ گلوگاه پنهان تولید خودرو
حل مشکل نقدینگی صنعت خودرو تنها با افزایش سقف تسهیلات بانکی امکان پذیر نیست. باید چرخه مالی صنعت

 نیز اصلاح شود

سرمایه در گردش نیاز فوری زنجیره خودرو است؛

احمد جاویدی
کارشناس صنعت لیزینگ

بازار سرمایه به تامین
 مالی شرکت های لیزینگ 

سرعت می‌دهد
    با توجه به ماهیت فعالیت بازار ســرمایه 
در حوزه تامیــن و تجهیز منابع مالی، صنعت 
لیزینگ به استفاده از این ظرفیت ها نیاز دارد؛ 
چراکه شــرکت‌های لیزینگ درحال حاضر تا 
حد زیادی به منابع بانکی وابسته هستند. سایر 
ابزارهای تامین مالی به‌دلیل نرخ موثر بالاتر، در 
برخی موارد از نظر اقتصادی برای شرکت های 
لیزینگ توجیه لازم را ندارند. بنابراین استفاده 
از ظرفیت ابزارهای بازار ســرمایه می تواند به 
تامین منابع مورد نیاز شرکت‌های این صنعت 
کمک کند. یکی از موضوعــاتی که می‌تواند 
در این حوزه مورد توجه قرار گیرد، اســتفاده 
از ظرفیت صندوق های ســرمایه گذاری برای 
خرید اوراق خرید دین اســت. شــرکت های 
لیزینگ مطالبات ناشی از اقساط مشتریان را 
در اختیار دارند و می توان با طراحی سازوکار 
مناسب، این مطالبات را در قالب اوراق خرید 
دین در اختیار سرمایه گذاران صندوق ها قرار 
داد. ابزارسازی جدید در بازار سرمایه می تواند 
کمک قابل توجهی به صنعت لیزینگ داشته 
باشد. برای نمونه، با توجه به این که شرکت های 
لیزینگ در برخی موارد نقش عاملیت دارند، 
امکان طــراحی صندوق‌هــای عاملیت نیز 

می تواند مورد بررسی قرار گیرد.
 

شــرکت های لیزینگ همچنین دارایی هایی 
دارند که در رهن یــا مالکیت آن ها قرار دارد و 
می توان بر مبنای این دارایی ها، انتشــار اوراق 
مبتنی بــر دارایی را بررسی کرد. اســتفاده از 
این ابزارها می‌تواند مسیرهای جدیدی برای 
تامین مالی شــرکت های لیزینگ ایجاد کند. 
حضور شــرکت ها در بازار سرمایه و شفافیت 
عملکرد آن ها می تواند تصویر روشــن تری از 
وضعیت شــرکت‌ها در اختیار بازار قرار دهد و 
درنهایت از طریق افزایش شفافیت، به بهبود 
نرخ تامین مالی آن هــا از مسیر ابزارهای بازار 
ســرمایه کمک کند. این درحالی اســت که 
بخش مهمی از چالش هــای صنعت در حوزه 
تنظیم گــری قــرار دارد که در ایــن زمینه با 
توجه به اقدامات بانک مرکــزی، در اواخر تیر 
امسال دســتورالعمل جدید لیزینگ ابلاغ شد 
و می تواند به تسهیل فعالیت شرکت‌های این 
صنعت کمک کند. در کنار این موضوع، صنعت 
لیزینگ بــه مقررات اختصاصی متناســب با 
ماهیت فعالیت خود نیز نیاز دارد تا شرکت ها 
بتوانند در محاکم و فرآیندهای حقوقی و قضایی 
با شرایط مشــخص تری فعالیت کنند. تدوین 
چنین مقــرراتی می تواند به کاهش مطالبات 
غیرجاری و بهبود وضعیت شرکت های لیزینگ 

کمک کند.

سعید باقری
کارشناس صنعت خودرو

استفاده از 
خودروهای کم‌مصرف را 

محدود نکنیم

  معاون اول رئیس‌جمهور اخیرا با اشــاره به 
هزینه تامین ســوخت، تاکید کرده است که 
هیچ کشوری در دنیا بنزین وارداتی را با دلار آزاد 
خریداری و با چنین قیمتی در اختیار مردم قرار 
نمی‌‌دهد. این اظهار نظر در حالی مطرح شده 
که بخش قابل توجهی از مصرف بنزین کشور 
به ساختار ناوگان حمل‌‌ونقل و میانگین مصرف 
خودروهای موجود باز می‌گردد.  سعید باقری، 
کارشناس صنعت خودرو با طرح این پرسش که 
»در کجای دنیا مــردم را به خرید خودروهای 
پرمصــرف و بعضا قدیمی محــدود می‌کنند، 
واردات خودروهای روز و کم‌مصرف را با موانع 
مواجه می‌کنند و سپس مردم را مقصر مصرف 
بالای بنزین معرفی می‌کننــد؟«، اظهار کرد: 
»اگر قرار است الگوی مصرف سوخت ایران با 
سایر کشورها مقایسه شود، باید ابتدا فناوری و 
مشخصات خودروهای مورد استفاده مردم نیز 

با کشورهای دیگر مقایسه شود.«
وی افزود: »نمی‌توان انتظار داشــت با استفاده 
از خودروهایی که از نظر فناوری قوای محرکه، 
وزن، اســتاندارد آلاینــدگی و میزان مصرف 
سوخت با خودروهای روز جهان فاصله دارند، 
میانگین مصرف ســوخت کشــور به ســطح 

کشورهای توسعه‌یافته نزدیک شود.«
باقری ادامه داد: »بخش مهمی از راهکار کاهش 
مصرف بنزین، خارج از رفتــار مصرف‌کننده 
قرار دارد و به سیاســت‌های صنعتی، وارداتی و 
فناوری صنعت خودرو مربوط می‌شود. زمانی 
که دســترسی بازار به خودروهای کم‌مصرف، 
هیبریدی و برقی محدود باشد، طبیعی است 
که امکان تغییر سریع الگوی مصرف سوخت 
نیز وجود نداشــته باشــد.« این کارشــناس 
صنعت خودرو با اشاره به سهم پایین خودروهای 
هیبریدی در بازار ایران گفت: »سهم خودروهای 
هیبریدی در ایران کمتر از 0/1 درصد است و با 
چنین ســهمی، نمی‌توان انتظار داشت تغییر 
محسوسی در مصرف ســوخت یا آلودگی هوا 
ایجاد شــود.« وی وضعیت فعلی خودروهای 
هیبریدی در ایران را به »قطره‌‌ای در اقیانوس« 
تشبیه کرد و افزود: »در مقابل انبوه خودروهای 
بنزینی که در کشــور تــردد می‌کنند، تعداد 
خودروهای هیبریدی آن‌قدر محدود است که 
اثرگذاری آن ها بر مصرف ســوخت ملی بسیار 
ناچیز خواهد بود.« باقری تاکید کرد: »اگر هدف 
سیاســتگزار کاهش مصرف بنزین است، باید 
مجموعه‌‌ای از سیاســت‌ها به صورت هم‌زمان 
دنبال شود؛ از نوسازی ناوگان فرسوده و توسعه 
خودروهای کم‌مصرف گرفته تا تســهیل ورود 
فناوری‌های جدید و فراهم کردن زمینه افزایش 

سهم خودروهای هیبریدی.«



     درحالی که صنعت خودرو تقریبا به طور کامل با فرمت های دیجیتال و اتصال بی‌سیم همراه شده، هنوز 
دو مدل وجود دارند که به‌طور رسمی با پخش کننده CD عرضه می شوند و هر دو متعلق به سوبارو هستند. 
این موضوع شاید برای بسیاری از مشتریان امروزی عجیب باشد؛ اما نشان می‌دهد هنوز بخشی از بازار به 
 CD همچنان با سیستم صوتی مجهز به Legacy و Outback فناوری‌های قدیمی تر وابسته است. مدل های
عرضه می شوند؛ قابلیتی که در بیشتر خودروهای جدید سال هاست حذف شده است. سوبارو می گوید این 
تصمیم به‌دلیل تقاضای بخشی از مشتریان اتخاذ شده؛ مشتریانی که یا مجموعه‌ای بزرگ از دیسک های 
موسیقی دارند یا همچنان کیفیت صدای CD را بر فرمت های فشرده ترجیح می‌دهند. درواقع، این دو 
مدل آخرین بازمانده های یک دوران هستند که زمانی استانداردی جهانی در خودروها محسوب می شد

 Apple را کنار گذاشته‌اند و تمرکز خود را روی اتصال CD در مقابل، سایر خودروسازان مدت هاســت
CarPlay، Android Auto و ســرویس های استریم موسیقی گذاشــته‌اند. حتی برندهای لوکس نیز 
سال هاست این قابلیت را حذف کرده‌اند تا فضای بیشتری برای نمایشگرهای بزرگ تر و سیستم های 
پیشرفته تر فراهم شود. این وضعیت نشان می‌دهد سوبارو با وجود حرکت به سمت فناوری های مدرن، 
هنوز به نیازهای خاص بخشی از مشتریان توجه دارد. هرچند بعید است این قابلیت برای مدت طولانی 
باقی بماند، اما فعلا Outback و Legacy تنها خودروهای صفرکیلومتر در آمریکا هستند که می توانند 
مجموعه CD های قدیمی را زنده نگه دارند. این تصمیم شاید کوچک به نظر برسد؛ اما برای علاقه مندان 

موسیقی سنتی، می‌تواند دلیلی برای انتخاب سوبارو باشد.

دو مدل هنوز 
با CD عرضه می شوند

هر دو از »سوبارو«

فلاشرفلاشر
FLASHER

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

  عضـــو ناظـــر مجلـــس در شـــورای رقابت ضمـــن 
انتقـــاد از نحـــوه و زمـــان اجـــرای قانـــون بـــرای خـــروج 
ـــرای  ـــت: »اج ـــردد گف ـــه ت ـــوده از چرخ ـــای فرس خودروه
ایـــن قانـــون بایـــد بـــه تدریـــج صـــورت بگیـــرد و ابتـــدا 
بـــا ارائـــه تســـهیلات و تعییـــن مشـــوق هایی از مالـــکان 
ـــرای آن  ـــد اج ـــود و نبای ـــت ش ـــوده حمای ـــای فرس خودروه

ــبـا اــسـتفاده از اــبـزار فــشـار باــشـد.«

  وی اظهار کرد: »ما سالانه ۵۰۰ هزار دستگاه خودرو فرسوده 
را باید اسقاط کنیم؛ اما بی تردید سیاستگزاری های دولت در این 
شرایط خاص کشور باید مبتنی بر عدالت با رویکرد حمایت از 
اقشــار کم‌درآمد جامعه باشد تا رضایتمندی مردم را به همراه 
داشته باشد. نمایندگان مجلس به شدت با هر اقدامی که باعث 
تحمیل فشار بر اقشار کم‌درآمد جامعه در شرایط کنونی کشور 

باشد، مخالف هستند.«

  اکبر رنجبرزاده گفت: »نحوه اجــرای این قانون حاکی از 
استفاده از روش تنبیهی از سوی دولت برای خروج خودروها از 
چرخه تردد است که در این شرایط خاص کشور بسیار ناعادلانه 
است.« وی ادامه داد: »مسئولان اجرایی نباید به طور ناگهانی 
اعلام کنند که به خودروهای مــدل ۸۵ به پایین بنزین تعلق 
نمی‌گیرد و اجازه تردد در مراکز استان ها را ندارند؛ چراکه این 

اقدام یک نوع جریمه کردن اقشار کم‌درآمد جامعه است.«

خروج خودروهای فرسوده از چرخه 
تردد باید تدریجی باشد 

سالانه ۵۰۰ هزار خودرو فرسوده باید 
اسقاط شود 

استفاده از روش تنبیهی برای خروج 
خودروها از چرخه تردد

شد؟ شد؟چی  چی؟چرا؟چرا؟چی  چی؟برای  برای 

 رئیس فراکسیون صنعت، معدن، ایمنی و اســتاندارد 
مجلس گفت: »به دنبال پیگیری های صورت گرفته، واردات 
خودروهای کارکرده با عمر ۳ تا ۵ سال آزاد شد.« حسنعلی 
محمدی افزود: »در ســال جاری سقف واردات خودروهای 
سواری کارکرده با عمر ۳ تا ۵ سال به میزان ۲۰ هزار دستگاه 

تعیین شده است.« نماینده مردم فسا در مجلس شورای اسلامی تصریح کرد: »این خودروها می توانند 
با هزینه پایین تر نسبت به خودروهای نو وارد بازار شوند و بخشی از نیاز مصرف کنندگان را تامین کنند.« 
وی یادآور شد: »لازم است برای واردات این خودروها، استفاده از منشأ ارز سپرده خود یا دیگران مورد 
توجه قرار گیرد تا متقاضیانی که منابع ارزی لازم را در اختیار دارند بتوانند بدون نیاز به تخصیص ارز از 

منابع ارزی کشور نسبت به واردات این خودرو اقدام کنند.«

  عضو کمیسیون صنایع‌ومعادن مجلس با تاکید بر ضرورت 
تدوین سند توسعه صنعتی جهت ساماندهی بخش های 
مختلف صنعت اعم از خودرو گفت: »در قانون برنامه هفتم 
توسعه، وزارت صمت مکلف شده است با همکاری دستگاه ها 
سند راهبرد ملی پیشرفت صنعتی و ارتقای زنجیره های ارزش 

کشور را تدوین کند که قطعا یکی از اولویت های صنعت، خودرو است.« مصطفی طاهری درمورد تصمیم 
رئیس جمهور و معاون اول برای تدوین سند تازه جهت سیاستگزاری صنعت خودرو با رویکرد استفاده 
از ظرفیت دانش نخبگان کشور گفت: »در قانون برنامه هفتم توسعه وزارت صنعت، معدن و تجارت 
مکلف شده است با همکاری دستگاه ها سند راهبرد ملی پیشرفت صنعتی و ارتقای زنجیره های ارزش 

کشور را تدوین کند که قطعا یکی از اولویت های صنعت، خودرو است.«

  نایب‌رئیس کمیسیــون صنایع‌ومعادن مجلس 
گفت: »قطعا کمیسیون ایــن آمادگی را دارد که در 
صورت دریافــت گزارش ها پیرامــون نحوه واردات 
خودرو به طور جدی به این موضوع ورود پیدا کند.« 
فرهاد طهماسبی افزود: »هدف قانونگذار از تصویب 

واردات خــودرو این بود که خودروهای اقتصادی بــرای تعدیل قیمت خودروها و ایجاد 
فضای رقابت پذیر در بازار جهت ارتقای کیفیت خودروهای داخلی وارد شوند که عموم 
مردم توانایی خرید آن ها را داشته باشند.« وی تصریح کرد: »متاسفانه بخشی از واردات 
خودرو به ورود خودروهای گران‌قیمت به کشــور اختصاص یافته که عموم مردم توانایی 

خرید آن ها را نداشته و این اقدام اجحاف در حق اقشار متوسط و پایین جامعه است.«

اجرای مصوبه مجلس برای واردات خودروهای 
کارکرده

تدوین سند توسعه صنعتی جهت ساماندهی 
صنعت‌خودرو

پیگیری شکایات پیرامون نحوه واردات خودرو 
در کمیسیون صنایع

!دیگــه چه خبر؟دیگــه چه خبر؟ویژه‌هاویژه‌ها ئیتر !تو ئیتر تو

شرکت »صنایع ریخته گری ایران« در چهار ماهه نخست سال جاری درآمدی بالغ بر 644 میلیاردتومان را به ثبت رساند.

Inphography

اینفوگرافی

 شرکت های خودروســاز و قطعه ساز بورسی در تیرماه عملکرد قابل 
توجهی در بخش فروش به ثبت رســاندند؛ به طوری که مجموع فروش 
آن ها به ۹۹ هزار و ۷۱۲ میلیاردتومان رسید؛ رقمی که درمقایسه با مدت 
مشابه سال گذشته رشــد ۱۰۵ درصدی را نشان می‌دهد. این افزایش، 
در شــرایطی رقم خورده که صنعت خودرو طی سال های اخیر هم‌زمان 
با چالش های تولید، هزینه های مالی و فشــار بر نقدینگی مواجه بوده و 
به همین دلیل رشد درآمد فروش می تواند برای شرکت های این گروه از 
اهمیت ویژه‌ای برخوردار باشد. افزایش بیش از دو برابری درآمد فروش 
در یک بازه یک ماهــه، صرفا یک عدد در صورت های مالی شــرکت ها 
نیست و می تواند نشــانه‌ای از تغییر در حجم فروش، نرخ محصولات و 
ترکیب درآمدی خودروسازان و قطعه سازان باشد. برای گروه‌ خودرویی، 
رشد فروش درصورتی که با کنترل هزینه ها و افزایش تولید همراه شود، 
می تواند به بهبود جریان نقدی و تقویت توان شرکت ها برای تامین سرمایه 
در گردش منجر شود. یکی از مهم ترین آثار این رشد درآمدی، افزایش 
ظرفیت شرکت ها برای مدیریت هزینه های جاری است. آن ها برای ادامه 
فعالیت خود به منابع مــالی قابل توجهی برای خرید مواداولیه، قطعات، 
پرداخت مطالبات زنجیره تامین و تامین هزینه های تولید نیاز دارند. در 
چنین شرایطی، رشد درآمد عملیاتی می تواند بخشی از فشار موجود بر 
نقدینگی شرکت ها را کاهش دهد و امکان برنامه‌ریزی مالی منظم تری را 
فراهم کند. افزایش فروش همچنین برای زنجیره قطعه سازی اهمیت 

دارد. خودروســاز زمانی می تواند تیراژ تولید خــود را افزایش دهد که 
زنجیره تامین نیز توان پاســخگویی به نیاز خطوط تولید را داشته باشد. 
بنابراین رشد درآمد شــرکت های خودرویی می تواند در صورت تداوم، 
تقاضا برای قطعات، مواداولیه و خدمات مرتبط را افزایش دهد و به حرکت 
بخش های مختلف صنعت خودرو کمک کند. از سوی دیگر، افزایش درآمد 
فروش می تواند قدرت خرید خودروسازان در برابر تامین کنندگان را تقویت 
کند. شرکت هایی که گردش مالی بیشــتری دارند، امکان برنامه‌ریزی 
بهتر برای قراردادهای تامین، مدیریت موجودی و تنظیم سفارش های 
تولید را خواهند داشت. این موضوع در صنعتی مانند خودرو که بخش 
قابل توجهی از سرمایه در گردش آن در زنجیره تامین قرار دارد، اهمیت 
بالایی دارد. رشد ۱۰۵ درصدی فروش تیرماه همچنین می تواند از منظر 
ســرمایه گذاران مورد توجه قرار گیرد. درآمد فروش یکی از نخســتین 
شاخص هایی اســت که بازار برای ارزیابی وضعیت عملیاتی شرکت ها 
به آن نگاه می کند. اگر رشــد فروش در ماه های آینده نیز ادامه پیدا کند 

و بهبود درآمد با کنترل بهای تمام شــده و هزینه های مالی همراه شود، 
می تواند تصویر مطلوب تری از عملکرد شرکت های خودرویی و قطعه ساز 
در بازار سرمایه ایجاد کند. البته افزایش فروش به تنهایی به معنای افزایش 
سودآوری نیست. صنعت‌خودرو با هزینه های بالای تولید، قیمت مواداولیه، 
هزینه های مالی و سایر هزینه های عملیاتی روبه‌رو است و درنتیجه، کیفیت 
این رشد زمانی مشخص می شود که میزان افزایش درآمد در کنار تغییرات 
هزینه‌ای شرکت ها بررسی شود. با این حال، رشد قابل توجه درآمد فروش 
می تواند نخستین حلقه از زنجیره‌ای باشد که در صورت مدیریت مناسب، 
به بهبود سودآوری و وضعیت مالی خودروسازان منجر شود.از منظر تولید 
نیز افزایش فروش می تواند انگیزه شرکت ها برای استفاده بیشتر از ظرفیت 
خطوط تولید را افزایش دهد. زمانی که تقاضا و امکان فروش محصولات 
افزایش پیدا می کند، ظرفیت های تولیدی بلااستفاده توجیه اقتصادی 
بیشتری برای فعال شدن پیدا می کنند. افزایش تیراژ درچنین شرایطی 
می تواند هزینه ثابت تولید به ازای هر خودرو را کاهش داده و در صورت 
ثبات ســایر متغیرها، به بهبود حاشیه سود شرکت کمک کند. موضوع 
دیگری که اهمیت این رشد را برای صنعت خودرو افزایش می‌دهد، اثر آن 
بر سرمایه گذاری است. شرکت ها برای حفظ رقابت‌پذیری خود نیازمند 
سرمایه گذاری مستمر در فناوری، خطوط تولید، محصولات جدید و ارتقای 
کیفیت هستند و شرکتی که از درآمد عملیاتی بیشتری برخوردار باشد، 
در صورت برخورداری از ســاختار مالی مناسب، ظرفیت بیشتری برای 
اختصاص منابع به طرح های توسعه‌ای خواهد داشت. با این حال، برای 
ارزیابی دقیق تر عملکرد صنعت خودرو باید منتظر ماند و دید رشد ۱۰۵ 
درصدی فروش تیرماه تا چه اندازه در ماه های بعد نیز تکرار می شود. تداوم 
این روند اهمیت بیشتری از یک رشد مقطعی دارد و می تواند مشخص 
کند که افزایش درآمد تیرماه ناشی از یک تغییر پایدار در شرایط فروش و 

تولید بوده یا تحت تاثیر عوامل کوتاه مدت قرار گرفته است. 

 فروش 100 همتی خودروسازان و قطعه سازان بورسی در تیرماه 
همراه با رشد ۱۰۵ درصدی محقق شد؛
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رامین بیات

رشد درآمد شرکت »صنایع ریخته گری ایران« در چهار ماهه نخست سال جاری

 644 
میلیاردتومان

 122 
درصد

 196 
میلیاردتومان

درآمد تیرماهمیزان افزایشمیزان درآمد چهار ماهه

ثبت رکورد مصرف
 ۱۵۳ میلیون لیتر بنزین

 در روز

   عماد رفیعی، مدیر امور مصرف شرکت ملی پالایش 
و پخش فرآورده های نفتی کشــور در نشست خبری با 
اصحاب رسانه از ثبت مصرف ۱۵۳ میلیون لیتر بنزین در 
روزهای گذشته خبر داد و گفت: »برآوردها نشان می‌دهد 
اگر شرایط جنگی ایجاد نشده بود، متوسط مصرف بنزین 
در سال جاری می توانســت به بیش از ۱۳۴ میلیون لیتر 
در روز برســد؛ با این حال پیش‌بینی فعلی این است که 
متوسط مصرف تا پایان سال به حدود ۱۳۲ میلیون لیتر 

در روز برسد.«
او با اشاره به اقدامات انجام شده برای افزایش تولید بنزین 
گفت: »ظرفیت تولید بنزین کشــور در مقطعی به حدود 
۱۱۰ میلیون لیتر در روز رسیده بود؛ اما با افزایش ظرفیت 
ریفرمینگ پتروشیمی ها و استفاده از ظرفیت های موجود، 

امکان افزایش تولید فراهم شد.«
وی ادامه داد: »علاوه بر پالایشــگاه ســتاره خلیج‌فارس، 
بخشی از میعانــات گازی به پتروشیمی نوری اختصاص 
یافته و این مجموعه نیز بخشی از تولید خود را در اختیار 

صنعت پالایش و پخش قرار می‌دهد.«
مدیر امور مصرف شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های 
نفتی افزود: »با اقداماتی که در پالایشگاه آبادان انجام شد، 
تولید این پالایشگاه افزایش یافت و بخشی از نفت تولیدی 
در اختیــار پتروشیمی بوعلی قــرار گرفت که درنتیجه، 
اکنون حــدود ۹ میلیــون لیتــر در روز از این مجموعه 

دریافت می‌شود.«
رفیعی تصریح کرد: »مجموع این اقدامات موجب شــده 
ظرفیت تولید بنزین پالایشگاهی و پتروشیمی کشور به 

حدود ۱۳۰ میلیون لیتر در روز نزدیک شود.«
وی البته تاکید کرد که افزایش تولید از طریق پتروشیمی ها 
راهکار بلندمدت محسوب نمی شود و گفت: »خرید ریفرم 
از پتروشیمی ها برای دولت تفاوت چندانی با واردات بنزین 
ندارد؛ زیرا هزینه قابل توجهی به دولت تحمیل می کند و 
محصولی که پیش از این امکان صادرات و ارزآوری داشت، 

اکنون در داخل مصرف می شود.«
رفیعی گفت: »در سال ۱۳۹۹، کشور حتی به صادرکننده 
بنزین تبدیل شد و حدود ۳ میلیارددلار از محل صادرات 
این فرآورده ارزآوری داشت؛ اما اکنون شرایط به‌گونه‌ای 
تغییر کرده که کشــور برای تامین نیاز خــود به واردات 

بنزین نیاز دارد.«
وی افــزود: »این تغییر وضعیــت در مجموع طی حدود 
پنج ســال، حدود ۶ میلیارددلار فشار به تراز ارزی کشور 
وارد کرده است که آثار آن بر اقتصاد و تورم نیز قابل توجه 

خواهد بود.«
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    بازار خودروهای برقی با چالش جدی قیمت مواجه است. درحالی که بسیاری از مدل های 
جدید با برچسب قیمتی نزدیک به ۵۰ هزار دلار عرضه می‌شوند، خودروسازان به‌دنبال راه حلی 
متفاوت رفته‌اند: معرفی گلف کارت های برقی یا همان خودروهای ســبک شهری )LSV( با 
قیمت حدود ۱۵ هزار دلار.  این رویکرد نشان می‌دهد صنعت خودرو در تلاش است تا راهی برای 
جذب مشتریانی پیدا کند که توانایی خرید مدل های گران تر را ندارند. این خودروهای کوچک 
که بیشتر شبیه گلف کارت های پیشرفته هستند، به طور رسمی در دسته LSV قرار می‌گیرند و 
قوانین فدرال اجازه می‌دهد با سرعت محدود در خیابان های شهری تردد کنند. هرچند امکانات 
آن ها به مراتب کمتر از خودروهای معمولی است، اما قیمت پایین و هزینه نگهداری اندک می تواند 

برای بخشی از بازار جذاب باشد. خودروسازان امیدوارند این مدل ها به عنوان گزینه‌ای اقتصادی 
برای خانواده ها یا کسب‌وکارهای کوچک مطرح شوند. منتقدان اما می گویند این راه حل بیشتر 
یک عقب نشینی است تا نوآوری. در شرایطی که مشتریان انتظار دارند خودروهای برقی با قیمت 
مناسب و امکانات کامل عرضه شوند، ارائه گلف کارت های ساده ممکن است اعتماد عمومی به 
استراتژی برقی سازی را خدشه‌دار کند. با این حال، برخی کارشناسان معتقدند این خودروهای 
سبک می توانند نقش مکمل ایفا کنند؛ به‌ویژه در مناطق شهری که نیاز به خودروهای کوچک و 
کم مصرف بیشتر احساس می شود. این تصمیم نشان می‌دهد خودروسازان در برابر فشار قیمت 

و رقابت شدید، به‌دنبال هر راهی برای حفظ سهم بازار هستند. 

خودروسازان 
به‌دنبال تولید 

محصولات برقی ارزان

لملل ا ین‌ لمللب ا ین‌ ب

برد دو برابر و طراحی تازه برای »اسمارت فورتو«
    تصاویر مدل جدید Smart #2 پیش از رونمایی رسمی درز 
کرده و حالا نخســتین اطلاعات درمورد آن نشان می‌دهد این 
هاچ بک شهری کوچک قرار است جایگزینی مدرن برای فورتو 
باشد؛ مدلی که با بردی تقریبا دو برابر نسل قبلی، می تواند دوباره 

نام اسمارت را در بازار خودروهای شهری زنده کند.
این خودرو که به طور کامل بر پایه پلت فرم برقی توســعه یافته، 
طراحی ساده اما مدرنی دارد. چراغ های جلو باریک تر شده‌اند و 
سپرها با خطوط نرم تر، ظاهری دوستانه تر به خودرو داده‌اند. در 
عقب نیز چراغ های افقی و درِِ صندوق کوچک، هویت تازه‌ای برای 
این مدل ایجاد کرده است. برخلاف فورتو که تنها دو نفر ظرفیت 

داشــت، 2# فضای بیشتری برای ســرنشینان و بار فراهم می کند و همین موضوع آن را برای استفاده روزمره در شهرهای بزرگ جذاب تر 
می سازد. بزرگ ترین تغییر اما در بخش فنی است. اسمارت 2# با باتری جدید می تواند بردی نزدیک به ۳۰۰ کیلومتر ارائه دهد؛ رقمی که 
تقریبا دو برابر فورتو محسوب می شود و نقطه ضعف اصلی نسل قبلی را برطرف می کند. این افزایش برد به‌ویژه برای مشتریان شهری که به 

خودروهای کوچک اما قابل اعتماد نیاز دارند، اهمیت زیادی دارد.

خودروها در حال حاضر هم امکان توقف کامل خودکار را دارند
    فنــاوری لازم بــرای محــدود کردن ســرعت خودروها 
مدت هاست در پشت داشــبورد پنهان شــده، اما هنوز اجازه 
اســتفاده رســمی ندارد. گزارش تازه نشــان می‌دهد ترکیب 
GPS، دوربین هــای داخلی، کنتــرل الکترونیکی دریچه گاز و 
به‌روزرسانی های نرم‌افزاری از راه دور، همگی ابزارهایی هستند 
 Geofencing Speed که می تواننــد به‌راحتی سیســتم های
Limiter را فعال کنند؛ سیســتم هایی که قادرند خودرو را در 

مناطق مشخص از افزایش سرعت فراتر از حد مجاز بازدارند.
برخی خودروسازان همین حالا از ژئوفنسینگ برای تغییر رفتار 
خودرو در شــرایط خاص اســتفاده می کنند. به عنوان نمونه، 

مرسدس، ب‌ام‌و، تویوتا و فورد در مدل های پلاگین-‌هیبرید، هنگام ورود به مناطق کم‌انتشار، خودرو را به حالت تمام برقی تغییر می‌دهند. 
ولوو نیز از این فناوری برای محدود کردن سرعت خودروهای تجاری در محدوده های مشخص بهره برده است. کارشناسان معتقدند آینده 
رانندگی شهری با این فناوری گره خورده است. پروفسور مارکو ته بروملستروت از دانشگاه آمستردام می گوید: »رویای من این است که در 
۲۰ سال آینده، نگاه کنیم و باورمان نشود که زمانی اجازه می‌دادیم انسان ها خودروهای دو تُنُی را هر طور می خواستند در شهرها برانند.«

خبر
News

قیمت لکسوس 
»LFA« نوربرگرینگ 

چهار برابر شد!
   یــکی از کمیاب تریــن خودروهای 
 ژاپــنی در خــاک آمریــکا، یعــنی

 ،Lexus LFA Nürburgring Edition 
اخیرا در یک حراجی خصوصی توجه ها 
را به خود جلب کرد. این سوپراسپرت که 
تنها تعداد محدودی از آن ساخته شده، 
پس از ســال ها ســکوت در گاراژ، حالا 
ارزشی تقریبــا چهار برابر یافته و به یکی 
از گران ترین نمونه های لکسوس در بازار 

ایالات متحده تبدیل شده است.
  V10 به خاطــر موتــور LFA مــدل
تنفس طبیعی خود شــهرتی افسانه‌ای 
دارد؛ موتــوری کــه با صــدای خاص و 
دورگیری ســریع، تجربه‌ای نزدیک به 
خودروهای مســابقه‌ای ارائــه می‌دهد. 

نســخه نوربرگرینگ که در سال ۲۰۱۲ 
معرفی شد، تنها در تعداد بسیار محدود 
تولید شد و با ارتقاهایی در آیرودینامیک، 
سیســتم تعلیق و قدرت موتور، جایگاه 
ویــژه‌ای میان کلکسیونرهــا پیدا کرد. 
همین کمیــابی باعث شــده ارزش آن 
در بازار دســت‌دوم به‌طور چشمگیری 

افزایش یابد.
گزارش ها نشان می‌دهد این نمونه خاص 
در آمریــکا مدت ها بدون اســتفاده در 
اختیار یک مالک خصوصی بوده و حالا با 
قیمتی چند برابر ارزش اولیه معامله شده 
است. در زمان عرضه،LFA  نوربرگرینگ 
حدود ۴۵۰ هزار دلار قیمت داشــت؛ اما 
امروز ارزش آن به بیش از ۱.۵ میلیون‌دلار 
رسیده اســت. این جهش قیمتی نشان 
می‌دهد بــازار کلکسیــون خودروهای 
خاص، به‌ویــژه مدل هــای ژاپنی دهه 

۲۰۱۰، همچنان پررونق است.
از نظر فنی، نسخه نوربرگرینگ با قدرتی 
حــدود ۵۶۲ اســب بخار از همان موتور 
V10 عرضه شــد و گیربکس 6  سرعته 
نیمه‌اتوماتیک آن با تعویض های سریع تر، 
عملکردی نزدیک تر به خودروهای پیست 
ارائه می کرد. تغییــرات آیرودینامیکی 
شامل اسپلیتر بزرگ تر، باله عقب ثابت و 
استفاده گسترده از فیبرکربن بود که هم 
وزن خودرو را کاهش می‌داد و هم پایداری 
در ســرعت های بالا را افزایــش می‌داد.

کلکسیونرها این مدل را نه تنها به خاطر 
عملکرد، بلکه به‌دلیــل جایگاه تاریخی 

آن در برند لکسوس ارزشمند می‌دانند.

»ASX VR e«؛ کراس‌اوور ۴۰۰ اسب بخاری که در اصل میتسوبیشی نیست!
   میتســوبیشی با معرفی ASX VR e خبرساز شده اســت؛ کراس‌اوور برقی 
قدرتمندی با خروجی ۴۰۰ اســب بخار که در نگاه نخست می تواند نقطه عطفی 
برای برند ژاپنی باشد. اما نکته جالب این جاست که این خودرو درواقع محصولی از 
میتسوبیشی نیست، بلکه نتیجه همکاری و بازبرندسازی با یک شریک چینی است. 
این موضوع بار دیگر پرسش هایی درباره هویت واقعی محصولات میتسوبیشی در 
 Renault بر پایه پلت فرم مشترک با ASX VR e .بازارهای جهانی ایجاد کرده است
Captur و نسخه های چینی توسعه یافته و در اســترالیا عرضه خواهد شد. ظاهر 
خودرو با خطوط تیزتر، جلوپنجره بازطراحی شده و جزئیات اسپرتی همراه است تا 
آن را از نسخه های استاندارد متمایز کند. در بخش فنی، استفاده از موتورهای برقی 

جدید باعث شــده توان خروجی به حدود ۴۰۰ اسب بخار برسد؛ رقمی که آن را در 
رده کراس‌اوورهای پرفورمنس قرار می‌دهد. این مدل قرار است با باتری پرظرفیت 
و سیستم چهارچرخ محرک عرضه شــود تا بتواند علاوه بر شتاب‌گیری سریع، برد 
حرکتی مناسبی نیز ارائه دهد. هرچند هنوز جزئیات دقیق برد و زمان شارژ اعلام 
نشده، اما منابع نزدیک به پروژه می گویند  VR e قادر است با یک بار شارژ مسافت 
قابل توجهی را طی کند و از نظر عملکرد، رقیب مستقیم برخی مدل های اروپایی و 
چینی خواهد بود. نکته بحث برانگیز این جاست که میتسوبیشی در سال های اخیر 
بیش از آن که خود توســعه‌دهنده محصولات جدید باشد، به همکاری با شرکای 

خارجی و بازنشان گذاری خودروهای موجود تکیه کرده است.

   در ژاپن، جــایی که فرهنگ خودرو و غذا اغلب 
به شکلی خلاقانه در هم می آمیزند، تویوتا بار دیگر 
نشــان داده چگونه می توان برند اسپرت خود را به 
تجربه‌ای خانوادگی و ســرگرم کننده تبدیل کرد. 
تازه ترین ابتکار این شرکت، همکاری با بزرگ ترین 
زنجیره ســوشی گردان کشــور یعنی سوشیرو 
اســت؛ همکاری‌ای که نتیجــه آن مجموعه‌ای از 
اســباب بازی های کوچک اما پرهیجان از خانواده 
Gazoo Racing (GR( شده است. این کمپین که با نام 
GR Sushigo! معرفی شده، فراتر از یک تبلیغ ساده 
است. مشتریان در رستوران های سوشیرو نه تنها 
می توانند چهار مــدل کوچک از خودروهای GR با 
طراحی الهام گرفتــه از محبوب ترین تاپینگ های 
سوشی دریافت کنند، بلکه تجربه دیجیتال و حتی 
 Fuji Speedway فرصت حضور در پیســت واقعی
نیز در انتظارشان خواهد بود. از کیت های مخصوص 
کودکان که به جعبه های چندمنظوره تبدیل می شوند 
تا بازی های دیجیتال روی مانیتورهای سفارش غذا، 
همه‌چیز در این کمپین با دقت طراحی شده تا پیوندی 
میان دنیای خودرو و فرهنگ غذایی ژاپن ایجاد کند. 
حتی شعبه اصلی سوشیرو در توکیو با دکوراسیون 
مسابقه‌ای بازطراحی شده تا فضای موتوراسپرت 
به طور کامل در محیط رستوران جریان داشته باشد. 
این همکاری نشان می‌دهد تویوتا چگونه با استفاده 
از برند GR، فراتر از پیست و جاده حرکت می کند و آن 
را به بخشی از زندگی روزمره مردم تبدیل می سازد؛ 
رویکردی که هم سرگرمی و هم بازاریابی هوشمندانه 

را در یک قالب واحد به‌نمایش می گذارد.

   اهمیت پایگاه مشتریان حتی در رستوران
اگر در ماه اوت به یکی از رستوران های زنجیره‌ای سوشیرو 
در ژاپن ســر بزنید، احتمالا با صحنــه‌ای متفاوت روبه‌رو 
 Toyota GR خواهید شد: چهار خودرو کوچک از خانواده

بازاریابی خلاقانه برای فروش بیشتر خودروهای اسپرت به وقت »سوشی«!

»تویوتا« در رستوران های سنتی هم به دنبال مشتری است

که هرکدام با الهام از یــکی از محبوب ترین تاپینگ های 
سوشی طراحی شــده‌اند. این همکاری تازه میان تویوتا و 
بزرگ ترین زنجیره سوشی گردان ژاپن، نمونه‌ای از تلفیق 
فرهنگ غذایی و دنیای خودرو است که توجه رسانه ها و 

مشتریان را به خود جلب کرده است.
کمپین مشــترک با عنوان GR Sushigo! معرفی شده و 
برخلاف بسیاری از همکاری های تبلیغاتی مشابه، به طور 
جدی به جزئیات پرداخته است.  در مرکز این کمپین چهار 
مدل کوچک »پول بک« قــرار دارند که هرکدام با رنگ و 
تزئینات خاص، یادآور یکی از تاپینگ های محبوب سوشی 
هستند.  این اسباب بازی ها تنها بخشی از برنامه‌ هستند؛ 
چراکه کمپین شــامل بازی های دیجیتال اختصاصی و 
حتی امکان برنده شــدن یک تجربه خانوادگی در پیست

Fuji Speedway نیز می شود.
تویوتا با این ابتکار تلاش کــرده برند Gazoo Racing را 
فراتر از پیســت و جاده به زندگی روزمره مردم وارد کند. 
علاقه مندان می توانند ضمن صرف غذا در رستوران های 
سوشیرو، با دنیای GR ارتباط برقرار کنند و حتی شانس 
حضور در یک روز کامل مســابقه‌ای را داشته باشند. این 
سطح از جزئیات و خلاقیت نشان می‌دهد همکاری میان 
خودروسازان و برندهای غذایی می تواند چیزی فراتر از یک 
تبلیغ ساده باشد؛ تجربه‌ای سرگرم کننده که هم خانواده ها 

و هم علاقه مندان خودرو را جذب می کند.

   چهار خودرو، چهار طعم مختلف
 »!Sushigo« کــه در کمپین GR هر چهار مدل کوچک
عرضه می شوند، تقریبا ۸ سانتی متر طول و ۳.۵ سانتی‌متر 
عرض دارند و هرکــدام با رنگ آمیزی ویــژه‌ای طراحی 
شــده‌اند که یادآور یــکی از غذاهای کلاسیک ســوشی 
اســت. در بخش خودروهای اسپرت، GR 86 با طرح زرد 
روشن معرفی شده که الهام گرفته از تاماگو )املت شیرین 
تخم مرغ( اســت. در مقابل، GR Supra با ترکیب آبی و 
ســفید عرضه می شود که به طور مســتقیم از شیمه سابا 
)ماهی خال مخالی خوابانده در سرکه( الهام گرفته است.

مدل هــای هاچ بک رالی محور نیز به ســراغ تاپینگ های 
دریایی رفته‌انــد. GR Corolla بــا رنگ آمیزی قرمز و 
 GR صورتی، یادآور ماگورو )تن ماهی بلوفین( اســت و
Yaris با گرافیک سیاه و قرمز، تصویری از ایکرا )تخم ماهی 
سالمون( را بازتاب می‌دهد. این انتخاب ها نشان می‌دهد 
تویوتا و ســوشیرو تلاش کرده‌اند پیوندی مستقیم میان 
محبوب ترین غذاهای ژاپنی و شناخته شده ترین مدل های 
GR برقرار کنند؛ پیوندی که هم برای علاقه مندان خودرو و 

هم برای خانواده ها جذابیت دارد.
با وجــود این، نکته‌ای که برخی رســانه ها به آن اشــاره 
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کرده‌اند، غیبت نام های آینده در این همکاری است. تویوتا 
می توانست از فرصت استفاده کند و با نمایش نسخه های 
کوچک GR Celica یــا GR MR2، علاقه‌مندان را برای 
محصولات آینده هیجــان‌زده کند. امــا چنین اقدامی 
صورت نگرفتــه و همین موضوع به عنوان یک »فرصت از 
دست‌رفته« مطرح شده است. این بخش از کمپین نشان 
می‌دهد همکاری میان خودروساز و زنجیره غذایی تا چه 
اندازه می تواند دقیق و خلاقانه باشد. هر مدل کوچک نه تنها 
یک اسباب بازی ساده، بلکه بخشی از تجربه فرهنگی است 
که غذا، ســرگرمی و خودرو را در یک قالب واحد ترکیب 
 GR می کند. برای تویوتا، این اقدام فرصتی اســت تا برند
را در ذهن نسل جوان و خانواده ها تثبیت کند؛ نسلی که 
شــاید هنوز تجربه رانندگی با مدل های واقعی را نداشته 
باشــد، اما از طریق این اســباب بازی ها با هویت اسپرت 

تویوتا آشنا می شود.

   مسیر کلکسیون‌داری
مشتریان در سراســر ژاپن می توانند با سفارش آیتم های 
مشــخص در رستوران های ســوشیرو یکی از ۱۸۰ هزار 
مدل کوچک GR را جمع آوری کنند. این اسباب‌بازی ها 
تنها بخشی از کمپین هســتند؛ چراکه کیت مخصوص 
کودکان نیز در جعبه‌ای چندمنظوره سرو می شود که از 
قابلیت تبدیل شدن به یک مسیر مسابقه‌ای روی زمین و 
رمپ بازی برخوردار است. این طراحی هوشمندانه نشان 
می‌دهد کمپین بیش از یک تبلیغ ساده، تجربه‌ای کامل 

برای خانواده هاست.
در کنار اسباب بازی های فیزیکی، شعبه هایی از سوشیرو 
 »Digi-ro« کــه مجهز به مانیتورهــای لمسی بــزرگ
 Gazoo Racing Mode هستند، یک حالت اختصاصی
دریافــت کرده‌اند. در ایــن حالت، هر ســفارش غذایی 
یک نشــانگر دیجیتــال را پر می کند و پــس از تکمیل، 
مشتریان وارد بازی کوچک GR Sushiro Cup می شوند؛ 
مسابقه‌ای مجازی در پیست Fuji Speedway که تجربه 

موتوراسپرت را به دنیای دیجیتال منتقل می کند.
شعبه اصلی سوشیرو در توکیو نیز به طور کامل بازطراحی 
شــده و حال‌وهوای مســابقه‌ای به خود گرفته است؛ از 
رومیزی با طرح پیســت گرفته تا دکوراسیون داخلی با 
اِلِِمِان های موتوراســپرت، همه‌چیز بــرای ایجاد فضایی 

متفاوت آماده شده است.



بغل بغلآینه  آینه 
WING MIRROR

مزدا »CX-30«؛ کراس‌اووری 
کوچک با کالبد اسپرت

  مزدا CX-30 مدل ۲۰۲۶ همچنان با همان زبان طراحی کودو Kodo، فرم بدنه 
عضلانی و خطوط نرم و کم تعداد عرضه می شود؛ ترکیبی که در کنار جلوپنجره بزرگ 
مزدا، چراغ های LED و رینگ های آلیاژی، ظاهری نسبتا لوکس به این کراس‌اوور 
کوچک می‌دهد. این مدل همچنان بر پایه نســل نخست CX-30 ساخته شده و 
نسل جدید آن طبق گزارش »کار اند درایور« تا سال مالی ۲۰۳۰، یعنی حدود ۲۰۳۱، 
معرفی نخواهد شد. در کابین، طراحی مینیمال و راننده محور مزدا حفظ شده است. 
نمایشگر مرکزی، اتصال اپل کارپلی و اندروید اتو، سیستم های کمک‌راننده و در 
تیپ های بالاتر امکاناتی مانند سیستم صوتی Bose، فرمان گرم شونده و دوربین 

 Aire Edition۳۶۰ درجه ارائه می شــوند. برای مدل ۲۰۲۶ همچنین تیپ جدید
 SKYACTIV-G معرفی شده است. پیشرانه استاندارد، ۲.۵ لیتری 4 سیلندر
با ۱۸۶ اسب بخار قدرت و ۲۵۲ نیوتون متر گشتاور است و با گیربکس 6  سرعته 
اتوماتیک و سامانه چهارچرخ محرک عرضه می شود. نسخه توربو با سوخت اکتان 
بالاتر، ۲۵۰ اسب بخار قدرت و ۴۳۴ نیوتون متر گشتاور تولید می کند. قیمت مدل 
۲۰۲۶ در آمریکا از حدود 26 هزار و 375 دلار آغاز می شود و در تیپ های مجهز 
توربو تا حدود 39 هزار و 395 دلار می‌رسد؛ قیمت نهایی بدون مالیات و هزینه های 

جانبی، بسته به تیپ و تجهیزات متفاوت است.

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

 »دنیای خودرو« بررسی می کند؛
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 صنعت خــودرو پس از دهه هــا حمایت، هنوز با کمبود عرضه، زیان انباشــته و 
محصولات گران روبه رو اســت؛ ســاختاری که هزینه ناکارآمدی خــود را از مردم 

می گیرد.
صنعت خودرو قرار بود یکی از نشــانه های صنعتی‌ شدن ایران باشد؛ صنعتی بزرگ 
که با سرمایه داخلی، نیروی انســانی ایرانی و انتقال فناوری شکل بگیرد، نیاز بازار 
کشــور را تامین کند و پس از رسیدن به بلوغ، به بنگاهی سودآور و صادراتی تبدیل 
شود. خودکفایی، توسعه فناوری، حمایت از کارگر ایرانی و ساخت محصول ملی نیز 
واژه هایی بودند که سال ها برای توجیه حمایت از این صنعت تکرار شدند؛ اما حاصل 
چند دهه حمایت بــا آن تصویر فاصله ای جدی دارد. هنــوز نمی توان محصولی از 
خودروسازی ایران نام برد که هم قیمت و کیفیت رقابتی داشته باشد، هم ایمنی آن 
در بازارهای جدی جهان قابل دفاع باشد و هم بتوان آن را نتیجه طراحی و مهندسی 
مستقل داخلی دانســت. بخش بزرگی از خودروهای تولیدی یا بر پایه پلت فرم ها و 
فناوری های قدیمی خارجی شــکل گرفته اند یا محصولاتی هستند که با تغییراتی 
محدود و نامی تازه به بازار آمده اند. حتی همین محصولات نیز به اندازه نیاز کشــور 

تولید نمی شوند و بازار سال هاست با کمبود عرضه دست وپنجه نرم می کند.
همین کمبود، رابطه طبیعی میان تولیدکننده و مشــتری را وارونه کرده است. در 
یک بازار رقابتی، تولیدکننده باید برای گرفتن پول مشتری تلاش کند، کیفیت را بالا 
ببرد، قیمت را مهار کند، خدمات بهتری ارائه دهد و برای فروش محصولش با دیگران 
رقابت کند. در بازار خودرو ایران، مشتری باید برای خرید محصول تولیدکننده تلاش 
کند؛ ثبت نام کند، پولش را زودتر بپردازد، در صف بماند و گاهی ماه ها منتظر تحویل 
خودرویی باشد که حتی قیمت نهایی آن هنگام ثبت نام مشخص نبوده است. خودرو 
در چنین بازاری دیگر فقط یک کالای مصرفی نیســت؛ به کالایی کمیاب و امتیازی 
برای دســترسی به قیمت کارخانه تبدیل می شود. فاصله میان عرضه و تقاضا برای 
واسطه گری و ســوداگری فضا می سازد و خودروساز را از مهم ترین فشار بازار، یعنی 
خطر فروش  نرفتن محصول، دور نگه می‌دارد. وقتی تقریبا هر خودرویی مشتری دارد، 
انگیزه اصلاح کیفیت، کاهش هزینه و احترام به انتخاب خریدار نیز ضعیف می شود

این وارونگی نتیجه یک تصمیم یا عملکرد یک مدیر نیست. سال ها تعرفه سنگین، 
محدودیت واردات، تســهیلات بانکی، قیمت گذاری دســتوری و مداخله مستقیم 
دولت، ســاختاری را شکل داده اند که هم بازار را از رقابت محروم کرده و هم بنگاه ها 
را به حمایت دائمی وابسته ساخته است. قرار بود دیوار حمایت برای صنعت خودرو 
فرصت رشــد ایجاد کند، اما صنعتی که پشت این دیوار مانده، هنوز با زیان انباشته، 

بهره‌وری پایین، کمبود محصول و نارضایتی مشتری روبه‌رو است. عجیب تر آن که شکست هیچ گاه به توقف 
حمایت منجر نشده است. هر دولت با سندی تازه وارد شده و از جهش تولید، ارتقای کیفیت، داخلی سازی، 
خصوصی سازی، توسعه صادرات یا تحول صنعت خودرو سخن گفته است. اهداف درصدی نوشته شده اند، 
ســال های هدف یکی پس از دیگری از راه رسیده و گذشته اند و برنامه های بعدی جای برنامه های قبلی را 
گرفته‌اند. برای مردم اما تعداد اسناد تصویب شده اهمیتی ندارد؛ نتیجه سیاست صنعتی را در مبلغ فاکتور، 

کیفیت محصول، زمان تحویل و هزینه نگهداری خودرو می بینند.
حفظ همین ســاختار به بخشی از سیاســت عمومی کشور تبدیل شده اســت. تعرفه با هدف حمایت از 
خودروســاز بالا می رود، واردات برای آسیب  نزدن به تولید داخل محدود می شود، منابع بانکی در اختیار 
صنعت قرار می‌گیرد و هنگام افزایش زیان نیز دولت و شبکه مالی باید راه تازه‌ای برای ادامه فعالیت آن پیدا 
کنند. مصرف کننده در تمام این مراحل هزینه می پردازد؛ خودرو گران تری می خرد، انتخاب محدودتری 
دارد، برای تحویل منتظر می ماند و در بسیاری از موارد محصولی دریافت می کند که از نظر فناوری، ایمنی 
یا کیفیت با خودروهای هم قیمت در بازارهای رقابتی فاصله دارد. شــأن مشتری نیز در این چرخه آسیب 
دیده اســت. خریدار به جای آن که صاحب پول و قدرت انتخاب باشــد، به یکی از منابع تامین نقدینگی 
خودروساز تبدیل شده است؛ امروز پول می دهد تا کارخانه بتواند تولید کند و ماه ها بعد منتظر محصولی 
می ماند که شرایط تحویل و قیمت نهایی آن ممکن اســت در میانه مسیر تغییر کند. کارخانه ای که باید 
برای جلب رضایت مشــتری رقابت کند، مشتری را به تامین کننده مالی خود تبدیل کرده و بخش مهمی 

از ریسک تولید را به او سپرده است.

 به گزارش روزنامه »دنیای خــودرو« به نقل از خانه 
ملت، سیداسماعیل حسینی با اشاره به تشدید ناترازی 
بنزین در کشــور گفت: »موضوع بنزین امروز فقط یک 
مســاله مربوط به عرضه سوخت نیســت، بلکه به طور 
مستقیم با اقتصاد ملی، عدالت در توزیع یارانه ها، کاهش 
فشار بر منابع ارزی و نیز کارآمدی نظام حکمرانی انرژی 

گره خورده است.«
وی ادامه داد: »وقتی مصرف روزانه بنزین از تولید داخلی 
فاصله می‌گیرد، طبیعی است که کشور ناچار به استفاده 
از ذخایر، واردات یا تبدیل بخشی از محصولات باارزش 
پتروشیمی به بنزین شــود؛ روندی که در بلندمدت به 

صلاح اقتصاد کشور نیست.«
حسینی افزود: »عدم تصمیم و تداوم وضع موجود، فشار 
مضاعفی بر منابع کشــور وارد می کنــد و ضرورت دارد 
دولت و مجلس با یک نگاه کارشناسی، راهکارهای پایدار 

را در دستور کار قرار دهند.«
نماینده مردم شیراز در مجلس شورای اسلامی با اشاره به 
سخنان معاون رئیس جمهور و رئیس سازمان بهینه‌سازی 
و مدیریت راهبردی انرژی تصریح کرد: »همان‌طور که 
رئیس سازمان بهینه سازی تاکید کرده‌ هنوز هیچ تصمیم 
نهایی درباره تغییر در شیوه عرضه یا قیمت بنزین اتخاذ 
نشده است و دولت نیز باید هرگونه تصمیم احتمالی را 
پیش از اجرا، به صورت شفاف با مردم در میان بگذارد. این 
رویکرد، رویکرد درستی است؛ چراکه در مسائل مرتبط با 
معیشت مردم، اصل شفافیت، اقناع افکار عمومی و پرهیز 

از غافلگیری باید رعایت شود.«
وی با اشاره به این که طبق توضیحات ارائه شده از سوی 
رئیس سازمان بهینه سازی و مدیریت راهبردی انرژی، 

سه سناریو برای مدیریت ناترازی بنزین در دست بررسی 
است، ادامه داد: »سناریوی نخست، ادامه وضع کنونی 
است و عرضه بنزین متناسب با میزان تولید روزانه کشور 
و بدون تغییر در قیمت اســت که البته ممکن است به 
شــکل‌گیری صف و نابرابری در دسترسی منجر شود. 
ســناریوی دوم، توزیع میزان مشخصی از سوخت میان 
خودروها و عرضــه مصرف مازاد با نــرخ غیریارانه‌ای و 

متناسب با هزینه تامین یا واردات است.«
به گفته حسینی سناریوی سوم نیز اختصاص بخشی از 
بنزین به حمل‌ونقل عمومی بر مبنای پیمایش و توزیع 
بخش باقی مانده یارانه بنزین میان عموم مردم است تا 
عدالت بیشتری در بهره مندی از یارانه انرژی برقرار شود

وی با اشــاره به این که همواره تاکید مجلس در موضوع 
بنزین در اولویت قراردادن سیاست های غیرقیمتی است، 
خاطرنشان کرد: »قطعا هر یک از این سناریوها، مزایا و 
محدودیت های خاص خود را دارد و طبیعتا باید هم این 
سه راهکار و هم راهکارهای دیگری که متخصصین ارائه 
می‌دهند در فضای کارشناسی دقیق بررسی شود. البته 
سرعت در تصمیم‌گیری نیز اهمیت بالایی دارد. از نگاه 
مجلس، آن چه اهمیت دارد این است که تصمیم نهایی، 
هــم از حیث اقتصــادی قابل دفاع باشــد، هم از منظر 
اجتماعی کم هزینه تر باشد و هم به کاهش واقعی مصرف 

و جلوگیری از اتلاف منابع منجر شود.«
حسینی در ادامه یادآور شد: »نمی توان تنها با روش های 
مقطعی یا صرفا اداری مساله ناترازی بنزین را حل کرد؛ 
این موضوع نیازمند یک بســته جامــع در حوزه تولید، 
مصرف، حمل‌ونقل، کیفیت خودرو و اصلاح سازوکارهای 

توزیع است.«

این نماینده مردم در مجلس دوازدهم با اشاره به ماده ۴۶ 
قانون برنامه هفتم یادآور شد: »در این میان، برنامه هفتم 
پیشرفت ظرفیت های قانونی مهمی برای اصلاح وضعیت 
انرژی کشور پیش‌بینی کرده و ماده ۴۶ این برنامه از جمله 
احکامی است که می تواند مبنای اقدامات اجرایی موثر 
در حوزه بهینه سازی مصرف سوخت، ارتقای بهره‌وری 
انرژی و اصلاح الگوی مصرف قرار گیرد. اجرای دقیق این 
ماده، دولت را مکلف می‌کند که به جای تمرکز صرف بر 
اقدامات کوتاه مدت، به سمت سیاست های پایدار از جمله 

بهینه سازی مصرف در بخش حمل‌ونقل، نوسازی ناوگان، 
توسعه سوخت های جایگزین، ارتقای استاندارد خودروها 

و کاهش شدت مصرف انرژی حرکت کند.«
 حسینی افــزود: »نباید همه بار مســئولیت را متوجه 
مردم کرد. وقتی خودروهای داخلی مصرف بالایی دارند، 
ناوگان حمل‌ونقل عمومی به اندازه کافی توســعه پیدا 
نکرده و زیرساخت های سوخت جایگزین به طور کامل 
فعال نشده است، طبیعی است که مصرف از سطح بهینه 
فاصله بگیرد. از این‌رو، حل مساله بنزین نیازمند اصلاحات 

ساختاری است، نه صرفا توصیه به صرفه جویی.«
وی با اشاره به ابعاد اقتصادی ناترازی بنزین اظهار کرد: 
»بخشی از نیاز روزانه کشور از طریق واردات یا برداشت از 
ذخایر راهبردی تامین می شود و به همین دلیل، مدیریت 
مصرف و نزدیک  کــردن میزان مصرف به تولید داخلی، 
یک ضرورت اقتصادی است. مدیریت مصرف بنزین، صرفا 
یک بحث فنی یا بخشی نیست، بلکه مستقیما با منافع 

ملی و اولویت های کلان اقتصادی کشور ارتباط دارد.«
نماینده مردم شیراز در مجلــس تاکید کرد: »مجلس 
از هر تصمیم کارشــناسی، عادلانه و قابل‌ اجرا که منجر 
به کاهش وابســتگی به واردات بنزین، کنترل مصرف و 
افزایش کارآمدی نظام توزیع ســوخت شــود، حمایت 
می کند؛ اما این حمایت مشــروط به آن است که حقوق 
مردم، اصل شفافیت و ملاحظات اجتماعی به طور کامل 
رعایت شــود. هرگونه اقدام شــتاب‌زده، نه‌ تنها کمکی 
به حل مســاله نمی کند، بلکه ممکن است هزینه های 

جدیدی ایجاد کند.«
عضو کمیسیون انرژی مجلس شورای اسلامی در پایان 
گفت: »جمع بندی روشــن است؛ کشــور برای عبور از 
ناترازی بنزین، نیازمنــد تصمیمات مقطعی و هیجانی 
نیســت، بلکه باید با تکیه بر احکام برنامه هفتم توسعه، 
به‌ویژه ماده ۴۶ به ســمت مدیریت هوشــمند مصرف، 
اصلاح ســاختار توزیع یارانه انرژی، توسعه حمل‌ونقل 
عمومی، حمایت از ســوخت های جایگزیــن، ارتقای 
کیفیت خودروها و افزایش بهره‌وری حرکت کند. در این 
چارچوب، هر تصمیمی باید شفاف، تدریجی و با اطلاع 
و همراهی مردم اتخاذ شود تا هم ناترازی بنزین کاهش 

یابد و هم منافع بلندمدت کشور حفظ شود.«

حل ناترازی بنزین باید بر پایه مدیریت مصرف، عدالت در توزیع و اجرای دقیق ماده ۴۶ برنامه هفتم پیشرفت باشد
عضو کمیسیون انرژی مجلس شورای اسلامی مطرح کرد:

در چنین شرایطی، عبارت »حمایت از تولید ملی« با یک پرســش اساسی روبه‌رو می شود؛ این 
حمایت دقیقا برای چه کسی است؟ اگر حمایت چند دهه‌ای به محصول بهتر، ارزان تر و رقابتی تر 
منجر نشود، دیگر نمی توان آن را صرفا فرصتی برای رشد صنعت دانست. حمایتی که دائمی شده 
اما محصولش برای مردم گران، کمیاب و کم‌رقابت باقی مانده است، عملا هزینه ناکارآمدی کارخانه 
را به جامعه منتقل می کند. مگر فلسفه وجودی صنعت چیزی جز تولید کالای بهتر برای مردم، ایجاد 
ارزش افزوده، توسعه فناوری و افزایش ثروت ملی است؟ اگر یک شهروند با درآمد معمولی توان 
خرید خودرو صفر را ندارد، اگر محصولات داخلی بدون سد تعرفه و محدودیت واردات قادر به رقابت 
نیستند و اگر پس از مصرف این حجم از سرمایه و منابع هنوز صادرات و سودآوری پایداری شکل 

نگرفته، مساله را نمی توان فقط به ضعف مدیریت یک کارخانه یا کیفیت چند خودرو تقلیل داد.
پرسش اصلی اکنون این نیســت که چرا فلان مدل گران است یا چرا یک شرکت زیان می‌دهد؟ 
باید پرسید ساختاری که دهه ها به نام مردم حمایت شده، امروز چه خدمتی به همان مردم ارائه 
می کند؟ صنعتی که برای ادامه حیات خود به بازار بســته، منابع بانکی، پیش پرداخت مشتری و 
حمایت همیشگی دولت نیاز دارد، دیگر صرفا برای تامین نیاز جامعه فعالیت نمی کند؛ ساختاری 
ساخته شده که حفظ خودش را بر رضایت مصرف کننده مقدم می‌داند و هر بار که منافع کارخانه 
با منافع مردم روبه‌رو می شود، این مردم‌ هســتند که باید عقب نشینی کنند. صنعت خودرو قرار 
بود برای مردم کار کند؛ اما آن چه امروز می‌بینیم، صنعتی است که برای ادامه بقای خود در برابر 

مردم ایستاده است.

سیاست های حمایت از تولید ملی به نفع خودروساز است یا مشتری؟



حفظ موتور ۴.۴ لیتری
 V8 »ب‌ام‌و« در محصولاتش

در شــرایطی که صنعت خودرو به سمت کوچک ســازی موتور، هیبریدسازی و 
برقی ســازی حرکت می کند، ب‌ام‌و همچنان موتور ۴.۴ لیتری V8 تویین-توربو را در 
محصولات قدرتمند خود حفظ کرده است. نســل جدید این پیشرانه با کد S68 در 
مدل هایی مانند M X5  ،M8 ،M5 و M X6 استفاده می شود و نشان می‌دهد که موتورهای 
بزرگ هنوز در بخش خودروهای پرفورمنس جایگاه خود را از دست نداده‌اند.  مزیت 
مهم S68، ترکیب قدرت V8 با فناوری های مدرن است. این موتور به دو توربوشارژر 
تویین-توربو Twin-Scroll، تزریق مســتقیم High Precision Injection، سیستم 

 X5 و هیبرید متوسط ۴۸ ولتی مجهز شده است. در Valvetronic، Double-VANOS
M Competition، خروجی موتور به ۶۱۷ اســب بخار و حدود ۷۵۰ نیوتون متر گشتاور 
می‌رسد. حفظ این موتور الزاما به معنای مقاومت ب‌ام‌و در برابر برقی سازی نیست؛ بلکه 
 M5 راهکاری برای ترکیب عملکرد بالا با کاهش مصرف و آلایندگی است. نمونه بارز آن
جدید است که V8 را با سامانه پلاگین-‌هیبرید ترکیب کرده و مجموع قدرت را به ۷۱۷ 
اسب بخار رسانده است. درنتیجه، به نظر می‌رسد ب‌ام‌و فعلا قصد حذف کامل V8 را ندارد؛ 

بلکه آینده این موتور را در قالب هیبریدی و الکتریکی شده دنبال می کند.

ت شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554 تقطعا قطعا
AUTO  PARTS 

در گفت‌وگو با رئیس کمیسیون کیفیت و تعالی خودرو انجمن صنایع همگن کشور مطرح شد؛

مشکل ناترازی سوخت با شعار علیه صنعت‌خودرو برطرف نمی شود
وقتی سیاستگزار در اثربخشی عملکرد خود، مشکلات تامین سوخت، ناوگان فرسوده، اصلاح ترافیک، حمل‌ونقل عمومی ناقص و لجستیک ناکارآمد بازمی ماند، ساده ترین 

راه، نشانه ‌رفتن صنعت خودرو به عنوان مقصر اصلی مصرف سوخت است تا مثل بحران های دیگر اذهان عموم مردم از اصل داستان دور شود

  ناتـرازی بنزین در ایران بیش از آن کـه محصول مصرف خودروهای 
داخلی باشـد، نتیجه سـال ها سیاسـتگزاری پراکنده، فقـدان برنامه 
بلندمـدت و بی توجـهی بـه زیرسـاخت های حمل‌ونقـل اسـت. بـا 
ایـن حـال هر بار کـه شـکاف میان تولیـد و مصـرف بنزیـن عمیق تر 
می شـود، صنعت خودرو به هـدفی آماده بـرای مـوج انتقادها تبدیل 
می شـود؛ گویی ترافیک های فرسـاینده، ناوگان سـنگین و فرسوده، 
حمل‌ونقل عمومی ناکافی، سـفرهای تک سـرنشین و ساختار معیوب 

توزیـع بار هیـچ سـهمی در این بحـران ندارند
ایـن تقلیل‌گـرایی نه تنها صورت مسـاله را پاک می‌کنـد، بلکه فرصت 
اصـلاح واقـعی را نیز از بیـن می بـرد. بنابراین بـه گفته کارشناسـان 
تـا زمـانی کـه دولـت به‌جـای تدویـن یـک سـند مـلی پایـدار، به 
سیاسـت های مقطـعی و واردات کالای نهـایی تکیـه کنـد، نه مصرف 
سـوخت کاهش می یابد و نـه صنعت خـودرو امکان حرکت به سـمت 

فناوریهـای کم مصـرف و هیبریـدی را پیـدا خواهـد کرد

  آمار مصرف سوخت و ضرورت پرهیز از مقصرسازی تعمدی
جـواد علی نـژاد، رئیـس کمیسیـون کیفیـت و تعـالی خـودرو انجمـن 
صنایع همگن نیرومحرکه و قطعه سـازان خودرو کشـور درباره کمبود بنزین 
و وضعیـت مصـرف سـوخت خودروها در کشـور بـه »دنیای خـودرو« گفت: 
»طبـق آمار آژانـس بین‌الملـلی انـرژی، میانگین مصرف سـوخت خودروها 
در ایـران حـدود ۹.۲ لیتر در هر ۱۰۰ کیلومتر اسـت. این رقم اگرچه مطلوب 
نیسـت و باید کاهش یابد، اما درمقایسـه بـا برخی کشـورها، از جمله آمریکا 

با ۸.۶ لیتـر، فاصله بسیـار زیادی نـدارد.«
ایـن مقـام صنفی بـا انتقـاد از نشـانه رفتـن انگشـت اتهـام بـرخی متولیان 
به سـمت صنعت خـودرو در پی ناتـرازی بنزین اضافه کرد: »متاسـفانه هر بار 
که کشـور با بحـرانی روبه‌رو می شـود یا قرار اسـت تصمیم اقتصـادی مهمی 
اتخـاذ شـود، نـوعی رویکـرد پوپولیسـتی شـکل می‌گیـرد و صنعت خودرو 
به سـرعت در کانون انتقادها قرار می‌گیرد. قصد دفاع مطلق از خودروسـازی 
را نـدارم، اما معتقدم مسـائل باید منصفانه، کارشـناسی و بر پایـه واقعیت‌ها 

بررسی شـوند تـا بتوانیـم به‌راه حل هـای ریشـه‌ای برسیم.«
این عضـو هیات مدیـره انجمـن صنایع همگـن نیرومحرکـه و قطعه سـازان 
خـودرو اسـتان تهـران و کشـور در تشـریح ایـن اسـتراتژی پوپولیسـتی 
نخ نمـا شـده ادامـه داد: »در ماه هـای قبـل و جـایی کـه قیمـت کالاهـای 
اسـاسی به‌واسـطه حذف ارز ترجیحی تـا ۴۰۰ درصد افزایـش یافت، هزینه 
فـولاد، مواداولیـه و دیگـر نهاده هـای مورد نیـاز در تولیـد خودرو نیـز به طور 
قابل توجـهی بـالا رفـت؛ زمانی که خودروسـازان از رشـد ۶۰ تـا ۷۰ درصدی 
هزینه هـای تولید و ضرورت اصلاح قیمت ها سـخن گفتند، شـاهد داسـتان 
مشـابه ایـن روزها درمـورد موضوع بنزین بودیـم و این بار نوبـت ایفای نقش 
گـرانی خـودرو در کانـون توجه عموم مـردم بود تا بـار دیگر همـه گناهان را 

سـر این صنعـت تخصـصی و مـلی بریزیم.«
علی نـژاد با اشـاره بـه وضعیـت بنزین نیـز اظهار داشـت: »امـروز در موضوع 
ناتـرازی بنزیـن هـم همـان الگو تکـرار می شـود؛ به‌جـای آن که ریشـه های 

اصلی ناتـرازی انرژی بررسی شـود، مصرف مـردم و صنعت خـودرو به عنوان 
مقصـر اصلی معرفی می‌شـوند. درحـالی که چنین نـگاه سـاده‌انگارانه‌ای نه 
به حل مسـاله کمک می کنـد و نه زمینـه را برای تصمیم‌گیری های درسـت 

و پایـدار فراهم می سـازد.«
  ریشه های ناترازی بنزین فراتر از خودرو

رئیس کمیسیـون کیفیت و تعالی خودرو انجمـن صنایع همگن نیرومحرکه 

و قطعه سـازان خودرو کشـور با اشـاره بـه ضرورت بـررسی علمی حـوادث و 
آمارهـا گفـت: »اظهارنظر دربـاره کیفیت خـودرو، مصرف سـوخت و ایمنی 
بایـد بـر پایه تخصص، آمـار و بررسی کارشـناسی باشـد. نمی توان با اسـتناد 
بـه روایت های ناقص یـا اظهارنظرهای غیرتخصصی، افکار عمومی را نسـبت 

به یـک صنعت حسـاس کرد.«
علی نـژاد بـا اشـاره بـه بـرخی نمونه هـای مطرح شـده در فضـای عمـومی 
افـزود: »در مـواردی، یـک حادثـه راننـدگی به کیفیـت خودرو نسـبت داده 
می شـود؛ درحـالی که بـررسی دقیق تر نشـان می‌دهد عوامـل دیگری مانند 
خواب آلـودگی راننده یا برخـورد با وسیله نقلیه متوقف شـده در حاشیه جاده 
نقـش اصلی را داشـته‌اند. درچنین شـرایطی، حـتی اسـتفاده از خودروهای 

بسیـار گران‌قیمـت نیـز لزومـا مانع وقـوع حادثه نمی شـود.«
ایـن مقام صنفی با اشـاره به واقعیت هـای صنعت خودرو اظهار داشـت: »بله؛ 
بخشی از ناوگان خودروهای کشـور فرسوده اسـت، میانگین مصرف سوخت 
ما نسـبت به اسـتانداردهای مطلوب جهانی بالاتر اسـت و موتورهای موجود 
نیـز در بسیاری از مـوارد به‌روز نیسـتند. اما پذیرش ایـن واقعیت ها به معنای 
آن نیسـت که با نقدهای مخرب هیجانی، پوپولیسـتی و بدون راه حل، مساله 

را حل شـده تلقی کنیم.«

  نقش حمل‌ونقل و زیرساخت در مصرف انرژی
علی نـژاد، بـا اشـاره بـه عوامـل موثر بـر مصـرف بنزین بـه »دنیای خـودرو« 
گفـت: »موضوع مصرف سـوخت فقط بـه موتور خـودرو محدود نمی شـود. 
حمل‌ونقـل عمـومی کشـور بـا مشـکلات جـدی مواجـه اسـت و اسـتفاده 
گسـترده از خودروهـای تک سـرنشین و ترافیک هـای سـنگین سـهم 

قابل توجـهی در افزایـش مصـرف بنزیـن دارد.«
رئیس کمیسیـون کیفیت و تعالی خودرو انجمـن صنایع همگن نیرومحرکه 

و قطعه سـازان خودرو کشـور با اشـاره به وضعیـت حمل‌ونقل تجـاری افزود: 
»در بخـش حمل‌ونقـل بار نیـز خودروهـای تجـاری در بسیـاری از مسیرها 
یک طرفـه بار حمل می کنند و در مسیر برگشـت خالی هسـتند. این مسـاله 
به طور مسـتقیم مصرف سـوخت را افزایـش می‌دهد و باید در طـراحی نظام 

لجسـتیک کشـور مورد توجه قرار گیرد.«
این مقام صنفی با اشـاره به ترافیک کلان شـهرها تصریح کـرد: »ترافیک های 
سـنگین و طـولانی در کلان شـهرها نیز بخـش قابل‌توجهی از اتـلاف بنزین و 
انـرژی را به خـود اختصـاص می‌دهد. بنابرایـن، اگر قرار اسـت درباره کاهش 
مصرف سـوخت صحبت کنیـم، باید هم‌زمان به توسـعه حمل‌ونقل عمومی، 
مدیریـت ترافیـک، اصلاح زیرسـاخت های شـهری، ناوگان تجـاری و الگوی 

سـفر و سـایر موارد هم توجه داشـته باشیم.«
وی با اشـاره بـه لزوم تعریـف مسـاله در این حوزه اظهـار داشـت: »هر عامل 
بایـد به صـورت جداگانه شناسـایی شـود و برای آن مسـاله دقیق اسـتخراج 
و راه حـل اجـرایی تعریـف کنیـم. برخوردهای شـعاری و توهیـن به صنعت 
نه تنهـا کمـکی بـه بهبـود شـرایط نمی کنـد، بلکـه مانـع از شـکل‌گیری 

گفت‌وگـوی واقـعی بـرای حـل مسـاله خواهد شـد.«

  سند ملی خودرو؛ نخستین گام اصلاح
این عضـو هیات مدیـره انجمـن صنایع همگـن نیرومحرکـه و قطعه سـازان 
خـودرو اسـتان تهـران بـا اشـاره بـه پیشـنهاد خـود بـرای اصـلاح مسیـر 
صنعت خـودرو گفـت: »پیشـنهاد مـن ایـن اسـت کـه ابتـدا یک سـند ملی 
خـودرو، به معنـای واقـعی و بـا در نظر گرفتـن واقعیت هـای ایـران و حداقل 
بـرای مدت ۱۰ سـال تدوین شـود. این سـند نبایـد صرفا محصـول کار یک 

نهـاد، یـک دانشـگاه یا یـک دسـتگاه دولتی باشـد.«
علی نـژاد بـا اشـاره بـه نقـش بازیگـران اصـلی این سـند افـزود: »دانشـگاه 
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   Super Duty 450-F مدل ۲۰۲۶ یکی از قدرتمندترین پیکاپ‌های تولیدی فورد 
است که با ابعاد بزرگ، گلگیرهای برجسته و محور عقب دوچرخ، ظاهر آن مستقیما 
بر توانایی حمل بار و یدک کشی تاکید دارد. کابین Crew Cab، فضای داخلی جادار و 
نمایشگرهای دیجیتال و سیستم ارتباطی SYNC 4، این پیکاپ کاری را به خودرویی 
مجهز برای سفرهای طولانی نیز تبدیل کرده اند. قلب تپنده نسخه قدرتمند، موتور 
۶.۷ لیتری High-Output Power Stroke V8 توربودیزل است که ۵۰۰ اسب بخار قدرت 
و حدود ۱۶۲۷ نیوتون متر گشــتاور تولید می کند. این موتور با گیربکس ۱۰ سرعته 

اتوماتیک TorqShift همکاری دارد و ســامانه های مختلف انتقال قدرت و تنظیمات 
مخصوص یدک کشی برای آن در نظر گرفته شده است. در بخش تجهیزات، دوربین 
 Fifth-Wheel/Gooseneck ۳۶۰ درجه، سیستم های اتصال تریلر، آماده سازی اتصال
و بسته های مختلف رفاهی و آفرودی قابل سفارش هستند. قیمت XL 450-F مدل 
۲۰۲۶ در آمریکا از 62 هزار و 330 دلار آغاز می شــود و نسخه Platinum به 96 هزار و 
335 دلار می رسد؛ موتور High-Output نیز برای برخی تیپ ها حدود ۳ هزار و 500 

دلار هزینه اضافی دارد.

»F-450 Super Duty«
غول دیزلی فورد 

بایـد به عنـوان صاحـب دانـش و بـا نـگاه علـمی وارد میدان 
شـود؛ صنعـت، اعـم از قطعه‌سـازی و خودروسـازی، بایـد 
به عنـوان صاحـب تجربـه حضور داشـته باشـد و دولـت نیز 
بایـد نقـش سیاسـتگزار و تسـهیل گر را ایفـا کند، نـه این که 
با مداخله های مسـتقیم و غیرکارشـناسی، مسیـر صنعت را 

مختـل کند.«
این مقام صنفی با اشـاره به شـتاب تحولات فنـاوری تصریح 
کـرد: »خـودرو دیگـر فقـط یـک وسیلـه مکانیکی نیسـت؛ 
امـروز خودرو به یک سـامانه هوشـمند و برقی نزدیک شـده 
که با سـرعت بـالایی در حال تحول اسـت. سیاسـتگزاری در 
صنعت خـودرو بـا ۱۰ یا ۲۰ سـال قبل تفـاوت جـدی دارد و 
نمی تـوان بـا همـان الگوهـای قدیمی بـرای آینـده تصمیم 

» گرفت.
وی بـا اشـاره بـه ضـرورت زمان بنـدی واقع‌بینانـه اظهـار 
داشـت: »ممکـن اسـت در فاصلـه طـراحی تـا اجـرای یک 
پلت فـرم جدیـد، ده هـا نسـل فنـاوری در جهـان تغییر کند 
و مفاهیـم تـازه‌ای وارد بـازار شـود. به همیـن دلیـل، بایـد 
برنامه های پنج سـاله، ۱۰ سـاله، ۱۵ سـاله و ۲۰ سـاله داشته 
باشیـم کـه با تغییـر دولت‌هـا و مدیـران متوقف یـا دگرگون 

نشـوند.«

  موتور کم مصرف و توسعه فناوری داخلی
علی نـژاد با اشـاره به جایـگاه موتورهـای بنزیـنی در ایران 

بـه »دنیای خـودرو« گفـت: »بنزیـن بـرای ایران سـوخت 
نامناسبی نیست. کشـور دارای منابع، جایگاه های سوخت 
و شـبکه گسترده تعمیرگاهی اسـت؛ بنابراین حذف کامل 
موتورهای درون سوز و سـوخت های فسیلی، بدون در نظر 

گرفتن واقعیت های کشـور، گزینه درسـتی نیسـت.«
رئیـس کمیسیـون کیفیـت و تعـالی خـودرو انجمـن 
صنایع همگـن نیرومحرکه و قطعه سـازان خودرو کشـور با 

اشـاره به ضرورت بهینه سـازی افـزود: »آن چـه باید دنبال 
شـود، طراحی و تولید موتورهای کم مصرف و بهینه است. 
این هـدف نیازمنـد سـرمایه گذاری، فنـاوری، تجهیزات، 
دسـترسی به‌دانـش روز و در برخی حوزه هـا همکاری های 

بین‌الملـلی یـا جوینت‌ونچر اسـت.«
ایـن مقـام صنـفی با اشـاره بـه توسـعه خودروهـای برقی 
تصریـح کـرد: »فنـاوری باتـری و خودروهـای بـرقی 
به سـرعت درحال پیشـرفت اسـت. امروز در جهان، شـارژ 
باتری هـا به سـمت زمان‌هـای بسیـار کوتاه تـر حرکـت 
می کنـد و پیمایـش خودروهـای بـرقی نیز افزایـش یافته 
اسـت. بـا این حـال، خودروهـای بـرقی موجود در کشـور 
همچنـان بـا محدودیـت زیرسـاخت شـارژ و پیمایـش 
مواجه‌انـد و بـرای سـفر و اسـتفاده دائـمی ، پاسـخگوی 

همـه نیازهـا نیسـتند.«
عضـو هیات مدیـره انجمـن صنایع همگـن نیرومحرکـه 
بـا اشـاره بـه راهبـرد  و قطعه سـازان خـودرو کشـور 
مناسـب برای کشـور اظهار داشـت: »بایـد توانمندی ها و 
محدودیت های کشـور را به‌درستی بسنجیم و با مشارکت 
دانشـگاه، صنعـت و دولـت، برنامـه‌ای قابـل اجـرا تدوین 
کنیـم. در ایـن چارچـوب، توسـعه موتورهـای کم مصرف 
تدریـجی  ایجـاد  و  فناوری هـای هیبریـدی  بنزیـنی، 
زیرسـاخت خودروهـای بـرقی می توانـد در کنـار یکدیگر 

دنبـال شـود.«

  پیوند دانشگاه و صنعت؛ شرط خلق فناوری
انجمـن  تعـالی خـودرو  رئیـس کمیسیـون کیفیـت و 
صنایع همگـن نیرومحرکـه و قطعه سـازان خـودرو کشـور با 
اشـاره به ضعف ارتباط میان دانشـگاه و صنعت گفت: »امروز 
ارتبـاط واقـعی و موثر دانشـگاه بـا صنعت در کشـور ضعیف 
اسـت و اغلـب به اجـرای چند پـروژه محـدود دانشـگاهی یا 
مداخـلات کم‌اثـر خلاصه می شـود. این درحالی اسـت که در 
شـرکت هایی مانند کیـا و هیوندای، دانشـگاه ها نقش مهمی 
در توسـعه دانش، فناوری و محصولات جدید ایفا می‌کنند.«
علی نـژاد بـا تاکیـد بـر ضـرورت بازنگـری در نظـام آموزشی 
افزود: »ممکن است لازم باشـد در آموزش‌وپرورش و آموزش 
عـالی، بازنگـری جـدی صـورت گیـرد. بایـد از سـال های 
ابتـدایی، پرسشـگری، حـل مسـاله و مهارت های مـورد نیاز 
صنعـت را آموزش دهیم. بدون شـکل‌گیری این زیرسـاخت 
انسـانی، خلـق و توسـعه فنـاوری در صنعت خـودرو و هیـچ 

جـای دیگـر امکان پذیـر نخواهـد بود.«

ایـن عضـو هیات مدیـره انجمـن صنایع همگـن نیرومحرکه 
و قطعه سـازان خـودرو بـا اشـاره بـه چالـش تامیـن نیـروی 
انسـانی نیـز تصریـح کـرد: »امـروز کارخانه هـا حـتی بـرای 
جذب مهندسـان مکانیـک با حداقـل توانمندی هـای مورد 
انتظـار، هم از نظر تعداد نیرو و هـم از نظر کیفیت تخصصی با 
مشکل مواجه‌ هسـتند. در چنین شـرایطی، نمی توان انتظار 

داشـت که فناوری هایی در سـطح بهتریـن موتورهای جهان 
به سـادگی در کشـور توسـعه یابد.«

ایـن مقام صنفی درباره سیاسـت واردات اظهار داشـت: »اگر 
قـرار اسـت وارداتی انجام شـود، باید واردات فنـاوری، دانش، 
روش هـای مدیریـتی و تجهیـزات در اولویـت قرار گیـرد؛ نه 
این کـه صنعت داخـلی را کنار بگذاریـم و صرفا خـودرو وارد 
کنیم. صنعت خودرو و قطعه سـازی کشـور باید توسـعه یابد 
و تحقـق ایـن هـدف، به مدیریـت توانمنـد و سیاسـتگزاری 

علـمی و پایدار نیـاز دارد.«

  برنامه‌ریزی بلندمدت به جای اسناد آرشیوی
علی نژاد با اشـاره به نخسـتین گام برای اصلاح صنعت خودرو 
بـه »دنیای‌خـودرو« گفـت: »گام اول، تدویـن یـک برنامـه 
واقـعی، جامع و قابـل اجراسـت. همان طور که هر فـرد برای 
سـفر، مسیـر و مقصد خـود را مشـخص می کند، کشـور نیز 
باید بـرای صنعت خودرو مقصد و نقشـه راه روشـنی داشـته 
باشـد؛ زیرا بدون برنامه نمی توان مسیر توسـعه را طی کرد.«
انجمـن  تعـالی خـودرو  رئیـس کمیسیـون کیفیـت و 
صنایع همگـن نیرومحرکـه و قطعه سـازان خـودرو کشـور 
بـا اشـاره بـه تجربـه تدویـن اسـناد پیشیـن افـزود: »نبایـد 
سـندی موقـت و نمایـشی تهیه شـود کـه مانند ده ها سـند 
دیگـر، پس از مـدتی به بایگانی سـپرده شـود. برنامـه‌ای که 
بـرای صنعت خـودرو تدویـن می شـود، بایـد هدف گـذاری 
روشـن، زمان بنـدی مشـخص، منابع مـالی و بودجـه کافی، 
متـولی پاسـخگو و سـازوکار دقیـق بـرای پایـش و ارزیـابی 

داشـته باشـد.«
وی با اشـاره بـه تجربه چیـن به عنـوان الگویی برای توسـعه 
صنعـتی کشـور تصریح کـرد: »چین بـرای توسـعه فناوری 
باتری و برقی سـازی خودرو، برنامه‌ای بلندمدت تدوین کرد، 
منابـع مالی مـورد نیـاز آن را تامین کـرد و بخش خصوصی را 
در کنـار دولـتی کارآمد برای اجـرای آن به کار گرفـت. امروز 
نیـز نتیجه ایـن نـوع برنامه‌ریـزی را در سـهم بـالای چین از 

بـازار جهانی خـودرو مشـاهده می کنیم.«
این عضـو هیات مدیـره انجمن صنایـع همگـن نیرومحرکه 
و قطعه سـازان خـودرو کشـور در پایـان اظهـار داشـت: 
»صنعت خـودرو با انتقادهـای غیرکارشـناسی و راهکارهای 
نامرتبـط اصـلاح نمی شـود. مسیـر درسـت، تدویـن برنامه، 
اسـتفاده از روش هـای علـمی و تجربه هـای جهـانی، تقویت 
بخش خصـوصی و اتخـاذ رویکردهـای مسـاله محور اسـت. 
تنهـا از ایـن مسیـر می توان هم توسـعه صنعت خـودرو و هم 

کاهـش مصـرف سـوخت را دنبـال کرد.«

نوربالا

میانگین مصرف سوخت 
خودروها در ایران حدود ۹.۲ 

لیتر در هر ۱۰۰ کیلومتر 
است؛ این رقم اگرچه مطلوب 
نیست و باید کاهش یابد، اما 
در مقایسه با برخی کشورها 
از جمله آمریکا با ۸.۶ لیتر 
فاصله بسیار زیادی ندارد

نوربالا

بنزین برای ایران سوخت 
نامناسبی نیست؛ کشور دارای 
منابع، جایگاه های سوخت و 
شبکه گسترده تعمیرگاهی 
است؛ بنابراین حذف کامل 

موتورهای درون‌سوز و 
سوخت های فسیلی بدون در 
نظر گرفتن واقعیت های کشور 

گزینه درستی نیست



بازاربازار
MARKET

آغاز فروش مشارکت 
در تولید ۴ محصول گروه سایپا 

از اول شهریورماه

     به گزارش سایپانیوز، طرح فروش مشارکت در تولید خودرو آریا اتوماتیک 
)۲۰۰۰ سی‌سی(، پارس نوآ با گیربکس دستی، کوییک GX-L با ترمز ESC و سیستم 
SBR و کوییک S با استاندارد ۸۵ گانه و مجهز به سیستم SBR، ویژه متقاضیان 
عادی و از محل مازاد ظرفیت طرح حمایت از خانواده و جوانی جمعیت، از ساعت 
۱۰ صبح روز یکشنبه، اول شهریورماه آغاز می شود. در روش مشارکت در تولید دو 
مرحله‌ای، مبلغ پیش پرداخت در دو مرحله از متقاضی دریافت می شود. مرحله 
نخست هم‌زمان با ثبت نام انجام شده و مبلغ مرحله دوم از طریق دعوتنامه از مشتری 

دریافت خواهد شد. درصورت عدم‌واریز مبلغ مرحله دوم، قرارداد مشتری مطابق 
فرآیند دعوتنامه های منقضی، تعیین تکلیف خواهد شد. در این طرح، محدودیت 
کد ملی برای ثبت نام اعمال می‌شود و امکان صلح قرارداد وجود ندارد. همچنین 
متقاضیان نباید طی ۴۸ ماه گذشته در شرکت های سایپا و ایران خودرو ثبت نام کرده 
و برای آنان خودرو فاکتور شده باشد. متقاضیان می توانند با مراجعه به سامانه فروش 
اینترنتی گروه سایپا به نشانی saipa.iranecar.com، پس از ثبت اطلاعات شخصی 
و دریافت کد کاربری، نسبت به انتخاب خودرو و ثبت درخواست خود اقدام کنند.

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

   شرکت سایپا شرایط فروش بدون قرعه کشی چهار محصول خود را با موعد تحویل 
۱۲ الی ۱۴ ماهه ویژه مردادماه ۱۴۰۵ اعلام کرد.  در جدیدترین بخشنامه فروش این 
شرکت، خودروهای کوییک GX-L، کوییک S، آریا و پارس نوا به صورت مشارکت در 
تولید عرضه می شوند. این طرح فروش بدون قرعه‌کشی بوده و متقاضی باید در زمان 
ثبت نام نسبت به پرداخت وجه مرحله اول خودرو اقدام کند. این چهار خودرو به صورت 

فروش با قیمت علی‌الحساب عرضه می شوند و مشتری باید در سه مرحله وجه آن را 
پرداخت کند. متقاضیان این طرح فروش می توانند از ســاعت ۱۰ روز یکشنبه، اول 

شهریورماه نسبت به ثبت نام این خودروها اقدام کنند.
آریا دارای پیشرانه ۲ لیتری تنفس طبیعی است که می تواند روی هم رفته، قدرت ۱۴۴ 
اسب بخار و گشتاور ۱۸۸ نیوتون متر را تولید و از طریق گیربکس ۶ سرعته اتوماتیک به 

چرخ های جلو منتقل کند. از جمله امکانات این خودرو می توان به؛ استارت دکمه‌ای، 
سیستم تهویه‌ اتوماتیک، شــارژر وایرلس گوشی همراه، ترمز پارک برقی، اتوهلد، 
کروزکنترل، دســته‌دنده الکترونیکی )خلبانی(، صفحه نمایش لمسی مالتی مدیا، 
کلاستر دیجیتال، فرمان کمکی برقی، سیستم کنترل پایداری و نورپردازی کابین، 

سیستم کنترل حرکت در سراشیبی، فرمان دی کات، رادار نقطه کور و... اشاره کرد.

شرایط فروش بدون قرعه‌کشی ۴ محصول سایپا اعلام شد

جدول قیمت های کارخانه و بازار خودروهای داخلی، چینی و خارجی
قیمت کارخانه نام خودرو

)میلیون تومان(
قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان(

خودروهای  ایرانی

5یک‌میلیارد و 947138پراید GX 151 با لاینر پاششی )1405(
)1405( S 0یک‌میلیارد و 993250ساینا

8یک‌میلیارد و 358یک‌میلیارد و 72ساینا GXL دوگانه )1405(
30یک‌میلیارد و 600توقف تولیدساینا اتومات )1405(
)1405( S 5یک‌میلیارد و 380به زودیسهند تیپ

25یک‌میلیارد و 935به زودیسهند اتومات )1405(
)1404( S 0یک‌میلیارد و 320یک‌میلیارد و 21اطلس

0یک‌میلیارد و 375یک‌میلیارد و 103اطلس GL )بدون سانروف( )1405(
5یک‌میلیارد و 495یک‌میلیارد و 137اطلس G )با سانروف( )1405(

210 ‌میلیارد و 105یک‌میلیارد و 460پارس نوآ )1405(
)1405( GX 0یک‌میلیارد و 199یک‌میلیارد و 31کوییک

0یک‌میلیارد و 233به زودیکوییک GX-R )بدون رینگ( )1405(
0یک‌میلیارد و 270به زودیکوییک GX-R )با رینگ( )1405(

)1405( S 4یک‌میلیارد و 189یک‌میلیاردکوییک
0یک‌میلیارد و 220یک‌میلیارد و 12کوییک RS )سفید مشکی( )1405(

0یک‌میلیارد و 865یک‌میلیارد و 418شاهین )بدون سانروف( )1405(
20 ‌میلیارد و 40یک‌میلیارد و 452شاهین )با سانروف( )1405(

20 ‌میلیارد و 185یک‌میلیارد و 522شاهین اتومات )بدون مانیتور( )1405(
25 ‌میلیارد و 580یک‌میلیارد و 805شاهین اتومات پلاس )بدون مانیتور( )1405(

25 ‌میلیارد و 600یک‌میلیارد و 834شاهین اتومات پلاس )با مانیتور( )1405(

210 ‌میلیارد و 2150 ‌میلیارد و 200پادرا پلاس )1405(
50یک‌میلیارد و 2960 ‌میلیارد و 300پادرا پلاس دوگانه )دریچه برقی( )1405(

)1405( EX 5یک‌میلیارد و 800یک‌میلیارد و 800نیسان اکستند
)1405( EX 0یک‌میلیارد و 905یک‌میلیارد و 900نیسان دوگانه

5یک‌میلیارد و 605یک‌میلیارد و 530سورن پلاس XU7P )دریچه برقی( )1405(
222 ‌میلیارد و 200یک‌میلیارد و 870سورن پلاس TU5P )فرمان هیدرولیک( )1405(

215 ‌میلیارد و 65یک‌میلیارد و 800سورن دوگانه )مخزن کوچک( )دریچه سیمی( )1405(
230 ‌میلیارد و 95یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه برقی( )1405(

230 ‌میلیارد و 180یک‌میلیارد و 816سورن دوگانه )مخزن بزرگ( )دریچه سیمی( )1405(
)1405( TU3 0یک‌میلیارد و 660یک‌میلیارد و 502پژو 207 موتور

10یک‌میلیارد و 855یک‌میلیارد و 749پژو 207 دنده‌ای )هیدرولیک( )1405(
15یک‌میلیارد و 915یک‌میلیارد و 804پژو 207 دنده‌ای )فرمان برقی( )1405(
20 ‌میلیارد و 25یک‌میلیارد و 878پژو 207 پاناراما )بدون رینگ( )1405(

20 ‌میلیارد و 65یک‌میلیارد و 923پژو 207 پاناراما )با رینگ( )1405(
210 ‌میلیارد و 2505 ‌میلیارد و 134پژو 207 اتومات )1405(

222 ‌میلیارد و 2672 ‌میلیارد و 183پژو 207 پانوراما اتومات )1405(
25 ‌میلیارد و 85یک‌میلیارد و 990دنا پلاس توربو 6 دنده )بدون رینگ( )1405(

210 ‌میلیارد و 2130 ‌میلیارد و 40دنا پلاس توربو 6 دنده )با رینگ( )1405(

25 ‌میلیارد و 2790 ‌میلیارد و 530دنا اتومات آپشنال )1405(
)1405( V1 10یک‌میلیارد و 960یک‌میلیارد و 888تارا 6 دنده
)1405( V4 270 ‌میلیارد و 2720 ‌میلیارد و 470تارا اتومات

215 ‌میلیارد و 2925 ‌میلیارد و 740تارا اتومات V4 توربو )1405(

0یک‌میلیارد و 595یک‌میلیارد و 535رانا پلاس )ترمز عقب کاسه‌ای( )1405(

3یک‌میلیارد و 610یک‌میلیارد و 580رانا پلاس )ترمز عقب دیسکی( )1405(
35 میلیارد و 3705 ‌میلیارد و 230ری‌را 1.7 لیتر )سر دنده جدید( )1405(

10یک‌میلیارد و 640یک‌میلیارد و 628وانت آریسان )با مانیتور( )1405(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای وارداتی

50 میلیارد و 0450اپل کورسا 1.2 لیتر توربو اتوماتیک )2025(
7100 میلیارد و 5700 میلیارد و 400اپل موکا 1.2 لیتر توربو )2025(

50 میلیارد و 5200 میلیارد و 900ام‌جی 4ev تمام برقی )2025(
50 ‌میلیارد و 5900 میلیارد و 400ام‌جی 5 1.5 لیتر )2025(

)2025( GT 60 میلیارد و 6450 میلیارد و 200ام‌جی
)2025( 12EREV 24200 میلیارد و 0300اوتار

9150 میلیارد و 7600 میلیارد و 449ایرس HM5 EREV نیمه برقی )2025(
90 میلیارد9 میلیارد و 200آئودی A3 توربو 5/1 لیتر )2025(

)2025( Q4 e-tron 9100 میلیارد و 9900 میلیارد و 650آئودی
950 میلیارد و 10650 میلیارد و 200ب‌ام‌و iX1 eDrive برقی )2025(

)2026( X2 sDrive 18i 200 میلیارد و 0500ب‌ام‌و
)2026( X2 sDrive 25i 15100 میلیارد و 0800ب‌ام‌و
)2025( iX3 Leading 150 میلیارد و 12800 میلیاردب‌ام‌و

)2025( GLB200 16200 میلیارد و 0300بنز
)2025( C200L 17100 میلیارد و 0400بنز

250 میلیارد0بنز EQE Sedan 500 تمام برقی )2025(
240 میلیارد و 500بنز EQE SUV 500 تمام برقی )2025(

)2026( E200 یک‌میلیارد36 میلیارد و 0500بنز
)2025( Dmi 90 میلیارد و 450 میلیارد و 95بی‌وای‌دی سانگ پلاس

)2025( Dmi 7100 میلیارد و 3100 میلیارد و 475بی‌وای‌دی چین ال
10100 میلیارد و 0700تانک 300 - 2000 سی‌سی توربو )2025(
)2026( VXR 62500 میلیارد و 57500 میلیاردتویوتا لندکروز 3.4 لیتر توربو

40500 میلیارد و 0500تویوتا پرادو 2.4 لیتر توربو )2026(
)2025( bz3x 520Pro 60 میلیارد و 0300تویوتا
15150 میلیارد و 0850تویوتا آوالون هیبرید )2025(

9300 میلیارد8 میلیارد و 990 تویوتا راوفور2.0 لیتر تک دیفرانسیل )2025(
110 میلیارد و 0400تویوتا کمری هیبرید پریمیوم ادیشن )2025(

قیمت کارخانه 
)میلیون تومان(

قیمت  روز بازار 
)میلیون تومان(

تغییر قیمت 
افزایش / کاهش)میلیون تومان( نام خودرو

خودروهای  مونتاژی

20 ‌میلیارد و 500یک‌میلیارد و 252ام‌وی‌ام X22 PRO دنده ای )1404(
30 ‌میلیارد و 2300 ‌میلیارد و 933ام‌وی‌ام X33 کراس اتوماتیک )1405(

30 میلیارد و 3800 ‌میلیارد و 789ام‌وی‌ام X55 PRO اکسلنت اسپرت )1405( 
40 ‌میلیارد و 4900 میلیارد و 116ام‌وی‌ام X77 الیت )1405(

)1404( FL IE 5 اسپرتT 30 ‌میلیارد و 550یک‌میلیارد و 707چری آریزو
)1405( FWD پریمیوم FX 550 میلیارد و 4550 میلیارد و 989فونیکس

)1405( GT 6 450 میلیارد و 4850 میلیارد و 236فونیکس آریزو
60 میلیارد و 6250 میلیارد و 72فونیکس آریزو 8 اکسلنت )1405(

70 میلیارد و 6950 میلیارد و 967فونیکس تیگو 8 پرو مکس اکسلنت )1405(
)1405( LX 6100 میلیارد و 6700 میلیارد و 61اکستریم

)1405( TXL 8100 میلیارد و 7800 میلیارد و 642اکستریم
)1405( VX 1150 میلیارد و 9550 میلیارد و 287اکستریم

20 ‌میلیارد و 350یک‌میلیارد و 610جک J4 اتوماتیک )1405(
)1405( SR3 350 ‌میلیارد و 3500 میلیارد و 141کی‌ام‌سی

240 ‌میلیارد و 2890 میلیارد و 135بک X3 پرو )1405(
)1404( A5 4150 میلیاردیک‌میلیارد و 950کی‌‌ام‌‌سی
)1405( J7 450 میلیارد و 4550 میلیارد و 572کی‌ام‌سی
)1405( T8 50 میلیارد و 5100 میلیارد و 800کی‌‌ام‌سی

)1405(  T9 60 میلیارد و 6700 میلیارد و 500کی‌ام‌سی

analysis

تحلیل

e.naseri@autoworld.ir

 احسان
ناصربابلی

کارشناس بازار



ســوخت و روانکارهاســوخت و روانکارها         شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554
FUEL & OIL

کشف ۶۸ هزار 
لیتر سوخت قاچاق

در شرق تهران

    رئیس پلیس امنیت اقتصادی تهران بزرگ از کشف بیش از ۶۸ هزار لیتر فرآورده نفتی خارج از شبکه توزیع در 
یک کارگاه غیرمجاز خبر داد و گفت: »این کارگاه، سوخت قاچاق را تبدیل به روغن موتور می کرد که ارزش سوخت 
کشف شده بیش از ۴۶ میلیاردریال برآورد شده است.« به گزارش »ایرنا« از پلیس پایتخت، سردار مهدی افشاری روز 
شنبه اظهار کرد: »ماموران پلیس امنیت اقتصادی تهران بزرگ با انجام اقدامات فنی و اطلاعاتی از فعالیت یک کارگاه 
غیرمجاز در زمینه تغلیظ فرآورده های نفتی و دپوی سوخت در شهرک صنعتی شمس‌آباد مطلع شدند و موضوع را 
به صورت ویژه در دستور کار قرار دادند.« وی افزود: »ماموران پس از انجام بررسی های تخصصی و شناسایی محل، 
وارد کارگاه شده و در بررسی های اولیه، ۱۳ مخزن و دستگاه میکسر تغلیظ، یک دستگاه بویلر، یک دستگاه چیلر، 
یک دستگاه ژنراتور و ۶ دستگاه فلکسی به همراه قطعات مربوطه را مشاهده کردند.« رئیس پلیس امنیت اقتصادی 

تهران بزرگ خاطرنشان: »بررسی های انجام شده نشان داد این کارگاه فاقد مجوزهای قانونی لازم برای فعالیت در زمینه 
فرآورده های نفتی بوده و در مخازن آن مقدار قابل توجهی فرآورده نفتی نگهداری می شود.« سردار افشاری با اشاره به 
شیوه فعالیت این کارگاه گفت: »بررسی‌های اولیه نشان می‌دهد قاچاقچیان حرفه‌ای سوخت، فرآورده های نفتی قاچاق 
را با استفاده از تجهیزات موجود در این کارگاه تغلیظ کرده و آن را برای تبدیل به محصولاتی از جمله روغن موتور آماده 
می کردند.« وی افزود: »در ادامه تحقیقات، مالک کارگاه شناسایی و با بررسی اسناد ارائه شده، مغایرت های موجود در 
اسناد و کالاهای کشف شده محرز شد.« سردار افشاری در پایان با تاکید بر این که مقابله با قاچاق کالا و فرآورده های نفتی 
از اولویت های پلیس امنیت اقتصادی است، اظهار داشت: »مبارزه با قاچاق کالا و سوخت علاوه بر صیانت از سرمایه های 

ملی، نقش مهمی در حمایت از تولید، رونق اقتصادی و کاهش آسیب های ناشی از فعالیت های غیرقانونی دارد.«

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

  تحول سریع فناوری گیربکس های خودکار در سال های اخیر، تعریف 
»روغن گیربکس« را نیز تغییر داده است. در خودروهای جدید، روغن دیگر 
تنها وظیفه روانکاری چرخ‌دنده ها و جلوگیری از سایش را برعهده ندارد، 
بلکه بخشی از ســامانه انتقال قدرت محسوب می شود و باید هم‌زمان در 
کنترل فشــار هیدرولیکی، انتقال گشتاور، خنک کاری، عملکرد کلاچ ها، 
کاهش لرزش و حتی بهبود بازده سوخت نقش ایفا کند. به همین دلیل در 
سال ۲۰۲۶، استانداردها و مشخصات فنی روغن های گیربکس خودکار 
بیش از گذشته به سمت گرانروی پایین تر، پایداری حرارتی و اکسیداسیونی 
بیشــتر، کنترل دقیق اصطکاک و سازگاری با نســل جدید سامانه های 
 JASO M315 انتقال قدرت حرکت کرده‌اند. برای نمونه، استاندارد ژاپنی
همچنان یکی از مراجع مهم روغن های گیربکس خودکار است و آخرین 
ویرایش ثبت شده آن در سال ۲۰۲۳ منتشر شده است. یکی از مهم ترین 
تغییــرات، حرکت از روغن های بــا گرانروی بالاتر به ســمت روغن های 
کم گرانرو و فوق کم گرانرو است. در گیربکس های جدید، کاهش مقاومت 
داخلی روغن می تواند به کاهش تلفات انرژی و افزایش بازده انتقال قدرت 
کمک کند. برای نمونه، شــرکت فورد برای بــرخی گیربکس های جدید 
خود از مشخصه MERCON ULV استفاده می‌کند و این روغن را برای 
گیربکس هایی که هماهنگ با آن طراحی شده‌اند، به‌دلیل گرانروی بسیار 
پایین، بهبود بازده سوخت، عملکرد مناسب در دماهای مختلف و پایداری 
بهتر در برابر برش و اکسیداسیون معرفی می کند.  اما کاهش گرانروی به 
معنای کاهش الزامات فنی نیست؛ برعکس، روغن کم گرانرو باید بتواند در 

فشار و دمای بالا فیلم روغنی مناسبی ایجاد کند. از همین رو، کنترل افت 
گرانروی در اثر برش، مقاومت در برابر اکسیداسیون و جلوگیری از تشکیل 
رســوب و لجن به معیارهای مهم تری در توسعه روغن های جدید تبدیل 
شده‌اند. در مشخصات فنی روغن های جدید، علاوه بر رفتار در دمای بالا، 
قابلیت جریان در دمای پایین نیز اهمیت دارد تا ســامانه انتقال قدرت از 

لحظه روشن شدن خودرو عملکرد مناسبی داشته باشد. 

 کنترل اصطکاک؛ مهم تر از گذشته
گیربکس های چندســرعته مدرن از تعداد بیشتری کلاچ و مجموعه های 
اصطکاکی استفاده می کنند. بنابراین روغن باید ضریب اصطکاک مشخص 
و پایداری داشــته باشــد. اگر رفتار اصطکاکی روغن از محدوده طراحی 
گیربکس خارج شود، امکان بروز لرزش، ضربه هنگام تعویض دنده و لغزش 

کلاچ ها افزایش پیدا می‌کند.
به همین دلیل نمی توان صرفا براســاس گرانروی، یک روغن را جایگزین 
روغن دیگر کرد. حتی روغن هایی که از نظر ظاهری مشابه‌ هستند، ممکن 
است بسته افزودنی متفاوتی داشته باشند و برای یک گیربکس مشخص 
مناسب نباشند. دفترچه راهنمای برخی خودروهای جدید نیز به صراحت 
اســتفاده از روغن با مشخصه تعیین شــده را الزامی می‌داند؛ برای نمونه، 
راهنمای مدل ۲۰۲۶ فورد رنجر درباره گیربکس‌های مشخص، استفاده 
از MERCON ULV را توصیه کرده و نسبت به استفاده از سیال نامتناسب 

هشدار داده است. 

 استانداردها به سمت کاربردهای اختصاصی‌تر می‌روند
یــکی از ویژگی های بازار امــروز، افزایش تعداد مشــخصات اختصاصی 
خودروسازان اســت. در کنار اســتانداردهایی مانند JASO، مشخصات 
اختصاصی شرکت هایی مانند فورد، جنرال موتورز، مرسدس بنز، تویوتا، 

هوندا، هیوندای و ســازندگان گیربکس نیز در بازار روغن وجود دارد. یک 
محصول ممکن است هم‌زمان چندین تاییدیه و توصیه فنی داشته باشد، 

اما این موضوع به معنای مناسب بودن آن برای همه گیربکس ها نیست.
درواقع، صنعت روانکار از مفهوم »روغن عمومی برای چندین خودرو« به 
سمت روغن هایی با مشــخصات دقیق تر حرکت کرده است. حتی برخی 
محصولات چندمنظوره، فهرســت طولانی از مشخصات خودروسازان را 
پوشش می‌دهند؛ اما سازندگان همچنان تاکید می کنند که کاربرد نهایی 

باید با مشخصات گیربکس خودرو تطبیق داده شود. 

 گیربکس های جدید، روغن جدید می خواهند
ورود گیربکس هــای 8، 9 و ۱۰ ســرعته، جعبه‌دنده هــای دوکلاچــه و 
سامانه های انتقال قدرت هیبریدی، فشار بیشتری بر روانکارها وارد کرده 
است. در گیربکس های چندســرعته، تعداد تعویض دنده افزایش یافته و 
کنترل دقیق تر اصطکاک اهمیت بیشــتری پیدا می کند. از سوی دیگر، 
افزایش دمای کاری و محدودیت فضای نصب باعث شده است روغن علاوه بر 

روانکاری، نقش جدی تری در مدیریت حرارت داشته باشد.

در گیربکس های دوکلاچه نیز نوع روغن باید با ساختار کلاچ ها و الزامات 
اصطکاکی آن ها هماهنگ باشد. به همین دلیل روغن مخصوص گیربکس 
دوکلاچه را نمی توان به سادگی جایگزین روغن گیربکس خودکار معمولی 
کرد؛ همان طور که روغن گیربکس متغیر پیوسته نیز الزامات متفاوتی دارد. 
حتی ســازندگان روغن در محصولات خود این دسته بندی ها را به صورت 

جداگانه تعریف می کنند. 

 چالش صنعت روانکار در ۲۰۲۶
در ســال ۲۰۲۶، یــکی از مهم ترین چالش هــای تولیدکنندگان روغن 
گیربکس، همگام شــدن با ســرعت تغییر فناوری انتقال قدرت اســت. 
فرمولاسیون روغن باید با مواد اصطکاکی، آب بندی ها، آلیاژها و ســاختار 
هیدرولیکی گیربکس سازگار باشد. بنابراین توسعه یک روغن جدید تنها 
به انتخاب روغن پایه و افزودنی مناسب محدود نیست و نیازمند آزمون های 

طولانی مدت روی مجموعه انتقال قدرت است.
از سوی دیگر، گسترش خودروهای هیبریدی نیز مسیر توسعه روغن های 
انتقال قدرت را تغییر داده است. در این خودروها، روانکار باید در کنار اجزای 
مکانیکی با شرایط کاری متفاوت و در برخی معماری ها با اجزای الکتریکی 

و حرارتی سامانه انتقال قدرت نیز سازگار باشد.
درمجموع، تغییر اســتانداردهای روغن گیربکس در سال ۲۰۲۶ را باید 
بخشی از تحول بزرگ تر صنعت انتقال قدرت دانست. روغن جدید صرفا 
روانکار نیست؛ یک جزء مهندسی شده از سامانه انتقال قدرت است. هرچه 
گیربکس ها کم مصرف تر، چندسرعته تر و پیچیده تر می شوند، کوچک ترین 
انحراف از مشخصات روغن مورد تایید می تواند روی کیفیت تعویض دنده، 
دوام قطعات، مصرف ســوخت و هزینه تعمیرات اثر بگذارد. از همین رو، 
آینده صنعت روانکار بیش از گذشته به توسعه روغن های کم گرانرو، پایدار، 

اختصاصی و سازگار با نسل جدید گیربکس ها وابسته خواهد بود.

نسل جدید  روانکارها در راه است
استانداردهای سخت‌گیرانه تر برای روغن گیربکس های اتوماتیک؛



فراخوان ۱۳ دستگاه 
 »X3« ب‌ام‌و

در آمریکا 

    ب‌ام‌و در ایالات متحده برای ۱۳ دستگاه X3 مدل های ۲۰۲۴ تا ۲۰۲۶ فراخوان ایمنی 
صادر کرده اســت؛ نقصی که به اتصال شفت فرمان به ستون فرمان مربوط می شود و در 
شرایط خاص می تواند توانایی راننده برای هدایت خودرو را تحت تاثیر قرار دهد. مدل های 
مشمول شامل xDrive 30 sDrive30i، X3 X3 و xDrive M50 X3 هستند. بر اساس گزارش 
رسمی NHTSA، شفت فرمان در این خودروها ممکن است مطابق مشخصات کارخانه به 
ستون فرمان متصل نشده باشد. درچنین شرایطی، چرخاندن فرمان ممکن است نیروی 
کافی برای چرخاندن چرخ های جلو ایجاد نکند و درنتیجه احتمال از دست رفتن کنترل 

خودرو و تصادف افزایش یابد. ماجرا پس از آن آغاز شد که در ۱۵ ژانویه ۲۰۲۶، مالک یک 
X3 در خارج از آمریکا از سبک‌ شدن غیرعادی فرمان خبر داد. بررسی های اولیه هیچ گونه 
آسیب ظاهری در سیستم فرمان را نشان نداد؛ اما بررسی سوابق تولید، احتمال وجود 
انحراف در فرآیند مونتاژ را مشخص کرد. خودروهای مشمول بین ۷ آگوست ۲۰۲۳ تا ۷ 
فوریه ۲۰۲۶ تولید شده‌اند. ب‌ام‌و تاکنون هیچ تصادف یا مصدومیتی مرتبط با این نقص 
گزارش نکرده است. تعمیر نیز برای مالک رایگان خواهد بود و نمایندگی ابتدا اتصال را 

بررسی کرده و درصورت نیاز، قطعات مربوط به شفت و ستون فرمان را تعویض می کند. 

ما شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554 با  ماارتباط  با  ارتباط 
CONTACT  US

Poll

نظرسنجی

پاسخ نظرسنجی شماره  2553
Poll

نظرسنجی

نظرسنجی شماره  2554

به نظر شما اعمال تغییرات در کدام بخش توسط 

پلیس راهنمایی‌ورانندگی منجر به افزایش ایمنی 

و کاهش تصادفات می شود؟

1-سخت‌گیری و برخورد جدی
 با رانندگان خاطی

2-تشویق هرچه بیشتر رانندگان قانون مدار

در نظرسنجی شماره گذشته از مخاطبان گرامی 
 پرسیدیم نقش کدام مورد در بازسازی معابر اصلی و 

فرعی کشور بیشتر است؟
در پاسخ به این پرسش 60 درصد به گزینه یک یعنی 

تولید و به کارگیری تجهیزات راهداری داخلی و 40 درصد 
به گزینه دوم یعنی  استفاده از تجهیزات به‌روز وارداتی و 

تخصیص بودجه لازم از سوی دولت رأی داده بودند.

گزینه 1
40  درصدگزینه 2

60  درصد

SMS

پیامک

توجه به سیستم برقی خودرو
خودرو پژو SLX405 با موتور 1800 

سی‌سی مدل 1393 دارم و حدود دو هفته 
است هنگامی که خودرویم را روشن می کنم، 
راهنمای سمت چپ یا راست و فلاشر و حتی 
چراغ های جلو و عقب و مه شکن جلو روشن 

نمی شود. این درحالی است که علائم پشت آمپر 
مثل همیشه روشن می شود؛ علت چیست؟

0919***6393
  بــه صورت کلی مشــکل مذکور می تواند ســه علت 
عمده داشته باشد. نخســت با توجه به این که شما بیان 
کردید تمام علائم پشــت پنل روشن می شود، باید گفت 
دسته‌راهنما ســالم بوده و باید فیوز مربوط به چراغ ها و 
راهنماها را بررسی کنید. زیرا اگر به‌دلیل آمپربالای مدار 
الکتریکی، در فیوز اتصالی کوتاه رخ داده باشد. این مشکل 
را به‌وجود می آورد. اما در نظر داشــته باشید که سوختن 
فیوز نیز در بروز چنین مشکلی بی تاثیر نیست. بنابراین باید 
وضعیت فیوز مربوطه نیز بررسی و درصورت نیاز این قطعه 
تعویض شــود. در مرحله دوم عیب یابی باید توجه داشت 
که در مدارهای الکتریکی یــک کلید قطع و وصل وجود 
دارد. درصورت خرابی این کلید یا همان دســته‌راهنما، 
مصرف کننده های الکتریکی عملکرد درســتی نخواهند 
داشت. زیرا جریان الکتریکی مدار کامل نیست و بنابراین 
خاموش باقی می ماند. بنابراین باید وضعیت دسته‌راهنما 
نیز بررسی و در صورت نیاز این قطعه هم تعویض شــود. 
به عنوان آخرین بخش عیب یابی، اگــر با تعویض فیوز و 
دسته‌راهنما نیز مشکل همچنان وجود داشته باشد، باید 
وضعیت مصرف کننده های الکتریــکی چون لامپ های 
چراغ و راهنما بررسی شود. در زمان تعویض این قطعات 
الکتریکی، لازم است که سیم کشی های آن و سوکت های 
مربوطه نیز مورد بررسی قرار گیرد. در صورت بروز مشکل 
در ایــن بخش نیز باید قطعات مربوطه تعویش شــوند تا 
مشکل به طور کامل برطرف شود. درنهایت این موضوع را 
در نظر داشته باشید که نصب هرگونه قطعه‌ الکترونیکی 
یا الکتریکی مازاد بر سیستم های الکتریکی و الکترونیکی 
خودرو می تواند سبب ایجاد ایرادات و مشکلات گسترده 
در خودرو شود. بنابراین در زمان نصب هر قطعه الکتریکی 
و الکترونیکی نیاز است که به نمایندگی یا مراکز تخصصی 
مراجعه کنید تا کارشناس فنی یا مکانیک بر فرآیند نصب 

قطعه نظارت کامل و دقیقی داشته باشد.

خرابی کوئل دوبل 
 خودرو سمند مجهز به موتور EF7 با 

کارکرد 50 هزار کیلومتر دارم و احساس 
می کنم مصرف سوخت آن درمقایسه با گذشته تا 

حدی افزایش یافته است؛ مشکل چیست؟
0936***9121
  ابتدا باید گفت عیب یابی از راه دور صحیح نیســت و 
نیاز به بررسی بیشتر است. از آن جا که خودرو شما مجهز 
به موتور EF7 اســت، بنابراین نگهــداری از آن نیازمند 
دقت بیشتری اســت. اما به صورت کلی، افزایش مصرف 
سوخت در فصل گرما امری عادی اســت و دلیل آن نیز 
اســتفاده از سیستم تهویه اســت. درحالت کلی افزایش 
مصرف سوخت در خودروها ممکن است به‌دلیل تنظیم 
نبودن باد لاستیک ها، خرابی سنسور دمای آب، اکسیژن 
یا کیلومتر رخ دهد. در چنین شرایطی معمولا چراغ چک 
به عنوان هشدار روشن خواهد شد. گاهی ممکن است در 
صورت خرابی یا نیم سوز شدن کوئل دوبل در خودرو نیز 
این مشــکل رخ دهد. معمولا درصورت خرابی این قطعه 
ممکن است چراغ چک روشن نشده و راننده از روی افزایش 
مصرف سوخت بتواند تشــخیص دهد این قطعه معیوب 
اســت. هرچند که یکی از نقاط ضعف این مدل پیشرانه 
خرابی کوئل دوبل است که سبب بالا رفتن مصرف سوخت 

و ریپ زدن خودرو می شود.

3 0 0 0 6 7 4 0 0 0

صدای مشتریصدای مشتری

   چندی پیش یک دســتگاه خودرو مونتاژی 
مدل 1390 را با وضعیت بدنه به ظاهر ســالم در 
بازه قیمتی 2 میلیاردتومان خریداری کردم. البته 
مالک قبلی آن معتقد بود خودرو از هر نظر کاملا 
سالم است و نیازی به بررسی کارشناسی ندارد. 
بنابراین بــدون بررسی وضعیت خــودرو، آن را 
خریداری کردم و این درحالی است که با مراجعه 
به یکی از تعمیرگاه های معتبر در سطح شهر برای 
تعویض روغن موتور آن، متوجه شدم که کاپوت 
و گل‌گیرهای جلو خودرویم صافکاری و مجددا 
رنگ شده‌اند! البته به‌رغم برقراری تماس با مالک 
قبلی و شــرح ماجرا، متاسفانه وی این موضوع را 
نپذیرفت و حاضر نشــد بخشی از مبلغ دریافتی 

1365***0922را بازگرداند.

لزوم بررسی کارشناسی 
خودرو دست‌دوم 
پیش از خرید آن

88306761

Telegram

تلگرام

آیا آینده صنعت خودرو از آنِِ 
خودروهای هیدروژنی است؟

سال هاست که از خودروهای 
هیدروژنی  با توجه به فناوری 
به کار رفته در آن ها، به عنوان 
یکی از گزینه های مهم برای 

کاهش آلایندگی حمل‌ونقل یاد 
می شود. با این حال پرسش 

اصلی این است که آیا هیدروژن 
می تواند در آینده جایگزین 
خودروهای بنزینی، دیزلی و 

حتی برقی شود؟ در ادامه نظر 
کارشناسان را مرور می کنیم:

آژانــس  گزارش هــای جدیــد 
بین‌المللی انرژی نشــان می‌دهد 
کــه در حمل‌ونقــل جــاده‌ای، 
کامیون هــای ســنگین همچنان 
ســریع ترین بازار در حال رشــد 
خودروهای سلول سوختی هستند. 
بنابراین آینده هیــدروژن احتمالا 
بیــش از خودروهای ســواری، به 
نــاوگان ســنگین، اتوبوس هــا و 
حمل‌ونقل بین شــهری وابســته 
خواهــد بــود. مرســدس‎ بنز و ولو 
در بخش تجــاری بهترین راه حل 
کاهش آلاینــدگی و آلودگی هوا را 
استفاده از تکنولوژی پیل سوختی 
یا همان سوخت هیدروژنی می‎دانند. 
اگرچه تکنولوژی نسبتا گران‌قیمتی 
است، اما بهترین راه حل برای پایین 

آوردن میزان آلایندگی است.
عرب زاده

مشکل اصلی، خود فناوری خودرو 
نیست؛ بلکه هزینه تولید هیدروژن 
کم کربن، زیرساخت سوخت‌گیری 
و قیمت سامانه ســلول سوختی و 
مخزن اســت. آژانــس بین‌المللی 
انــرژی در ارزیــابی ۲۰۲۶ اعلام 
کرده موجودی جهانی خودروهای 
سلول ســوختی در ســال ۲۰۲۵ 
حدود ۲۰ درصد رشــد کرده و به 
نزدیک ۱۳۰ هزار دستگاه رسیده 
اســت؛ با این حــال، کامیون ها و 
اتوبوس ها ســهم مهمی از کاربرد 
آینده هیــدروژن دارند. همچنین 
کمپانی‎های مطرح مانند ب‎ام‎و، تویوتا 
و مرسدس‎بنز با سرمایه‎گذاری‎های 
متعدد در این بخش، پیشــرفت و 
دستاوردهای چشمگیری داشته‌اند کمال‎لو

آیا »مازراتی« می تواند در تقابل با ژرمن ها موفق شود؟

»گیبلی«؛ سدان تمام‌اسپرت 
خانوادگی

   در نمـای خـارجی، جلوپنجـره بـزرگ بـا نشـان سه شـاخه مـازراتی، 
چراغ هـای LED، خطـوط عضـلانی روی کاپـوت و فـرم کشیـده بدنـه، 
 »Trofeo« و »Modena« شـخصیت خودرو را شـکل می‌دهند. نسـخه های
نیـز با سـپرهای تهاجمی تـر، رینگ هـای بزرگ تـر و جزئیات اسـپرت، ظاهر 
جدی تـری دارنـد. درحقیقت مـازراتی بـا تولید گیبلی سـعی داشـت تا یک 
خـودرو اسـپرت امـا در قالب یک خـودرو خانوادگی را به دسـت مشـتریانش 
برسـاند. همین مهم سـبب شـد به یـکی از محبوب ترین گرن کوپه هـای بازار 
جهـانی بـدل شـود. از سـوی دیگـر گیبـلی در بـازار ایالات متحـده موفقیت 
چنـدان قابـل توجـهی نداشـته؛ چراکـه آئـودی »RS7«، ب‌ام‌و بـا سـری 6 
و سـری 8 گرن کوپـه و مرسـدس بنز بـا »CLS« و »AMG GT« مسیـر را 
بـرای این نیـزه‌دار ایتالیـایی تا حـدی تنگ و سـخت کردند. همیـن موضوع 
سـبب شـد میزان فروش گیبلی در سـال 2018 میلادی تنها یـک هزار و 69 
دسـتگاه در ایالات متحـده باشـد. همچنیـن مجموع فـروش ایـن گرن کوپه 
جسـور ایتالیـایی در سـال های 2022، 2023 و 2024 میـلادی تنهـا 140 
دسـتگاه بـود. کابیـن گیبـلی ترکیـبی از چـرم، تریـم چـوبی یـا فیبرکربـن 
و جزئیـات فلـزی اسـت. در مـدل ۲۰۲۲ نمایشـگر لمـسی ۱۰.۱ اینـچی بـا 
 Apple( ارائـه شـد و اپل کارپـلی Android Automotive رابـط مبتـنی بـر
CarPlay( و اندرویـد اتـو )Android Auto( نیـز در فهرسـت تجهیزات قرار 
داشـتند. سیسـتم صـوتی ۸ بلندگـو به صـورت اسـتاندارد عرضـه می شـد و 
سیسـتم های »Harman Kardon« و »Bowers & Wilkins« نیـز قابـل 
سـفارش بودند. صندلی های چـرمی، گرم کن، کروزکنتـرل تطبیقی و برخی 
تجهیـزات کمک‌راننـده از دیگر امکانـات مهم بودند. همچنین سیسـتم های 
ایمـنی پیشـرفته از جملـه ترمـز اضطـراری خـودکار، سـامانه پایـش نقـاط 
کور، سیسـتم کمـکی حرکت بیـن خطـوط و دوربین 360 درجه و سیسـتم 
پیشـگیری از برخورد نیـز برای ایـن گرن کوپه اسـپرت خانـوادگی ایتالیایی 
 V6 بـه موتـور 3 لیتری GT در نظـر گرفته شـد. در بخـش فنی، نسـخه پایه
تویین-توربـو با ۳۴۵ اسـب بخار مجهز بود. نسـخه »Modena« قـدرت را به 
 V8 ۴۲۴ اسـب بخار افزایـش می‌داد؛ درحالی  که تروفئو از موتـور ۳.۸ لیتری

تویین-توربـو بـا ۵۸۰ اسـب بخار قدرت و ۷۳۰ نیوتون متر گشـتاور اسـتفاده 
می کـرد. تمـام نسـخه ها بـه گیربکـس ۸ سـرعته اتوماتیـک مجهـز بودند و 
سـامانه چهارچرخ محـرک Q4 بـرای بـرخی مدل هـای V6 قابـل سـفارش 
بود. از سـوی دیگر سیسـتم تعلیـق دابل‌ویشـبون در محور جلـو و فایولینک 
)پنـج اتصالی( در محور عقب سـبب شـده اسـت سـواری بسیـار باکیفیتی از 
ایـن گرن کوپه جـذاب ایتالیایی را شـاهد باشیـم. قیمت پایه گیبـلی ۲۰۲۲ 
هنـگام عرضـه در آمریـکا حـدود 76 هـزار و 200 دلار بود و قیمـت تروفئو به 
حـدود 115 هزار و 795 دلار می‌رسید. اما در بازار کارکرده سـال ۲۰۲۶، افت 
قیمـت قابل توجهی دیـده می شـود. درعین حال بر اسـاس آمـار و داده های 
مرکـز فروش خـودرو در کانـادا، میانگیـن قیمت یـک گیبـلی ۲۰۲۲ حدود 
37 هـزار و 500 تـا 38 هزار دلار اسـت؛ البتـه نمونه‌های کم کارکـرد و مجهز 
می توانند بیش از ۴۰ هزار دلار قیمت داشـته باشـند؛ درحالی‌ که خودروهای 
بـا کارکـرد بـالا حتی حـوالی ۲۵ هـزار دلار نیـز برچسـب قیمـت می خورند. 
درمجمـوع، گیبلی ۲۰۲۲ برای خریداری مناسـب اسـت که طـراحی خاص، 
صدای موتور و شـخصیت رانندگی ایتالیایی را به‌گسـتردگی شـبکه خدمات 

و کابیـن کامـلا بی نقص بـرخی رقبای آلمـانی ترجیـح می‌دهد

   مازراتی گیبلی مدل ۲۰۲۲ یکی از متفاوت ترین گزینه ها در کلاس سدان های لوکس متوسط است؛ خودرویی که برخلاف بسیاری از رقبای 
آلمانی، تمرکز بیشتری بر طراحی ایتالیایی و حس رانندگی اسپرت دارد. 



لاستیک و  لاستیکرینگ  و  رینگ 
TIRE & RING

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

کشف ۱۰ میلیاردتومان 
لاستیک قاچاق

در قزوین

   فرمانده انتظامی استان قزوین از کشف ۵۸۰ حلقه لاستیک غیرمجاز خودروهای سنگین و سواری 
به ارزش ۱۰ میلیاردتومان در بازرسی از یک لاستیک فروشی در حاشیه شهر قزوین خبر داد. سردار 
محمدقاسم طرهانی در گفت‌وگو با ایمنا در قزوین اظهار کرد: »در راستای اجرای طرح های مقابله با قاچاق 
کالا و برخورد با اخلالگران اقتصادی، ماموران پلیس امنیت اقتصادی استان با همکاری بازرسان اتاق 
اصناف، از فعالیت خارج از ضوابط یک واحد لاستیک‌فروشی در حاشیه شهر قزوین مطلع و رسیدگی به 
موضوع را به صورت ویژه در دستور کار قرار دادند.« وی افزود: »ماموران پس از انجام اقدامات اطلاعاتی 
و دریافت مجوز قضایی به این واحد صنفی اعزام و در بازرسی از محل موفق شدند ۵۸۰ حلقه لاستیک 

شامل ۴۵۸ حلقه لاستیک خودروهای سواری و ۱۲۲ حلقه لاســتیک خودروهای سنگین را که در 
سامانه جامع انبارها ثبت نشده بود، کشف کنند.« فرمانده انتظامی استان قزوین با بیان این که برابر نظر 
کارشناسان، ارزش محموله مکشوفه ۱۰۰ میلیاردریال برآورد شده است، تصریح کرد: »در این رابطه یک 
متهم شناسایی و پس از تشکیل پرونده برای انجام مراحل قانونی به مرجع قضایی معرفی شد.« سردار 
طرهانی با تاکید بر عزم جدی پلیس در مقابله با قاچاق کالا خاطرنشان کرد: »قاچاق ضربه‌ای مستقیم 
به تولید ملی، اشتغال و اقتصاد کشور است و پلیس امنیت اقتصادی با همکاری دستگاه های نظارتی، 

برخورد قاطع و مستمر با سودجویان و اخلالگران اقتصادی را با جدیت دنبال خاهد کرد.«

تایرسازان جهان زیر فشار تامین مواداولیه
زنجیره تامین لاستیک در ۲۰۲۶ شکننده‌تر شد؛

s.siavashi@autoworld.ir
سهیل سیاوشی

   صنعت تایر در ســال ۲۰۲۶ با چالشی مواجه شده که دیگر نمی توان آن را صرفا 
نوسان معمول قیمت مواداولیه دانست. تولیدکنندگان تایر در نقاط مختلف جهان 
هم‌زمان با افزایش ریسک تامین لاستیک طبیعی، نوسان قیمت لاستیک مصنوعی و 
دوده صنعتی، افزایش هزینه انرژی و حمل‌ونقل و تشدید ریسک های ژئوپلیتیکی، با 
مساله‌ای اساسی تر یعنی اطمینان از تداوم تامین مواداولیه روبه‌رو هستند. ساختار تولید 
تایر نیز به گونه‌ای است که وابستگی آن به چند ماده کلیدی باعث می شود اختلال در یک 
حلقه از زنجیره، به سرعت به افزایش هزینه تولید و فشار بر قیمت نهایی منتقل شود. 

لاستیک طبیعی همچنان یکی از مهم ترین مواداولیه صنعت تایر است و بخش عمده 
عرضه جهانی آن از کشورهای جنوب و جنوب شــرقی آسیا تامین می شود. مشکل 
این جاست که تولید لاستیک طبیعی به شــدت به شرایط آب‌وهوایی وابسته است و 
درخت لاستیک برای رسیدن به مرحله برداشــت به سال ها زمان نیاز دارد. بنابراین 
برخلاف بسیاری از مواد صنعتی، نمی توان در کوتاه مدت ظرفیت تولید لاستیک طبیعی 
را افزایش داد. شرکت »نکسِِن تایر« نیز در گزارش سه ماهه نخست ۲۰۲۶ اعلام کرده 
که عرضه لاستیک طبیعی به دلیل کاهش سطح کشت و شرایط نامساعد آب‌وهوایی 
محدود مانده است. این محدودیت در سال جاری با افزایش نگرانی های ژئوپلیتیکی 
ترکیب شده است. طبق گزارش هانکوک، متوسط قیمت لاستیک طبیعی در سه ماهه 
نخست ۲۰۲۶ حدود یک‌هزار و 915 دلار به ازای هر تن بوده و در سه ماهه دوم به حدود 
۲ هزار و 179 دلار رسیده است. این شرکت علت افزایش را اختلالات تولید و عرضه ناشی 

از شرایط نامساعد آب‌وهوایی و ریسک های ژئوپلیتیکی عنوان کرده است. 

   وابستگی دوگانه به نفت و لاستیک
مشکل تایرسازان تنها به لاستیک طبیعی محدود نمی شود. لاستیک مصنوعی نیز 
که از خوراک های پتروشیمی تولید می شود، به قیمت نفت و شرایط بازار محصولات 
پتروشیمی وابستگی مســتقیم دارد. انواع لاستیک مصنوعی از جمله لاستیک 
اســتایرن ـ بوتادین و پلی‌بوتادین برای دستیابی به ترکیبی از دوام، چسبندگی، 

مقاومت حرارتی و عمر مناســب در تایر مورد استفاده قرار می‌گیرند. درنتیجه، 
تایرسازان با یک ساختار دوگانه مواجه‌ هستند؛ از یک طرف به کشاورزی و تولید 
لاستیک طبیعی وابسته‌اند و از طرف دیگر بخش مهمی از مواد مورد نیازشان از 
زنجیره نفت و پتروشیمی تامین می شود. همین مساله مدیریت هزینه و خرید 

مواداولیه را برای تولیدکنندگان دشوار کرده است.
در سه ماهه نخست سال ۲۰۲۶، قیمت لاستیک استایرن ـ بوتادین در بازار آمریکای 
شمالی افزایش ۹.۷ درصدی را تجربه کرد و قیمت دوده صنعتی نیز ۱۳ درصد بالا رفت. 
در همین دوره، قیمت سیلیکا نیز ۶.۵ درصد افزایش یافت. در اروپا فشار حتی بیشتر 
بود و قیمت دوده صنعتی در سه ماهه نخست ۲۰۲۶ حدود ۲۲.۱ درصد افزایش یافت. 

   دوده صنعتی؛ ماده‌ای که نمی توان حذفش کرد
دوده صنعتی یکی دیگر از مواد کلیدی در ساخت تایر است که نقش مهمی در افزایش 
استحکام، مقاومت سایشی و دوام لاستیک دارد. در تایرهای متعارف، دوده صنعتی 
در ترکیب با لاستیک طبیعی و مصنوعی به عنوان ماده تقویت کننده استفاده می شود. 
سیلیکا نیز برای بهبود برخی ویژگی های عملکردی تایر، از جمله مقاومت غلتشی و 
چسبندگی، اهمیت بیشتری پیدا کرده است. اما تولید دوده صنعتی خود به خوراک های 
حاصل از پالایش نفت و صنایع پتروشیمی وابسته است. بنابراین هرگونه افزایش قیمت 
نفت، محدودیت عرضه خوراک یا اختلال در پالایشگاه ها می‌تواند به زنجیره تولید تایر 
منتقل شود. در سال ۲۰۲۶ این وابســتگی بیش از گذشته خود را نشان داده است. 
افزایش قیمت خوراک های پتروشیمی، هزینه انرژی و اختلالات حمل‌ونقل باعث شده 
تولیدکنندگان تایر برای تامین دوده صنعتی و سایر مواد شیمیایی با هزینه بالاتری 
مواجه شوند. گزارش هانکوک نیز نشان می‌دهد قیمت خوراک دوده صنعتی در نیمه 

نخست سال تحت تاثیر شرایط بازار انرژی و تحولات منطقه‌ای قرار گرفته است. 

   فولاد و مواد تقویتی هم در امان نیستند
تایر تنها از ترکیبات لاستیکی ساخته نمی شود. فولاد، سیم فولادی، الیاف مصنوعی، 
مواد شیمیایی، گوگرد، اکسید روی، شتاب‌دهنده ها و مواد ضد اکسایش نیز در ساختار 
آن نقش دارند. در تایرهای سنگین، سهم لاستیک طبیعی و مواد تقویتی می تواند بسیار 
قابل توجه باشد.  بنابراین تایرساز باید به جای مدیریت یک یا دو ماده اولیه، یک سبد 
پیچیده از مواد را مدیریت کند؛ موادی که هرکدام بازار، تولیدکننده، مسیر حمل‌ونقل 

و ریسک قیمتی متفاوتی دارند. این مساله در تایرهای سنگین اهمیت بیشتری دارد. 
افزایش قیمت لاستیک طبیعی، فولاد و مواد شیمیایی می تواند هزینه تولید تایر کامیون 
و اتوبوس را به‌سرعت افزایش دهد؛ درحالی که مصرف کننده این محصولات معمولا 

نسبت به افزایش قیمت تا حد زیادی حساس است.

   حمل‌ونقل به حلقه دیگری از بحران تبدیل شده است
در ســال ۲۰۲۶ هزینه مواداولیه تنها مشکل تایرسازان نیســت. انتقال مواداولیه از 
کشورهای تولیدکننده به کارخانه های تایرسازی نیز با افزایش ریسک و هزینه همراه 
شده است. اختلالات ژئوپلیتیکی در مسیرهای دریایی، افزایش هزینه بیمه و کرایه حمل 
باعث شده قیمت نهایی مواداولیه برای کارخانه ها بیشتر از قیمت اعلامی در مبدأ باشد

به عبارت دیگر، تایرساز دیگر نمی تواند صرفا قیمت لاستیک طبیعی یا لاستیک مصنوعی 
را در بازار جهانی دنبال کند؛ بلکه باید هزینه حمل، بیمه، زمان تحویل و احتمال اختلال 
در مسیر را نیز در محاسبات خود وارد کند. این وضعیت اهمیت ذخیره سازی مواداولیه 
را افزایش داده است؛ اما نگهداری موجودی بیشتر نیز سرمایه در گردش بیشتری نیاز 
دارد. بنابراین تایرساز میان دو انتخاب دشوار قرار گرفته است: موجودی پایین و پذیرش 

ریسک توقف تولید، یا موجودی بالا و تحمل هزینه مالی و انبارداری.

   فشار هزینه به قیمت تایر منتقل می شود
مجموع این عوامل باعث شده تایرسازان در سال ۲۰۲۶ بیش از گذشته به سمت افزایش 
قیمت محصولات حرکت کنند. برای نمونه، شرکت هندی »جی‌کی تایر« اعلام کرده 
است که برای مقابله با افزایش هزینه نهاده ها قصد دارد تا پایان سپتامبر افزایش قیمت 
مجموع محصولات خود را به ۱۱ تا ۱۳ درصد برساند. این شرکت اعلام کرده مواداولیه‌ای 
مانند مواد نفت پایه، لاستیک طبیعی و مصنوعی، دوده صنعتی و فولاد حدود دو سوم 
هزینه های آن را تشکیل می‌دهند.  اما افزایش قیمت همیشه راه حل نیست. تایرساز 
باید میان جبران افزایش هزینه و حفظ ســهم بازار تعادل برقرار کند. اگر قیمت تایر 
بیش از قدرت خرید بازار افزایش پیدا کند، تقاضا کاهش می یابد و فشــار بیشتری بر 

تولیدکننده وارد می شود.
از سوی دیگر، خودروسازان نیز تمایل دارند هزینه تامین تایر را کنترل کنند. بنابراین 
بخشی از فشار مواداولیه ممکن است به جای انتقال کامل به مشتری، در حاشیه سود 

تایرساز باقی بماند.

حرکت به سمت مواد جایگزین

یکی از پاسخ های بلندمدت صنعت تایر به این بحران، کاهش وابستگی به مواداولیه 
سنتی و حرکت به سمت مواد پایدارتر و بازیافتی است. توسعه لاستیک طبیعی با منابع 
پایدارتر، افزایش استفاده از سیلیکا، توسعه دوده بازیافتی و استفاده از مواد زیستی از 
جمله مسیرهایی اســت که صنعت دنبال می کند. البته این تحول ساده نیست. تایر 
محصولی ایمنی محور اســت و هر ماده جدید باید از نظر دوام، چسبندگی، مقاومت 

حرارتی، مقاومت سایشی و رفتار در شرایط مختلف جاده‌ای آزمایش شود.
در همین حال، استفاده از دوده بازیافتی حاصل از تایرهای فرسوده می‌تواند بخشی از 
وابستگی به دوده صنعتی اولیه را کاهش دهد؛ هرچند کیفیت و یکنواختی این ماده 
باید با استانداردهای مورد نیاز تایرسازان مطابقت داشته باشد. تحقیقات منتشرشده 
در ســال ۲۰۲۶ نیز بر ظرفیت دوده بازیافتی در مسیر چرخشی تر شدن صنعت تایر 
تاکید کرده‌اند. درنهایت، چالش اصلی تایرسازان جهان در سال ۲۰۲۶ صرفا »گران 
شدن مواداولیه« نیست؛ بلکه ناپایداری زنجیره تامین است. تولیدکننده باید هم‌زمان با 
آب‌وهوا، بازار نفت، پتروشیمی، تولید لاستیک طبیعی، قیمت فولاد، هزینه حمل‌ونقل 
و تحولات ژئوپلیتیکی مقابله کند. به همین دلیل، آینده رقابت در صنعت تایر تنها به 
فناوری آج، طراحی یا کیفیت محصول وابسته نخواهد بود. شرکتی مزیت بیشتری 
خواهد داشــت که بتواند زنجیره تامین متنوع‌تر، ذخایر هوشــمندتر، قراردادهای 
بلندمدت تر و دسترسی مطمئن تری به مواداولیه ایجاد کند. در صنعتی که یک ماده 
اولیه می تواند خط تولید هزاران حلقه تایر را تحت تاثیر قرار دهد، امنیت تامین مواداولیه 

به اندازه فناوری تولید به یک مزیت رقابتی تبدیل شده است.

سایز تایرمدلگل تایرکویر تایر  )ایران(
)میلی متر(

قطر رینگفاق تایر
)اینچ(

وزن قابل تحمل
)کیلوگرم(

حداکثر سرعت
)کیلومتر بر ساعت(

قیمت بازار تهران
 )یک جفت- ریال(

خودرو پیشنهادی

ام وی ام 110-سایپا131-سایپاKB12   165/65R13651341219024,800,000132 و 26
KB2000   175/60R13601341221026,000,000انواع پراید
پیکان- ریو -تیباKB14   175/70R13701347519028,000,000و36

KB88   185/60R14601447521026,000,0002تیبا
پژو206-پژو405-پرشیاKB27   185/65R14651453021027,400,000و22
 سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی-زانتیاKB27   185/65R15651556021028,100,000و22
اسپرت انواع پژوKB77  205/60R14601456021031,800,000و44

KB77   205/60R15601561521031,800,000اسپرت سمند-تندر90-دنا-ساندرو-ساندرواستپ وی
KB44205/50 R16501654524037,400,000کراس- دنا پلاس توربو H30 دانگ فنگ
KB55205/55 R16551661524040,500,000تویوتا یاریس -X22 چری -S3 مگان -سراتو- جک
KB66215/65 R16651685021057,000,000X33 ام وی ام - X60 لیفان
KB55205/50 R17501758024043,500,000آریزو 5 و 6-آریا
KB57215/55 R17551767027043,700,000تویوتا کمری- سوناتا
KB66215/60 R17601771021064,900,000SX5 خودرو فردا   - S5 هایما -X33S ام وی ام
KB200215/50 R17501761527055,900,000چانگان - سراتو
KB700225/65 R17651785021061,100,000BYDS6 -تیگو5- سوزوکی ویتارا
KB700235/65 R17651790021061,600,000S7 هایما
KB444245/70 R1765171,06018085,700,000زاگرس- صحرا
KB900265/65 R1745181,12021087,600,000)پرادو- پیکاپ فوتون- آسنا )آمیکو
KB909285/70 R1755181,285190110,300,000G9 پیکاپ
KB200215/45 ZR18551865027055,200,000تیوولی
KB300215/55 R18551869027060,500,000M4 سوبا - T5 ری را- خودرو فردا - FX فونیکس
KB500225/55 R18601875024059,000,000توسان- کوراندو -S5 جک
KB800235/55 R18601880021066,300,000اسپورتیج-دیگنیتی 
KB700225/60 R18601880021061,400,000SWM-تیگو7- ب ام و ایکس 3)2020-2017(- رنو کولیوس
KB700235/60 R18601887521064,600,000لکسوس -IX55 سانتافه- اسپورتیج- هیوندای
KB900265/60 R1860181,06021088,500,000)کرمان خودرو(T8 -پیکاپ تویوتا
KB700225/55 R19551982524067,100,000LX 8 - اکستریمS هایما
KB800R19 235/50501977527065,200,000Plug 8 Tiggo

KB700R19 235/55551982524067,200,000SX تویوتا راو4-سورنتو -RX سانتافه نیو- لکسوس
KB545ZR20 245/45452087527063,800,000TXL اکستریم
KB570ZR20 245/50502085027064,800,000VX اکستریم
KB555ZR20 255/45452082527073,500,000فیدلیتی- رکستون
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    تویوتا برای مدل ۲۰۲۶ نســخه Nightshade را بر پایه تیپ SE به خانواده کمری اضافه کرده 
است؛ نســخه‌ای که تمرکز اصلی آن روی تغییر ظاهر و ارائه شخصیت اسپرت تر است. در نمای 
خارجی، جلوپنجره مشکی Gloss Black، عناصر مشــکی در Air Curtain، کاناردهای جانبی، 
دســتگیره درها، قاب آینه ها، آنتن Shark-Fin، دیفیوزر عقب و اسپویلر، در کنار رینگ های ۱۹ 
اینچی Satin Black قرار گرفته‌اند. نشان های مشکی نیز هویت Nightshade را کامل می کنند. در 
کابین، ساختار راننده محور تیپ SE حفظ شده و نسخه Nightshade از تریم داخلی مشکی با ترکیب 
متریال پارچه‌ای و مصنوعی بهره می برد. نمایشگر ۸ اینچی Toyota Audio Multimedia، اتصال  

اپل کارپلی و اندروید اتو  و مجموعه فناوری های ایمنیToyota Safety Sense 3.0 از تجهیزات مهم 
این خانواده هستند.  قلب کمری Nightshade یک سامانه هیبریدی ۲.۵ لیتری 4 سیلندر است که 
با دو موتور برقی و گیربکس eCVT کار می کند. نسخه دیفرانسیل جلو ۲۲۵ اسب بخار قدرت دارد 
و مصرف رسمی آن 5.8 لیتر در هر 100 کیلومتر شهری و 4.8 لیتر در هر 100 کیلومتر  بزرگراه اعلام 
شده است. نسخه AWD نیز با موتور برقی اضافه، ۲۳۲ اسب بخار قدرت تولید می کند. قیمت پایه 
Nightshade مدل ۲۰۲۶ در آمریکا 33 هزار و 100 دلار و نسخهNightshade AWD برابر با 34 هزار و 

625 دلار است؛ هزینه مقصد و تجهیزات یا مالیات های محلی جداگانه محاسبه می شوند.

تویوتا کمری 
»Nightshade«

 اسپرت تر و جسورتر

ی ف یمعر ف معر
UNVEILING

»هیوندای« با محبوب ترین کراس‌اوور خود وارد میدان رقابت می شود؛

زشت و زیبای ظاهر جدید »توسان«

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

   هیوندای برای نســل جدید توســان تصمیم گرفته مسیر تکامل تدریجی را کنار بگذارد و یکی از مهم ترین تغییرات تاریخ این 
کراس‌اوور محبوب را رقم بزند. نسل پنجم توسان برای مدل سال ۲۰۲۷ با ظاهری کاملا متفاوت معرفی شده است؛ خودرویی که دیگر 
شباهت چندانی به نســل قبلی ندارد و با بدنه‌ای مکعبی تر، خطوط تیزتر و چهره‌ای بسیار جسورانه می خواهد تعریف تازه‌ای از یک 
کراس‌اوور کامپکت ارائه کند. معرفی رسمی خودرو در ۱۹ آگوست ۲۰۲۶ انجام شد و رسانه هایی مانند »موتوروان« و »کار اند درایور« 

نیز نخستین تصاویر و جزئیات آن را منتشر کردند.

خطوط تیز و شکسته اصلی‌ترین بخش طراحی بدنه توسان از نسل سوم یعنی TL که سال 2015 
میلادی معرفی شد، به شمار می‌رود. خلاقیتی که پیتر شرایر به محصولات هیوندای اضافه کرد. 
مهم ترین ویژگی توســان ۲۰۲۷، زبان طراحی جدید آن است. هیوندای با فاصله گرفتن از فرم 
نسبتا نرم نسل فعلی، به سراغ حجم های هندسی، گلگیرهای برجسته و سطوح کاملا مشخص 
رفته است. نتیجه، خودرویی است که از فاصله دور بیشتر شبیه یک اس یووی خشن و ماجراجو 
به نظر می‌رسد تا یک کراس‌اوور شهری معمولی. در نمای جلو، چراغ های زاویه‌دار با یک نوار نورانی 
سراسری ترکیب شده‌اند. همین ایده در قســمت عقب نیز تکرار شده و باعث شده جلو و عقب 
خودرو هویتی کاملا متفاوت نسبت به نسل قبلی داشته باشند. امضای نورانی H شکل هیوندای 
نیز در دو انتهای خودرو دیده می شــود و یکی از عناصر اصلی هویت بصری توسان جدید است. 
هیوندای این رویکرد طراحی را با عنوان Art of Steel معرفی کرده است؛ فلسفه‌ای که به جای 
خطوط سیال و فرم های نرم، بر حس استحکام، حجم های هندسی و سطوح برجسته تاکید دارد. 
درواقع، توسان جدید بخشی از همان مسیری را دنبال می کند که پیش تر در محصولات جدید 
هیوندای و کانســپت Boulder دیده بودیم. همچنین فرم بدنه جدید به‌وضوح از زبان طراحی 
خشن تر Boulder تاثیر گرفته است. اما تغییرات فقط ظاهری نیستند. توسان  ۲۰۲۷ نسل پنجم 
موسوم به NX5 در تمام ابعاد رشد کرده است. طول بدنه اکنون به حدود ۴.۷ متر رسیده که تقریبا 
۶۰ میلی متر بیشتر از نسل قبلی است. فاصله محوری نیز با افزایش حدود ۳۰ میلی متری به ۲۷۸۵ 
میلی متر رسیده اســت. عرض خودرو به حدود ۱۹۰۵ میلی متر افزایش یافته و ارتفاع نیز حدود 
۱۶۸۵ میلی متر اعلام شده است. این افزایش ابعاد مستقیما با هدف ایجاد فضای بیشتر در کابین 
انجام شده است. یکی از جزئیات جالب، افزایش زاویه باز شدن درهای عقب است. هیوندای این 
زاویه را حدود ۱۰ درجه افزایش داده و به ۸۳ درجه رسانده است. همچنین به‌دلیل افزایش ارتفاع 
و ابعاد بدنه، فضای سر سرنشینان عقب نیز بهتر شده و این افزایش حدود ۲۹ میلی متری فضای 

سر ردیف دوم را بهبود داده است.

شاید مهم ترین نکته درباره توسان ۲۰۲۷ همین باشد: برخلاف بسیاری از معرفی های رسمی، 
هیوندای فعلا اطلاعات کامل قوای محرکه را منتشــر نکرده اســت. مجله »موتور وان« صراحتا 
اعلام کرده که هنگام رونمایی اولیه، مشــخصات فنی کامل موتور و قوای محرکه در دســترس 
نبوده است. همچنین »کار اند درایور« نیز همین موضوع را تایید کرده و انتظار دارد نسخه های 
هیبریدی و غیرهیبریدی همچنان در خانواده توسان حضور داشته باشند. بنابراین فعلا نمی توان 
قدرت، گشــتاور، حجم موتور، نوع گیربکس، شــتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت یا مصرف 
سوخت رســمی توســان ۲۰۲۷ را با اطمینان اعلام کرد. با این حال، ادامه حضور قوای محرکه 
هیبریدی کاملا منطقی به نظر می‌رسد. هیوندای در سال های اخیر سرمایه گذاری قابل توجهی 
روی توسعه خانواده هیبریدی انجام داده و فروش نسخه های هیبریدی Tucson نیز رشد قابل 
توجهی داشته است. این شرکت همچنین اعلام کرده است که قصد دارد تعداد مدل های هیبریدی 
خود را تا ســال ۲۰۳۰ به بیش از ۱۸ مدل افزایش دهد. بنابراین احتمالا توســان جدید نیز در 
استراتژی برقی ســازی تدریجی هیوندای نقش مهمی خواهد داشت؛ به خصوص در بازاری که 
هنوز خودروهای هیبریدی در کنار مدل های تمام برقی تقاضای بالایی دارند. براساس اطلاعات 
موجود همچنان موتورهای 2 لیتری و 2.5 لیتری اسمارت استریم هیوندای قرار است قلب تپنده 

توسان نسل پنجم را تشکیل دهند.

در این بخش باید با احتیاط صحبت کرد. هیوندای در زمان معرفی اولیه هنوز فهرســت کامل 
تجهیــزات تمام تیپ ها را اعلام نکرده اســت. بنابراین نمی توان تمام آپشــن هایی را که برخی 
رسانه ها یا منابع غیررسمی مطرح کرده‌اند، به عنوان تجهیزات قطعی توسان ۲۰۲۷ معرفی کرد. 
آن چه فعلا به طور واضح قابل مشــاهده است، نمایشگر بزرگ مرکزی، کلاستر دیجیتال راننده، 
سیستم Pleos، کنترل های فیزیکی، نورپردازی محیطی و طراحی جدید کابین است. همچنین 
با توجه به استراتژی فعلی هیوندای، انتظار می‌رود نسل جدید توسان مجموعه‌ای از فناوری های 
کمک‌راننده Hyundai SmartSense را ارائه کند؛ اما جزئیات و ترکیب آن ها بسته به بازار و تیپ 
هنوز باید توسط هیوندای اعلام شــود. از نظر تیپ های بدنه نیز Motor1 اعلام کرده که نسخه 
XRT با ظاهر ماجراجویانه تر در راه است. همچنین احتمال بازگشت نسخه N Line وجود دارد؛ 

اگرچه جزئیات رسمی آن هنوز منتشر نشده است.

اگر نمای بیرونی توســان جدید یک انقلاب باشــد، کابین نیز تقریبا از صفر طراحی شده است. 
داشــبورد دیگر ساختار نسل فعلی را ندارد و یک نمایشگر بزرگ در مرکز آن قرار گرفته است. با 
این حال، هیوندای برخلاف برخی خودروسازان که تقریبا تمام عملکردهای خودرو را به نمایشگر 

√

√

√

√

پایان دوره خطوط نرم

مشخصات فنی؛ هنوز زود است برای اعلام اعداد قطعی

قیمت رسمی توسان ۲۰۲۷ هنوز توسط هیوندای اعلام نشده است. اما مجله »کار اند درایور« در 
حال حاضر قیمت پایه این خودرو را حدود ۳۲ هزار دلار برآورد می کند و سقف قیمتی را نیز حدود 
۴۲ هزار دلار پیش‌بینی کرده اســت. این اعداد تخمینی هستند و نباید با قیمت رسمی اشتباه 
گرفته شوند. برای مقایسه، توسان مدل ۲۰۲۶ در بازار آمریکا از حدود 31 هزار و ۳۵۰ دلار آغاز 
می شود؛ بنابراین اگر برآورد »کار اند درایور« به قیمت نهایی نزدیک باشد، نسل جدید احتمالا 
با افزایش قیمت نسبتا محدودی وارد بازار خواهد شد؛ هرچند نسخه های مجهزتر و هیبریدی 

می توانند قیمت بالاتری داشته باشند.

قیمت؛ از حدود ۳۲ هزار دلار؟

توسان جدید نسل پنجم موسوم به NX5 را نباید صرفا یک فیس‌لیفت بزرگ دانست. هیوندای 
تقریبا تمام بخش های قابل مشاهده خودرو را بازتعریف کرده است؛ از ابعاد بدنه و فرم گلگیرها 
گرفته تا چراغ ها، داشبورد، نمایشگرها و معماری دیجیتال. افزایش طول، عرض و فاصله محوری 
نشــان می‌دهد که هیوندای به‌دنبال افزایش فضای کابین و ارتقای جایگاه توســان در کلاس 
کراس‌اوورهای کامپکت اســت. از طرف دیگر، طراحی Art of Steel تلاش می کند خودرو را از 
ظاهر معمول کراس‌اوورهای شهری فاصله دهد و شخصیت SUV آن را پررنگ تر کند. اما شاید 
مهم ترین تحول در بخش هایی باشــد که با چشم دیده نمی شــوند. ورود Pleos به کابین نشان 
می‌دهد توسان ۲۰۲۷ فقط یک وسیله نقلیه جدید نیست؛ بلکه بخشی از برنامه هیوندای برای 
تبدیل خودرو به یک پلت فرم نرم‌افزاری متصل است. در چنین شرایطی، ارزش یک خودرو دیگر 
فقط با حجم موتور، قدرت یا شتاب سنجیده نمی شود؛ بلکه نرم‌افزار، اتصال، قابلیت به‌روزرسانی و 
تعامل انسان و خودرو نیز بخشی از تجربه مالکیت خواهند بود. درنهایت، توسان ۲۰۲۷ را می توان 
یکی از جسورانه ترین تغییر نسل های اخیر هیوندای دانست. خودرویی که از نظر طراحی، ابعاد و 
فناوری جهش کرده، اما هنوز بخش مهمی از داستان آن  یعنی مشخصات قوای محرکه، قیمت 
رسمی و جزئیات کامل تجهیزات باقی مانده است. قرار است فروش این نسل ابتدا در کره جنوبی 

آغاز شود و سایر بازارهای جهانی نیز در سال ۲۰۲۷ آن را دریافت کنند.

توسان نسل پنجم؛ یک تغییر نسل واقعی

آپشن ها و تجهیزات؛ چه چیزهایی قطعی است؟

ترکیب نمایشگر، کنترل های فیزیکی و طراحی مینیمال 

منتقل کرده‌اند، مجموعه‌ای از کنترل های فیزیکی را زیر صفحه نمایش حفظ کرده اســت. این 
تصمیم از نظر کاربری اهمیت زیادی دارد. راننده برای تنظیم برخی عملکردهای روزمره مجبور 
نیست همیشه از منوهای لمسی عبور کند؛ موضوعی که می تواند هنگام رانندگی ایمنی و سهولت 
استفاده را افزایش دهد. در مقابل راننده نیز یک نمایشگر باریک دیجیتال قرار گرفته که مستقیما 
در میدان دید اوست. فرمان دوپره نیز یکی از عناصر جدید کابین است و طراحی کنسول مرکزی 
با خطوط منحنی، در تضاد با فرم جعبه‌ای بدنه قرار گرفته است. در نمونه معرفی شده، استفاده از 
تریم چوبی، روکش های سوراخ‌دار، نورپردازی محیطی و جزئیات نارنجی روی داشبورد، فضای 
کابین را از یک محیط کاملا تکنولوژیک به ترکیبی از فناوری و حس لوکس تبدیل کرده اســت. 
یکی از مهم ترین فناوری های کابین، سیســتم اطلاعات - ســرگرمی Pleos است. این موضوع 
اهمیت زیادی دارد؛ زیرا هیوندای در حال حرکت از یک خودروســاز ســنتی به سمت مفهوم 
 Pleos یــا خودرو نرم‌افزارمحور اســت. هیوندای موتور گروپ Software-Defined Vehicle
 Android را به عنوان نسل جدید سیستم اطلاعات - سرگرمی معرفی کرده که بر پایه Connect
Automotive OS توسعه یافته است. این سیستم می تواند امکاناتی مانند شخصی سازی بیشتر، 
اتصال خدمات دیجیتال، بازار نرم‌افزاری و قابلیت های مبتنی بر هوش مصنوعی را فراهم کند. 
هیوندای اعلام کرده Pleos Connect از ششمین ماه دوم سال ۲۰۲۶ وارد خودروهای این گروه 
می شود و هدف گذاری شده است که تا سال ۲۰۳۰ در بیش از ۲۰ میلیون خودرو مورد استفاده 
قرار گیرد. به همین دلیل، نمایشــگر بزرگ توسان ۲۰۲۷ فقط یک صفحه برای نمایش نقشه و 

موسیقی نیست؛ بلکه می تواند بخشی از تغییر بنیادی معماری دیجیتال خودرو باشد.

√

√



معکوس معکوسدنده  دنده 
REVERSE GEAR

     به گزارش روزنامه »دنیای خودرو« به نقل از روابط عمومی حفاظت محیط‌زیست استان تهران، حسن 
عباس نژاد در تشریح این خبر اظهار داشت: »تجربه رایگان شدن مترو و اتوبوس در تهران نشان داد که 
ایجاد مشوق برای استفاده از حمل‌ونقل عمومی می تواند زمینه افزایش سهم سفرهای عمومی و کاهش 
وابستگی به خودروهای شخصی را فراهم کند و از این مسیر، مصرف سوخت در بخش حمل‌ونقل و انتشار 
آلاینده های ناشی از تردد خودروها را کاهش دهد. گزارش های منتشرشده درباره این تجربه نیز بر افزایش 
استقبال از حمل‌ونقل عمومی و آثار آن بر کاهش ترافیک و مصرف سوخت تاکید داشته‌اند.« مدیرکل حفاظت 
محیط‌زیست استان تهران افزود: »از منظر زیست محیطی، کاهش تردد خودروهای شخصی به‌ویژه در معابر 
پرترافیک، می تواند به کاهش انتشار آلاینده هایی همچون ذرات معلق، اکسیدهای نیتروژن، مونوکسیدکربن 

و ترکیبات آلی فرار کمک کند و در صورت استمرار و فراگیر شدن این تغییر رفتار، آثار آن در بهبود کیفیت 
هوای شهر قابل توجه خواهد بود.«وی با اشاره به فرا رسیدن نیمه دوم سال و افزایش احتمال وقوع شرایط 
پایدار جوی و انباشت آلاینده ها در تهران گفت: »در ماه های سرد سال، مدیریت تقاضای سفر و کاهش انتشار 
از منابع متحرک اهمیت مضاعفی پیدا می کند؛ زیرا در شرایط سکون و پایداری جو، آلاینده های منتشرشده 
از منابع مختلف، به‌ویژه منابع متحرک، با سرعت کمتری از محدوده شهری خارج شده و امکان افزایش غلظت 
آلاینده ها در سطح تنفسی شهروندان افزایش می یابد.« عباس نژاد ادامه داد: »در شرایط اضطرار آلودگی هوا، 
مجموعه‌ای از اقدامات باید به صورت هم‌زمان و هماهنگ اجرا شود و تقویت و تسهیل استفاده از حمل‌ونقل 

عمومی یکی از اقدامات مهم در مدیریت منابع متحرک انتشار آلودگی است. 

رایگان شدن حمل‌ونقل 
عمومی؛ فرصتی برای 
کاهش مصرف سوخت

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

 پرداخت انعــام در فرهنگ عمومی خدمات، مفهومی 
روشن دارد؛ مبلغی که مشتری در صورت رضایت از کیفیت 
خدمت و عملکرد ارائه‌دهنده، به صورت اختیاری پرداخت 
می کند. با این حال، طی روزهای اخیر شیوه‌ای در برخی 
واحدهــای صنفی کارواش ها شــکل گرفته که مرز میان 
»انعام« و »هزینه اجباری« را محل سوال قرار داده است. 
مشــتری پس از دریافت خدمات و هنگام تسویه‌حساب، 
با گزینه‌ای مواجه می شــود که برای انعام مبلغ مشخصی 
پیشنهاد می کند و حتی در برخی موارد رقم پایه‌ای برای 

آن در نظر گرفته شده است.
ماجرا زمانی جدی تر می شود که مشتری پس از دریافت 
فاکتور با این پرسش مواجه شود که »چقدر انعام بزنم؟« 
در چنین شــرایطی، وقتی مبلغی مانند ۱۰۰ هزار تومان 
یا حتی بیشــتر به عنوان رقم پیشنهادی روی فاکتور قرار 
می‌گیرد، مفهوم انعام از یک پرداخت کاملا اختیاری فاصله 
گرفته و می تواند برای مشتری این تصور را ایجاد کند که 

پرداخت آن بخشی از هزینه دریافت خدمت است.
درحالی که مشــتری پیش از ورود خــودرو به کارواش، 
انتظــار دارد هزینه خدمات براســاس نرخ مشــخص و 
اعلام شده محاسبه شود، اضافه شدن مبلغی تحت‌عنوان 
انعام می تواند هزینه نهایی را افزایش دهد؛ به خصوص اگر 
مشتری تصور کند عدم پرداخت این مبلغ ممکن است بر 

کیفیت خدمات یا نحوه برخورد کارکنان تاثیر بگذارد.
این موضوع از منظر حقوق مصرف کننده اهمیت بیشتری 
پیدا می کند؛ چراکه مشتری باید پیش از دریافت خدمت 
بداند بابت چــه مواردی و با چه نرخی قرار اســت هزینه 
پرداخت کند. بنابراین تفاوت اســاسی میان »پیشــنهاد 

انعــام« و »تحمیل انعام« باید بــرای واحدهای صنفی و 
مشتریان روشن باشد.

 انعام، بخشی از نرخ خدمات نیست
سید یاسر رایگانی، سخنگوی سازمان تعزیرات حکومتی با 
تاکید بر ضرورت شفافیت در قیمت گذاری خدمات اظهار 
کرد: »قیمت گذاری خدمات باید از ســوی اتحادیه های 
صنفی مشخص و در معرض دید مشــتری نصب شود تا 
مصرف کننــده پیش از دریافت خدمــت، از نرخ‌ها اطلاع 

داشته باشد.«
وی درباره دریافــت انعام در کارواش‌ها نیــز تاکید کرد: 
»پرداخت انعام کاملا اختیاری است و هیچ واحد صنفی یا 
ارائه‌دهنده خدمتی حق ندارد آن را به شــکل اجباری، از 
پیش تعیین شده یا به عنوان شرط ارائه خدمت از مشتری 

مطالبه کند.«
ایــن اظهارنظر یک نکتــه مهم را روشــن می کند؛ انعام 
نمی تواند بــه بخشی از نرخ خدمات تبدیل شــود. یعنی 
واحد صنفی نمی تواند مبلغ مشخصی را برای انعام تعیین 
و آن را به هزینه‌ای که مشــتری باید هنگام تسویه حساب 

پرداخت کند، اضافه کند.
اگر مشــتری از خدمات ارائه شــده رضایت داشته باشد، 
می تواند مبلغی را به انتخاب خود به کارکنان پرداخت کند 
و اگر از کیفیت خدمت رضایت نداشته باشد، الزامی برای 

پرداخت انعام وجود ندارد.

 مرز باریک میان پیشنهاد و اجبار
البته میان پیشــنهاد پرداخت انعام و دریافت اجباری آن 

تفاوت وجود دارد. یک واحد صنــفی می تواند درصورت 
رعایت قوانین و بدون ایجاد اجبار، امکان پرداخت انعام را 
در اختیار مشتری قرار دهد؛ اما زمانی که مبلغی از پیش 
تعیین شود یا مشتری احساس کند برای دریافت خدمت 
باید این مبلغ را نیز بپردازد، موضوع شــکل دیگری پیدا 

می کند.
رایگانی در همین زمینه هشــدار داد: »اگر دریافت وجه 
تحت عنوان انعام، در عمل به فــروش اجباری، تحمیل 
هزینه اضافه یا گرانفروشی پنهان منجر شود، این موضوع 

قابل رسیدگی در تعزیرات حکومتی است.«
بنابراین آن چه اهمیت دارد، عنوان درج شده روی فاکتور 
نیست، بلکه نحوه دریافت وجه است. ممکن است یک واحد 

صنفی مبلغی را »انعــام« بنامد، اما اگر پرداخت آن برای 
مشتری اجباری باشد یا مبلغ تعیین شده عملا بخشی از 
هزینه خدمات محسوب شــود، نمی توان صرفا با تغییر 

عنوان، ماهیت دریافت وجه را تغییر داد.

 نرخ خدمات باید برای مشتری روشن باشد
یکی از الزامات مهم در فعالیت واحدهای خدماتی، شفاف 
بودن قیمت خدمات است. مشــتری باید بتواند پیش از 
دریافت خدمت، نرخ آن را مشاهده کند و براساس همان 

نرخ درباره استفاده از خدمات تصمیم بگیرد.
درمورد کارواش ها نیز قیمت خدمات باید براساس نرخ های 
تعیین شــده از سوی اتحادیه مربوطه باشــد و نرخ ها در 

معرض دید مشتری قرار گیرد. بنابراین فاکتور نهایی باید 
برای مصرف کننده قابل فهم باشــد و مشخص کند مبلغ 
پرداختی بابت کدام خدمت دریافت شده است. در چنین 
شرایطی، اضافه شــدن هزینه هایی که مشتری پیش از 
دریافت خدمت از آن ها اطلاع نداشــته اســت، می تواند 

زمینه اختلاف میان مشتری و واحد صنفی را ایجاد کند.

 مسئولیت بازرسی و نقش مشتری
موضوع دریافت وجه تحت عنوان انعام، تنها یک اختلاف 
کوچک میان مشــتری و کارواش نیســت. تداوم چنین 
رویه‌ای می تواند به تدریج فرهنــگ دریافت هزینه های 
جانــبی و خــارج از نرخ مصــوب را در بــرخی خدمات 

گسترش دهد.
سخنگوی سازمان تعزیرات حکومتی نیز تاکید کرده است 
که تعزیرات با تخلفاتی از جمله دریافت وجه غیرقانونی، 
اجبار بــه پرداخت انعام یا رعایت نکردن نرخ های مصوب 

برخورد خواهد کرد.
از ســوی دیگر، مشــتری نیز باید نســبت بــه فاکتور و 
هزینه های پرداختی حساس باشد. درصورتی که مبلغی 
تحت عنوان انعام به صورت اجباری مطالبه شود، مشتری 
می تواند موضوع را از طریق اتحادیه مربوطه یا ثبت شکایت 

در تعزیرات حکومتی پیگیری کند.
درنهایت، اصل ماجرا ســاده است؛ انعام زمانی انعام است 
که انتخاب آن با مشتری باشد. اگر مبلغی از پیش تعیین 
شود، روی فاکتور قرار گیرد و مشتری برای پرداخت آن 
تحت فشار قرار بگیرد، دیگر نمی توان آن را یک پرداخت 

داوطلبانه تلقی کرد.
بازار خدمات خودرو نیز مانند هر بازار دیگری به شفافیت 
قیمت و رعایت حقوق مصرف کننده نیاز دارد. مشــتری 
باید بداند برای شست‌وشو، نظافت، واکس، پولیش یا هر 
خدمت دیگری چه مبلغی پرداخت می کند و پس از پایان 
کار نیز تصمیم درباره پرداخت انعام باید کاملا در اختیار 

خودش باشد.

 نرخ خدمات باید برای مشتری روشن باشد؛

»انعام« اجباری در کارواش ها قانونی نیست
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چاپ: امید نشروچاپ ایرانیان
توزیع: شرکت دنیای‌اقتصادتابان

 چهار دهه پیش، صنعت خــودرو کره جنوبی هنوز فاصله 
قابل توجهی با غول های ژاپنی، اروپایی و آمریکایی داشت؛ اما 
امروز نام هایی مانند هیوندای و کیا در بازارهای اصلی جهان 
نه به عنوان تولیدکنندگان ارزان‌قیمت، بلکه به عنوان بازیگران 
جدی صنعت خودرو شناخته می شوند. این تحول را باید یکی 
از نمونه های کم نظیر صنعتی شدن سریع در جهان دانست. 
نقطه عطف این مسیر، عبور کــره از مرحله مونتاژ و حرکت 
به ســمت تولید انبوه و توسعه توانمندی های داخلی در دهه 
۱۹۸۰ بود. بانک جهانی، رشد چشمگیر صنعت خودرو کره را 
پس از دســتیابی به تولید انبوه در میانه این دهه مورد تاکید 
قرار داده است. صادرات نیز به موتور اصلی این تحول تبدیل شد؛ خودروسازان کره‌ای دریافتند که 
برای بقا، باید استانداردهای جهانی کیفیت، هزینه و بهره‌وری را هدف قرار دهند. بحران مالی آسیا 
در اواخر دهه ۱۹۹۰ نیز نقطه‌ای تعیین کننده بود. صنعت خودرو وارد مرحله‌ای از بازسازی و تمرکز 
شد و ادغام ها، از جمله ورود کیا به مجموعه هیوندای، ساختار صنعت را تغییر داد. اما شاید مهم ترین 
بخش داستان، تغییر ماهیت رقابت باشد. کره جنوبی از مونتاژ و صادرات خودروهای متعارف به سمت 
توسعه موتور، الکترونیک، نرم‌افزار، خودروهای برقی و فناوری های هیدروژنی حرکت کرده است. 
OECD نیز صنعت تولیدی کره را حاصل پیوند سرمایه گذاری، نوآوری و حضور قدرتمند شرکت‌های 
بزرگ می‌داند. امروز موفقیت کره جنوبی تنها محدود به تعداد خودروهای تولیدشده نیست، بلکه این 
پیروزی و موفقیت مرهون این واقعیت است که کشوری که زمانی فناوری خودرو را عمدتا از بیرون 
دریافت و تامین می کرد، اکنون در تعیین مسیر آینده خودروهای برقی و هوشمند نیز نقش آفرین 
شده است. این شاید مهم ترین درس چهار دهه تحول صنعت خودرو کره باشد: رقابت جهانی، بیش 

از آن که به گذشته وابسته باشد، به توانایی یادگیری، سرمایه گذاری و تغییر مداوم وابسته است.

 شنبه 31 مرداد 1405. سال یازدهم.  شماره 2554

چهار دهه تحول؛ از مونتاژ تا طراحی
 و معرفی فناوری خودرو

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: خشایار نظریان رستمی
رئیس شورای سیاستگزاری: حسین نظریان رستمی

زیر نظر شورای سردبیری

Billboard
بیلبورد
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ارومیه تبریز 27
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مشهد 27
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شیراز 31اصفهان
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33رشتتهران
17

30یزد
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39
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11

زاهدانبندرعباسکرمان 25
17

29شهرکردگرگان
6

24
18

44ساری
27

اهواز

صدای ناب خودرو
  هارمن کاردن در کمپین های خود، کیفیت صدا را بخشی از تجربه رانندگی معرفی می کند؛ 
تمرکز اصلی بر صدای فراگیر، بازتولید دقیق جزئیات موسیقی و تنظیم اختصاصی سیستم برای 
فضای کابین است. این برند با همکاری خودروسازانی مانند با‌م و  و فولکس‌واگن، سیستم های 
صوتی را متناسب با آکوستیک هر خودرو توســعه می‌دهد تا موسیقی طبیعی تر و فراگیرتر به 

گوش راننده و دیگر سرنشینان برسد.

The Last Word
حرف آخر

h.mohammadi@autoworld.ir

حمید محمدی

قیمت خودرو در آخرین روز هفته گذشته در بازار ثابت ماند
شاهین اتوماتیک پلاس 

بدون تغییر بها در بازار 2 
میلیارد و 610 میلیون تومان 

ارزش گذاری شد

دنا پلاس توربو اتوماتیک 
بدون تغییر بها در بازار 2 

میلیارد و 780 میلیون تومان 
ارزش گذاری شد

کی‌ام‌سی T9 بدون تغییر 
بها در بازار 6 میلیارد 
و 800 میلیون تومان 

ارزش گذاری شد

فونیکس تیگو8 پرومکس 
بدون تغییر بها در بازار 7 

میلیارد و 980 میلیون تومان 
ارزش گذاری شد


